Вопросы для итоговой аттестации магистров
по направлению «Журналистика»

профиль «Спортивная журналистика»

1. Функции спортивной журналистики в современном обществе.

2. Спортивный журналист как субъект профессиональной деятельности.

3. Массово-информационная природа спортивной журналистской.

4. Жанровое разнообразие спортивной журналистики.
5. Профессиональные ценности и стандарты спортивной журналистики.

6. Миссия, роли и социальная ответственность спортивного журналиста.
7. Спортивные СМИ и процессы глобализации.

8. Процесс медиаконвергенции и спортивная журналистика.

9. Журналистский текст спортивной направленности: тема, идея, структура.

10. Новостные критерии спортивного журналистского текста.

11. Правило полноты содержания новостного материала о спорте.

12. Композиция и структурные элементы новостного материала о спорте.

13. Принципы и методы работы журналиста с источниками информации в спортивной сфере.

14. Журналистское интервью: этапы работы, профессионально-этические аспекты.

15. Типологический анализ спортивной прессы

16. Специализированные спортивные печатные СМИ в России: системные характеристики.

17. Спортивная газета в структуре медиасистемы России.

18. Спортивный журнал в структуре медиасистемы России.

19. Спортивные журналы как способ формирования в сознании общественности значимости физической культуры и спорта.

20. Зимние и летние виды спорта. Специфика их освещения в периодическом журнале.

21. Методы организации обратной связи с аудиторией спортивных печатных СМИ.
22. Тенденции развития спортивной прессы России.
23.Особенности подготовки и проведения трансляции спортивных соревнований в печатных СМИ.

24. Специфика печатного интервью в спортивной журналистике. Языковые особенности интервью в данной области.

25. Роль и место спорта в системе и структуре современного российского радиовещания.

26. Форматно-жанровая система современного спортивного радиовещания.

27. Тенденции развития современного российского спортивного телевидения.

28. Специфика спортивного телевещания.

29. Роль и место телевидения в развитии современной индустрии спорта.

30. Спортивные онлайн-СМИ России: основные характеристики.

31. Особенности мультимедийного контента спортивных онлайн-СМИ: жанры и формы.

32. Социальные сети и их место в популяризации спорта.

33. Массовая аудитория спортивных СМИ: базовые характеристики, тенденции в поведении и отношении к СМИ.

34. Социальные функции и эффекты деятельности спортивных СМИ.

35. Социологический подход к изучению содержания материалов спортивных СМИ.

36. Виды спортивной рекламы, основания ее классификации. Спортивная реклама в СМИ.

37. Целевая аудитория спортивной рекламы в СМИ.

38. Организация и методы проведения кампаний по связям с общественностью в индустрии спорта. Роль СМИ.

39. Возникновение и развитие отечественной спортивной журналистики. 

40. Спортивный брендинг: понятие и задачи.

41. Спортивный продукт как объект брендинга.

42. История развития спортивного брендинга.

44 Личный брендинг в спорте, его особенности.

45. Методология и технология независимого журналистского расследования в спорте.

46. Специфика основных информационных жанров в области спорта. Языковые особенности интервью и аналитических жанров.

47. Методы использования статистических данных при формировании спортивного репортажа.

48. Методика сбора материала для подготовки спортивного сюжета.

49. Роль и место политкорректности в освещении современного спорта.

50. Роль СМИ в освещении спортивных конфликтов.
