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Цели освоения дисциплины 

Целями освоения дисциплины «Методология и методика 

медиаисследований»  является формирование у студентов системных 

знаний о задачах, инструментах, процедурах  и технологиях подготовки 

и проведения исследований в сфере государственной медиаполитики и 

связях с общественностью и критериях ее результативности, а также 

теоретическое и практическое овладение современной методологией 

исследования функционирования политической сферы. 

 

Задачи курса 

- освоение  студентами  знаниями и представлениями о роли 

аналитической деятельности в обеспечении информационно-

коммуникативного пространства политической сферы, эффективного 

функционирования механизма  взаимодействия  власти и гражданского 

общества; 

- помощь студентам в осмыслении широкого спектра  

существующих   теоретико-методологических подходов к исследованию 

информационно-коммуникативной системы политического  

пространства  и овладении методами и навыками аналитической 

работы;   

-овладение студентами понятийно-категориального аппарата, 

используемого при осуществлении информационно-аналитической 

деятельности по реализации государственной медиаполитики и   

решению коммуникативных задач. 

 

Место дисциплины  в структуре ОПОП магистратуры 

Дисциплина «Методология и методика медиаисследований» 

включена в раздел «Б1.Б1 Цикл общенаучных дисциплин и относится к 

базовой части». Осваивается на 1 курсе (1 и 2 семестр). 

Для ее изучения необходимы знания, полученные в рамках 

дисциплин «Основы теории журналистики», «Социология 

журналистики», «Современные теории СМИ». 

Данный курс является базовым для подготовки магистрантом 

своей магистерской диссертации, так как знакомит с теоретической 

базой и методологическими принципами исследования, тем самым 

позволяя выбрать инструментарий для проведения диссертационного 

исследования магистранта.   
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Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения 

дисциплины (модуля) 

В результате изучения дисциплины студенты должны обладать 

следующим: 

Знать:  

- содержание и сущность аналитической деятельности, ее роль в 

планировании и осуществлении государственной медиаполитики, 

регулировании информационно-коммуникативным пространством и 

управлении общественным  мнением;    

- основные принципы, способы и методы, процедуру 

осуществления анализа медиапространства и критерии определения 

результативности исследований.   

Уметь: 

- раскрыть основные стадии процесса аналитического обеспечения 

в разработке и реализации государственной медиаполитики и 

осуществлении связей с общественностью;    

- использовать полученные знания при проведении исследований в 

сфере медиаполитики, массовых коммуникаций и связях с 

общественностью.   

Владеть: 

- основами методологии научного познания. 

Демонстрировать способность и готовность: 

- применять полученные знания на практике. 

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование 

следующих компетенций (в соответствии с ФГОС ВО): 

 

Способность  к абстрактному мышлению, анализу, синтезу (ОК-1);  

Готовность  действовать в нестандартных ситуациях, нести 

социальную и этическую ответственность за принятые решения (ОК-2); 

Готовность  к саморазвитию, самореализации, использованию 

творческого потенциала (ОК-3); 

Способность  использовать новейшие достижения в области 

культуры, науки, техники и технологий (ОК-4); 

Способность  к коммуникации в устной и письменной формах на 

государственном языке Российской Федерации и иностранном языке 

для решения задач профессиональной деятельности (ОПК-1); 

Готовность  руководить коллективом в сфере своей 

профессиональной деятельности, толерантно воспринимая социальные, 

этнические, конфессиональные и культурные различия (ОПК-2); 
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Готовность осуществлять профессиональную деятельность, 

основываясь на знании современных концепций массовой 

коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра 

функций СМИ, как важнейшего социального института и средства 

социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и 

производства массовой информации (ОПК-3); 

Готовность  осуществлять профессиональную деятельность, 

базируясь на знании современных медиасистем, их структуры, знания 

специфики российской и зарубежных национальных моделей СМИ 

(ОПК-4); 

Готовность  следовать принципам создания современных 

медиатекстов для разных медийных платформ, способность учитывать 

их специфику в профессиональной деятельности (ОПК-5); 

Готовность  следовать принципам деонтологии в 

профессиональной практике, эффективно применять этические и 

правовые нормы (ОПК-6); 

Готовность  учитывать значение экономических факторов в 

деятельности медиапредприятий, эффективно использовать знания 

медиаэкономики в профессиональной деятельности (ОПК-7); 

Готовность к самостоятельному проведению научного 

медиаисследования, выполнению всех необходимых его этапов, 

способность выполнять исследовательскую работу, опираясь на 

имеющийся российский и зарубежный опыт в данной области (ОПК-8); 

Готовность  создавать журналистский авторский медиаконтент в 

форматах и жанрах повышенной сложности, основываясь на 

углубленном понимании их специфики, функций, знании технологий и 

профессиональных стандартов (ПК-1); 

Готовность  выполнять различные виды редакционной работы с 

целью создания медийных проектов повышенной сложности (ПК-2); 

Готовность  осуществлять организационные, координационные, 

контролирующие обязанности, текущее планирование в соответствии со 

стратегией развития СМИ, медийных проектов (ПК-3); 

Готовность  выявлять и обосновывать актуальные проблемы для 

медиаисследований, самостоятельно их проводить, разрабатывать 

методологию, программы, методики, анализировать и презентовать 

результаты (ПК-4); 

Готовность  в различных формах преподавать дисциплины, 

связанные с данным направлением подготовки и медиаобразованием, 

разрабатывать учебно-методические материалы, повышать свою 

преподавательскую квалификацию (ПК-5); 
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Готовность  аккумулировать, анализировать информацию из 

различных источников, необходимую для подготовки медиаконтента в 

форматах и жанрах повышенной сложности, разрабатывать 

аналитическое обоснование для медиапроектирования и 

медиамоделирования, способность  общаться с экспертами, 

представителями различных областей деятельности, работать со 

статистикой, официальными материалами, данными опросов 

общественного мнения, медиаметрическими показателями (ПК-6); 

Способность  осуществлять разработку концепции медиапроекта 

на базе знания современных принципов и методов 

медиапроектирования и медиамоделирования (ПК-7). 

  

Структура и содержание дисциплины 

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 

108 часов.  Курс  «Методология и методика медиаисследований»  

рассчитан на 12  часов аудиторных занятий и 87 часов – 

самостоятельной работы. 

 

Тематический план курса 

№ Название темы Лекци

и (час) 

Практи

ческие 

занятия 

(час) 

Самостоятел

ьная  работа 

(час) 

Формы 

текущего 

контроля 

1 Методология и 

методика 

медиаисследова

ний как научная 

дисциплина, ее 

предмет и 

объект 

 2   1.Выполнение 

домашнего 

задания. 

(6часов) 

2.Устный 

опрос 

(8часов) 

1.Проверка  

письменной  

работы по 

домашнему 

заданию. 

2. Обсуждение 

вопросов  для 

контроля по 

теме и устный 

опрос 
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2  Процедура и 

основные этапы 

проведения 

медиаисследова

ния 

2    1.Подготовка 

к устному 

опросу по 

контрольным 

вопросам    

(10 часов) 

1. Устный опрос 

и 

обсуждение 

ответов на 

контрольные 

вопросы   

3 Методы 

медиаисследова

ний:критерии 

классификации 

  2 1.Подготовка 

к заданию по 

письменной 

работе, 

составление 

библиографии

.   (6часов) 

1. Проверка  

письменной  

работы  

2.Оценка 

выполненной  

работы  

4 Количественные 

и качественные 

методы 

  2 1.Подготовка 

к устному 

опросу по 

контрольным 

вопросам    

(10 часов) 

1. Устный опрос 

и 

обсуждение 

ответов на 

контрольные 

вопросы   

5 Метод 

системного 

анализа 

2   1.Подготовка 

к домашнему 

заданию по 

теме   

(14часов) 

  

2.Проверка 

текста 

рефератов по 

домашнему 

заданию 

6 Результативност

ь 

исследовательск

ой деятельности 

и способы ее 

измерения 

  2 1.Подготовка 

к устному 

опросу по 

контрольным 

вопросам    

(10 часов) 

1. Устный опрос 

и 

обсуждение 

ответов на 

контрольные 

вопросы   

7 Методика     1.Выполнение 1.Обсуждение 
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сравнительного 

анализа   

домашнего 

задания. 

(10часов) 

 

результатов 

проверки 

выполненных 

работ 

8 Когнитивный 

подход в 

аналитическом 

обеспечении 

    1.Подготовка 

к устному 

опросу по 

контрольным 

вопросам    

(14 часов) 

1. Устный опрос 

и 

обсуждение 

ответов на 

контрольные 

вопросы   

 Итого: 6 6 87 экзамен 

 

Часть I 

ПРОГРАММА КУРСА 

 

 Тема 1 

 Методология и методика медиаисследований как научная 

дисциплина, ее предмет и объект. 
Зарождение и  основные этапы развития аналитической 

деятельности в медиапространстве. Исторические формы исследований 

коммуникационного пространства и их характеристика. Особенности 

современного этапа развития аналитики в  информационно-

коммуникативной сфере. Роль анализа в коммуникационной практике 

России. 

Понятие и сущность анализа как исследовательского инструмента 

информационного поля. Объект, предмет и субъекты анализа. 

Процедура, основные этапы  осуществления медиаанализа   и их 

содержание. 

 

  Тема 2 

 Процедура и основные этапы проведения медиаисследования. 
Роль  анализа ситуации в   формировании и функционировании 

информационно-коммуникационного пространства. Основные уровни  

анализа сферы информационно-коммуникационного взаимодействия. 

Виды анализа ситуации в коммуникационном пространстве и их 

характеристика. Горизонтальный и вертикальный анализ, 
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диагностический и прогнозный, общий и фрагментарный. Современная 

динамика их использования при изучении медиапространства. Понятие 

процесса анализа сферы коммуникации и его содержание.   Структура, 

фазы  анализа и основные виды научной деятельности по изучению 

коммуникационного пространства. Разработка программы и плана 

проведения  медиаанализа.  Стадия организации  проведения 

исследования,   обработка полученных данных,  основные способы и 

ограничения верификации результатов. Этап подготовки 

аналитического отчета по изучению сферы коммуникационного 

взаимодействия: основные разделы и требования к составлению. 

 

 Тема 3 

Методы медиаисследований: критерии классификации. 

Понятие метода и методологии анализа спортивной сферы. 

Способы классификации методов исследования информационно-

коммуникационного пространства. Характеристика основных групп 

методов анализа. Общие, общенаучные и специальные методы. 

Количественные и качественные методы, возможности их сочетания и 

современные тенденции применения в изучении информационно-

коммуникационного пространства.  

 

 Тема 4 

Количественные и качественные методы. 

Количественные методы и их характеристика. Способы измерения 

количественных характеристик явлений и процессов в медиасфере.   

Статистический анализ.  Методы сбора данных: опросы, анкетирование, 

наблюдение в изучении коммуникационного пространства.  

Теоретические истоки качественных методов. Особенности 

методологии качественного исследования в сфере медиакоммуникаций. 

Методы качественного анализа: смысловая интерпретация данных по 

функционированию коммуникационного пространства. Типы 

качественных исследований в медиасфере.    

Различия стратегий в качественной и количественной методологии 

изучения информационно-коммуникационного взаимодействия. 

Возможности и особенности применения качественной и 

количественной методологии в   информационной деятельности.  

Техника разработки качественно-количественных сводных 

характеристик (индексов) по результатам измерения информационно-

коммуникационного пространства. 
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 Тема 5 

Метод системного анализа. 

Сущность системного метода и его место в анализе  

коммуникационного взаимодействия. Основные категории системной 

аналитики в медиасфере.    Критерии классификации систем в 

коммуникационном поле. Понятие структуры и ее роль в системном 

анализе. Принципы системного анализа.  Основные направления 

прикладного системного анализа в коммуникационной сфере.  

 

  Тема 6 

Результативность исследовательской деятельности и способы 

ее измерения. 

Место и роль исследовательской деятельности в формировании и 

функционировании медиакоммуникаций. Медиаанализ как инструмент 

повышения результативности государственной политики и оптимизации 

системы государственного управления спортивной отраслью. Роль 

исследований в повышении результативности деятельности государства 

в сфере медиаполитики, в укреплении здоровья населения, развитии 

физической культуры и спорта. Виды медиаисследований. Оценка 

результативности аналитической деятельности в разработке и 

осуществлении государственной политики в медийной сфере.   

 

 Тема 7 

Методика сравнительного анализа.  

Понятие и сущность сравнительного метода. История развития 

сравнительной аналитики. Параметры и принципы сравнения. 

Возможности использования инструментов сравнительной аналитики в 

разработке государственных программ по развитию информационно-

коммуникационной сферы.   Достоинства и недостатки сравнительного 

метода.  

  

 Тема 8    

Когнитивный подход в аналитическом обеспечении. 

История зарождения когнитологии и ее роль в исследовательской 

практике. Когнитивистское направление аналитической деятельности в 

медийной сфере. Методы когнитивистики, их сущность и 

характеристика. Когнитивные карты как инструмент анализа 

спортивного пространства. Результативность когнитивного метода в 

спортивной практике, в исследовании  эффективности государственной 

политики по развитию информационной сферы. 



10 

 

 

Образовательные технологии 

Освоение дисциплины «Методология и методика 

медиаисследований» включает в себя лекции (лекция-визуализация, 

интерактивная слайд-лекция, проблемная-лекция), практические 

занятия, использующие следующие технологии - групповая дискуссия, 

проведение исследований в рамках заданной тематики, написание 

контрольных работ, подготовку студентами докладов и рефератов. 

Самостоятельная работа предполагает научно-исследовательскую 

работу и подготовку к практическим занятиям в мультимедийном 

классе. Изучение курса завершается экзаменом. 

 

 

Часть II 

ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ И  

ОРГАНИЗАЦИЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ 

 

 Тема 1   

Методология и методика медиаисследований как научная 

дисциплина, ее предмет и объект. 

Цель:  

1. Ознакомить студентов с методологией и методикой  

медиаисследований как научной дисциплиной; 

2. Научить использовать ее инструментарий в изучении 

спортивной отрасли, а также в разработке государственных 

информационных программ.     

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Зарождение и  основные этапы развития аналитической 

деятельности в медиапространстве.  

2. Исторические формы исследований коммуникационного 

пространства и их характеристика.  

3. Особенности современного этапа развития аналитики в  

информационно-коммуникативной сфере. Роль анализа в 

коммуникационной практике России. 

4. Понятие и сущность анализа как исследовательского 

инструмента коммуникативной сферы. Объект, предмет и субъекты 

анализа.  

5. Процедура, основные этапы  осуществления 

медиаанализа   и   особенности изучения информационной отрасли. 
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6. Роль научного знания в сфере функционирования и 

развития медиапространства коммуникативной среды. 

7. Дайте определение понятий: «методология» и «метод», 

раскройте их соотношение. 

 

 

 ЛИТЕРАТУРА 

1, 2, 3, 21, 36, 38 

 

Домашнее задание 

1. Прочитать и проанализировать информацию по организации 

чемпионата мира по водным видам спорта в 2016 году в Казани в 

федеральном издании и в издании  Республики Татарстан.  Определить, 

что общего и особенного в публикациях на заданную тему по 

масштабам, частотности,   видам публикаций, их содержанию и 

характеру.  

2. Дайте собственную интерпретацию полученным результатам и 

разработайте предложения по оптимизации аналитического 

сопровождения спортивных мероприятий.  

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
1. Место анализа в исследовании государственной политики 

современной России по развитию информационного пространства. 

2. Специфика применения методов   анализа в изучении 

медиасферы.    

3. Основные предпосылки появления и становления  медиаанализа   

как области научных знаний 

4. Особенности национальных школ  анализа сферы связей с 

общественностью 

5. Развитие  анализа информационно-коммуникационного 

пространства в отечественной научной практике. 

 

 КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

Тема «Методология и методика медиаисследований как научная 

дисциплина, ее предмет и объект»   освещает основные этапы развития 

исследовательской деятельности в информационно-коммуникативной 

сфере  в странах современного мира и в России.  

В рамках данной темы, необходимо выявить особенности  

аналитики   коммуникативной сферы, ее объект, предмет и субъекты. 
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Определить соотношение метода и методики, а также привести 

существующие  классификации методов анализа.  

Существенное внимание уделено технике и технологиям 

исследований в сфере информационно-коммуникационного 

пространства.   

 

 ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПОНЯТИЙ 

Метод - в переводе с греческого (methodos) означает учение, путь 

исследования. Метод  - это способ или совокупность приемов, 

подходов,  направленных на достижение цели познания объективной 

реальности. Метод предполагает определенную процедуру, 

включающую последовательные действия, направленные на решение 

исследовательской задачи.  

В современной науке есть широкая и узкая трактовка категории 

метода. В  широком   смысле под методом понимают теоретически 

обоснованное нормативное, познавательное средство. В более узком, 

собственном смысле метод науки – это совокупность подходов и 

принципов, правил и  норм, инструментов и процедур, обеспечивающих 

взаимодействие субъекта познания с его объектом для достижения 

научного результата.  

Методология – термин греческого происхождения (methodos  + 

logos) - учение о методах научного познания и их комбинациях. 

Методология представляет собой общетеоретическую конструкцию, 

определяющую  принципы, нормы и процедуру получения научного 

знания.    Методология  связана с разработкой и повышением 

результативности методов познания. Методология политического 

анализа представляет собой совокупность принципов организации, 

способов и средств познания политической сферы. 

Методика исследования – это совокупность технических 

приемов, операций, применяемых в строгой последовательности и 

взаимосвязи с целью   сбора эмпирических и фактологических данных, 

их обобщения и обработки.  

Нормативный метод - (от латинского  «norma» – правило, 

образец)  связан  с ценностными представлениями и установками, и 

поэтому в существенной мере ориентирован на  этические оценки, 

содержит оценочное суждение, доминанту моральной составляющей.  

Эмпирический метод - (гр. еmpereiria – опыт) характеризуется 

наблюдениями, и поэтому обоснованность принимаемых  решений в его 

рамках   выстраивается на обобщении фактологического материала о 
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процессах и отношениях в системе, поэтому его императив содержит 

требование сбора первичных данных, их обработки и осмысления. 

Качественные методы ориентированы на выявление 

специфических характеристик  политического феномена и поэтому 

концентрирует свое внимание на всестороннем его рассмотрении, в 

единстве всех  составляющих, в совокупности объективных и 

субъективных факторов, обуславливающих  развитие данного 

феномена. Качественные  методы обеспечивают определение  

сущностных  признаков, свойств, характеристик изучаемых объектов с 

тем, чтобы восполнить недостаточность их теоретической 

проработанности. Они ориентированы на понимание, объяснение 

политической ситуации. С их помощью выстраивается логическая цепь  

причинно-следственных зависимостей  между анализируемыми   

явлениями коммуникативного пространства и открывается возможность 

их интерпретации. 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Какие основные этапы можно выделить в развитии 

исследований  в медиа пространстве     в западной и отечественной 

практике? 

2. В чем отличие таких понятий как «метод» и «методология»? 

3. Назовите основные методологические подходы  исследования, 

применяемые в изучении медиа пространства. 

4. Назовите основные принципы, предъявляемые к   исследованию 

медиа пространства. 

5. От чего зависит выбор аналитиком методологии научного 

анализа информационного обеспечения  коммуникативной сферы? 

6. Приведите примеры использования различных видов анализа: 

1) горизонтальный; 

2) вертикальный; 

3) общий; 

4) фрагментарный; 

5) проблемный; 

6) диагностический. 

 

 Тема 2 

Процедура и основные этапы проведения медиаисследования. 

Цель: Ознакомить студентов  с процедурой и основными этапами  

проведения медиаисследования и научить проводить анализ    

информационного обеспечения.     
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Вопросы для подготовки к устному опросу. 

- Раскройте место и роль    анализа ситуации в  организации и 

информационной поддержки   мероприятия в сфере коммуникаций.    

- Дайте характеристику основных уровней  анализа 

медиапространства.    

- Какие виды анализа ситуации в информационной отрасли Вы 

знаете, раскройте их особенности:   горизонтальный и вертикальный 

анализ, диагностический и прогнозный, общий и фрагментарный.  

- Какие изменения Вы можете назвать по динамике   

использования видов анализа при изучении медиапространства?  

-Раскройте понятие процесса анализа сферы медиакоммуникаций   

и определите особенности его содержания.    

-Дайте характеристику основным фазам анализа и содержанию  

научной деятельности по изучению медиа коммуникационного 

пространства.   

- Какие требования предъявляются к разработке программы и 

плана проведения  медиаанализа.   

-Подробно опишите: стадию организации  проведения 

медиаисследования,   способы обработки полученных данных. 

- Раскройте  основные способы и ограничения верификации 

результатов.  

- Какие Вы знаете этапы подготовки аналитического отчета по 

изучению  медиа коммуникационного взаимодействия?   

- Дайте характеристику методикам и инструментарию   

исследования медиасферы. 

 

 ЛИТЕРАТУРА 

1, 2, 3, 14, 16   

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
1. Виды аналитической деятельности в изучении практики 

реализации государственной политики Республики Татарстан в 

информационной  сфере (2010-2015гг). 

2.  Особенности информационно-аналитического обеспечения при   

подготовке и проведении Кубка конфедерации-2017 по футболу в 

Казани.   

3. Сравнительная характеристика содержания и видов медиа 

анализа по подготовке к Универсиаде 2013 года на федеральном и 

региональном уровне. 
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 КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

Тема «Процедура и основные этапы проведения 

медиаисследования » раскрывает последовательность и основное 

содержание аналитической работы по изучению медийного 

пространства при реализации государственной информационной 

политики,  а также ее роль   в подготовке, организации и проведении  

пиар, рекламной в сфере коммуникаций. 

В данной теме проводится дифференциация видов аналитики, 

дается их характеристика, описывается современная практика   

медийных коммуникаций. Особенно важно в ее рамках рассмотрение 

специфики информационно-аналитической деятельности в России.   

 

ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПОНЯТИЙ 

Контент-анализ – это   количественный метод, предполагающий 

числовую оценку определенных компонентов с дополнением  

различными качественными классификациями и выявлением тех или 

иных структурных закономерностей.  

Вертикальный анализ (институциональный) - это процесс 

мысленного  расчленения объекта на отдельные сегменты, институты и 

изучение каждого элемента системы в отдельности, его текущего 

состояния, а также механизма взаимодействия между элементами.   

Горизонтальный анализ своим объектом имеет не 

институциональные элементы – достаточно сплоченные группировки, 

объединяющие обычно людей по различным интересам.   Поэтому этот 

вид анализа строится на выявлении всех группировок, 

заинтересованных  лиц, оказывающих в сложившейся ситуации. Эти 

группировки, социально неоднородны по своему составу, как правило, 

соперничают, конкурируют друг с другом, и их взаимоотношения во 

многом составляют основу конфликтной ситуации.   

Общий анализ - это процедура изучения всей сложившейся  

ситуации, в совокупности различных условий, факторов, субъектов, 

действия внешней среды.   

Фрагментарный анализ предполагает исследование какой-то 

отдельной, составной части объекта или  ситуации, изучение которой 

необходимо для решения определенной локальной цели, и в силу этого 

исследуется не вся  ситуация, а только ее конкретный фрагмент. Этот 

вид  анализа сводится фактически к анализу проблемы, которую 

предстоит решить.   
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Проблемный анализ – это исследование определенной  

проблемы, и его задача заключается в поиске оптимальных путей ее 

решения.  

Диагностический анализ направлен на выявление возможных  

трудностей в  развитии, потенциальных проблемных ситуаций, а также 

на изучение  имеющихся шансов, выявление ресурсов их преодоления, 

средств по рационализации деятельности  институтов, социальных 

субъектов.   

Объект анализа – явление, процесс или их отдельные стороны, 

существующие в реальной действительности, на которые направлены 

деятельность и мысли человека в целях изучения. 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Раскройте понятие процесса анализа и определите его 

содержание.   

2. Раскройте процедуру разработки программы и плана 

проведения  медиа анализа.    

3. Опишите стадию организации и проведения медиа исследования 

по реализации   политического мероприятия (по выбору студента).  

4. Какие методы используются  при проведении медиа 

исследования в политической сфере?    

5. Как проводится обработка полученных данных и основные 

способы верификации результатов по изучению политического 

пространства? 

6. Как осуществляется  подготовка аналитического отчета по 

изучению медиапространства?  

7. Раскройте содержание основных разделов отчета, и какие 

требования предъявляются к его составлению. 

8.Выделите основные особенности инструментария 

медиаисследования. 

9. Проведите соотношение количественных и качественных 

методик в изучении коммуникационной сферы.    

 

 Тема 3  

Методы медиаисследований: критерии классификации. 

Понятие метода и методологии анализа  коммуникационной 

сферы. Способы классификации методов исследования 

информационно-коммуникационного пространства. Характеристика 

основных групп методов медиаанализа. Общие, общенаучные и 

специальные методы. Количественные и качественные методы, 
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возможности их сочетания и современные тенденции применения в 

изучении информационно-коммуникационного пространства.     

Цель: Научить студентов использовать методологию и методику 

медиаанализа для изучения и информационного обеспечения 

коммуникационной сферы.   

 

Задание к письменной работе 

1. Проведите медиа анализ на материалах печатных СМИ 

Республики Татарстан освещения процесса подготовки и проведения 

Чемпионата мира по водным видам спорта в Казани (2016).  

2. Составьте аналитический отчет по результатам исследования. 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Какие методы сбора информации используются при  

исследовании информационно-коммуникационного пространства?  

2. Количественные методы, их характеристика,   возможности и 

ограничения применения в медиа анализе. 

3.Способы измерения количественных характеристик  медийных 

коммуникаций в сфере.    

4.Статистический анализ и его роль в изучении 

коммуникационного пространства 

5.Теоретические истоки качественных методов. Роль методологии 

качественного исследования информационно-коммуникационных 

взаимодействий.   

6.Методы качественного анализа: смысловая интерпретация 

данных по изучению медийной сферы.    

7.Типы качественных исследований.  

8.В чем специфика документальных источников информации? 

Какие основные виды документов используются в анализе 

информационно-коммуникационного взаимодействия? Охарактеризуйте 

особенности каждого из них. 

9.В чем заключается специфика наблюдения как метода сбора 

данных для  исследования медиа сферы? Назовите основные виды 

наблюдения. 

10. Опишите процедуру стандартизованного наблюдения. 

11.Какие методы анализа применяются при изучении 

информационно-коммуникационной сферы ?  

12.Дайте характеристику количественным методам в изучении 

информационного пространства? 

13.Опишите процедуру контент-анализа медиа текста. 
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14.Какие Вы знаете способы и критерии классификации методов 

исследования медиа сферы?  

15.Какие трудности встречаются при изучении 

медиапространства? 

  

  ЛИТЕРАТУРА 

1, 2, 3, 21, 34, 35, 41  

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
1.Методология и методика исследования ситуации, сложившейся в  

информационно-коммуникационной сфере России в 2000-е годы. 

2.Спорт высоких достижений в медиа пространстве Республики 

Татарстан.   

  

  КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

Тема «Методы медиаисследований: критерии классификации». 

 При рассмотрении данной темы особое внимание уделяется 

способам классификации методов исследования информационно-

коммуникационного пространства. Дается характеристика основных 

групп методов анализа.  

Рассматриваются общие, общенаучные и специальные методы.  

Анализируются виды документальных источников, возможности их 

использования в медиа анализе.  В рамках изучения темы 

предполагается раскрыть методику проведения эксперимента, 

использования метода наблюдения в  исследовании коммуникационной 

отрасли.  Выявляются недостатки и преимущества включенного 

наблюдения.                  

  

ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПОНЯТИЙ 

Предмет анализа – существенные свойства или отношения 

объекта исследования, познание которых важно для решения 

теоретических или практических проблем. Предмет исследования 

определяет границы изучения объекта в конкретном исследовании. 

Метод – от греческого methodos – «путь исследования или 

познания, теория, ученье» - совокупность приемов или операций 

практического или теоретического освоения действительности, 

подчиненных решению конкретной задачи. 

  Метод трактуют в  широком смысле слова – это теоретически 

обоснованное нормативное познавательное средство, и в  узком, 

собственном смысле слова, как   совокупность подходов и принципов, 
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правил и норм, инструментов и процедур, обеспечивающих 

взаимодействие познающего субъекта с познаваемым объектом для 

решения исследовательской задачи.  

Методы анализа документальных источников делятся на две 

основные группы: неформализованные (традиционные, классические) и 

формализованные (количественные, контент-анализ). 

Традиционный  анализ основан на общих логических операциях 

анализа и синтеза, сравнения, определения, оценивания, осмысления  и 

связан с глубинным исследованием документа, выявление его скрытых 

сторон, контекста, подлинности, достоверности содержащихся фактов.   

 Количественный анализ заключается в том, чтобы найти 

возможности  измерения текста и, таким образом, обосновать наиболее 

значимые существенные стороны содержания документа путем 

подсчета его особенных свойств, признаков, черт, чем повышается 

объективность анализа, его аргументированность.   

  Наблюдение как метод исследования характеризуется  

направленностью на достижение определенной цели - 

целенаправленного получения специфической информации, 

необходимой для   анализа, а также систематичностью, планомерностью 

и наличием элементов контроля. 

  

 Тема 4 

Количественные и качественные методы. 

Цель: Научить студентов использовать качественные и 

количественные методики для анализа информационно-

коммуникационного пространства в политической сфере.   

 

Контрольные вопросы для проведения устного опроса 

1. Каковы основные отличия качественных методов от 

количественных? 

2. В чем специфика количественных и качественных методов,  

используемых для изучения  СМИ? 

3. Какие функции выполняют количественные и качественные 

методы исследования? 

4. Назовите достоинства и недостатки использования 

количественных и качественных методов медиаисследований. 

5. Назовите особенности подготовки и проведения глубинных 

интервью и фокус-групп, как основных методов качественных 

исследований. 

6. Дайте характеристику группе количественных методов.  
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7. Какие Вы знаете способы измерения количественных 

характеристик явлений и процессов в медиасфере.    

8. Что такое статистический анализ и, в чем заключается его роль 

при изучении информационного пространства? 

9. Раскройте    особенности   качественного исследования   

медиакоммуникаций.  

10. Какие методы качественного анализа Вы знаете?  

11. Дайте характеристику основным типам качественных 

исследований в медиа пространстве.   

12. Раскройте    основные различия   в качественной и 

количественной методологии изучения информационно-

коммуникационного взаимодействия. 

13. Назовите  особенности применения качественной и 

количественной методологии в   информационном обеспечении  

деятельности в сфере коммуникаций.    

14. Как проводится контент-анализ текстовой информации по 

проблемам развития общества, по организации и проведению  

мероприятий? (По выбору студентов)  

15. Раскройте основные приемы аналитической деятельности при 

определении результативности информационного обеспечения 

мероприятий. (По выбору стедентов) 

 

 ЛИТЕРАТУРА 

1, 2, 3, 21, 26, 27, 28, 29 

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
1. Специфика количественных и качественных методов в изучении 

медиакоммуникаций в политической сфере.   

2. Специфика количественных и качественных методов изучения   

проблем современного развития  посредством медиа. 

  

  КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

В данной теме рассматриваются количественные и качественные 

методы исследования. Дано описание каждого метода, и выявлена его 

специфика. Особое внимание уделяется способам измерения 

количественных характеристик явлений. Определяются теоретические 

истоки качественных методов. Выявляются особенности методологии 

качественного исследования и типы качественных исследований.  

Эти методы часто используются в комбинации друг с другом, 

поскольку для многих управленческих решений в коммуникационной 
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сфере   нужна информация по ряду показателей. Таким образом, 

количественный и качественный подходы часто дополняют друг друга, 

соответственно, необходимо рассмотреть технику разработки 

качественно-количественных сводных характеристик (индексов). 

 

 ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПОНЯТИЙ 

Количественные методы могут быть охарактеризованы как 

«формализованные» и «массовые». Под формализацией в данном случае 

понимается степень направленности методики на фиксацию строго 

определенного набора анализируемых переменных и количественное их 

измерение. 

Качественные исследования - предполагают сбор информации в 

свободной форме; они фокусируются не на статистических измерениях, 

а опираются на понимание, объяснение и интерпретацию эмпирических 

данных, являются источником формирования гипотез и продуктивных 

идей. 

Валидность – степень соответствия измерений понятиям, которые 

эти измерения должны отражать. 

Выборка – любая подгруппа совокупности, выделенная для 

анализа, небольшая часть генеральной совокупности. 

Глубинное интервью – это индивидуальная беседа, проводимая 

по заранее разработанному сценарию, которая предполагает получение 

от респондента развернутых ответов на вопросы, а не заполнение 

формальной анкеты. 

Репрезентативная выборка - это такая выборка, в которой все 

основные признаки генеральной совокупности, из которой извлечена 

данная выборка, представлены приблизительно в той же пропорции или 

с той же частотой, с которой данный признак выступает в этой 

генеральной совокупности. 

Рекрутмент – процедура отбора (набора) участников 

исследования, респондентов. 

План исследования – документ, описывающий характер и 

методику исследовательских действий, сроки и этапы исследования. 

Экспертное интервью - вид интервью с компетентными лицами, 

не являющимися объектами исследования, дающими важную 

информацию. 

Фокус-группа — метод, применяемый при проведении 

качественных маркетинговых исследований. В основе метода лежит 

специальная форма глубинного интервью, проводимого в группе 

(глубинное групповое интервью). 
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 Тема 5 

Метод системного анализа. 

 Цель: Научить студентов использовать методику системного 

анализа  в информационном обеспечении политического поля.  

 

Домашнее задание 

1.Проведите (письменно) системный анализ информационной  

отрасли Республики Татарстан по состоянию на начало 2017 года, 

включая: 

- характеристику СМИ; 

- численность печатных СМИ; 

- численность журналистов в печатных изданиях, радио, 

телевидении республики; 

- учебные заведения и численность обучающихся по направлению 

журналистика и связи с общественностью. 

 2.  Изучите цели, задачи государственной политики РТ по 

развитию информационно-коммуникационного пространства 

республики  на 2015-2017гг. и опишите результаты.   

3.Назовите и опишите категории системы: 

-Категории, характеризующие свойства системы; 

-Категории, характеризующие состояние системы; 

-Категории окружения системы; 

-Категории, характеризующие отражение системы; 

-Наиболее важные категории, определяющие строение системы. 

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
1. Понятие системы и ее классификация. 

2. Принципы и структура системного анализа. 

3. Система и основные инструменты ее описания в ходе 

аналитического исследования. 

4. Эффективность прикладного системного анализа в изучении  

политического  пространства. 

5. Основные подходы к построению методологии исследования 

систем. 

 

  ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Каковы социальные и научно-методологические предпосылки 

возникновения теории систем? 
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2. Дайте характеристику основных этапов возникновения и 

развития теории систем. 

3. Какой вклад в становление системных идей внесла философия? 

4. Дайте характеристику основным источникам системных 

представлений. 

5. Кто является основоположником общей теории систем? Каковы 

его основные идеи? 

6. В каких случаях целесообразно использование методологии 

мягких систем, а в каких – жестких? 

7. Приведите примеры из практики управления, где используется 

системный подход. 

8. Какие этапы в своем развитии прошла теория систем? 

9. Каковы функции системного подхода в обществе? 

10. Чем различаются между собой системный подход и системная 

теория? 

11. Дайте характеристику общества как системы. Каковы его 

основные подсистемы? 

12. Каковы основные специфические признаки общества как 

системы? 

13. Какой вклад в развитие системных идей внесли   российские 

исследователи? 

14. Что нового привнес системный подход в познание социальных 

явлений, коммуникационного пространства? 

15. Рассмотрите и проиллюстрируйте примерами  основные 

принципы системного подхода. 

16. В чем проявляется особенность использования системного 

подхода при исследовании мира коммуникационной среды? 

17. Как соотносятся системный подход и синергетика? Что 

характерно для системного и синергетического подходов анализа 

коммуникационной сферы общества? 

18. Можно ли утверждать, что  системный подход является 

универсальным аналитическим средством познания? 

 

  ЛИТЕРАТУРА 

12, 28, 29, 40 

 

 КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 
В рамках темы раскрывается сущность системного метода и его 

место в анализе медиапространства. Выявляются основные категории 

системной аналитики и критерии классификации систем.  
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Дается определение понятия структуры и определяется ее роль в 

системном анализе медиакоммуникаций. Также определяются 

принципы системного анализа, рассматриваются основные направления 

прикладного системного анализа в информационно-коммуникационном 

пространстве.  

 

  Тема 6 

Результативность исследовательской деятельности и способы 

ее измерения. 

Цель: овладение навыками аналитической работы при разработке 

и реализации программ по развитию информационной среды. 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Раскройте место и роль исследовательской деятельности в 

формировании и функционировании медиакоммуникаций.  

2. Дайте характеристику медиаанализу как инструменту 

повышения результативности государственной политики и оптимизации 

системы государственного управления.   

3. Какова роль исследований в повышении результативности 

информационного обеспечения деятельности государства, реализации 

государственной политики?    

4. Раскройте значение информационно-аналитического 

обеспечения политики государства.   

5. Рассмотрите и проиллюстрируйте результативность 

исследовательской деятельности на примере реализации 

государственной программы (по выбору студентов). 

6. Какие Вы знаете способы верификации результатов 

исследования?  

7. По каким критериям проводится оценка результативности 

аналитической деятельности в разработке и осуществлении 

государственной политики?    

8.  Раскройте роль анализа как фактора оптимизации системы 

государственного управления.  

9. В чем заключается роль исследований в повышении 

результативности деятельности государства в сфере управления?   

 

          ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПОНЯТИЙ 

Валидность – степень соответствия измерений понятиям, которые 

эти измерения должны отражать. 
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Выборка – любая подгруппа совокупности, выделенная для 

анализа, небольшая часть генеральной совокупности. 

Репрезентативная выборка - это такая выборка, в которой все 

основные признаки генеральной совокупности, из которой извлечена 

данная выборка, представлены приблизительно в той же пропорции или 

с той же частотой, с которой данный признак выступает в этой 

генеральной совокупности. 

Проблемная ситуация – это реально существующее в социальной 

действительности противоречие, способы разрешения которого в 

данный момент не известны. 

Программа анализа - это систематизированное изложение 

теоретико-методологических предпосылок, общей концепции 

аналитического проекта в соответствии  с  основными целями и 

задачами, ее методического и процедурного обеспечения, выдвигаемых 

гипотез и операций, обеспечивающих проверку их результатов.  

План  анализа направлен на обеспечение координации разных 

видов научной деятельности, связанных с проведением исследования, 

на согласование и контроль результатов, полученных на разных этапах 

изучения проблемы. План определяет подведение итогов выполненной 

работы, обобщение всех полученных  результатов и формулировку на 

их основе выводов и рекомендаций. 

 

 ЛИТЕРАТУРА 

2, 12 ,18, 19, 21, 24, 34  

 

 КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

В теме раскрываются принципы организации процесса анализа,   

выявляются его основные фазы, определяются виды научной 

деятельности. 

Обращается внимание, что важнейшим условием 

результативности исследовательской деятельности  является 

тщательность   разработки программы изучения коммуникационной 

сферы, элементов  коммуникационного пространства,  составление 

плана   проведения  анализа, сбор и обработка полученных данных, их 

проверка и составление   аналитического отчета. При этом основное 

внимание  уделяется   проблеме верификации результатов, выдвигаются 

основные требования к составлению аналитического отчета и 

приводятся его основные разделы. 

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
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1. Концептуальные основы научных исследований сферы 

коммуникаций. 

2. Контент-анализ материалов печатных СМИ по экологической 

безопасности России в 2016году. 

3. Методики проведения научных исследований избирательных  

кампаний. 

 

 Тема 7 

Методика сравнительного анализа. 

Цель: овладение навыками сравнительной аналитики   при 

разработке и реализации программ изучения медийной среды. 

 

Домашнее задание 

1) Проведите сравнительный анализ материалов 

республиканских  и федеральных электронных СМИ по рекламной 

кампании здорового образа жизни россиян. 

2) Обоснуйте выбор эмпирической базы и дайте ее 

описание. 

3) Проведите систематизацию полученных данных в виде 

таблиц, графиков и  дайте письменно их интерпретацию.   

4) Составьте аналитический отчет по полученным 

результатам сравнения и разработайте рекомендации по оптимизации  

информационно-аналитического сопровождения оздоровительных 

мероприятий. 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Раскройте понятие и сущность сравнительного метода.  

2. Что Вы знаете об истории развития сравнительной аналитики.  

3. Назовите параметры и раскройте принципы сравнения.  

4. Дайте оценку сравнительного метода как инструмента анализа, 

раскройте его достоинства и недостатки.    

5.Определите возможности использования инструментов 

сравнительной аналитики в разработке государственных программ по 

развитию медийной сферы  России.  

 

 ЛИТЕРАТУРА 

2, 11 ,14, 21, 24,33 
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 КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

В теме раскрывается  сущность сравнительного метода и основные 

требования при проведении сравнительной аналитики. Особое 

внимание уделяется рассмотрению возможностей использования 

инструментов сравнительной аналитики в изучении политической 

сферы и  информационно-коммуникативного пространства.      

 

 Тема 8  

Когнитивный подход в аналитическом обеспечении. 

Цель – ознакомить магистров с основами когнитологии и ее 

методологией. 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. История зарождения когнитологии и основные этапы 

становления. 

2. Современная практика использования когнитивного подхода в 

изучении социальных отношений и процессов в коммуникационной 

среде. 

3. Роль когнитивного подхода в исследовательской практике.  

4. Когнитивистское направление аналитической деятельности по 

обеспечению связей с общественностью. 

5. Методы когнитивистики, их сущность и характеристика. 

6. Когнитивные карты как инструмент анализа коммуникативного 

пространства.  

7. Основные принципы когнитивного подхода и их 

результативность в информационно-коммуникативной  деятельности 

8. Назовите этапы развития когнитологии как  научной парадигмы. 

9. Когнитивные карты как инструмент анализа коммуникативного 

пространства.  

10. Результативность когнитивного метода в исследовании 

коммуникационной сферы.   

11. Какую информацию можно извлечь из когнитивных карт при 

проведении фокус-групп?  

12. Рассмотрите когнитивные карты как средство коммуникации. 

В каких ситуациях их использование целесообразно? 

13. Когнитивный подход в   изучении коммуникативной сферы.   

14. Апробируйте методику когнитивистского подхода на анализе 

конкретной ситуации в коммуникационной сфере. 
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 ЛИТЕРАТУРА 

2, 12 ,18, 19, 21, 33, 34, 35 

 

 ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
1. Когнитивное картирование как метод анализа.   

2. Основные принципы построения когнитивной модели при 

анализе коммуникационного пространства. 

  

 КОММЕНТАРИИ К ТЕМЕ 

В теме рассматривается история зарождения когнитологии и ее 

роль в исследовательской практике. Определяется место 

когнитивистского направления в информационно-аналитической 

деятельности по обеспечению развития коммуникационного 

пространства. 

Анализируются методы когнитивистики, раскрывается их 

сущность и дается их характеристика. Выявляется роль когнитивных 

карт как инструмента анализа коммуникативного пространства. 

Приводится результативность когнитивного метода в исследовании 

коммуникационной сферы.   

 

          ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПОНЯТИЙ 

Когнитология  - это сфера деятельности, связанная с анализом 

знания (в лице конкретных теорий) и обеспечением его (знания) 

дальнейшего развития. 

Когнитивная карта (от лат. cognitio — знание, познание) — образ 

знакомого пространственного окружения. 

Методология когнитивного моделирования, предназначенная для 

анализа и принятия решений в плохо определенных ситуациях, была 

предложена Аксельродом. Она основана на моделировании 

субъективных представлений экспертов о ситуации и включает 

методологию структуризации ситуации: модель представления знаний 

эксперта в виде знакового орграфа (когнитивной карты). 

Когнитивный стиль - совокупность критериев выбора 

предпочтений при решении задач и познании мира, специфическая для 

каждого человека. Это система средств и индивидуальных приемов, к 

которым прибегает человек для организации своей познавательной 

деятельности. 
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 ТЕСТЫ 

1. Термин «анализ» (с греч.) означает: 

а. исследование; 

б. описание; 

в. разложение. 

 

2. Горизонтальный анализ проводится с целью изучения: 

а. институциональных отношений; 

б. неинституциональных отношений. 

 

3. Фрагментарный анализ может быть: 

а. только вертикальным; 

б. только горизонтальным; 

в. и вертикальным, и горизонтальным. 

 

4. Задачей диагностического анализа является: 

а. определение оптимальных путей решения проблемы; 

б. выявление проблемных ситуаций.  

 

5. Расположите данные ниже фазы процедуры медиаанализа в 

последовательном порядке: 

а. сбор данных, определение методов сбора и объема данных; 

б. разработка плана-программы анализа с  определением целей, 

задач, инструментария; 

в. определение предмета анализа, формулирование научной 

проблемы и исходных гипотез; 

г. обработка полученных результатов и систематизация, 

упорядочение собранных данных; 

д. научное объяснение результатов и выводов, их проверка, 

составление аналитического отчета. 

 

6. Диахронный способ сбора данных обеспечивает получение 

фактов: 

а. в определенный момент времени; 

б. через определенный промежуток времени. 

 

7. Накопление и систематизированное обобщение 

разнообразных эмпирических данных, сведений, отражающих 

различные стороны и состояния объекта, называется … 

а. нормативным методом; 
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б. методом герменевтики; 

в. статистическим методом; 

г. описанием политической реальности. 

 

8. К методам эмпирических исследований относится: 

а. методы дедукции и индукции; 

б. метод теории игр; 

в. метод анализа и синтеза. 

 

9. Анализ события проводят посредством: 

а. контент-анализа; 

б. ивент-анализа. 

 

10.Техника выведения заключения, производимого с помощью 

объективного и систематического выявления характеристик текста 

в соответствии с целями и задачами исследования:  

а. качественный анализ документов;  

б. формализованный анализ документов.  

 

11. Наблюдение, где условия окружающей среды и 

наблюдаемая ситуация определяется исследователем:  

а. полевое исследование; 

б. лабораторное исследование. 

 

12. Какой метод сбора информации предполагает 

непосредственное визуальное или слуховое восприятие реальных 

событий и их регистрацию: 

а. наблюдение; 

б. опрос; 

в. анализ документов; 

г. эксперимент; 

д. тестирование. 

 

13. Метод познания социальной реальности, при помощи 

которого явления действительности исследуются в 

контролируемых условиях – это: 

а. наблюдение; 

б. опрос; 

в. анализ документов; 

г. эксперимент; 
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д. тестирование. 

 

14.  Установите соответствие:  

 а. методология;  

 б. методика исследования;  

 в. метод исследования;  

 г. техника исследования. 

 

15. Процедура исследования:  

 а. последовательность всех познавательных и организационных 

действий, способ организации исследования.  

 б. сумма частных приемов, позволяющих применить тот или иной 

метод к данной специфической предметной отрасли с целью накопления 

и систематизации эмпирического материала.  

 в. совокупность специальных приемов, цель которых – наиболее 

рациональное использование того или иного метода.  

 г. способ построения и обоснования системы знаний.  

 д. учение о принципах построения, формах и методах научного 

знания и преобразования действительности. 

 

16. В зависимости от используемых инструментов (методов) 

сбора полевой (первичной) информации исследования можно 

разделить на:  

 а) количественное;  

 б) первичное;  

 в) качественное;  

 г) лабораторное. 

 

17. Дополните определение. Эксперимент – это совокупность 

методических приёмов и процедур, применяемых для извлечения из 

документальных источников политической информации при 

изучении социально-политических процессов и явлений в целях 

решения определённых исследовательских задач:  

 а. анкетирование;  

 б. наблюдение;  

 в. эксперимент;  

 г. анализ документов. 

 

18. Выберите правильные критерии классификация 

документов:   
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 а. по форме изложения;  

 б. по общей значимости;  

 в. по способу фиксации;  

 г. по достоверности информации. 

 

19. Выберите правильный ответ. Метод обработки 

статистических данных, заключающийся в изучении 

коэффициентов:  

 а. математическая модель;  

 б. регрессивный анализ;  

 в. регрессия;  

 г. корреляционный анализ; 

 

20. Кто  является создателем общей теории систем? 

1) Дж. Ст. Милль               3) О.Конт 

2) Л. фон Берталанфи        4) Г.Спенсер 

 

21. Кто из известных социологов первый использовал 

системный подход для анализа и рассмотрения общества в виде 

системы? 

1) П.Сорокин                           3) Р.Арон 

2) Т.Парсонс                           4) Т.Веблен 

 

22. Какое определение категории «система» считается 

общепризнанным? 

а. Система - совокупность элементов; 

б. система – совокупность элементов, образующих целостность; 

в. система совокупность взаимосвязанных элементов образующих 

единое целое; 

г. всякая система – совокупность объектов и отношений. 

 

23. Верны ли следующие суждения? 

а. система – это множество закономерно связанных друг с другом 

элементов, которые складываются в целостное образование. 

б. всякая система есть новое качество, не сводимое к сумме 

качеств ее элементов 

1) верно только а     3) оба суждения верны 

2) верно только б      4) оба суждение неверны 
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24. Системный анализ объекта исследования проводится: 

а. до разработки программы исследования;  

б. на этапе определения объекта и предмета исследования; 

в. на этапе формулировки гипотез исследования; 

г. на этапе разработки процедуры исследования. 

 

25.  Качественные социологические исследования стали 

практиковать:   

а. в XIX веке; 

б. в первой половине ХХ века; 

в. в последней трети ХХ века; 

г. в начале XIX века. 

 

26. Контент-анализ это:  

а. анализ текущей ситуации в СМИ; 

б. анализ отношений на информационном рынке; 

в. анализ содержания средств массовой коммуникации; 

г. анализ художественного произведения. 

 

27. Контент-анализ представляет собой:   

а. метод глубокого изучения содержания информации; 

б. метод поверхностного изучения содержания информации; 

в. метод количественного изучения содержания информации; 

г. метод качественного изучения содержания информации. 

 

28. Объектом контент-анализа может быть __________ газет, 

кинофильмов, публичных выступлений, теле- и радиопередач, 

общественных и личных документов, социологических интервью, 

ответы на открытые вопросы анкет и т. д. 

 

29. Кодирование информации представляет собой:  

а. использование языка формул; 

б. использование шифров; 

в. совокупность операций по подготовке эмпирических данных к 

формализованной обработке и анализу; 

г. первая фаза этапа обработки социологических данных. 
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30.Напишите исследовательские инструменты контент-

анализа: 

 

_______________________________________________________ 

 

 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ 

1. Что такое  анализ, его объект и предмет? 

2. Каковы уровни  анализа, в чем их специфика и 

соотношение? 

3. Охарактеризуйте смену познавательных систем в 

коммуникационной сфере: в чем причина, характер, функциональность? 

4. Какие тенденции  и проблемы просматриваются в 

процессе формирования методологической базы исследования 

коммуникационного пространства? 

5. От чего зависит выбор аналитиком методологии 

научного анализа, в том числе коммуникационного пространства 

политической сферы? 

6. Общая характеристика методов и проблемы их 

использования в   анализе информационно-коммуникационной сферы 

политической сферы   

7. Субъекты  анализа коммуникационного пространства и 

их классификация 

8. Структура, фазы  анализа и их содержание 

9. Разработка программы и плана проведения  анализа 

коммуникативной системы политической сферы. 

10. Ситуация в организации информационной  кампании и 

ее анализ 

11. Основные уровни  анализа информационно-

коммуникационной сферы.   

12. Основные виды  анализа по исследованию 

информационно-коммуникационной сферы   

13. Принципы системного анализа и возможности его 

использования в изучении коммуникационной отрасли  

14. Основные направления прикладного системного анализа 

политической сферы   

15. Когнитивный подход в   изучении коммуникационной 

отрасли  

16. Когнитивные карты как инструмент анализа 

коммуникативного пространства.  
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17. Основные принципы когнитивного подхода и их 

результативность в рекламной и пиар деятельности политических 

мероприятий 

18. Сравнительный метод в  анализе информационного 

обеспечения рекламной кампании и PR –кампании   

19. Количественные методы, их характеристика,   

возможности и ограничения применения  

20. Способы измерения количественных характеристик  

информационно-коммуникативной сферы. Статистический анализ и его 

роль в изучении коммуникационного пространства 

21. Методы сбора данных: опросы, анкетирование, их роль 

и особенности использования в политической сфере   

22. Теоретические истоки качественных методов. Роль 

методологии качественного исследования коммуникационных 

взаимодействий и  особенности применения 

23. Методы качественного анализа: смысловая 

интерпретация данных по изучению коммуникационной сферы   

24. Типы качественных исследований.  

25. Различия стратегий в качественной и количественной 

методологии.  

26. Техника разработки качественно-количественных 

сводных характеристик (индексов) по исследованию информационно-

коммуникационного пространства  

27. История зарождения когнитологии и ее роль в 

исследовательской практике.  

28. Когнитивистское направление в анализе политической 

сферы и коммуникационного взаимодействия   

29. Методы когнитивистики, их сущность и характеристика  

30. Результативность когнитивного метода в исследовании 

информационного обеспечения сферы связей с общественностью и 

политической кампании   

31. Понятие процесса анализа и его содержание.   

32. Разработка программы и плана проведения  анализа 

коммуникационной отрасли 

33. Стадия организации и проведения исследования 

коммуникационного пространства. Фаза обработки полученных данных 

и основные способы верификации результатов   

34. Этап подготовки аналитического отчета: основные 

разделы и требования к составлению. 
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с общественностью и рынке PR /ООО «Дельта-маркет М».- Выходит 
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2. «PR-диалог»: Профессиональный научно-популярный журнал / 
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Программное обеспечение и Интернет-ресурсы  

1. www.mediascope.ru  

2.www. medialogia.ru  

3. www.mediaguide.ru  

4. www.www.editorsweblog.ru  

5. www.gipp.ru  

6.www.WAN-PRESS.RU  

7. www. wan-press.org/Home  

8. www.gdf.ru  

9. www.mediacratia.ru  

10. www.smi.ru 

 

МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

Мультимедийный класс, включающий в себя компьютеры в 

комплекте, подключенные к сети интернет, проектор, проекционный 

экран.  

Компьютерный класс, включающий в себя необходимое 

количество компьютеров в комплекте, подключенных к сети интернет, в 

расчете на 1 студенческую группу, и обеспечивающий возможность 

проведения текущего контроля знаний учащихся посредством онлайн 

системы тестирования. 
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