
 
 

 

 

 

ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА И ИНЫЕ МАТЕРИАЛЫ, НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ПРОВЕРКИ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, 

НАВЫКОВ И (ИЛИ) ОПЫТА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 

ЛОГИСТИКИ 

 

Формы контроля Баллы 

I. Текущий контроль   50 

1. Устный опрос 5 

Каждый обучающийся должен в ходе практических занятий устно ответить ДВА  раза  за семестр.  Общий балл 

определяется путем расчета средней арифметической.  

Максимально за один ответ обучающийся может получить 5 баллов. 

 

 0 баллов: студент не может ответить на поставленный вопрос или дает неверный ответ 

1-2 балла: ответ студента не полный  даже в рамках лекционного материала  

3 балла: ответ на вопрос правильный и полный, но ограничен рамками лекционного материала 

4 баллов: ответ на вопрос полный, четкий и лаконичный, в ответе используется лекционный материал, материал из 

дополнительной литературы  

5 баллов -   ответ на вопрос полный, четкий и лаконичный, в ответе используется лекционный материал, материал 

из дополнительной литературу , приводятся практические примеры 

 

Тема 1. 

1. Методология оптимального размещения логистических мощностей.  

2. Теории рыночного равновесия.  

3. Теории инновационного развития.  

4. Теории эффективной организации экономического пространства.  

5. Пути повышения конкурентоспособности товара.  

6. Особенности повышения конкурентоспособности услуги.  

7. Основные цели и принципы управления конкурентоспособностью товара.  

8. Перечислите  и охарактеризуйте этапы оценки конкурентоспособности товара.  

9. Перечислите методики оценки конкурентоспособности организации.  

10. Охарактеризуйте роль маркетинговых исследований в процессе формирования конкурентных преимуществ 

организации. 

 



 

 

Тема 2. 

1. Факторы, влияющие на эффективность использования ресурсов в логистической системе.  

2. Показатели эффективности использования ресурсов логистической системы. 

3. Понятие ресурсов логистической системы.  

4. Виды ресурсов: материальные, финансовые, трудовые, информационные, природные, средства производства, 

ресурсы конечных "потребительских" благ, внешние.   

5. Основные показатели оценки эффективности использования ресурсов в цепи поставок. 

6. Основные факторы производства, имущественный комплекс предприятия 

7. Классификация основных средств (ОС), их типовая структура в логистических системах.  

8. Методы оценки (переоценки) ОС, способы расчета амортизации, показатели движения и использования, 

интегральные показатели эффективности использования ОС и их влияние на изменение логистических издержек. 

9. Оборотные средства предприятия и повышение эффективности их использования Виды и основные показатели 

оценки оборотных средств. 

10. Трудовые ресурсы, влияние результатов их использования на логистические издержки Особенности трудовых 

ресурсов по сравнению с другими видами ресурсов предприятия. 

 

Тема 3. 

1. Сущность и источники возникновения логистических затрат.  

2. Виды затрат в логистике.  

3. Способы оптимизации логистических издержек.  

4. Анализ логистических издержек.  

5. Определение себестоимости товара на разных стадиях цепочки поставок.  

6. Транзакционные издержки в логистике.  

7. Оптимизация логистических затрат.  

8. Управление затратами в логистике.  

9. Сущность и источники возникновения логистических затрат.  

10. Состав логистичеких затрат на управление запасами.  

11. Понятие транзакционных издержек, их классификация и пути сокращения.  

12. Состав транспортных затрат, пути их снижения. 

 

Тема 4. 

1. Основы ценообразования в логистических системах.  

2. Методы ценообразования на продукты и услуги.  

3. Способы установления скидок с цены.  

4. Факторы, определяющие стратегию ценообразования.  

5. Особенности формирования цены на логистические услуги.  



 

6. Системы налогообложения для логистической деятельности.  

7. Расходы на логистику: учет и налогообложение.  

8. Основы ценообразования в логистических системах.  

9. Методы ценообразования на продукты и услуги.  

10. Способы установления скидок с цены.  

11. Факторы, определяющие стратегию ценообразования.  

12. Особенности формирования цены на логистические услуги.  

13. Системы налогообложения для логистической деятельности.  

14. Расходы на логистику: учет и налогообложение 

 

Тема 8. 

1. Особенности управления финансовыми потоками в логистической системе.   

2. Методы финансирования логистической деятельности.  

3. Управление платежными потоками в логистической системе.  

4. Банковский перевод.  

5. Аккредитивные расчеты.  

6. Условия платежа инкассо.  

7. Финансовые риски в логистике: понятие и виды.  

8. Финансовые риски и методы их снижения.  

9. Источники финансирования логистической деятельности. 

10. Условия платежа в договорах с поставщиками и посредниками 

 

Тема 9. 

1. Сущность и основные положения реинжиниринга бизнес-процессов.  

2. Этапы реинжиниринга в логистических системах.  

3. Принципы реинжиниринга бизнес-процессов. 

4. Система сбалансированных показателей логистической деятельности.   

5. Повышение эффективности цепей поставок на основе реинжиниринга бизнес-процессов. 

6. Виды показателей эффективности, финансовый анализ деятельности предприятия с использованием системы 

финансовых коэффициентов, порядок оценки прибыльности и рентабельности логистической системы 

7. Оценка влияния эффективности логистических решений на финансовые результаты предприятия  

8. Понятие логистического бюджетирования.  

9. Модель стратегической прибыли, информационные источники ее построения.  

10. Примеры возможных логистических решений, позволяющих повысить доходность предприятия, проведение 

расчетов на базе модели стратегической прибыли доходности различных компаний.  

2. Письменная работа 30 



 

За каждое задание обучающийся может получить максимум 5 баллов.  

 

0 баллов – обучающийся  не выполнил задание 

1 – 3 баллов – обучающийся выполнил расчеты, но не дал интерпретацию полученным результатам 

4 – 5 баллов –  обучающийся выполнил расчеты и  дал интерпретацию полученным результатам 

 

Общий бал по форме текущего контроля - «письменная работа», определяется путем суммирования баллов за 6 

заданий.  

 

По  теме 5 
 

 

Задание 1.  Выбор поставщика товаров  на основе анализа полной стоимости 

 

 

При рассмотрении вопроса о выборе поставщика или переходе от одной формы поставки товаров к другой 

необходимо учитывать транспортно-заготовительные расходы. 

Транспортно-заготовительные расходы представляют собой затраты, связанные с организацией заказа и его 

реализацией, а также расходы по заготовке и доставке материальных ресурсов. Они составляют лишь часть логистических 

издержек. 

К ним относятся: 

- расходы на формирование сети логистических цепей, а также выбор и оценку поставщиков; 

- транспортно-экспедиционные расходы в пути следования к потребителю материального потока; 

- почтово-телеграфные, командировочные, представительские и другие расходы; 

- недостачи и потери в пути в пределах норм естественной убыли; 

-  прочие расходы (охрана, выполнение дополнительных требований потребителей и т.д.) 

Наиболее полный учет всех логистических издержек, формирующихся в процессе поставки товаров, дает 

возможность выбора оптимального варианта организации закупки предприятия. 

Условие задачи: 

Перед сотрудниками отдела снабжения оптовой торговой организации «ОптТорг» (г. Казань) встал вопрос: где 

 



 

им выгоднее закупать товары: у местных поставщиков в г. Казани или у региональных – в г. Самаре? 

Исходные данные: 

 тарифная стоимость транспортировки из г. Самары  в г. Казань одинаков для всех товаров и составляет Т 

руб./м3; 

 срок доставки грузов n дней; 

 при поставке товаров из г. Самары, фирма вынуждена создавать страховые запасы сроком на m дней; 

 ставка на запасы в пути r% в день, страховые – d% в день; 

 расходы на экспедирование составляют k% от стоимости груза; 

 удельная стоимость поставляемых товаров, а также цена единицы продукции представлены в таблице 2. 

 Используя условия задачи, необходимо из представленных товаров выделить те, которые выгодно поставлять из 

г. Самары. 

1. Рассчитать дополнительные затраты, связанные с доставкой 1 м3 различных по стоимости грузов из г. Самары 

в г. Казань.  

2. Рассчитать долю дополнительных затрат в стоимости этого груза. 

Расчеты по пунктам 1-2 представить в форме таблицы 1. При этом следует отметить, что расчеты будут 

существенно упрощены, если кривую строить для условных позиций ассортимента, стоимость реализации которых 

составит ровные значения, например, 5000 руб., 10000 руб. и т.д. 

 

Таблица 1 

Закупочная 

стоимость 1 

м3 груза, руб. 

Дополнительные затраты на доставку 1 м3 груза из Самары Доля 

дополнительн

ых затрат в 

стоимости 1 м3 

груза, % 

 

Транспорт

ный 

тариф, 

руб./ м3 

Расходы 

на запасы 

в пути, 

руб. 

Расходы 

на 

страховы

е запасы, 

руб. 

Расходы 

на 

экспедиро

вание, руб. 

Всего 

1 2 3 4 5 6 7 

5000       



 

10000       

…       

 

3. Построить график зависимости доли дополнительных затрат в стоимости 1 м3 от удельной 

стоимости груза. По оси ОХ откладывают закупочную стоимость (графа 1 в табл. 1), по оси ОУ – долю 

дополнительных затрат (графа  7 в табл. 1). 

4. Рассчитать в процентах разницу в ценах поставщиков, приняв самарскую цену за 100%. 

Результаты отразить в таблице 2. 

Таблица 2 

Номер 

ассортиментной 

группы 

Стоимость 

реализации 

ассортиментной 

группы, руб. 

Комиссионное 

вознаграждение за 

реализацию 

ассортиментной 

группы, руб. 

Разница в 

комиссионно

м 

вознагражден

ии, % 

Вывод о 

целесообразности 

реализации в 

Казани (да/ нет) 

в Казани в Самаре 

1 2 3 4 5 6 

1 9000 600 900   

2 14000 800 10000   

3 10000 300 400   

4 90000 200 180   

5 10000 300 500   

6 11000 600 800   

7 15000 1000 1500   

8 8000 600 900   

9 25000 200 350   

10 50000 140 180   

11 100000 600 750   

12 20000 200 300   

13 25000 400 500   

14 60000 1200 1400   

15 85000 7500 10000   



 

 

5. Обозначить товарные позиции на графике в виде точек, откладывая по оси ОХ  стоимость 1 м3 

груза (графа 2, табл. 2), а по оси ОУ – разницу в ценах (графа 5, табл. 2). 

6. Сделать выводы  о целесообразности закупок в Самаре. Результаты анализа свести в графу 6 

таблицы 2. 

 

 

Таблица 3 

№ 

варианта 

Т n m r d k 

1 2500 10 5 0,2 0,1 3 

2 2510 10 5 0,4 0,1 2 

3 2520 10 5 0,2 0,1 4 

4 2530 10 5 0,3 0,1 4 

5 2540 10 5 0,2 0,1 4 

6 2550 11 5 0,2 0,1 4 

7 2490 11 5 0,2 0,1 4 

8 2480 11 5 0,3 0,2 3 

9 2470 11 6 0,2 0,2 3 

10 2460 11 5 0,2 0,2 3 

11 2450 9 6 0,2 0,2 3 

12 2500 9 6 0,4 0,2 2 

13 2510 9 6 0,3 0,2 2 

14 2520 9 4 0,3 0,2 2 

15 2530 9 6 0,3 0,2 2 

16 2540 8 6 0,3 0,2 2 

17 2550 8 4 0,3 0,2 3 

18 2490 8 4 0,4 0,2 3 

19 2480 8 4 0,3 0,1 3 

20 2470 8 4 0,3 0,1 3 



 

21 2460 12 4 0,3 0,1 2 

22 2450                12 4 0,2 0,1 2 

23 2600 12 4 0,3 0,1 2 

24 2650 12 5 0,3 0,1 4 

25 2400 12 4 0,3 0,2 4 

26 2450 7 6 0,3 0,2 4 

27 2460 7 6 0,2 0,2 4 

28 2470 7 7 0,2 0,2 2 

29 2480 7 4 0,4 0,1 2 

 

 

 

      

 

 

По теме 7 
 

Задание 1.  Оценка эффективности взаимоотношений с посредниками 

Организация ООО «Тренд» в 2013 году сбывала свою продукцию через двух посредников. В 2014 году 

руководством компании было принято решение об открытии собственной точки сбыта, в связи с чем, организация ООО 

«Тренд» будет нуждаться в услугах только одного посредника. Для того, чтобы принять решение о том, с каким из двух 

посредников организация ООО «Тренд» будет пролонгировать договор необходимо провести оценку эффективности их 

деятельности на основе анализа следующих данных: 

- известно, что в течение последних двух месяцев организация ООО «Тренд» сбывала свои товары А и В через 

посредников №1 и №2; 

- с каждой единицы поставляемой продукции с организации ООО «Тренд» посредники взимают комиссионное 

вознаграждение, динамика данного показателя представлена в таблице: 

Посредники Месяц, 2013 г Товар Объем 

поставки, 

шт./мес. 

Комиссионное 

вознаграждение 

с единицы 

продукции, руб. 

№1 ноябрь А 1000 5 



 

Тф =  ∑ Тф𝑖 ∗ 𝑑𝑖

𝑛

𝑖=1

 

В 550 3 

№2 декабрь А 

В 

5000 

2500 

4 

2 

№1 ноябрь А 

В 

1500 

1000 

6 

4 

№2 декабрь А 

В 

4500 

5000 

5 

4 

 

- организация ООО «Тренд» работает со своими посредниками по договору комиссии, согласно условиям которого, 

в конце каждого месяца нереализованная продукция возвращается на склад организации ООО «Тренд». Динамика возврата 

нереализованной продукции представлена в таблице: 

Посредник Месяц Количество 

нереализованного товара в 

течение месяца, шт. 

№1 

 

ноябрь 

декабрь 

30 

75 

№2 ноябрь 

декабрь 

200 

320 

 

Задание: Выполните оценку эффективности деятельности посредников  с учетом того, что при расчете их рейтинга 

принять следующие весовые показатели: темп роста комиссионного вознаграждения с единицы продукции – 0,6; темп роста 

количества нереализованной продукции – 0,4. 

Алгоритм решения задачи 

1. Расчет средневзвешенного темпа роста комиссионного вознаграждения с единицы продукции – Тф 

 где Тф𝑖- темп роста комиссионного вознаграждения с единицы продукции на i-й товар; 𝑑𝑖- доля i-го товара в 

общем объеме сбыта; n – количество разновидностей сбываемой продукции. 

           В свою очередь Тф𝑖рассчитывается по формуле: 



 

Тф𝑖 =
𝑃𝑖1

𝑃𝑖0
∗ 100% 

𝑑𝑖 =
𝑆𝑖

∑ 𝑆𝑖
 

Тн.п. =
𝑑н.п.1

𝑑н.п.0
∗ 100% 

𝑑н.п. =
𝑉н.п.

𝑉
∗ 100% 

 где 𝑃𝑖1 – комиссионное вознаграждение с единицы i-го товара в текущем месяце; 𝑃𝑖0 – комиссионное 

вознаграждение с единицы i-го товара в предыдущем месяце. 

               где 𝑆𝑖- сумма комиссионного вознаграждения со всей партии поставленного i-го товара в текущем месяце, руб. 

2. Расчет темпа роста количества нереализованной продукции - Тн.п. 

где 𝑑н.п.1 - доля нереализованного товара в общем объеме поставки текущего месяца; 𝑑н.п.0 - доля 

нереализованного товара в общем объеме поставки предыдущего месяца. 

           В свою очередь 𝑑н.п. рассчитывается по формуле: 

                 где 𝑉н.п. - количество нереализованного товара; 𝑉 - общий объем поставки. 

3. Расчет рейтинга посредника. Показатели, рассчитанные в п.1 и 2 сведите в таблицу и с учетом весовых 

коэффициентов рассчитайте рейтинг посредников. 

Показатель Вес 

показателя 

Оценка посредника по 

данному показателю 

Произведение оценки на 

вес 

№1 №2 №1 №2 

Средневзвешенный 

темп роста 

комиссионного 

вознаграждения с 

единицы товара 

0,6     

Тема роста 

количества 

нереализованной 

продукции 

0,4     

Рейтинг посредника   

 

 

  



 

По теме 6 
 

 

Задание №1.  Управление товарным ассортиментом на основе результатов АВС-анализа 

Организация ООО «Современность» занимается реализацией бытовой техники. С целью оптимизации товарного 

ассортимента и распределения должностных обязанностей по управлению им, перед отделом маркетинга была поставлена 

задача – провести мониторинг товарного ассортимента с использованием метода АВС-анализа. Товарный ассортимент 

компании и объем продаж представлены в таблице: 

 

Наименование товаров Объем продаж за месяц, тыс. руб. 

Холодильник с нижней морозильной камерой 6200 

Холодильник с верхней морозильной камерой 10112 

Однодверный холодильник 3400 

Многокамерный холодильник 8800 

Электрическая плита 19300 

Газовая плита 15600 

Микроволновая печь 4100 

Посудомоечная машина 10900 

Электрочайник 2200 

Мультиварка 27900 

Миксер 1100 

Блендер 3100 

Мясорубка 5600 

Соковыжималка 7800 

Хлебопечка 5400 

Кухонный комбайн 2200 

Кофеварка 3200 

 

Задания: 

1. Сформулируйте цель АВС-анализа, укажите объект и признак, по которому намечено провести разделение 

ассортимента. 



 

2. Проведите АВС-анализ, используя исходные данные таблицы  Результаты представьте в виде таблицы: 

Наименование 

товаров 

Объем продаж 

за месяц, руб. 

Доля позиции в 

общем объеме 

реализации, % 

Доля позиции 

нарастающим 

итогом, % 

Группа 

     

 

3. Разработайте стратегию управления товарным ассортиментом организации. 

 

Задание №2.  Управление товарным ассортиментом на основе результатов АВС-анализа 

 

Организация ООО «Современность» занимается реализацией бытовой техники. С целью оптимизации товарного 

ассортимента и распределения должностных обязанностей по управлению им, перед отделом маркетинга была 

поставлена задача – провести мониторинг товарного ассортимента с использованием метода АВС-анализа. Товарный 

ассортимент компании и объем продаж представлены в таблице: 

 
Наименование товаров Объем продаж за месяц, тыс. руб. 

Холодильник с нижней морозильной камерой 6200 

Холодильник с верхней морозильной камерой 10112 

Однодверный холодильник 3400 

Многокамерный холодильник 8800 

Электрическая плита 19300 

Газовая плита 15600 

Микроволновая печь 4100 

Посудомоечная машина 10900 

Электрочайник 2200 



 

Мультиварка 27900 

Миксер 1100 

Блендер 3100 

Мясорубка 5600 

Соковыжималка 7800 

Хлебопечка 5400 

Кухонный комбайн 2200 

Кофеварка 3200 

 
 
 
 

Задания: 
 

1. Сформулируйте цель АВС-анализа, укажите объект и признак, по которому намечено провести разделение 

ассортимента. 
 

2. Проведите АВС-анализ, используя исходные данные таблицы Результаты представьте в виде таблицы: 

Наименование Объем продаж Доля позиции в Доля позиции Группа 

товаров за месяц, руб. общем объеме нарастающим  
  реализации, % итогом, %  
     

 
 

3. Разработайте стратегию управления товарным ассортиментом организации. 

 

 

 

Задание №3.  Управление товарным ассортиментом на основе результатов XYZ-анализа 

 

Перед службой сбыта компании, занимающейся реализацией кисло-молочной продукции, была поставлена задача 



 

проанализировать ассортимент реализуемой продукции, с целью выявления колебаний спроса на отдельные позиции 

товарного ассортимента. Торговый ассортимент компании и объем продаж  по месяцам представлены в таблицах 1,2: 

Таблица 1 

Наименование товаров Реализация за квартал, руб. 

1 месяц, х1 2 месяц, х2 3 месяц, х3 

Молоко, жирность 3,5% 29120 25000 26000 

Молоко, жирность 2,5% 29840 32000 28000 

Топленное молоко 32000 10000 20000 

Творог, жирность 15% 36000 30000 32000 

Творог обезжиренный 34900 29000 31000 

Сливки, 10% 16000 18000 5000 

Сливки, 20% 18000 30000 10000 

Сливки, 30% 15000 18000 17000 

Сметана, 10%, 250 гр. 46800 45000 43000 

Сметана, 10%, 500 гр. 7000 5000 3000 

Сметана, 20%,  250 гр. 12000 15000 17000 

Сметана, 20%, 500 гр. 14000 12000 11000 

Кефир, 3% 6500 10000 8000 

Кефир, 1,5% 6700 5000 5500 

Ряженка 4000 10000 15000 

Бифидок 8000 3000 7000 

Масло сливочное, 250 гр. 30000 33000 32000 

 

Таблица 2 

Наименование товаров Реализация за квартал, руб. 

1 месяц, х1 2 месяц, х2 3 месяц, х3 

Молоко, жирность 3,5% 582 500 520 

Молоко, жирность 2,5% 662 711 622 

Топленное молоко 533 166 333 

Творог, жирность 15% 720 600 640 

Творог обезжиренный 800 659 705 

Сливки, 10% 266 300 83 

Сливки, 20% 276 461 153 



 

Сливки, 30% 188 225 213 

Сметана, 10%, 250 гр. 710 642 614 

Сметана, 10%, 500 гр. 58 42 25 

Сметана, 20%,  250 гр. 100 150 179 

Сметана, 20%, 500 гр. 70 60 55 

Кефир, 3% 325 500 400 

Кефир, 1,5% 447 333 367 

Ряженка 190 476 714 

Бифидок 267 100 233 

Масло сливочное, 250 гр. 429 471 457 

 

Задания: 

1. Сформулируйте цель XYZ-анализа, укажите объект и признак, по которому намечено провести разделение 

ассортимента. 

2. Проведите XYZ-анализ, используя исходные данные таблицы 1. Результаты представьте в виде таблицы: 

Наименование 

товаров 

Объем 

продаж за 

1 месяц, 

руб. 

Объем 

продаж за 

2 месяц, 

руб. 

Объем 

продаж за 

3 месяц, 

руб. 

Средний 

объем 

продаж за 

квартал, 

руб. 

Значен

ие 

коэфф

ициент

а 

вариац

ии 

Группа 

       

 

3. Проведите XYZ-анализ, используя исходные данные таблицы 2. Результаты представьте в виде таблицы: 

Наименование 

товаров 

Объем 

продаж за 

1 месяц, 

шт. 

Объем 

продаж за 

2 месяц, 

шт. 

Объем 

продаж за 

3 месяц, 

шт. 

Средний 

объем 

продаж за 

квартал, 

шт. 

Значен

ие 

коэфф

ициент

а 

вариац

ии 

Группа 

       



 

 

4. Поясните отличия в полученных результатах в п.2 и п.3.  

5. Разработайте стратегию управления товарным ассортиментом организации. 

6. Используя результаты, получены по итогам решения предыдущего Кейса, постройте матрицу АВС-XYZ и 

выделите товарные позиции, требующие наиболее тщательного контроля и управления. 

 

Задание №4.  Управление товарным ассортиментом на основе результатов XYZ-анализа 

Организация ООО «Современность» занимается реализацией холодильников. С целью оптимизации управления 

товарным ассортиментом был проведен XYZ-анализа. Товарный ассортимент компании и объем продаж представлены в 

таблице: 

 

       

     

Наименование товаров Объем продаж за Объем Объем Объем 
   1   месяц,   тыс. продаж за 2 продаж за 3 продаж за 4 

   руб. месяц,  тыс. месяц,  тыс. месяц,  тыс. 

    руб. руб. руб. 

Холодильник с нижней 6200 7800 6500 6600 

морозильной камерой     

Холодильник с верхней 10112 12100 12400 15300 

морозильной камерой     

Однодверный холодильник 3400 6800 2100 3200 

Многокамерный  8800 5500 3200 9400 

холодильник       
 
 
 

Задания: 
 

1. Сформулируйте цель XYZ-анализа, укажите объект и признак, по которому намечено провести разделение 

ассортимента. 
 

2. Проведите XYZ-анализ, используя исходные данные таблицы. Результаты представьте в виде таблицы: 



  
Наименовани Объем Объем Объем Объем Средни Значение Групп 

е товаров продаж продаж продаж продаж й объем коэффициент а 
 за 1 за 2 за 3 за 4 продаж а вариации  

 месяц, месяц, месяц, месяц, за   

 тыс.руб тыс.руб тыс.руб тыс.руб квартал   

 . . . . ,   

     тыс.руб.   

        
 
 

3. Разработайте стратегию управления товарным ассортиментом организации. 
 

5. Контрольная работа  15 

За каждую контрольную работу  обучающийся может получить максимум 15 баллов. Всего за семестр обучающийся 

пишет ДВЕ контрольные работы. Контрольная работа проводится в письменной форме по вариантам. Каждый 

вариант содержит 2 вопроса 

 

0 баллов: студент не может ответить ни на один вопрос 

1-10  балла: студент дал полный развернутый ответ, используя лекционный и дополнительный материал  на 1 

вопрос 

11-15 баллов: студент дал полный развернутый ответ, используя лекционный и дополнительный материал  на 2 

вопроса 

 

Общий бал по форме текущего контроля - «контрольная работа», определяется как среднеарифмитическое баллов за  

2 контрольные. 

 

Контрольная работа по темам 1-4: 

 

Вариант 1 

1. Модели и теории экономики и их отражение в методологии логистики. 

2. Оценка конкурентоспособности товаров и услуг.  

 

Вариант 2 

1. Методология оптимального размещения логистических мощностей.  

2. Теории инновационного развития.  

 

Вариант 3 

1. Факторы, влияющие на конкурентоспособность предприятия. 

 



 

2. Виды ресурсов: материальные, финансовые, трудовые, информационные, природные, средства производства, 

ресурсы конечных "потребительских" благ, внешние. 

 

Вариант 4 

1. Сущность и источники возникновения логистических затрат. Виды затрат в логистике.  

2. Определение себестоимости товара на разных стадиях цепочки поставок. 

 

Вариант 5 

1. Основы ценообразования в логистических системах.  

2. Способы установления скидок с цены.  

 

Вариант 6 

1. Особенности формирования цены на логистические услуги. 

2. Расходы на логистику: учет и налогообложение 

  

 

 

Контрольная работа по темам 5-9: 

 

 

Вариант 1 

1. Анализ выполнения планов закупок. Анализ своевременности, равномерности и комплексности поставок 

материальных ресурсов.  

2. Показатели обеспеченности производства материальными ресурсами.  

 

Вариант 2 

1. Анализ структуры издержек снабжения и выявления путей их снижения.  

2. Организация работы и мотивация сотрудников отдела закупок. 

 

Вариант 3 

1. Методы принятия решения о местонахождении склада.  

2. Структура затрат на оснащение складского комплекса. Организация рационального размещения на местах хранения. 

 

Вариант 4 

1. Оценка выполнения контракта по объему поставки. Оценка договорных обязательств по равномерности и 

ритмичности поставок. 

2. Управление платежными потоками в логистической системе. Банковский перевод. Аккредитивные расчеты. Условия 



 

платежа инкассо.  

 

Вариант 5 

1. Система сбалансированных показателей логистической деятельности.   

2. Управление платежными потоками в логистической системе. Банковский перевод. Аккредитивные расчеты. Условия 

платежа инкассо.  

 

II. Промежуточная аттестация - зачет 50 

Зачет сдается по билетам.  Билет содержит два теоретических вопроса, за ответ на которые  обучающийся  

может получить 50 баллов (по 25 баллов за ответ на один вопрос) 

 

Критерии: 

0 баллов: студент не может ответить на поставленный вопрос преподавателя или дает неверный ответ 

1-5 баллов: ответ студента не полный и недостаточно правильный, основанный только на материалах лекций 

6-15 баллов: ответы на вопросы преподавателя правильные, но недостаточно четкие, студент не использует данные 

из дополнительной литератур 

16-25 баллов: студент грамотно использует полученные знания, ответы на вопросы преподавателя полные, четкие и 

логичные, в ответе используется материал основной и дополнительной литературы, приведены практические 

примеры 

 

Список вопросов: 

 

1.  Место дисциплины "экономические основы логистики" в учебном плане "логистика и управление цепями поставок".   

2. Модели и теории экономики и их отражение в методологии логистики. 

3. Роль логистики в обеспечении конкурентоспособности организации.  

4. Оценка конкурентоспособности товаров и услуг.  

5. Оценка конкурентоспособности предприятия. 

6. Методология оптимального размещения логистических мощностей.  

7. Теории рыночного равновесия. 

8.  Теории инновационного развития.  

9. Теории эффективной организации экономического пространства. 

10. Факторы, влияющие на конкурентоспособность предприятия. 

11. Понятие ресурсов логистической системы.  

12. Виды ресурсов: материальные, финансовые, трудовые, информационные, природные, средства производства, ресурсы 

конечных "потребительских" благ, внешние. 

13. Факторы, влияющие на эффективность использования ресурсов в логистической системе. 

14. Сущность и источники возникновения логистических затрат. Виды затрат в логистике.  

 



 

 15. Способы оптимизации логистических издержек. Анализ логистических издержек.  

16. Определение себестоимости товара на разных стадиях цепочки поставок. 

17. Понятие транзакционных издержек, их классификация и пути сокращения.  

18. Основы ценообразования в логистических системах.  

19. Методы ценообразования на продукты и услуги.  

20. Способы установления скидок с цены.  

21. Факторы, определяющие стратегию ценообразования. 

22. Особенности формирования цены на логистические услуги. 

23.  Системы налогообложения для логистической деятельности.  

24. Расходы на логистику: учет и налогообложение 

25. Показатели объема и качества материально-технического снабжения предприятия. 

26. Анализ выполнения планов закупок. Анализ своевременности, равномерности и комплексности поставок материальных 

ресурсов.  

27. Анализ оборачиваемости запасов.  

28. Показатели обеспеченности производства материальными ресурсами.  

29. АВС и XYZ анализ запасов.  

30. Анализ структуры издержек снабжения и выявления путей их снижения.  

31. Процесс выбора поставщика ресурсов. Критерии выбора поставщика. Экономическое обоснование выбора 

поставщика.  

32. Организация работы и мотивация сотрудников отдела закупок. 

33. Значение, роль и функции склада. Классификация складов. 

34. Методы принятия решения о местонахождении склада.  

35. Архитектурно-логистическое проектирование склада.  

36. Структура затрат на оснащение складского комплекса. Организация рационального размещения на местах хранения. 

37.  Основные технико-экономические показатели работы склада. 

38. Основные методы, применяемые при анализе и проектировании распределительных каналов.  

39. Управление заказами как функция распределительной логистики. Автоматизированные системы управления заказами. 

Контроль системы управления заказами. Анализ выполнения плана поставок. 

40.  Оценка выполнения контракта по объему поставки. Оценка договорных обязательств по равномерности и 

ритмичности поставок. 

41. Особенности управления финансовыми потоками в логистической системе.  Методы финансирования логистической 

деятельности.  

42. Управление платежными потоками в логистической системе. Банковский перевод. Аккредитивные расчеты. Условия 

платежа инкассо.  

43. Финансовые риски в логистике: понятие и виды. Финансовые риски и методы их снижения. 

44.Система сбалансированных показателей логистической деятельности.   

45. Повышение эффективности цепей поставок на основе реинжиниринга бизнес-процессов. 




