Утверждена  на заседании кафедры

протокол № 1 от  28«сентября» 2017г.

Зав.кафедрой маркетинга Н.В.Каленская

__________________________
Т Е М А Т И К А

курсовых работ по дисциплине «Маркетинговые исследования»  для обучающихся  на 4 курсе  по направлению 38.03.02 «Менеджмент» профиль «Маркетинг»
1. Планирование маркетинговых исследований.

2. Разработка сетевого графика проведения маркетингового исследования.
3. Корреляционно – регрессионный анализ в маркетинговых исследованиях.

4. Прогнозирование и его роль в маркетинговых исследованиях.

5. Маркетинговые информационные системы.
6. Информационное обеспечение маркетинговой деятельности.

7. Интернет как источник маркетинговой информации.

8. Оценка возможностей исследования рынка в Интернет.

9. Изучение спроса на потребительские товары.

10. Изучение спроса на продукцию производственного назначения.

11. Изучение спроса на продукцию …………… отрасли.

12. Исследование эластичности спроса.
13. Прогнозирование спроса на товар.

14. Моделирование спроса на товар.

15. Исследование рынка …………….  товаров.
16. Исследование жизненного цикла товара.
17. Оценка целесообразности выхода организации на новый рынок.

18. Исследование потребительских предпочтений.

19. Изучение поведения потребителей в процессе принятия решения о покупке.

20. Изучение поведения потребителей в процессе совершения покупки.

21. Изучение поведения потребителей после совершения покупки.

22. Оценка удовлетворенности потребителя товаром.

23. Оценка удовлетворенности потребителя услугой.
24. Исследование рынка для товара, имеющего сбыт.
25. Исследование рынка для нового товара.

26. Исследование цен на товар.

27. Исследование цен на услуги.
28. Обоснование выбора канала сбыта.
29. Анализ рекламных компаний в сети Интернет.

30. Анализ эффективности социальных сетей как канала распространения рекламной информации.

31. Анализ эффективности контекстной рекламы

32. Совершенствование позиций сайта в поисковых системах

33. Совершенствование контента сайта

34. Анализ эффективности использования Digital-технологий
35. Анализ позиционирования организации в социальных сетях
36. Совершенствование позиций организации в социальных сетях
37. Исследование современных подходов к стимулированию сбыта.

38. Исследование эффективности каналов распределения.

39. Сегментация рынка потребительских товаров.

40. Сегментация рынка товаров производственного назначения.
41. Позиционирование товара на рынке.

42. Позиционирование потребительских товаров на рынке.

43. Позиционирование товаров производственного назначения.

44. Позиционирование предприятия (организации).

45. Позиционирование предприятия и конкурентов.
46. Исследование и оценка конкурентоспособности товара.

47. Оценка конкурентоспособности предприятий …………….. отрасли.
48. Исследование позиций бренда.

49. Исследование позиций торговой марки.

50. Оценка имиджа организации.
51. Оценка эффективности канала сбыта.

52. Оценка эффективности рекламной кампании.

53. Оценка эффективности рекламной деятельности.

54. Оценка эффективности выставочной деятельности.

55. Исследование организации маркетинга на предприятии.

56. Маркетинг отношений в исследовании корпоративных потребителей.
57. Маркетинг отношений в исследовании конечных потребителей.
58. Исследование рынка образовательных услуг.
59. Исследование комплекса маркетинговых коммуникаций вуза.
60. Методы маркетинговых исследований

