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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ОПК-4 способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности  

ОПК-5 способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и
экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм
регулирования  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 - принципы разработки и создания мультимедийного контента с помощью техник и технологии средств массовой
информации  
- знать содержание и сущность основных понятий в области архитектуры программных продуктов, алгоритмов и
принципов их создания в СМИ  
- основные отличия текстов разных жанровых групп, а также содержание различных направлений деятельности
СМИ(работа с письмами и обращениями населения, общественные обсуждения, взаимодействие с социальными
институтами и т.д.);
 Должен уметь:
 - создавать мультимедийный контент с помощью техник и технологии средств массовой информации  
- уметь разрабатывать концепции информационных и программных продуктов, используя знания в области
архитектуры программных продуктов, алгоритмов и принципов их создания в СМИ  
- подготовить и написать текст в разных жанрах, прежде всего информационных, работать с Интернет  
- ресурсами и материалами информационных агентств
 Должен владеть:
 - навыками разработки мультимедийного контента в средствах массовой информации  
 - владеть навыками разработки концепций информационных и программных продуктов, используя знания в области
архитектуры программных продуктов, алгоритмов и принципов их создания в СМИ  
- различными методами сбора информации, ее предъявления в тексте, а также навыками работы в команде, в
подготовке коллективных материалов, включая полосы и подборки.
 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.О.12 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью (Реклама и связи с общественностью в
различных сферах)" и относится к обязательной части ОПОП ВО.
Осваивается на 3 курсе в 5 семестре.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 6 зачетных(ые) единиц(ы) на 216 часа(ов).
Контактная работа - 68 часа(ов), в том числе лекции - 34 часа(ов), практические занятия - 34 часа(ов), лабораторные
работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).
Самостоятельная работа - 121 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).
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Форма промежуточного контроля дисциплины: экзамен в 5 семестре.
 
 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1. Тема 1. Массовая информация и её роль в
современном мире 5 4 0 4 0 0 0 13

2. Тема 2. Характеристика отдельных видов СМИ 5 4 0 4 0 0 0 13

3. Тема 3. Средства массовой коммуникации 5 4 0 4 0 0 0 13

4. Тема 4. Право граждан на информацию 5 4 0 4 0 0 0 13

5. Тема 5. Правовые и этические аспекты
регулирования деятельности СМИ 5 4 0 4 0 0 0 13

6. Тема 6. Взаимодействие СМИ и судебной
системы 5 4 0 4 0 0 0 13

7. Тема 7. Институт аккредитации 5 2 0 2 0 0 0 13

8. Тема 8. Информационное общество и СМИ 5 4 0 4 0 0 0 13

9. Тема 9. Современное медиа в системе
социальных институтов 5 4 0 4 0 0 0 17

 Итого  34 0 34 0 0 0 121

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Массовая информация и её роль в современном мире
Понятие информация и массовая информация. Виды информации. Свойства информации. Факторы потребности
человека в информации. Жизненный цикл информации. Информационные ресурсы и информационный потенциал
современного общества. Понятие кумулирования и старения информации. Информационные функции:
коммуникационная, управленческая, учебно-воспитательная, агитационно-пропагандистская.
Тема 2. Характеристика отдельных видов СМИ
Понятие средство массовой информации. Функции СМИ. Основные подходы к изучению СМИ. СМИ в контексте
глобализации. Характеристикиотдельных видов СМИ. Телевидение: эфирное, кабельное, спутниковое. Кризисные
явления в современном телевидении. Радио старейшее электронное СМИ. Печатные СМИ: газеты, журналы. Интернет
как динамично развивающийся источник информации.
Тема 3. Средства массовой коммуникации
Массовая коммуникация. Уникальные свойства массовой коммуникации. Социальная информация как
содержательный аспект массовой коммуникации. СМИ как важнейший коммуникационный канал. Факторы отбора
информации массовой аудиторией. Аудитория, как объект и субъект медиа-коммуникации. Потенциал аудитории как
массового рынка. Медиа-центры.
Тема 4. Право граждан на информацию
Право, как регулятор общественной жизни общества. Информационное право. Важнейшие составляющие его
реализации. Содержание права на информацию. Законодательное обеспечение права на информацию. Действующие
нормативные документы: Конституция РФ, Федеральное законодательство о СМИ, подзаконные акты и региональное
законодательство. Перспективы развития системы права СМИ. Гласность и свобода слова. Политическая и
экономическая свобода СМИ. История гласности и свобода печати. Гласность и свобода слова. Политическая культура
журналиста. Гласность как показатель социального климата в государстве. Свобода печати как результат гласности и
законности. Классово-политический подход к свободе печати.
Тема 5. Правовые и этические аспекты регулирования деятельности СМИ
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Содержание правовой культуры в СМИ. Правовые основы деятельности СМИ. Конституция России: право на
информацию, свобода слова,
запрещение цензуры. Основное содержание Закона РФ О средствах массовой информации. Законы РФ О рекламе, О
поддержке районных (городских) газет, Об авторском праве и смежных правах, Об информации информатизации и
защите информации и д.р. Соотношение свободы СМИ и правовой ответственности. Понятие информационная
загрязненность. Доступ к информации. Получение и распространение информации. Приемлемые методы получения
информации (на примере России и США). Ответственность СМИ за достоверность. Отношение СМИ с
правоохранительными органами. Право на ответ и опровержение.
Тема 6. Взаимодействие СМИ и судебной системы
Суд и СМИ. Принципы конструктивного взаимодействия. Принцип гласности судопроизводства и его социальное
значение. Статус представителей СМИ в судебном процессе. Право журналистов на доступ к судебной информации.
Закрытые судебные разбирательства и принцип гласности правосудия. Корпоративная этика во взаимоотношениях
судей и представителей СМИ. Свобода массовой информации и судебная ответственность за диффамацию в СМИ.
Правовые способы защиты от диффамации в СМИ.
Тема 7. Институт аккредитации
Аккредитация как важнейший инструмент свободы доступа к информации. Необходимость аккредитации в
современном информационном пространстве. Процедура и практика предоставления аккредитации в РФ и за рубежом.
Виды нарушений, связанных с предоставлением аккредитации. Нарушение прав журналистов. Нарушения в
деятельности аккредитующей организации. Нарушения, связанные с лишением аккредитации.
Тема 8. Информационное общество и СМИ
Понятие информационное общество. Концепция интерактивного общества. Информация как основной ресурс.
Переход от постмодерна к информационному обществу. Этапы формирования информационного общества. Новый
информационный порядок. Новые задачи и функции СМИ в эпоху информационного общества. Становление
информационного общества в России. Проблематика формирования информационного общества в России. Сущность
государственной информационной политики. Задачи государственной информационной политики. Основные
принципы и направления государственной информационной политики.
Тема 9. Современное медиа в системе социальных институтов
Современная инфраструктура СМИ. Регулирование и дерегулирование СМИ. Влияние СМИ на политический процесс:
формирование стереотипов, современные технологии влияния на массовое сознание. Национальные системы СМИ.
Конститутивные принципы организации информационного общества: электронизация, компьютеризация,
виртуализация. Информационная культура.
 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
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- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Информационная революция: путь к корпоративному разуму: - ttps://znanium.com/catalog/product/912812
Марков, А. А. Теория и практика массовой информации: - https://znanium.com/catalog/product/544650 (
Теория и практика массовой информации: общество - https://znanium.com/catalog/product/1028771
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
лекции Информационная лекция -Она ориентирована на объяснение студентам научной информации. Это самый

традиционный тип лекций в практике высшей школы. Лекция -это систематизация научных знаний на
высоком уровне, что позволяет создавать большое количество ассоциативных связей в процессе
осмысления информации по субъектам, изложенной в конкретном курсе. Как правило, в основе указанных
теоретических положений даются научно-концептуальные и концептуальные основы всего курса или его
больших разделов.Проблемная лекция -на проблемной лекции знания вводятся как "неизвестное",
которое необходимо "открыть". Проблемная лекция начинается с вопросов, с постановки проблемы,
которую в ходе изложения материала необходимо решить. При этом выдвигаемая проблема требует не
однотипного решения, готовой схемы которого нет. Данный тип лекции строится таким образом, что
деятельность студента по ее усвоению приближается к поисковой, исследовательской. На подобных
лекциях обязателен диалог преподавателя и студентов. 

практические
занятия

На практических занятиях:Работа в команде -совместная деятельность студентов в группе под
руководством лидера, направленная на решение общей задачи путем творческого сложения результатов
индивидуальной работы членов команды с делением полномочий и ответственности. Case-study -анализ
реальных проблемных ситуаций, имевших место в соответствующей области профессиональной
деятельности, и поиск вариантов лучших решений.Игра -ролевая имитация студентами реальной
профессиональной деятельности с выполнением функций специалистов на различных рабочих местах. 
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Вид работ Методические рекомендации
самостоя-

тельная работа
Цель методических рекомендаций СРС ? определить роль и место самостоятельной работы студентов в
учебном процессе; конкретизировать ее уровни, формы и виды; обобщить методы и приемы выполнения
определенных типов учебных заданий; объяснить критерии оценивания. Методологическую основу СРС
составляет деятельностный подход, при котором цели обучения ориентированы на формирование умений
решать типовые и нетиповые задачи, т. е. на реальные ситуации, в которых студентам надо проявить
знание конкретной дисциплины в программе подготовки бакалавра. 

экзамен Цель экзамена -установление действительного знания студентов в соответствии с программой курса
Теория и практика массовой информации, требованиям государственного стандарта и соответственно
экзаменатора. Порядок проведения экзамена: 1. Получение вопросов к экзамену. 2. Подготовка вопросов
к экзамену. 3. Получение билетов на экзамене. 4. Подготовка на экзамене. 5. Ответ. 6. Выставление и
получение оценки. 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.
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Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.01 "Реклама
и связи с общественностью" и профилю подготовки "Реклама и связи с общественностью в различных сферах".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя
электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные
версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС Издательства "Лань"
обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по максимальному количеству
профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

