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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и
экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм
регулирования  

ПК-6 Способен под контролем осуществлять подготовку к выпуску, производству и
распространению рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и
презентационные материалы  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 - теоретические основы политической рекламы;  
- методики построения политического имиджа как коммуникативного компонента политической рекламы;  
- профессиональные кодексы рекламиста и специалиста по связям с общественностью.  
  

 Должен уметь:
 - продвигать социально значимые ценнности с помощью политической рекламы и политического пиара;  
- применять на практике принципы корпоративной социальной ответственности при подготовки текстов
политической рекламы и применении инструментов связей с общественностью.  
- применять технологии взаимодействия органов публичной власти, коммерческих и некоммерческих организаций,
СМИ и населения.  

 Должен владеть:
 - навыками формулирования цели и задач управленческой деятельности в системе публичной политики, исходя из
действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и  
ограничений;  
- навыками маркетинговых политических коммуникаций;  
- навыками разработки и реализации политическй рекламы в СМИ и массмедиа.  

 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.ДВ.01.01 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью (Бренд-коммуникации и дизайн рекламы)" и
относится к дисциплинам по выбору части ОПОП ВО, формируемой участниками образовательных отношений.
Осваивается на 3 курсе в 6 семестре.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) на 72 часа(ов).
Контактная работа - 37 часа(ов), в том числе лекции - 18 часа(ов), практические занятия - 0 часа(ов), лабораторные
работы - 18 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 1 часа(ов).
Самостоятельная работа - 35 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 6 семестре.
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 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1. Тема 1. Тема 1. Теоретические основы
политической рекламы. 6 2 0 0 0 2 0 6

2.
Тема 2. Тема 2. Исторические аспекты
возникновения и развития политической
рекламы.

6 2 0 0 0 2 0 6

3. Тема 3. Тема 3. Жанры и формы политической
рекламы 6 2 0 0 0 2 0 6

4.

Тема 4. Тема 4. Рекламная деятельность и
политический маркетинг. Технологии
организации рекламной деятельности в
избирательных кампаниях.

6 4 0 0 0 4 0 6

5. Тема 5. Тема 5. Манипуляция в политической
рекламе 6 4 0 0 0 4 0 6

6.
Тема 6. Тема 6. Политический имидж как
коммуникативный компонент политической
рекламы

6 4 0 0 0 4 0 5

 Итого  18 0 0 0 18 0 35

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Тема 1. Теоретические основы политической рекламы.
Общая характеристика, структура и цели политической рекламы. Соотношение коммерческой и политической
рекламы. Функции политической рекламы в обществе. Типология политической рекламы. Средства и методы
политической рекламы. Сущность, отличительные особенности, структура политической рекламы. Проблемы
идентификации.
Тема 2. Тема 2. Исторические аспекты возникновения и развития политической рекламы.
История зарубежной политической рекламы. Формы политической рекламы в античном мире. Политические лозунги и
призывы. Предметно-изобразительные приемы и средства политической рекламы в средние века и в Новое время.
Современная зарубежная политическая реклама. История развития политической рекламы в России. Прообраз
политической рекламы в народных зрелищах 18 века в России. Политическая реклама в России советского и
постсоветского периода.
Тема 3. Тема 3. Жанры и формы политической рекламы
Понятие и критерии жанра. Прямая политическая реклама. Политическая реклама в СМИ:
жанровые единицы газетно-журнальной периодики, особенности политической радиорекламы,
специфика жанров телевизионной политической рекламы. Интернет в политической
коммуникации: информационные и интерактивные ресурсы.

Тема 4. Тема 4. Рекламная деятельность и политический маркетинг. Технологии организации рекламной
деятельности в избирательных кампаниях.
Политический маркетинг и рекламная деятельность. Личностное, программное и
информационное воздействие на избирателей. Избирательный маркетинг в системе
политического маркетинга. Маркетинговые исследования в избирательном процессе. Понятие, основные этапы и
направления избирательной кампании. Ресурсы избирательной
кампании. Стратегия избирательной кампании и политическая реклама. Тактика избирательной кампании и
политическая реклама.
Тема 5. Тема 5. Манипуляция в политической рекламе
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Психологические воздействия, применяемые в политической рекламе. Алгоритм эффективного
убеждающего воздействия в политической рекламе. Алгоритм применения психологического
заражения в политической рекламе. Алгоритм применения подражания в политической
рекламе. Внушение в политической рекламе. Манипулятивные технологии и приёмы
политической рекламы.
Тема 6. Тема 6. Политический имидж как коммуникативный компонент политической рекламы
Политический имиджмейкинг. Теоретические аспекты политического имиджа. Основные компоненты имиджа
политического лидера и реклама. Формирование имиджа политической партии с помощью рекламных технологий.
Функции политического имиджа как коммуникативного компонента политической рекламы. Классификации
политического имиджа
 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.



 Программа дисциплины "Политическая реклама"; 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью".

 Страница 6 из 10.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Политическая реклама в предвыборной кампании -
https://docviewer.yandex.ru/view/561779899/?*=%3D&lang=ru
Реклама в политике: учеб. пособие / А.А. Аксёнов. - https://knastu.ru/media/files/posobiya_files/_v_politike_hmVLgF.pdf
Справочно-информационный портал - gramota.ru
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
лекции Лекция - одна из основных форм организации учебного процесса, представляющая собой устное,

монологическое, систематическое, последовательное изложение преподавателем учебного материала с
демонстрацией слайдов и фильмов. Работа обучающихся на лекции включает в себя: составление или
слежение за планом чтения лекции, написание конспекта лекции, дополнение конспекта рекомендованной
литературой. Требования к конспекту лекций: краткость, схематичность, последовательная фиксация
основных положений, выводов, формулировок, обобщений. В конспекте нужно помечать важные мысли,
выделять ключевые слова, термины. Последующая работа над материалом лекции предусматривает
проверку терминов, понятий с помощью энциклопедий, словарей, справочников с выписыванием
толкований в тетрадь. В конспекте нужно обозначить вопросы, термины, материал, который вызывает
трудности, пометить и попытаться найти ответ в рекомендуемой литературе. Если самостоятельно не
удается разобраться в материале, необходимо сформулировать вопрос и задать преподавателю на
консультации, на практическом занятии. 

лабораторные
работы

Практическая реализация теоретических и практических знаний реализуется на лабораторных занятиях.
Лабораторные занятия, реализуемые в рамках дисциплины, проводятся для получения и закрепления у
студентов навыков работы с цветом и цветовыми сочетаниями при разработке проектов. Они являются
занятиями, наиболее подходящими для усвоения учебного материала, предназначены для освоения под
руководством преподавателя основных проектных процессов.
Методические рекомендации при работе над лабораторными заданиями:
Внимательно прослушать задачи задания.
Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения задания.
При выполнении работы учитывать рекомендации преподавателя и требования учебного задания.
При необходимости обращаться за консультацией к преподавателю. 
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Вид работ Методические рекомендации
самостоя-

тельная работа
Самостоятельная работа может реализовываться:
- непосредственно в процессе аудиторных занятий на лекциях, практических и работа семинарских
занятиях, при выполнении контрольных и лабораторных работ и др.;
- в контакте с преподавателем вне рамок аудиторных занятий на консультациях по учебным вопросам, в
ходе творческих контактов, при ликвидации задолженностей, при выполнении индивидуальных заданий и
т.д.;
- в библиотеке, дома, в общежитии, на кафедре и других местах при выполнении студентом учебных и
творческих заданий.
Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или группами студентов в зависимости от
цели, объема, конкретной тематики самостоятельной работы, уровня сложности и уровня умений
студентов.
Контроль результатов самостоятельной работы студентов должен осуществляться в пределах времени,
отведенного на обязательные учебные занятия и внеаудиторную самостоятельную работу студентов по
дисциплине, может проходить в письменной, устной или смешанной форме. Формы
самостоятельной работы студента могут различаться в зависимости от цели, характера, дисциплины,
объема часов, определенных учебным планом:
подготовка к лекциям, семинарским, практическим и лабораторным занятиям; изучение учебных пособий;
изучение и конспектирование хрестоматий и сборников документов; изучение в рамках программы курса
тем и проблем, не выносимых на лекции и семинарские занятия; написание тематических докладов,
рефератов и эссе на проблемные темы; аннотирование монографий или их отдельных глав, статей;
выполнение исследовательских и творческих заданий; написание контрольных и лабораторных работ;
составление библиографии и реферирование по заданной теме. 

зачет Подготовка к зачету начинается с первого занятия по дисциплине, на котором студенты получают общую
установку преподавателя и перечень основных требований к текущей и итоговой отчетности. При этом
важно с самого начала планомерно осваивать материал, руководствуясь, прежде всего перечнем вопросов
к зачету, конспектировать важные для решения учебных задач источники. В течение семестра происходят
пополнение, систематизация и корректировка студенческих наработок, освоение нового и закрепление
уже изученного материала. Зачет преследует цель оценить работу студента. Полученные теоретические
знания, их прочность, развитие творческого мышления, приобретение навыков самостоятельной работы,
умения синтезировать полученные знания и применять на практике решение практических задач.
Практические работы и творческие работы являются важными этапами подготовки к зачету, поскольку
студент имеет возможность оценить уровень собственных знаний и своевременно восполнить имеющиеся
пробелы. В этой связи необходимо для подготовки к зачету первоначально прочитать литературу, а также
соответствующие разделы рекомендуемых учебных пособий. Лучшим вариантом является тот, при
котором студент использует при подготовке как минимум два учебных пособия. Это способствует
разностороннему восприятию конкретной темы.
Подготовка к сдаче зачета включает в себя:
-просмотр программы учебного курса;
- определение необходимых для подготовки источников (учебников, дополнительной литературы и т.д.) и
их изучение;
- использование конспектов материалов практических занятий;
- консультирование у преподавателя.
Во время сдачи зачета студент не имеет права пользоваться учебником, учебным пособием, конспектом,
каким-либо источником. В необходимых случаях преподаватель может предложить дополнительный
вопрос. Дополнительные вопросы должны быть поставлены четко и ясно. При выставлении оценок
преподаватель принимает во внимание не столько знание материала, часто являющееся результатом
механического запоминания прочитанного, сколько умение ориентироваться в нем, логически рассуждать
и применять полученные знания к практическим вопросам. 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
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Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.01 "Реклама
и связи с общественностью" и профилю подготовки "Бренд-коммуникации и дизайн рекламы".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя
электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные
версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС Издательства "Лань"
обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по максимальному количеству
профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.
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