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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ОПК-3 Способен анализировать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных
продуктов  

ОПК-6 Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные технические
средства и информационно-коммуникационные технологии  

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 - этапы жизненного цикла проекта, этапы его разработки и реализации в рекламной и PR- индустрии;  
- методы исследования, которые применяются для изучения достижения отечественной и мировой культуры при
подготовке текстов рекламы и связей с общественностью и (или) разработке и реализации иных коммуникационных
продуктов;  
- цифровые инструменты, технические средства и программное обеспечение необходимое при подготовке текстов
рекламы и связей с общественностью и (или) разработке и реализации иных коммуникационных продуктов  
  
  

 Должен уметь:
 - объяснить цели и сформулировать задачи, связанные с подготовкой и реализацией проекта в сфере рекламы и
связей с общественностью;  
- анализировать и использовать достижения отечественной и мировой культуры при подготовке текстов рекламы и
связей с общественностью и (или) разработке и реализации  
иных коммуникационных продуктов;  
- отбирать и внедрять в профессиональную деятельность современные технологии рекламы и связей с
общественностью, цифровые инструменты, технические средства и программное обеспечение  
  

 Должен владеть:
 - методиками разработки и управления проектом при реализации PR и рекламных кампаний;  
- может осуществлять рациональный выбор технологий связей с общественностью и рекламы применительно к
различным сферам общественной жизни и отраслям производства;  
- способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные технические средства и
информационно-коммуникационные технологии  

 Должен демонстрировать способность и готовность:
 - применять полученные знания и навыки на практике
 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.О.04 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.04.01 "Реклама и связи с общественностью (Медиааналитика)" и относится к
обязательной части ОПОП ВО.
Осваивается на 1 курсе в 1 семестре.
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 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).
Контактная работа - 18 часа(ов), в том числе лекции - 0 часа(ов), практические занятия - 18 часа(ов), лабораторные
работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).
Самостоятельная работа - 63 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 27 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: экзамен в 1 семестре.
 
 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1. Тема 1. PR и реклама в системе маркетинговой
коммуникации 1 0 0 3 0 0 0 10

2.
Тема 2. Психологические аспекты применения
технологий в рекламе и связях с
общественностью

1 0 0 3 0 0 0 10

3. Тема 3. PR-технологии: разновидности и
базовые инструменты 1 0 0 3 0 0 0 10

4. Тема 4. Креативные технологии в рекламе и СО 1 0 0 3 0 0 0 11

5.

Тема 5. Технологии рекламы и СО в
государственных, общественных, коммерческих
структурах, средствах массовой информации, в
социальной сфере, сфере политики, экономики,
производства, торговли, науки, культуры, спорта

1 0 0 3 0 0 0 11

6. Тема 6. Эффективность рекламных и PR-
мероприятий 1 0 0 3 0 0 0 11

 Итого  0 0 18 0 0 0 63

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. PR и реклама в системе маркетинговой коммуникации
Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий. Принципы паблик рилейшнз. Функции PR. Политическая
реклама как форма коммуникации. Предмет, субъект и объект рекламы. Отличие различных видов рекламы. Методы
рекламной деятельности. Классификация рекламы по каналу ее восприятия адресатом (К. Джонсона-Карти, Дж.
Коупленда): визуальная, аудиальная, аудио-визуальная. Классификация рекламы в зависимости от силы воздействия на
аудиторию. Функциональная типология рекламы Ф. Коттлера. Информационная, коммуникативная функции рекламы.
Агитация и пропаганда.
Тема 2. Психологические аспекты применения технологий в рекламе и связях с общественностью
Психологические аспекты восприятия текста и изображения в рекламе и связях с общественностью. Простейшие
приемы нейролингвистического программирования. Психологические эффекты и приемы манипуляции современных
СМИ. Психологические аспекты пропаганды. Приемы манипуляции российских СМИ.
Эффективность телевизионной рекламы и пропаганды. Психологические особенности радиорекламы. Примеры
манипуляции сознанием зарубежных СМИ.
Психологические аспекты использования музыки в связях с общественностью и рекламе. Основные принципы
воздействия музыки на человека. Использование музыки в рекламе. Аудиобрендинг.

Тема 3. PR-технологии: разновидности и базовые инструменты
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Политические технологии. Экономические кампании: PR как способ повышения инвестиционной привлекательности.
Социальные кампании: спонсоринг и фандрейзинг. Экологический PR. Модульные технологии в реализации
PR-проектов. Бизнес PR-технологии. Информационные PR-технологии. Базовые инструменты PR-технологий.
Бенчмаркинг. Life Placement. Сторителлинг. Слухи в PR-кампаниях организаций. Управление толпой как инструмент
PR. Проведение имидж-ивентов в контексте PR-сопровождений
Тема 4. Креативные технологии в рекламе и СО
Креатив в рекламе. Технологии креатива. Составляющие креатива. Структура креатива. Создание комплексных
проектов состоит из следующих этапов: Предварительная разработка и исследование различных подходов.
Маркетинговая, рекламная и медийная стратегии. Рекламная кампания, рекламные сообщения и обращения.
Сценарная, эскизная и дизайн разработка. Технологическая проработка, бюджетирование и планирование реализации.
Тема 5. Технологии рекламы и СО в государственных, общественных, коммерческих структурах,
средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства,
торговли, науки, культуры, спорта
Политические технологии. Построение политических технологий. Избирательные технологии и PR-технологии в
избирательной кампании. Современные избирательные технологии в сфере связей с общественностью.
Экономические кампании. PR как способ повышения инвестиционной привлекательности. Связи с общественностью
на фондовом рынке, в реальном секторе экономики и их субъекты. Инвестиционная привлекательность компании.
Инвестиционная привлекательность региона. Роль PR в процессе проведения IPO: информационно-аналитическая
подготовка выпуска ценных бумаг, их размещение.
Социальные кампании. Спонсоринг: преимущества; основания для выделения средств. Благотворительность.
Организация и проведение культурно-массовых мероприятий. Долгосрочные социальные программы. Социальный PR
в сфере культуры. Фандрайзинг: как мотивировать спонсора; подготовка документов и моделей. Спонсорский пакет.
Переговоры с потенциальным спонсором. Проблема ?разведения? спонсоров. Этический кодекс фандрайзера.
Особенности PR-технологий на информационном рынке. Блоги и блогосфера как новое поле для PR-технологий:
форум, чат, доска объявлений, корпоративные блоги.
Технологии рекламы и СО в науке, культуре. Особенности технологий связей с общественностью и рекламы в сфере
науки, образования и культуры. Специфика осуществления PR-деятельности в сфере образования. PR на рынке
современного изобразительного искусства. Специфика PR в сфере музыки. PR-технологии в отечественном
кинопрокате. Public relations в издательском деле.
Технологии рекламы и СО в спорте. Популяризация силовых видов спорта средствами PR PR-стратегия продвижения
йоги.Специфика осуществления PR-деятельности в сфере фитнес-услуг

Тема 6. Эффективность рекламных и PR- мероприятий
Модель оценки PR-эффективности по Т. Ватсону. Модель оценки Ассоциации американских маркетологов. Другие
варианты оценки эффективности. Этапы оценки эффективности PR-кампаний.
Оценка эффективности рекламных кампаний. Методика исследований эффективности медиаплана и мероприятия по
контролю эффективности его исполнения.

 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
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 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Журнал "Связи с общественностью в государственных структурах" - http://gospr.ru/
Мировая социальная реклама на портале Adme.ru - http://www.adme.ru/social
Организация политической рекламы. Политтехнолог - https://polit-technolog.ru/
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
практические

занятия
На практических занятиях:
Работа в команде - совместная деятельность студентов в группе под руководством лидера, направленная
на решение общей задачи путем творческого сложения результатов индивидуальной работы членов
команды с делением полномочий и ответственности.
Case-study - анализ реальных проблемных ситуаций, имевших место в соответствующей области
профессиональной деятельности, и поиск вариантов лучших решений.
Игра - ролевая имитация студентами реальной профессиональной деятельности с выполнением функций
специалистов на различных рабочих местах. 



 Программа дисциплины "Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах"; 42.04.01 "Реклама и связи с
общественностью".

 Страница 7 из 10.

Вид работ Методические рекомендации
самостоя-

тельная работа
1. Внимательно выслушайте или прочитайте тему и цели самостоятельной работы. 2. Обсудите текст
задания с преподавателем и группой, задавайте вопросы - нельзя оставлять невыясненными или
непонятыми ни одного слова или вопроса. 3. Внимательно прослушайте рекомендации преподавателя по
выполнению самостоятельной работы. 4. Уточните время, отводимое на выполнение задания, сроки сдачи
и форму отчета у преподавателя. 5. Внимательно изучите письменные методические рекомендации по
выполнению самостоятельной работы. 6. Ознакомьтесь со списком литературы и источников по заданной
теме самостоятельной работы. 7. Повторите необходимый для выполнения самостоятельной работы
теоретический материал по конспектам лекций и другим источникам, ответьте на вопросы jf
самоконтроля по изученному материалу. 8. Подготовьте все необходимое для выполнения задания,
рационально (удобно и правильно) расположите па рабочем столе. Не следует браться за работу, пока не
подготовлено рабочее место. 9. Продумайте ход выполнения работы, составьте план, если это необходимо.
10. Если вы делаете сообщение, то обязательно прочтите текст медленно вслух, обращая особое внимание
на произношение новых терминов и стараясь запомнить информацию. 11. Если при выполнении
самостоятельной работы применяется групповое или коллективное выполнение задания, старайтесь
поддерживать в коллективе нормальный психологический климат, грамотно распределить обязанности.
Вместе проводите анализ и самоконтроль организации самостоятельной работы группы. 12. В процессе
выполнения самостоятельной работы обращайтесь за консультациями к преподавателю, чтобы вовремя
скорректировать свою деятельность, проверить правильность выполнения задания. 13. Сдайте готовую
работу преподавателю для проверки точно в срок. 14. Участвуйте в обсуждении и оценке полученных
результатов самостоятельной работы. 

экзамен Методические указания студентам к подготовке к ЭКЗАМЕНУ:
Экзамен - важный этап в учебном процессе, имеющий целью проверку знаний, выявление умений
применять полученные знания к решению практических задач. Как подготовка к нему, так и сам - форма
активизации и систематизации полученных знаний, их углубления и закрепления. В ходе экзамена студент
должен быть готов к ответу на дополнительные вопросы, к решению задач в рамках проблематики билета.
На экзамене студент должен четко и ясно формулировать ответ на вопрос билета; ответ необходимо
проиллюстрировать конкретной практической информацией. Студент должен глубоко разбираться во всем
круге вопросов по получаемой специальности.
 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
Мультимедийная аудитория.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
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- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.04.01 "Реклама
и связи с общественностью" и магистерской программе "Медиааналитика".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.
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