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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ПК-5 Способен владеть графическими, живописными и композиционными приемами работы в
макетировании и моделировании объектов визуальной информации  

ПК-6 Способен использовать современные информационные, цифровые технологии и
графические редакторы для реализации дизайн-проекта  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 должен знать:  
 - теоретические основы создания бренд-коммуникации;  
- основные правила типографики;  
- значение визуальных константов бренд-коммуникации;  
- основные средства и методы подачи материала;  

 Должен уметь:
 должен уметь:  
 создавать визуально-ассоциативный образ фирмы;  
- грамотно подбирать шрифтовые элементы;  
- отражать коммерческую идею;  
- использовать технологические этапы создания бренд-коммуникации  

 Должен владеть:
 должен владеть:  
 - новейшими технологиями брендинга;  
- инструментарием, материалами и графическими компьютерными программами;  
- спецификой изобразительной формы бренд-коммуникации;  
-владения инструментарием, материалами и графическими компьютерными программами;  
- спецификой изобразительной формы бренд-коммуникации;  

 Должен демонстрировать способность и готовность:
 Демонстрировать навыки использования принципов и инструментов визуальной идентичности в прикладной
деятельности по особенностям процесса проектирования фирменного дизайна с учетом основных критерий качества
и действенности проекта.  

 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.ДВ.03.01 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.03.03 "Издательское дело (Медиадизайн и анимация)" и относится к дисциплинам по
выбору части ОПОП ВО, формируемой участниками образовательных отношений.
Осваивается на 1 курсе в 2 семестре.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) на 72 часа(ов).
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Контактная работа - 35 часа(ов), в том числе лекции - 8 часа(ов), практические занятия - 0 часа(ов), лабораторные
работы - 26 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 1 часа(ов).
Самостоятельная работа - 37 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет во 2 семестре.
 
 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1.
Тема 1. Тема 1. История развития
бренд-коммуникации. Основные виды
элементов бренд-коммуникации.

2 2 0 0 0 6 0 7

2.
Тема 2. Тема 2. Анализ мировых образцов
элементов бренда. Технологические этапы
создания логотипа 2 2 0 0 0 6 0 10

3.
Тема 3. Тема 3. Определение оптимальной
цветовой гаммы для всех элементов
бренд-коммуникации

2 2 0 0 0 6 0 10

4.
Тема 4. Тема 4. Разработка единой графической
схемы в рекламной и сувенирной продукции
бренда

2 2 0 0 0 8 0 10

 Итого  8 0 0 0 26 0 37

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Тема 1. История развития бренд-коммуникации. Основные виды элементов бренд-коммуникации.
Стиль-это совокупность визуальных и вербальных компонентов, в совокупности составляющих общую концепцию,
которая представляет определенный объект для неопределенных масс. Понятие фирменного стиля появилось в начале
XX века в США, когда количество компаний, работающих в одной области критически возросло, и стала актуальной
проблема их узнаваемости. В начале ХХ века крупные немецкие компании, такие как AEG и Siemens начали
использовать программу фирменного стиля. Важнейшим событием в в развитии фирменного стиля того времени было
приглашение Петера Беренса (Peter Berens) художественным директором Всемирного электро-технического концерна
AEG (1906), для которого ранее работали Адольф Мессель и Ото Экманн. Продукция AEG была рассчитана в
основном на экспорт, и, по мнению промышленников, для ее успешного продвижения на мировом рынке требовалось
создать какой-то свой художественный почерк. Исходя из данного определения, можно сделать вывод, что понятие
фирменный стиль (corporate identity) обозначает совокупность визуальных и вербальных компонентов в совокупности
составляющих общую концепцию, отождествляющуюся или абстрагирующуюся с аналогичными концепциями
конкурентов. Разработка фирменного стиля подразумевает совокупность и сочетание элементов (определенных
графических объектов и шрифтовых решений), которые обеспечивают единство внешнего вида всех объектов,
имеющих отношение к фирме (продукции, упаковки товаров, помещений, оборудования, документации, рекламы,
одежды и т.п.).
Тема 2. Тема 2. Анализ мировых образцов элементов бренда. Технологические этапы создания логотипа
В западной рекламной деятельности бренд - понятие почти священное и для производителя значит очень много. Это
пошло еще с начала ХХ века, когда на западе закрепилась теория- свободно стоящих брендов. На практике это
означает, что если компания выпускает несколько товаров или товарных линий, то позиционируются они независимо
друг от друга и от компании-производителя (название которой даже может быть незнакомо покупателю). При этом
подходе очень важна индивидуализация бренда, так как названия товаров в одной
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товарной группе могут быть похожи по звучанию или нести одинаковую смысловую нагрузку чаще, чем это случается с
корпоративными брендами. Логотип. Визуализация торговой марки в компании имеет несколько этапов. Работу над
созданием торговой марки нельзя начинать без знания характеристик и ценностей будущего бренда, его
позиционирования и миссии. Для этого необходима большая предварительная работа по определению параметров
идентификации бренда. На основе полученной информации в нужной стилистике создаются предварительные эскизы.
Проводится тестирование визуальных образов торговой марки на
целевой аудитории.

Тема 3. Тема 3. Определение оптимальной цветовой гаммы для всех элементов бренд-коммуникации
Единая стилистика всех маркетинговых и рекламных коммуникаций лучше любых слов расскажет о корпоративной
культуре компании, ее успешности и уверенности в завтрашнем дне. Разработка логотипа, символа и фирменного
стиля всегда начинается с заполнения брифа (технического задания), где максимально четко формулируются задачи и
ожидания заказчика. Разработка фирменной стилистики предполагает создание логотипа компании (логотип,
фирменный блок, цветовое решение, фирменный шрифт, стилеобразующие элементы) и пакета деловой документации
(бланки, папки, визитные карточки, конверты трех стандартных размеров - Е65, С5, С4).Применяемая в данном знаке
цветовая схема проста, но она отвечает требованиям, которые в нее заложены. Сочетание серого оранжевого и черного
цветов дает многообразие восприятия знака и элементов всего фирменного стиля.
Тема 4. Тема 4. Разработка единой графической схемы в рекламной и сувенирной продукции бренда
Помимо логотипа, как основного носителя фирменного стиля во всем спектре сувенирной и рекламной продукции
применяются такие дополнительные графические элементы как: цифровое обозначение частоты радиоканала,
векторные изображения города, соответствующие стилистике компании, фирменные основные и дополнительные
цвета, слоган. В пакете рекламы, представлены почти все основные виды наружной рекламы, работающих в городской
среде. Стандартный рекламный стенд на баннерной ткани 3х6 Реклама в метрополитене 30х40 и 48х12 Реклама на
транспорте модель троллейбуса ЗИУ 9 Широкоформатная перетяжка 2х10 м Рекламные стикеры, применяемые
неограниченно, как в экстерьерах, так и в вагонах метро и т.д.)
 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
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- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Art. Lebedev Studio - https://www.artlebedev.com/
Лучшее из Behance - https://www.behance.net
Мировое направление в области дизайна - https://dribbble.com/
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
лекции Работа обучающегося включает усвоение теоретического материала, подготовку к лекционным занятиям,

работу с учебниками, иной
учебной и учебно-методической литературой. Для качественного усвоения материала обучающийся
должен изучить материалы лекционных занятий. В теоретическом курсе темы сопровождаются перечнем
рекомендуемой литературы, которую студент может взять в библиотеке или в сети Интернет. В ходе
предварительного изучения материалов обучающемуся рекомендуется просмотреть конспект сразу после
занятий. Пометить материал конспекта лекций, который вызывает затруднения для понимания.
Попытаться найти ответы на затруднительные вопросы, используя предлагаемую литературу. Если
самостоятельно не удалось разобраться в материале, следует сформулировать вопросы и обратиться на
текущей консультации или на ближайшей лекции за
помощью к преподавателю. Каждую неделю рекомендуется отводить время для повторения пройденного
материала, проверяя свои знания, умения и навыки по контрольным вопросам. Успешное освоение и
изучение теоретического материала дисциплины возможно только при его применении в учебной и
научной деятельности. 

лабораторные
работы

Лабораторные работы, реализуемые в рамках дисциплины проводятся для получения и закрепления у
студентов навыков работы с технологиями полиграфии.
Методические рекомендации при работе над практическими заданиями:
- внимательно прослушать задачи задания.
- задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения задания.
- при выполнении работы учитывать рекомендации преподавателя и требования учебного задания.
- при необходимости обращаться за консультацией к преподавателю.
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Вид работ Методические рекомендации
самостоя-

тельная работа
Своевременное и качественное выполнение самостоятельной работы базируется на
соблюдении настоящих рекомендаций и изучении рекомендованной литературы. Студент может
дополнить список использованной литературы современными источниками, не
представленными в списке рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать собственные
подготовленные учебные материалы при написании курсовых и выпускных квалификационных работ.
 

зачет
Рекомендации по подготовке к зачету.
Подготовка студентов к сдаче зачета включает в себя:
- просмотр программы учебного курса;
- определение необходимых для подготовки источников (учебников, дополнительной литературы и т.д.) и
их изучение;
- использование конспектов материалов практических занятий;
- консультирование у преподавателя.
Подготовка к зачету начинается с первого занятия по дисциплине, на котором студенты получают общую
установку преподавателя и перечень основных требований к текущей и итоговой отчетности. При этом
важно с самого начала планомерно осваивать материал, руководствуясь, прежде всего перечнем вопросов
к /зачету, конспектировать важные для решения учебных задач источники. В течение семестра происходят
пополнение, систематизация и корректировка студенческих наработок, освоение нового и закрепление
уже изученного материала. Зачет преследует цель оценить работу студента. Полученные теоретические
знания, их прочность, развитие творческого мышления, приобретение навыков самостоятельной работы,
умения синтезировать полученные знания и применять на практике решение практических задач.
Практические работы и творческие работы являются важными этапами подготовки к зачету, поскольку
студент имеет возможность оценить уровень собственных знаний и своевременно восполнить имеющиеся
пробелы. В этой связи необходимо для подготовки к зачету первоначально прочитать литературу, а также
соответствующие разделы рекомендуемых учебных пособий. Лучшим вариантом является тот, при
котором студент использует при подготовке как минимум два учебных пособия. Это способствует
разностороннему восприятию конкретной темы.

 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
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- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.03
"Издательское дело" и профилю подготовки "Медиадизайн и анимация".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя
электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные
версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС Издательства "Лань"
обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по максимальному количеству
профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.
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