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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ПК-1 Способен управлять арт-проектами  

ПК-2 Способен создавать и продвигать арт-продукт  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 - творческо-производственный процесс создания рекламы: производство рекламной идеи и конструирование
сценария рекламы, приемы образостроения;  
- характеристику технических приемов, методов организации материала и средств художественной выразительности,
применяемых при производстве различных видов рекламы;  
- общие принципы и технологии производства в рекламе  

 Должен уметь:
 - использовать теоретические знания о различных видах рекламы при производстве рекламных продуктов;  
- применять свои творческие возможности при производстве различных видов рекламных продуктов;  
- организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые
и графические, рабочие и презентационные материалы в различных сферах деятельности  

 Должен владеть:
 - базовыми креативными приемами разработки различных рекламных продуктов;  
- навыками разработки рекламных продуктов в соответствии с технологическими требованиями;  
- навыками руководства осуществления профессиональных функций в сфере рекламы и связей с  
общественностью  

 Должен демонстрировать способность и готовность:
 Демонстрировать креативными приемами разработки различных рекламных продуктов  
Готовность осуществления профессиональных функций в сфере рекламы и связей с  
общественностью  

 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.02.04 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью (Бренд-коммуникации и дизайн рекламы)" и
относится к части ОПОП ВО, формируемой участниками образовательных отношений.
Осваивается на 5 курсе в 9, 10 семестрах.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).
Контактная работа - 21 часа(ов), в том числе лекции - 2 часа(ов), практические занятия - 0 часа(ов), лабораторные
работы - 18 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 1 часа(ов).
Самостоятельная работа - 78 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 9 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: отсутствует в 9 семестре; экзамен в 10 семестре.
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 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1.
Тема 1. Тема 1. Психология восприятия
рекламного и PR продукта потребителем 9 1 0 0 0 2 0 12

2. Тема 2. Тема 2. Семиотика рекламы и PR 9 1 0 0 0 2 0 10

3.
Тема 3. Тема 3. Основные условия и
компоненты творческого процесса в рекламе и
PR

9 2 0 0 0 4 0 10

4. Тема 4. Тема 4. Жанры рекламы и PR 9 2 0 0 0 4 0 4

5. Тема 5. Тема 5. Разработка стратегии
рекламного и PR текста 9 2 0 0 0 4 0 4

6.
Тема 6. Тема 6. Взаимодействие вербальной и
невербальной информации в рекламном и PR
продукте 9 0 0 0 0 4 0 4

7. Тема 7. Тема 7. Художественное
редактирование в рекламе 10 0 0 0 0 2 0 2

8. Тема 8. Тема 8. Визуальные средства рекламы 10 0 0 0 0 2 0 2

9. Тема 9. Тема 9. Прикладные пакеты обработки
фотоизображений 10 0 0 0 0 2 0 2

10.
Тема 10. Тема 10. Творческое производство
рекламного и PR продукта в печатных средствах
массовой информации 10 0 0 0 0 2 0 4

11.
Тема 11. Тема 11. Оценка маркетинговой и
коммуникативной эффективности рекламного и
PR продукта 10 0 0 0 0 2 0 4

12.
Тема 12. Тема 12. Оценка экономической
эффективности рекламного и PR продукта 10 0 0 0 0 0 0 2

 Итого  8 0 0 0 30 0 60

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Тема 1. Психология восприятия рекламного и PR продукта потребителем
Физиологические возможности восприятия рекламного продукта, Понятие неттовоздействия. Различия
индивидуального и массового восприятия. Эффекты Миллера, Милыцтейна. Зависимость Зильске. Имидж и
стереотипы в рекламе. Мотивационные характеристики аудитории. Учет индивидуальных особенностей потребителей
рекламной информации. Пирамида А. Маслоу. Проблема адекватности формы и содержания особенностям
индивидуального восприятия.
Тема 2. Тема 2. Семиотика рекламы и PR
Семиотика - наука о знаках. Современная семиотика и ее основоположники. Основные разделы семиотики: синтаксис,
семантика и прагматика. Семиотика и интегрированные маркетинговые коммуникации. Реклама как семиотическая
система. Семантическая структура рекламного продукта. Многослойность и полисемия знака. Пирсовская трикотомия
знаков (символические, иконические, индексные). Метаграфемика рекламного сообщения и фирменный стиль.
Метафора, метонимия и аналогия в рекламном и PR сообщении. Семиотические модели в рекламе. Вербальная,
графическая и звуковая интертекстуальность.
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Семиотический анализ рекламного продукта.

Тема 3. Тема 3. Основные условия и компоненты творческого процесса в рекламе и PR
Создание эффективного рекламного продукта. Маркетинговое планирование, планирование рекламы и
проектирование рекламного продукта. Этапы творческого процесса создания рекламы: определение проблемы,
формирование творческой концепции, развертывание рекламной кампании, выход рекламы, проверка результатов
(обратная связь). Творческая стратегия и ее компоненты: обращение и его виды ("жесткая" и "мягкая" продажа,
"лекция" и "драма"); нетрафаретный, неформальный стиль рекламного обращения; юмор и активизация позитивных
эмоций у потребителя. Рекламные формулы: прямое обращение, демонстрация, сравнение товаров, свидетельство
рекламных персонажей
Тема 4. Тема 4. Жанры рекламы и PR
Жанр как механизм культурной преемственности рекламных форм. Знаковые системы и технологии материальной
цивилизации как наследственные признаки рекламных жанров. Генезис устных жанров рекламы. Жанры современной
радиорекламы: прямое объявление, музыкальная заставка, жанровая сценка, оригинальное представление. Творческие
и производственные технологии создания радиорекламы. Изобразительные жанры рекламы. Жанр вывески.
Современные технологии оформления витрин. Жанрообразующие признаки рекламного плаката. Системы письменных
жанров рекламы. Жанровые особенности газетной
и журнальной рекламы. Жанры телевизионной рекламы. Преимущества и недостатки использования телеэфира в
рекламном творчестве. Творческие технологии в создании рекламных роликов. Анимация, живое действие,
специальные эффекты.

Тема 5. Тема 5. Разработка стратегии рекламного и PR текста
Разработка основной идеи рекламы и цели создания качественного текста. Модель AISDA (внимание, интерес,
доверие, желание, действие). Терминология рекламных текстов: заголовки, слоганы, подзаголовки, основной текст,
врезы, вставки и рамки, девизы, иллюстрации, печати, логотипы и автографы. Разработка названий для товаров - brend
name. Коммуникативное и речевое воздействие и манипулирование на различных языковых уровнях.
Тема 6. Тема 6. Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном и PR продукте
Невербальные средства выражения информации в рекламном продукте: изображение, шрифтовое и цветовое
выделение, особенности рекламного макета. Взаимодействие визуальной и вербальной частей (изображение и текст).
Денотативное и коннотативное значение изображения. Преимущества изображения и преимущества текста.
Тема 7. Тема 7. Художественное редактирование в рекламе
Реклама и искусство. Роль криейтора в рекламном творчестве. Художественный редактор. Художник - дизайнер,
художник - иллюстратор, художник - оформитель и их функции в рекламе. Художественный дизайн в рекламе.
Компьютерный дизайн в рекламе. Режиссура рекламы..............................................
Тема 8. Тема 8. Визуальные средства рекламы
Назначение визуальных средств. Технические методы. Выбор визуального средства. Практические технологии
фоторекламы. Понятие композиции. Выделение в кадре главного. Динамичность снимка. Принцип равновесия в
построении кадра. Цельность и неделимость композиции. Конструктивная чёткость изображения. Экспозиция в
фотографии. Виды освещения и его организация. Способы управления освещением. Типы осветительного и
экспонометрического оборудования. Свет и цвет. Студийное оборудование. Цифровая и плёночная фототехника.
Точка съёмки и её выразительные возможности. Определение
границ кадра. Глубина резкости.

Тема 9. Тема 9. Прикладные пакеты обработки фотоизображений
Растровая и векторная графика. Adobe Photoshop, Corel Draw. Использование клипарт- библиотек. Обработка снимков
и монтаж рекламного изображения. Предпечатная
обработка..................................................................................................................................................
Тема 10. Тема 10. Творческое производство рекламного и PR продукта в печатных средствах массовой
информации
Создание телевизионной рекламы и кинорекламы. Разработка концепции. Типы телерекламы. Техника производства
телерекламы. Анимация. Живое действие. Специальные эффекты. Процесс производства. Подготовительный этап.
Производственный этап. Завершающий этап. Кино и видео. Затраты. Основы операторского искусства и сценарного
мастерства. Производство радиорекламы. Принципы создания сценария радиорекламы. Написание сценария
радиорекламы. Типы радиорекламы. Производство рекламного продукта для сети Интернет.
Тема 11. Тема 11. Оценка маркетинговой и коммуникативной эффективности рекламного и PR продукта
Маркетинговая и коммуникативная эффективность рекламного и PR продукта. Эффективность рекламной кампании и
эффективность рекламного и PR продукта. Оценка эффективности рекламного и PR продукта на когнитивном,
аффективном и коннотативном уровнях. Критерии оценки коммуникативной эффективности рекламного и PR
продукта.
Тема 12. Тема 12. Оценка экономической эффективности рекламного и PR продукта
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Финансово-экономические показатели и методы оценки эффективности рекламного и PR продукта. Затраты и
прибыль. Коммерческие показатели и методы оценки эффективности рекламного и PR продукта. Объемы сбыта и
рыночная доля........................................................................................
 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
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 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Издание для графических дизайнеров - https://awdee.ru/
Интернет-сайт конкурса профессиональных веб-дизайнеров и разработчиков - https://www.awwwards.com/
Основы веб-дизайна. Сайтостроение - https://www.internet-technologies.ru/articles/webdesign/
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
лекции Написание конспекта лекций: кратко, схематично, последовательно фиксировать основные положения,

выводы, формулировки, обобщения; помечать важные мысли, выделять ключевые слова, термины.
Проверка терминов, понятий с помощью энциклопедий, словарей, справочников с выписыванием
толкований в тетрадь. Обозначить вопросы, термины, материал, который вызывает трудности, пометить и
попытаться найти ответ в рекомендуемой литературе. Если
самостоятельно не удается разобраться в материале, необходимо сформулировать вопрос и задать
преподавателю на консультации, на практическом занятии.
 

лабораторные
работы

Лабораторные работы по дисциплине направлены на развитие аналитического и творческого мышления
путем приобретения практических навыков, формирующих у студентов профессиональные компетенции.
Основной целью проведения лабораторных работ является организация работы по выполнению
творческого задания. В ходе практических занятий проводятся индивидуальные консультации с
преподавателем, коллективные обсуждения идей, эскизов, проектов; индивидуальные и коллективные
просмотры работ и др. Лабораторная работа ориентируются на приобретение умений и навыков работы в
мультимедийной среде.
Порядок проведения лабораторной работы: 1. Вводная часть: - входной контроль подготовки студента; -
вводный инструктаж (знакомство студентов с содержанием предстоящей работы, анализ инструкционных
карт, технологической документации, показ способов выполнения отдельных операций, напоминание
отдельных положений по технике безопасности, предупреждение о возможных ошибках). 2. Основная
часть: - проведение студентом практической работы; - текущий инструктаж, повторный показ или
разъяснения (в случае необходимости преподавателем исполнительских действий, являющихся предметом
инструктирования). 3. Заключительная часть: - оформление отчета о выполнении задания; -
заключительный инструктаж (подведение итогов выполнения учебных задач, разбор допущенных ошибок
и выявление их причин, сообщение результатов работы каждого студента, объявление о том, что
необходимо повторить к следующему занятию). 

самостоя-
тельная работа

Рекомендуются следующие виды самостоятельной работы:
- изучение материала, вынесенного на самостоятельную проработку;
- работа с лекционным материалом, предусматривающая проработку
конспекта лекций и учебной литературы;
- поиск (подбор) и обзор литературы и электронных источников
информации по курсу, написание реферата по выбранной теме;
- подготовка к практическим занятиям;
- подготовка к лабораторным работам;
- подготовка к зачету (экзамену).
Самостоятельная работа обеспечивает подготовку студента к текущим
аудиторным занятиям и контрольным мероприятиям. Результаты этой подготовки
проявляются в активности студента на занятиях и в качестве выполненных
контрольных и лабораторных работ.
Для овладения знаниями рекомендуется:
- чтение текста (учебника, первоисточника, дополнительной литературы);
- составление плана текста;
- графическое изображение структуры текста;
- конспектирование текста.
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Вид работ Методические рекомендации
экзамен

Основой успешной подготовки студентов к экзамену является систематическое изучение ими
рекомендованной литературы и правильное конспектирование всего изучаемого материала. Каждый
студент отвечает на экзаменационные вопросы , изложенные в билетах. После ответа может
оказаться целесообразным задать обучающемуся некоторые уточняющие вопросы как по существу,
так и по просмотренным конспектам. Все это в совокупности дает возможность преподавателю
выяснить степень подготовленности студента и решить вопрос о принятии экзамена. 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.01 "Реклама
и связи с общественностью" и профилю подготовки "Бренд-коммуникации и дизайн рекламы".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя
электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные
версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС Издательства "Лань"
обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по максимальному количеству
профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.
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