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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ПК-1 Способен к осуществлению творческой-организационной деятельности по созданию
медиапродуктов текстового,аудиовизуального характера для всех типов медиа ресурсов
в рамках традиционных и новых форматов с использованием современных
технологий,включая выбор темы(разработка сценариев),подготовку к публикации
собственных материалов/работу в эфире,отбор авторских материалов для
публикации,редактирование материалов.  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 особенности применения и взаимосвязь составляющих элементов рекламной коммуникации, приемы рекламы и
стимулирования сбыта; инструменты и методы ПР-деятельности; способы организации прямого маркетинга и
личных продаж, использования сопутствующих материалов;
 Должен уметь:
 составлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы, использовать инновационный подход в рекламной
коммуникации, анализировать вербальную коммуникацию в контексте языковой картины мира  

 Должен владеть:
 современными методами и принципами рекламирования изделий и услуг и научиться использовать их; умением и
навыками документационного и информационного обеспечения рекламной деятельности  

 Должен демонстрировать способность и готовность:
 к осуществлению творческо-организационной деятельности по созданию медиапродуктов текстового,
аудиовизуального характера для всех типов медиаресурсов в рамках традиционных и новых форматов с
использованием современных технологий.
 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "ФТД.N.02 Факультативные дисциплины" основной профессиональной
образовательной программы 42.04.02 "Журналистика (Новые медиа)" и относится к факультативным дисциплинам.
Осваивается на 1 курсе в 2 семестре.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) на 72 часа(ов).
Контактная работа - 8 часа(ов), в том числе лекции - 8 часа(ов), практические занятия - 0 часа(ов), лабораторные работы
- 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).
Самостоятельная работа - 60 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 4 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет во 2 семестре.
 
 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)
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N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1. Тема 1. Тема 1. История возникновения и
развития рекламы. 2 1 0 0 0 0 0 6

2.
Тема 2. Тема 2. Паблик рилейшнз (PR) и
реклама как области знания и сферы смежной
деятельности в медиа пространстве 2 1 0 0 0 0 0 6

3. Тема 3. Тема 3. Эффективность рекламной
деятельности 2 1 0 0 0 0 0 6

4. Тема 4. Тема 4. Психология рекламной
деятельности. 2 1 0 0 0 0 0 6

5. Тема 5. Тема 5. Рекламные средства и их
применения 2 1 0 0 0 0 0 6

6. Тема 6. Тема 6. Основные игроки на рекламном
рынке 2 1 0 0 0 0 0 6

7.
Тема 7. Тема 7. Основы разработки рекламных
объявлений и текстов. Политическая реклама в
СМИ в период избирательных кампаний. 2 1 0 0 0 0 0 8

8.
Тема 8. Тема 8. Принципы разработки и
реализации рекламной кампании в СМИ. 2 1 0 0 0 0 0 8

9.
Тема 9. Тема 9. Правовое регулирование
рекламной деятельности. 2 0 0 0 0 0 0 8

 Итого  8 0 0 0 0 0 60

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Тема 1. История возникновения и развития рекламы.
Предмет, метод и задачи курса. Понятие, сущность и задачи рекламы. Предмет и методологические основы курса.
Межпредметные связи курса. Реклама в государствах древнего мира. Развитие рекламы в Западной Европе и США.
Реклама в России.Первые рекламные тексты, отдаленно напоминающие современную рекламу, появились еще в
Древнем Египте и Древней Греции.
Тема 2. Тема 2. Паблик рилейшнз (PR) и реклама как области знания и сферы смежной деятельности в
медиа пространстве
"Элементы в современной рекламе и системе PR и истоки человеческой цивилизации: общее и разное. Основы медиа
коммуникации в рекламе и PR.Технологии паблик рилейшнз и эекламы в СМИ. Технологии PR как совокупность
методов, приемов, процедур журналистской деятельности.Паблик рилейшнз и реклама в ЗМИ. Критерии эазличия
рекламы и 3R: по целям, по характеру деятельности, по постановщику задач, по объектам. Медиа составляющая в
эекламе и PR
Тема 3. Тема 3. Эффективность рекламной деятельности
Экономическая эффективность рекламных мероприятий. Психологическая эффективность применения средств
рекламы.
Способы взаимодействия со средствами массовой информации: содержательные, организационные, и процессуальные
аспекты. Организация и проведение эекламных и PR ? кампаний в СМИ.Смысл коммерческой рекламы

Тема 4. Тема 4. Психология рекламной деятельности.
Реклама как метод управления людьми. Процесс воздействия и восприятия рекламы. Психология потребительской
мотивации поведения покупателя. Понятие системы маркетинговых коммуникаций и ее роль в комплексе маркетинга.
Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. Коммерческая пропаганда. Стимулирование сбыта. Особенности
рекламы в туризме. Виды туристской рекламы. Рекламная кампания. Планирование рекламной деятельности
туристского предприятия.
Тема 5. Тема 5. Рекламные средства и их применения
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Реклама в прессе. Печатная реклама. Аудиовизуальная реклама. Радио- и телереклама. Выставки и ярмарки.
Рекламные сувениры. Прямая почтовая реклама. Наружная реклама. Мероприятия паблик рилейшнз.
Интернет-реклама. Реклама при личном контакте.
Реклама по телефону.Прямая почтовая рассылка. Выставки. Широкоформатная печать.
Наружная реклама и реклама на транспорте. Реклама в печати. Радио и телевизионная реклама

Тема 6. Тема 6. Основные игроки на рекламном рынке
Рекламодатели. Рекламные посредники. Рекламные агентства. Медиабайеры. Средства распространения рекламы.
Потребители рекламы. Договор между рекламодателем и рекламным агентством.Discovery Research Group регулярно
проводит исследования различных рынков.
Omnicom Group
WPP Group
Interpublic Group
Publicis Groupe
Aegis Media/OKS
Видео Интернешнл
Газпром-медиа, НТВ-медиа
АДВ Групп
ПрофМедиа
IMS Group
Russ Outdoor
Gallery

Тема 7. Тема 7. Основы разработки рекламных объявлений и текстов. Политическая реклама в СМИ в
период избирательных кампаний.
Основные принципы составления рекламных текстов. Художественное оформление рекламных объявлений. Выбор
средств распространения рекламы. Неотъемлемой частью каждого рекламного средства является текст, который
раскрывает идею и основной замысел рекламы.Существует несколько типов текстов рекламных сообщений:
информационные, напоминающие, внушающие и убеждающие
Тема 8. Тема 8. Принципы разработки и реализации рекламной кампании в СМИ.
Рекламная кампания определение. Цели проведения рекламных кампаний. Ровная рекламная кампания. Нарастающая
рекламная кампания. Нисходящая рекламная кампания. Смета. Реклама и телевидение. Реклама и радио. Реклама и
пресса. Наружная реклама. Реклама и Интернет. Основными элементами рекламных сообщений являются: заголовок
(слоган), текст, шрифт, изображение, цвет, свет и звук.
Тема 9. Тема 9. Правовое регулирование рекламной деятельности.
Международный кодекс рекламной практики. Нормы рекламы. Федеральный закон "О рекламе". Общие требования к
рекламе. Особенности распространения рекламы и особенности рекламы отдельных видов товаров. Ответственность
участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу. Основным законодательным актом, который регулирует
отношения, возникающие в процессе производства, размещения и распространения рекламы, является Федеральный
закон от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ "О рекламе".
 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
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Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
основы рекламной коммуникации -
http://dolche-vitakrs.ru/index.php/upravlenie-personalom/marketologu/6549-reklamnye-kommunikacii
Рекламная коммуникация - http://www.reklama-expo.ru/ru/articles/reklamnaya-kommunikaciya/
статья о рекламной коммуникации - http://koloro.ru/reklamnaya-kommunikaciya.html
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Лекции по рекламной коммуникации - http://studme.org/1105051911139/marketing/reklamnaya_kommunikatsiya
особенности рекламной коммуникации - http://www.reklama-expo.ru/ru/articles/reklamnaya-kommunikaciya/
Рекламные коммуникации -
http://dolche-vitakrs.ru/index.php/upravlenie-personalom/marketologu/6549-reklamnye-kommunikacii
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)
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Вид работ Методические рекомендации
лекции В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание на

категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, научные
выводы и практические рекомендации, положительный опыт в профессии журналиста. Желательно
оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из рекомендованной литературы,
дополняющие материал прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных
теоретических положений. Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических
положений, разрешения спорных ситуаций. 

самостоя-
тельная работа

Аудиторная самостоятельная работа по дисциплине выполняется на учебных занятиях под
непосредственным руководством преподавателя и по его заданиям. Основными формами самостоятельной
работы студентов с участием
преподавателей являются:
текущие консультации;
коллоквиум как форма контроля освоения теоретического содержания дисциплин;
прием и разбор домашних заданий (в часы практических занятий);
выполнение курсовых работ (проектов) в рамках дисциплин (руководство, консультирование и защита
курсовых работ (в часы, предусмотренные учебным планом);
прохождение и оформление результатов практик (руководство и оценка уровня сформированности
профессиональных умений и навыков);
выполнение выпускной квалификационной работы (руководство, консультирование и защита выпускных
квалификационных работ) и др.
Внеаудиторная самостоятельная работа выполняется студентом по заданию преподавателя, но без его
непосредственного участия. Основными формами самостоятельной работы студентов без участия
преподавателей являются:
формирование и усвоение содержания конспекта лекций на базе рекомендованной лектором учебной
литературы, включая информационные образовательные ресурсы (электронные учебники, электронные
библиотеки и др.);
написание рефератов, эссе;
подготовка к практическим занятиям (подготовка сообщений,докладов, заданий);
составление аннотированного списка статей из соответствующих журналов по отраслям знаний
(педагогических, психологических, методических и др.);
углубленный анализ научно-методической литературы (подготовка рецензий, аннотаций на статью,
пособие и др.);
выполнение заданий по сбору материала во время практики;
подбор материала, который может быть использован для написания рефератов, курсовых и
квалификационных работ;
подготовка презентаций;
составление глоссария, кроссворда по конкретной теме;
подготовка к занятиям, проводимым с использованием активных форм обучения (круглые столы, диспуты,
деловые игры);
анализ деловых ситуаций (мини-кейсов).
 

зачет Готовиться к зачету необходимо последовательно, с учетом контрольных вопросов, разработанных
ведущим преподавателем кафедры. Сначала следует определить место каждого контрольного вопроса в
соответствующем разделе темы учебной программы, а затем внимательно прочитать и осмыслить
рекомендованные научные работы,
соответствующие разделы рекомендованных учебников. При этом полезно делать хотя бы самые краткие
выписки и заметки. Работу над темой можно считать завершенной, если вы сможете ответить на все
контрольные вопросы и дать определение понятий по изучаемой теме.
Для обеспечения полноты ответа на контрольные вопросы и лучшего запоминания теоретического
материала рекомендуется составлять план ответа на контрольный вопрос. Это позволит сэкономить время
для подготовки непосредственно перед зачетом за счет обращения не к литературе, а к своим записям.
При подготовке необходимо выявлять наиболее сложные, дискуссионные вопросы, с тем, чтобы обсудить
их с преподавателем на обзорных лекциях и консультациях.
Нельзя ограничивать подготовку к зачету простым повторением изученного материала. Необходимо
углубить и расширить ранее приобретенные знания за счет новых идей и положений. Результат по сдаче
зачета объявляется студентам, вносится в экзаменационную ведомость.
Незачет проставляется только в ведомости. После чего студент освобождается от дальнейшего
присутствия на зачете.
При получении незачета повторная сдача осуществляется в другие дни, установленные деканатом.
Положительные оценки "зачтено" выставляются, если студент усвоил учебный материал, исчерпывающе,
логически, грамотно изложив его, показал знания специальной литературы, не допускал существенных
неточностей, а также правильно применял понятийный аппарат. 
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 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
Мультимедийная аудитория.
Компьютерный класс.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.04.02
"Журналистика" и магистерской программе "Новые медиа".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
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