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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ПК-1 Способен формулировать проблемы, задачи и методы научного исследования, получать
новые достоверные факты на основе математико-картографического моделирования,
геоинформационного картографирования и обработки данных дистанционного
зондирования, реферировать научные труды, составлять аналитические обзоры
накопленных сведений в мировой науке, обобщать полученные результаты в контексте
ранее накопленных в науке знаний и формулировать выводы и рекомендации на основе
репрезентативных и оригинальных результатов исследований  

ПК-6 Способен разрабатывать кадастровые системы комплексного и отраслевого типа и
различного назначения и владением методами математико-картографического
моделирования, картографо-аэрокосмических, компьютерных и геоинформационных
технологий  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 сущность геомаркетинга территорий, его цели и задачи, ПК-1  
основные механизмы проведения геомаркетингового анализа территорий, ПК-1  
способы оценки успешности геомаркетинговых кампаний ПК-1
 Должен уметь:
 описывать конкурентные преимущества территорий; ПК-1  
оценивать перспективу развития территории по различным направлениям;ПК-1  
пользоваться геомаркетинговыми инструментами в ГИС ПК-6;
 Должен владеть:
 приемами использование современных технологий ПК-6  
навыками проведения экспертизы полученных результатов ПК-1  
способностью делать прогнозы с помощью современных программных алгоритмов или проводить прогностический
анализ ПК-1  
способностью обрабатывать геопространственные данные ПК-1

 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.02 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 05.04.03 "Картография и геоинформатика (Геоинформационные и космические технологии
в экономике и управлении)" и относится к части ОПОП ВО, формируемой участниками образовательных отношений.
Осваивается на 1 курсе в 2 семестре.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).
Контактная работа - 36 часа(ов), в том числе лекции - 10 часа(ов), практические занятия - 26 часа(ов), лабораторные
работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).
Самостоятельная работа - 18 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 54 часа(ов).
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Форма промежуточного контроля дисциплины: экзамен во 2 семестре.
 
 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1.
Тема 1. Тема 1. Геомаркетинг: понятие, сферы
применения, задачи, методы. 2 2 0 6 0 0 0 6

2.
Тема 2. Тема 2. Сфера деятельности и задачи
геомаркетинга и информационного маркетинга 2 2 0 6 0 0 0 6

3. Тема 3. Тема 3. Анализ рынка методами
геомаркетинга и маркетинга 2 2 0 8 0 0 0 3

4. Тема 4. Тема 4. Геомаркетинговые
исследования. 2 4 0 6 0 0 0 3

 Итого  10 0 26 0 0 0 18

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Тема 1. Геомаркетинг: понятие, сферы применения, задачи, методы.
Использование методов геомаркетинга для территориальной организации экономики. Геомаркетинг в России.
Понятие о географических информационных системах. Функциональные возможности ГИС. Этапы развития ГИС.
Источники данных и их типы. Организация данных и интерфейс ГИС (на примере ArcGIS). Представление
пространственных данных: структуры и форматы. Системы управления базами данных. Картографическая
визуализация данных в ГИС. Облачные технологии использования ГИС

Тема 2. Тема 2. Сфера деятельности и задачи геомаркетинга и информационного маркетинга
Обзор следующих задач геомаркетинга: - отбор наиболее выгодных мест размещения торговых точек, логистических
складов, бизнес-центров, ресторанов и т. п.; - обоснование цены и предложения при продаже объекта недвижимости; -
оптимизация номенклатуры сбыта в действующей торговой точке; - оценка конкурентного положения коммерческой
организации и т. п.
Тема 3. Тема 3. Анализ рынка методами геомаркетинга и маркетинга
Метод финансового анализа

Состоит в оценке точки безубыточности предполагаемого объекта на базе текущих арендных ставок и экспертной
оценки возможности достижения данного показателя. В той или иной форме используется при принятии решения для
каждой локации. Одни компании в уме прикидывают отобьется аренда или нет, другие делают для этого бизнес-кейс в
форме P&L на 5 лет с учетом большого количества параметров.
Метод контрольного чек-листа

Чаще всего используется для предварительного отбора потенциальных площадок под открытие торгового объекта.
Представляет собой набор процедур по оценке местоположения локации относительно заданных параметров: площадь
объекта, удобство подъездных путей, близость конкурентов, наличие витрин и места по вывеску и т.д. По сути, это
обязательные требования к локации которые можно увидеть на сайтах ритейлеров или в объявлениях ищу "помещения
в аренду". Иногда, для принятия решения о выборе наиболее удачных площадок, эксперты компании оценивают
каждый пункт путем взвешивания параметров и в дальнейшем ранжируют объекты по набранным баллам.
Аналоговый подход

Метод заключается в том, чтобы рассчитать возможный объем продаж нового объекта путем сравнения (аналогии) с
другим объектом той же торговой сети, имеющим схожие характеристики. Это может быть проходимость перед
витринами локаций, схожее расположение (этаж, ТЦ, район, город), одинаковый состав посетителей, одинаковый
объем рынка в городе и т.д. Конкурентный анализ так же является частным случаем этого подхода, когда решение
принимается по принципу "если конкуренту хорошо, мы так же сможем работать".
Метод с использованием гравитационной моделей Хаффа



 Программа дисциплины "Геомаркетинг"; 05.04.03 "Картография и геоинформатика".

 Страница 5 из 10.

Основан на гипотезе, что покупатель выбирает магазин для совершения покупки по двум параметрам: площадь
магазина (чем она больше, тем лучше) и расстояние до торговой точки (чем меньше, тем лучше). При этом
зависимость от данных параметров повторяет закон гравитации Ньютона. Зная темп потребления продукции,
количество жителей и географию проживания населения в зоне доступности объекта, площадь и координаты основных
конкурентов можно вычислить потенциал локации с точки зрения будущей посещаемости. Это классический
инструмент геомаркетинга.
Регрессионный анализ

Строится на определении зависимой переменной, такой как товарооборот и соотношении этой переменной с набором
данных, описывающих расположение других точек. Этот метод является статистически более точными, чем методы
сравнения ?вручную? по контрольным чек-листам и аналогам. Фактически, он объединяет эти подходы на базе
математически выявленных зависимостей. Для реализации этого метода необходимо определить факторы, влияющие
на показатели успешности магазина, произвести их замер и анализ, выявить степень их влияния на конечный или
промежуточный показатель. Самый простой пример подобной зависимости это зависимость посещаемости будущего
магазина от коридорного трафика перед его витринами выраженная через коэффициент обращения прохожих в
посетители (КОПП). Все понимают, что взаимосвязь есть, но только единицы ритейлеров выражают данную
зависимость формулой после проведенных исследований. Часто она оказывается не прямолинейной и без изучения
может вносить огромную погрешность при расчете будущих продаж магазина.

Тема 4. Тема 4. Геомаркетинговые исследования.
Особенности создания компьютерных карт и атласов в геоинформационной среде.
Возможности пространственного анализа: ?оверлейные? операции, анализ близости, сетевой анализ, поиск объектов,
анализ видимости-невидимости и прогнозирование картометрические функции; интерполяция; зонирование; создание
контуров; декомпозиция и объединение объектов; буферизация; переклассификация. Возможности
непространственного (атрибутивного) анализа: запрос по атрибутам и их отображение; поиск цифровых карт и их
визуализация; классифицирование непространственных данных; картографические измерения (расстояние,
направление, площадь); статистические функции. Знакомство с ArcGIS-online

 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
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- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Институт проблем информационного права - http://www.medialaw.ru
Постановление Правительства РФ ?Об утверждении государственной программы "Информационное общество
(2011-2020 годы) - http://minsvyaz.ru/ru/documents/4137/
Стратегия развития информационного общества в Российской Федерации (Ут-верждена Президентом Российской
Федерации В.Путиным 7 февраля 2008 г., № Пр-212) - http://minkomsvjaz.ru/ministry/documents/959/3257.shtml
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
лекции Методические рекомендации при работе над конспектом лекций во время проведения лекции В ходе

лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание на категории,
формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, научные выводы и
практические рекомендации, положительный опыт в ораторском искусстве. Желательно оставить в
рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие
материал прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических
положений. Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений,
разрешения спорных ситуаций. 

практические
занятия

В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной
литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д. При этом учесть
рекомендации преподавателя и требования учебной программы. Дорабатывать свой конспект лекции,
делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной преподавателем и предусмотренной
учебной программой. Подготовить тезисы для выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на
семинар. Готовясь к докладу или реферативному сообщению, обращаться за методической помощью к
преподавателю. Составить план-конспект своего выступления. Продумать примеры с целью обеспечения
тесной связи изучаемой теории с реальной жизнью. Своевременное и качественное выполнение
самостоятельной работы базируется на соблюдении настоящих рекомендаций и изучении
рекомендованной литературы. Студент может дополнить список использованной литературы
современными источниками, не представленными в списке рекомендованной литературы, и в дальнейшем
использовать собственные подготовленные учебные материалы при написании курсовых и дипломных
работ. 
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Вид работ Методические рекомендации
самостоя-

тельная работа
Методические рекомендации студентам по изучению рекомендованной литературы Эти методические
рекомендации раскрывают рекомендуемый режим и характер различных видов учебной работы (в том
числе самостоятельной работы над рекомендованной литературой) с учетом специфики выбранной
студентом очной формы. Изучение дисциплины следует начинать с проработки настоящей рабочей
программы, особое внимание, уделяя целям и задачам, структуре и содержанию курса. Студентам
рекомендуется получить в Библиотечно-информационном центре института учебную литературу по
дисциплине, необходимую для эффективной работы на всех видах аудиторных занятий, а также для
самостоятельной работы по изучению дисциплины. Успешное освоение курса предполагает активное,
творческое участие студента путем планомерной, повседневной работы. Работа на практических занятиях
предполагает активное участие в дискуссиях. Для подготовки к занятиям рекомендуется выделять в
материале проблемные вопросы, затрагиваемые преподавателем в лекции, и группировать информацию
вокруг них. Особое внимание следует уделять статистическим данным. Они должны быть актуальны-ми,
новыми. Недопустимо использование при подготовке к семинарским и лабораторным работам устаревших
статистических данных, или же брать их с непроверенных источников. Рекомендуется пользоваться
сайтом Государственного комитета по статистике РФ (www.gks.ru) 

экзамен Подготовка к экзамену является заключительным этапом изучения дисциплины "Геомаркетинг" и
является средством текущего контроля. В процессе подготовки к экзамену выявляются вопросы, по
которым нет уверенности в ответе либо ответ студенту не ясен. Экзаменационный билет содержит как
теоретические, так и практические задания, включая картографические и иллюстративные материалы. 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
Мультимедийная аудитория.
Компьютерный класс.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
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- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 05.04.03
"Картография и геоинформатика" и магистерской программе "Геоинформационные и космические технологии в
экономике и управлении".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
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