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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ПК-10 Способен участвовать в проектной деятельности по созданию концепций медиапроектов
и их реализации  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 теоретико-практические основы режиссуры рекламы, процесса создания телевизионной рекламы  
  

 Должен уметь:
 - выделять специфику каждого из видов рекламы, с учетом региональных, национальных и международных
особенностей;  
- создавать последовательную структуру рекламы;  
- определять структуру той или иной рекламы;  
- находить сильные и слабые стороны в создании того или иного вида рекламы;  
- применять полученные знания в области профессиональной деятельности;  
- применять полученные знания в научно-исследовательской деятельности;  

 Должен владеть:
 - навыками выступления перед аудиторией, участия в дискуссии;  
- базовыми приёмами анализа основы рекламы.  

 Должен демонстрировать способность и готовность:
 - применять полученные знания на практике.
 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.ДВ.08.02 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.03.05 "Медиакоммуникации (Медиакоммуникации в социальных системах)" и относится
к дисциплинам по выбору части ОПОП ВО, формируемой участниками образовательных отношений.
Осваивается на 4 курсе в 7 семестре.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).
Контактная работа - 34 часа(ов), в том числе лекции - 10 часа(ов), практические занятия - 24 часа(ов), лабораторные
работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).
Самостоятельная работа - 74 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 7 семестре.
 
 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)
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N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1. Тема 1. Теоретико-практические основы
режиссуры рекламы. 7 2 0 2 0 0 0 10

2.
Тема 2. Этапы создания телевизионной (видео)
рекламы и участники этого процесса. 7 2 0 2 0 0 0 10

3.
Тема 3. Основы сценарного мастерства
режиссера рекламы. Создание рекламного
образа.

7 2 0 2 0 0 0 10

4. Тема 4. Жанр рекламного произведения. 7 2 0 4 0 0 0 10

5. Тема 5. Создание режиссерского сценария. 7 2 0 4 0 0 0 10

6.
Тема 6. Стадия производства рекламного видео.
Работа над композицией изображения. 7 0 0 6 0 0 0 12

7. Тема 7. Монтаж рекламы. Стадия
постпродакшн. 7 0 0 4 0 0 0 12

 Итого  10 0 24 0 0 0 74

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Теоретико-практические основы режиссуры рекламы.
В рамках данной темы, необходимо рассмотреть специфику режиссерского творчества, функции режиссера рекламы, а
также средства выразительности, используемые в данной профессии (мизансцена, атмосфера, темпоритм). Режиссура
рекламы во многом опирается на принципы и правила режиссуры театра и кино, что предполагает рассмотрение в
рамках данной темы также опыта классиков отечественной и зарубежной режиссуры и лучших рекламных режиссеров.
Тема 2. Этапы создания телевизионной (видео) рекламы и участники этого процесса.
В рамках данной темы необходимо рассмотреть основные этапы создания рекламного ролика: 1) Предпродакшн; 2)
Продакшн; 3) Постпродакшн; а также участников этого процесса, их вклад, роли и функции (рекламное агентство,
продакшн-студия, креативный директор, копирайтер, арт-директор, режиссер-постановщик и т.д.)

Тема 3. Основы сценарного мастерства режиссера рекламы. Создание рекламного образа.
Потребителю в рамках рекламы предлагается виртуальная жизнь рекламных брендов, и люди потребляют не товары, а
соответствующие им образы. Рекламным образом является реализация четкого плана, творческий процесс,
ограниченный рамками брифа, который актуален в очень ограниченных временных и пространственных рамках.
Рекламный образ должен адекватно отражать сущность рекламного послания рекламодателя потребителю и
базироваться на знании и осознании моральных, исторических и творческих реалий, сложившихся в данном обществе в
данное время. Рекламный образ, который отклоняется от принципов господствующей морали, исторических и
культурных традиций общества, в котором существует его целевая аудитория, не будет работать. Сегодня при создании
рекламных текстов используются такие вербальные технологии, как нейролингвистическое программирование (НЛП) и
технологии языкового манипулирования. К визуальным технологиям создания рекламного образа можно отнести
использование в телерекламе образов детей и животных, активное применение сексуальных мотивов, использование
стереотипов, в том числе тендерных, а также мифов и архетипов, которые являются мощным средством
эмоционального воздействия на аудиторию.

Тема 4. Жанр рекламного произведения.
Жанр определяет пространственное решение, меру условного и безусловного, пластический образ, изобразительные
приемы, способ актерской игры. Критериями определения жанра рекламы могут быть объем произведения, способ
построения образа, предмет изображения и его характер. Определяющими критериями для жанрового
структурирования рекламы являются цели, специфика аудитории, характер предмета рекламирования. Существует
жанровая типологизация рекламной продукции, согласно которой осуществляется ее производство. Основой
типологизации рекламы служит способ организации материала внутри рекламного сообщения. По мере увеличения
времени пребывания рекламы в эфире можно выделить: объявление, ролик, анонс, клип, рекламный фильм, рекламную
передачу.
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Тема 5. Создание режиссерского сценария.
В рамках данной темы, необходимо рассмотреть классические правила сценарного мастерства как основу построения
рекламного сценария. В творческом отношении специфика работы над рекламным фильмом такая же, как над
полнометражным ? игровым или документальным. Сначала создается литературный сценарий ? последовательное, со
всеми художественными подробностями описание того, что, по мнению автора, необходимо показать зрителям, что
необходимо снять, смонтировать и озвучить. Следующий этап ? по литературному сценарию создается режиссерский
сценарий. Литературный сценарий ?расчленяется?, ?препарируется? режиссером. В режиссерском сценарии в
предполагаемой монтажной последовательности обозначается каждый кадр, который предстоит снять. Режиссерский
сценарий телерекламы ? это письменная версия ролика с полным текстом, диалогами, стихами и инструкциями. Он
включает в себя визуальный план ролика и все описания, необходимые директору или продюсеру для поиска места
съемки или создания декораций, актерскому агентству ? для подбора актеров, композитору или аранжировщику ? для
написания музыки, продюсеру ? для разработки бюджета, а также графика выполнения всего проекта. Разработать
режиссерский сценарий ? это значит найти телевизионный эквивалент литературному сценарию, перевести
литературный язык на язык телеэкрана, где ?словами? являются монтажные фразы, комбинации из трех склеенных
планов: крупного, среднего и общего.
Тема 6. Стадия производства рекламного видео. Работа над композицией изображения.
Реклама на телевидении традиционно считается основным носителем рекламы для широкого круга потребителей. Этот
сегмент остается самым крупным (в денежном выражении) и самым динамично развивающимся из традиционных
рекламных рынков. Студентам надо иметь представление принципах эффективной телерекламы, приемах воздействия
на потребителя рекламы, классификации телевизионных рекламных объявлений и т.д.
Изобразительная сторона экранного произведения играет решающую роль при его восприятии. Задача режиссера
заключается в том, чтобы воплотить задуманное в конкретные зримые образы и тем самым создать у зрителя иллюзию
реальности пространства и времени. Выразительность кадра зависит от многих компонентов: верно найденной точки
съемки, продуманного выбора светового и цветового решения, крупности плана и композиции кадра в целом.

Тема 7. Монтаж рекламы. Стадия постпродакшн.
Монтаж ? это процесс расположения отснятого материала в нужном порядке, определяющимся информацией, которую
нужно сообщить, и впечатлением, которое нужно произвести на зрителя при показе материала. Монтаж является
сильнейшим выразительным средством экранной режиссуры. Одно из главнейших качеств режиссера ? умение мыслить
монтажно, постоянно ощущая, как отдельные кадры соединятся в единый поток экранного повествования. Движение в
кадре и эпизоде является частью общей пластики и экранной образности. Сквозное движение действия от эпизода к
эпизоду возникает в процессе монтажа лишь при соединении кадров в единую целостную структуру. Понятие монтажа
включает и отбор материала, и соединение планов по определенным правилам, и создание законченного экранного
произведения, воспринимаемого зрителем как единое целое.

 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
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Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Гильдия режиссеров - https://unikino.ru/
Индустрия рекламы. Информационно-справочный портал. - http://adindustry.ru/television-advertising
Международный фестиваль рекламы Red Apple 2017 - https://festival.ru/program/programma-day-by-day/-
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)
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Вид работ Методические рекомендации
лекции Лекции - форма учебного занятия, цель которого состоит в рассмотрении теоретических вопросов

излагаемой дисциплины в логически выдержанной форме. Очно-заочная форма обучения предполагает
чтение лишь установочных лекций по каждому разделу курса. Лектор успевает только заложить
фундамент знаний по дисциплине и наметить линию для дальнейшего самостоятельного изучения курса
студентами. Он акцентирует внимание студентов на наиболее важных моментах обширного по объему
изучаемого материала. Поэтому студентам настоятельно рекомендуется посещать все лекции и вести
конспекты лекций, выделяя в них ключевые моменты.
В преподавании дисциплины используются несколько форм лекций. Лекция - визуализация. В каждой
презентации в среднем 18-25 слайдов. Лекция с элементами пресс-конференции, в начале лекции
собираются вопросы, в лекции раскрываются, а в конце переадресовываются аудитории. В основном
развивает знаниевый компонент и умения. Лекция - дискуссия. Заранее озвучивается тема лекции.
Предусматривается самостоятельное чтение студентами учебно-методической и справочной литературы,
предлагается изложить в мини-презентации освоенный материал. Проводится свободная дискуссия по
представленному и дополнительному материалу. Учитываются следующие критерии: содержание;
структура изложения; новизна информации; средства подачи.
Каждому студенту целесообразно прослушать все лекции по курсу, составляя конспекты и выделяя в них
наиболее значимые положения. Для более эффективного освоения материала целесообразно, чтобы
студенты заранее просматривали материалы в Интернете по будущей теме.
Для активизации процесса запоминания материала при конспектировании лекций необходимо учесть
следующие рекомендации:
1.1.Разделить поле тетради на две части (сделав поля по 5 см.). Меньшее поле используется для опорных
слов, составления небольших таблиц и схем, а основное поле - для остального текста;
1.2. Выстраивать большую часть основного содержания структурно: в столбик в виде сравнительных
таблиц;
1.3. Максимально использовать схемы композиций произведений;
1.4. Свести к минимуму информацию в форме развернутых предложений, используя для вступительной
части и выводов;
1.5. Выделять новые темы и опорные слова.
Лекции служат теоретической подготовкой к практическим занятиям.
 

практические
занятия

Часть аудиторного времени по данному курсу отводится практическим занятиям, которые проходят в
форме семинаров согласно теме, цели, задачам и вопросам для обсуждения.
Участие в практическом занятии позволит студенту разобраться в сложных для него проблемах, получить
ответы на вопросы, которые оказались непонятными. Обмен мнениями и активное обсуждение с другими
студентами группы проблематики истории искусства будет способствовать более успешному овладению
учебным материалом.
Семинар ? одна из форм практических занятий, проводимых по наиболее сложным вопросам (темам,
разделам) с целью формирования и развития у обучающихся навыков самостоятельной работы, научного
мышления, умения активно участвовать в творческой дискуссии, делать выводы, аргументировано
излагать свое мнение и отстаивать его. Семинарские занятия проводятся главным образом по
гуманитарным и социально-экономическим дисциплинам, требующим научно-теоретического анализа
литературных источников.
При подготовке к семинару студенту следует воспользоваться программой курса: прочитать перечень
вопросов для обсуждения, ознакомиться со списком основной и обязательной литературы. После этого
студенту предстоит законспектировать обязательную литературу. Для этого надо внимательно прочесть
рекомендуемые тексты, а затем выписать в специальную тетрадь те идеи и выводы, которые важны для
ответа на вопросы плана данного семинарского занятия. Далее студенту целесообразно перечитать
конспект лекции по соответствующей теме, а затем изучить соответствующие разделы учебника или
учебного пособия. Если какие-либо вопросы остались непонятными или же вызвали особый интерес, их
надо зафиксировать и обратиться к дополнительной литературе. Такие вопросы, далее, следует
предложить для общего обсуждения на семинаре. Вся необходимая для подготовки литература имеется в
читальном зале научной библиотеки КФУ или полнотекстовых электронных базах данных "znanium",
"ELIBRARI.RU", "БиблиоРоссика".
При подготовке к семинару, который предполагает наряду с прослушиванием докладов ответы на
теоретические вопросы, рекомендуется придерживаться следующей последовательности в работе:
1. Сначала повторить, а при необходимости изучить зрительный ряд, относящийся к пройденному
материалу: практические работы, схемы и иллюстрации в конспектах лекций и учебной литературе;
2. Повторить специальные слова и выражения;
3. Повторить текстовой материал лекций;
4. Прочитать текст лекций и учебной литературы.
Каждому студенту необходимо готовиться ко всем вопросам семинара.
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Вид работ Методические рекомендации
самостоя-

тельная работа
Студенты получают от преподавателя групповые/индивидуальные задания на самостоятельную работу,
которые заключаются: в проработке лекций; знакомстве с видеорядом по теме; изучении литературы по
теме предмета, выполнении самостоятельных заданий.Студенты получают от преподавателя
групповые/индивидуальные задания на самостоятельную работу, которые заключаются: в проработке
лекций; знакомстве с видеорядом по теме; изучении литературы по теме предмета, выполнении
самостоятельных заданий. 

зачет Зачет преследует цель оценить работу студента. Полученные теоретические знания, их прочность,
развитие творческого мышления, приобретение навыков самостоятельной работы, умения синтезировать
полученные знания и применять на практике решение практических задач. Лекции, семинары и
контрольные работы являются важными этапами подготовки к зачету, поскольку студент имеет
возможность оценить уровень собственных знаний и своевременно восполнить имеющиеся пробелы. В
этой связи необходимо для подготовки к зачету первоначально прочитать лекционный материал, а также
соответствующие разделы рекомендуемых учебных пособий. Лучшим вариантом является тот, при
котором студент использует при подготовке как минимум два учебных пособия. Это способствует
разностороннему восприятию конкретной темы. 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
Мультимедийная аудитория.
Компьютерный класс.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
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- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.05
"Медиакоммуникации" и профилю подготовки "Медиакоммуникации в социальных системах".
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Перечень информационных технологий, используемых для освоения дисциплины (модуля), включая
перечень программного обеспечения и информационных справочных систем
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя
электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные
версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС Издательства "Лань"
обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по максимальному количеству
профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.
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