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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми
результатами освоения ОПОП ВО
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:
 

Шифр
компетенции

Расшифровка
приобретаемой компетенции

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности  

ПК-9 способен применять в профессиональной деятельности основные технологические
решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций  

 
Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):
 Должен знать:
 - области применения композиции в дизайне рекламы;  
 теоретические основы визуального дизайна рекламы;  
- приемы работы с цветом и цветовыми композициями при разработке дизайна объекта рекламного характера;  
- рисунок и практики составления с использованием рисунка композиций, основы линейно-конструктивного
построения формы;  
- способы поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, форматы
предоставления информации, компьютерные, сетевые и  
информационные технологии  

 Должен уметь:
 - применять полученные знания по композиции на практике;  
 в разрабатываемых проектах 'программировать' взгляд и эмоции зрителя с помощью художественных средств;  
 чувствовать, видеть и создавать гармонию в объекте рекламного характера
 Должен владеть:
 - навыками и практическими приемами работы с цветом, композицией различного уровня сложности;  
 композиционными приемами для выполнения профессиональных работ;  
 знаниями, которые позволят добиться успеха в сфере коммерческого, художественного и образовательного
дизайна, в Web-дизайне, помогут при решении любых специфических задач, связанных с дизайном рекламы
 
 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО
Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.02.06 Дисциплины (модули)" основной профессиональной
образовательной программы 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью (Копирайтинг и бренд-коммуникации)" и
относится к части ОПОП ВО, формируемой участниками образовательных отношений.
Осваивается на 1, 2 курсах в 1, 2, 3, 4 семестрах.
 
 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на
контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную
работу обучающихся
Общая трудоемкость дисциплины составляет 6 зачетных(ые) единиц(ы) на 216 часа(ов).
Контактная работа - 162 часа(ов), в том числе лекции - 6 часа(ов), практические занятия - 152 часа(ов), лабораторные
работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 4 часа(ов).
Самостоятельная работа - 36 часа(ов).
Контроль (зачёт / экзамен) - 18 часа(ов).
Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 1 семестре; зачет во 2 семестре; зачет в 3 семестре; экзамен в 4
семестре.
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 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на
них количества академических часов и видов учебных занятий
4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N Разделы дисциплины /
модуля

Се-
местр

Виды и часы контактной работы,
их трудоемкость (в часах)

Само-
стоя-
тель-
ная
ра-

бота

Лекции,
всего

Лекции
в эл.

форме

Практи-
ческие

занятия,
всего

Практи-
ческие

в эл.
форме

Лабора-
торные
работы,

всего

Лабора-
торные

в эл.
форме

1. Тема 1. Композиция, ее основные виды и
категории 1 3 0 14 0 0 0 1

2. Тема 2. Типы композиции 1 3 0 14 0 0 0 0
3. Тема 3. Законы композиции 2 0 0 27 0 0 0 7

4. Тема 4. Правила и приемы в композиции 2 0 0 27 0 0 0 10

5. Тема 5. Основы плакатного дизайна 3 0 0 17 0 0 0 1

6.
Тема 6. Правила составления композиции
уличного рекламного постера 3 0 0 17 0 0 0 0

7. Тема 7. Дизайн плаката: лучшие рекомендации 4 0 0 18 0 0 0 10

8. Тема 8. Разработка дизайна уличного
рекламного плаката 4 0 0 18 0 0 0 7

 Итого  6 0 152 0 0 0 36

4.2 Содержание дисциплины (модуля)
Тема 1. Композиция, ее основные виды и категории
Для определения различных видов композиционного строя и различных зависимостей пользуются такими
категориями, знакомыми по наблюдению за явлениями природы, как ритм, равновесие, симметрия, асимметрия,
динамика, статика, масштаб и масштабность, пропорция, контраст, нюанс и другие. Различают три основных вида
композиции: фронтальную, объемную и глубинно-пространственную. Такое разделение в какой-то мере условно, так
как на практике мы имеем дело с сочетанием различных видов композиции.
Тема 2. Типы композиции
Для создания грамотных произведений дизайна не менее важно знать формы и закономерности образного выражения
композиции. В этом отношении существуют типы композиций, отличающиеся используемыми образными средствами.
Сюжетно-изобразительная (повествовательная) композиция лежит в основе реалистических художественных
произведений (живописных, скульптурных и т. д.). Декоративно-тематическая композиция. Как правило, дизайнерам
приходится создавать декоративные композиции. В этом случае, в тематической композиции сюжетный рассказ
подчиняется декоративным целям, и это подчеркивает и глубже раскрывает смысл произведения.
Тема 3. Законы композиции
Законы композиции применяются для всех художественных произведений искусства. Если нарушается один из законов
- нарушается гармония (согласованность частей изображения, форм, линий и цветовых пятен). Существуют три
основных закона композиции: закон целостности, равновесия, соподчинения.
Тема 4. Правила и приемы в композиции
Средства композиции - это все, что необходимо для ее создания, в том числе ее приемы, правила и законы. Симметрия
- равномерное размещение элементов по оси, делящее пространство на равные части. В симметричной композиции
расположение элементов относительно оси должно быть одинаковое.
Асимметрия - неравномерное размещение элементов при сохранении общего равновесия. В асимметричной
композиции расположение объектов может быть самым разнообразным.
Тема 5. Основы плакатного дизайна
Двумерная и не перегруженная композиция плаката применяется повсеместно - от рекламы и продвижения товаров и
услуг до информирования о предстоящих событиях.
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Создатель плаката преследует в своей работе несколько важных целей, которые стоит реализовать - надо привлечь
внимание, донести информацию и сподвигнуть зрителя на действие. Всё это надо сделать в доли секунды, ведь с
плакатами зритель сталкиваемся буквально на бегу и долго рассматривать их у него нет времени. Самые удачные из
них сразу понятны - потенциальный клиент мгновенно принимает и понимает их образ и главное сообщение, а
необходимую дополнительную информацию он может получить позднее.

Тема 6. Правила составления композиции уличного рекламного постера
Рекламное сообщение "работает" на благо бизнеса, если тщательно продумать и расположить на макете максимально
ёмкий объём информации, учитывая время его восприятия. Важно при этом понимать, что любой слоган или
изображение оказывает большее влияние на пешехода, нежели на автомобилиста, которому можно отвлечься от дороги
и обратить внимание на содержание рекламного баннера только во время стоянки (пробка, светофор) и всего на
несколько секунд.
Поэтому при создании макета необходимо следовать основным правилам

Тема 7. Дизайн плаката: лучшие рекомендации
Прежде чем узнать, какие есть виды плакатов, познакомимся с золотыми правилами дизайна плаката. В дальнейшем вы
сможете применять их при создании любого плаката.Сформулируйте задачу плаката
Выбор дизайна плаката определяется его задачей. Текст, графика, цветовое решение и размер листа - все это
подбирается с учетом поставленной задачи.

Тема 8. Разработка дизайна уличного рекламного плаката
Вот несколько советов по выбору шаблона плаката:
- найдите шаблон плаката с макетом, отвечающим вашим представлениям (размещение заголовка, "заполнители" для
изображений, соотношение сторон);
- выберите шаблон плаката нужного размера с учетом места его размещения (мы вернемся к размерам чуть позже);
- помните, что вы всегда можете отредактировать шаблон, если что-то в его дизайне вам не нравится.

 
 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по
дисциплинe (модулю)
Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без
его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных
занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся включает как полностью
самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем (разделов), осваиваемых во
время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и конспектируют учебную, научную
и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков,
готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.
Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,
учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего
образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом
Министерства науки и высшего образования Российской Федерации от 6 апреля 2021 года №245)
Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об активизации
самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"
Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)
федеральный университет"
Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего
профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"
Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета
 
 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю)
Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку освоения
компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные средства текущего
контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.
В фонде оценочных средств содержится следующая информация:
- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);
- критерии оценивания сформированности компетенций;
- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);
- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;
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- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся, демонстрируемым
результатам, задания различных типов.
Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).
 
 
 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы. Литература
может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):
- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с
правообладателями;
- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на
абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.
Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля от
личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный фонд
должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не менее 0,25
экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной литературы на
каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля), находится
в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий договоров КФУ с
правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной библиотеки КФУ.
 

 
 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины (модуля)
Дизайн как стиль жизни - http://rosdesign.com/
Книги по дизайну и композиции - http://mirknig.com
Что такое композиция - http://www.yellow-elephant.ru/design/article/composition/
 
 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

Вид работ Методические рекомендации
лекции В ходе лекционных занятий необходимо вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание

на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов. Желательно
оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из рекомендованной литературы,
дополняющие материал прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных
теоретических положений. Студент может дополнить список использованной литературы современными
источниками, не представленными в списке рекомендованной литературы. Задавать преподавателю
уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения спорных ситуаций. Можно
дорабатывать свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы,
рекомендованной преподавателем и предусмотренной учебной программой. Подготовить тезисы для
выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на устный опрос.
Методические рекомендации по подготовке к лекциям:
- Чтение специальной литературы;
- Поиск необходимой информации в интернет-ресурсах;
- Посещение мастер-классов, выставок;
- Посещение и участие в научно-практических конференциях.
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Вид работ Методические рекомендации
практические

занятия
Практическая реализация теоретических и практических знаний реализуется на практических занятиях.
Практические занятия, реализуемые в рамках дисциплины, проводятся для получения и закрепления у
студентов навыков работы при разработке проектов. Они являются занятиями, наиболее подходящими
для усвоения учебного материала, предназначены для освоения под руководством преподавателя
основных проектных процессов.
Методические рекомендации при работе над практическими заданиями:
Внимательно прослушать задачи задания.
Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения задания.
При выполнении работы учитывать рекомендации преподавателя и требования учебного задания.
При необходимости обращаться за консультацией к преподавателю.
 

самостоя-
тельная работа

Самостоятельная работа проводится с целью:
систематизации и закрепления полученных теоретических знаний и практических умений студентов;
углубления и расширения теоретических знаний;
развития познавательных способностей и активности студентов, самостоятельности, ответственности и
организованности;
формирования самостоятельности мышления, способностей к саморазвитию, самосовершенствованию и
самореализации.
Внеаудиторная самостоятельная работа выполняется студентом по заданию преподавателя, но без его
непосредственного участия. Используются следующие виды заданий для внеаудиторной самостоятельной
работы:
для овладения знаниями: чтение текста (учебника, дополнительной литературы), работа со словарями и
справочниками, учебно-исследовательская работа, использование аудио- и видеозаписей, компьютерной
техники и Интернета;
для закрепления и систематизации знаний: повторная работа над учебным материалом (учебника,
дополнительной литературы, аудио- и видеозаписей), ответы на контрольные вопросы,
для формирования умений: выполнение практических заданий.
Перед выполнением студентами внеаудиторной самостоятельной работы преподаватель проводит
инструктаж по выполнению задания, который включает цель задания, его содержание, сроки выполнения,
ориентировочный объем работы, основные требования к результатам работы, критерии оценки. В
процессе инструктажа преподаватель предупреждает студентов о возможных типичных ошибках,
встречающихся при выполнении задания.
 

зачет Для подготовки к зачету студенту необходимо тщательно изучить теоретический материал по тематике
вопросов, используя список предоставленной для изучения литературы.
При проведении зачета рекомендуется руководствоваться следующим:
а) основой успешной подготовки студентов к сдаче зачета является систематическое изучение ими
рекомендованной литературы и правильное конспектирование всего изучаемого материала. Для наиболее
успешного решения этой задачи по возможности необходимо во время предшествующей
учебно-экзаменационной сессии провести со студентами методическую беседу об их подготовке к зачету в
следующем учебном году (семестре), предупредив о необходимости конспектирования рекомендуемой
литературы, и точно определить объем требований, которые будут предъявлены на зачете. Каждый студент
опрашивается отдельно;
б) перед зачетом рекомендуется ознакомиться с конспектами студента, что позволит составить общее
впечатление об уровне самостоятельной работы студента и его подготовленности к сдаче зачета. Если
конспекты составлены неграмотно, на низком уровне или студент не законспектировал основную
литературу, указанную в программе курса, преподаватель должен все это учесть при решении вопроса о
принятии зачета;
в) зачет рекомендуется проводить путем опроса студента, предоставив ему возможность изложить весь
известный материал. Не следует перебивать студента, ставить дополнительные или уточняющие вопросы,
пока он не закончит своего изложения.
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Вид работ Методические рекомендации
экзамен Экзамен являются средством проверки знаний студента и его подготовки по данной дисциплине, а также

активной формой учебно-воспитательной работы преподавателя со студентами. Экзамены имеют своим
основным назначением:
а) выяснение и оценку знаний студента;
б) проверку умения студента применять положения теории на практике;
в) в отдельных случаях - оказание студенту методической помощи для дальнейшей самостоятельной
работы и углубления знаний по данной дисциплине.
Методические рекомендации по подготовке к экзамену:
Для подготовки к экзамену студенту необходимо тщательно изучить теоретический материал по тематике
вопросов, используя список предоставленной для изучения литературы.
При проведении экзамена рекомендуется руководствоваться следующим:
а) основой успешной подготовки студентов к сдаче экзамена является систематическое изучение ими
рекомендованной литературы и правильное конспектирование всего изучаемого материала. Для наиболее
успешного решения этой задачи по возможности необходимо во время предшествующей
учебно-экзаменационной сессии провести со студентами методическую беседу об их подготовке к
экзамену в следующем учебном году (семестре), предупредив о необходимости конспектирования
рекомендуемой литературы, и точно определить объем требований, которые будут предъявлены на
экзамене. Каждый студент опрашивается отдельно;
б) перед экзаменом рекомендуется ознакомиться с конспектами студента, что позволит составить общее
впечатление об уровне самостоятельной работы студента и его подготовленности к сдаче экзамена. Если
конспекты составлены неграмотно, на низком уровне или студент не законспектировал основную
литературу, указанную в программе курса, преподаватель должен все это учесть при решении вопроса о
принятии экзамена;
в) экзамен рекомендуется проводить путем опроса студента, предоставив ему возможность изложить весь
известный материал. Не следует перебивать студента, ставить дополнительные или уточняющие вопросы,
пока он не закончит своего изложения.
На устном экзамене студентам нужно ознакомиться со списком вопросов. Можно распределить вопросы
по-разному. Кто-то сначала готовит материал посложнее, а кому-то проще учить все по порядку. Самым
оптимальным вариантом будет разбить список на части и учить по 5-7 вопросов за день. Больший объем
информации будет сложно усвоить, а меньший можно просто не успеть выучить. Искать нужные ответы
можно не только в книгах, но в интернете.
Во время сдачи экзамена студент не имеет права пользоваться учебником, учебным пособием,
конспектом, каким-либо источником. В необходимых случаях преподаватель может предложить
дополнительный вопрос. Дополнительные вопросы должны быть поставлены четко и ясно. При
выставлении оценок экзаменатор принимает во внимание не столько знание материала, часто являющееся
результатом механического запоминания прочитанного, сколько умение ориентироваться в нем,
логически рассуждать и применять полученные знания к практическим вопросам.
 

 
 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных
систем (при необходимости)
Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине
(модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем, представлен в
Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).
 
 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплинe (модулю)
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя следующие
компоненты:
Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и
стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа
в электронную информационно-образовательную среду КФУ.
Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью (столы
и стулья).
Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.
 
 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья
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При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие
восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в альтернативные
формы, удобные для различных пользователей;
- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры, предусмотреть
возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть доступность управления
контентом с клавиатуры;
- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников - например,
так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения - аудиально;
- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых
дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;
- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных форм
интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут быть
использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников дистанционного
обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов,
организации коллективной работы;
- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного
контроля;
- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями здоровья
форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:
- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;
- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не
более чем на 20 минут;
- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.01 "Реклама
и связи с общественностью" и профилю подготовки "Копирайтинг и бренд-коммуникации".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и
информационно-справочных систем:
Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)
Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010
Браузер Mozilla Firefox
Браузер Google Chrome
Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC
Kaspersky Endpoint Security для Windows
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения
крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,
высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех
изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические комплексы,
монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные
документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время
ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя
электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные
версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС Издательства "Лань"
обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по максимальному количеству
профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.
Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе
"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный ресурс
"Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ через сеть
Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых договоров с
правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных образовательных стандартов
высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в части формирования фондов основной
и дополнительной литературы.
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