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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-1 способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и

мероприятий  

УК-2 способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать

оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм,

имеющихся ресурсов и ограничений  

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 Основные понятия и место рекламы в системе маркетинговых коммуникаций, структуру и основных участников

рекламного рынка; особенности восприятия рекламы потребителями, различные виды рекламы и специфику их

применения; основные этапы планирования рекламной и PR кампании и ответственных за нее со стороны

заказчика и агентства; социальные, экономические и политические причины возникновения и развития связей

с общественностью как профессии и отрасли бизнеса; основы теории массовой коммуникации; основные

концепции интегрированных маркетинговых коммуникаций; основные организационные структуры в области

связей с общественностью и рекламы; особенности процесса влияния служб связей с общественностью на

общественное мнение; каналы выхода на различные аудитории: СМИ, мероприятия и акции, документы;

стратегию и тактику использования СМИ в связях с общественностью и рекламе; основные элемента

комплекса маркетинга и продвижения; методы исследования в области связей с общественностью и рекламе.  

  

  

  

  

  

  

 Должен уметь: 

 Планировать и организовывать рекламные, PR-кампании, а также интегрированные кампании, учитывая

особенности целевой аудитории; проводить исследования в области связей с общественностью, рекламы и

маркетингового комплекса стимулирования; разрабатывать коммуникационные и информационные кампании в

СМИ, медиапрограммы; применять на практике профессиональные стандарты во взаимоотношениях со СМИ и

рекламодателями.  

  

  

  

 Должен владеть: 

 Традиционными и современными технологиями маркетинговой рекламной и PR-деятельности; специальной

терминологией и лексикой данной дисциплины; навыками самостоятельного овладения новыми знаниями

теории рекламы и связей с общественностью и практикой ее развития.  

  

  

  

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 Применять полученные знания на практике.  

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 

Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.О.14 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью (Реклама и связи с общественностью в

политике)" и относится к обязательным дисциплинам.
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Осваивается на 2 курсе в 3 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетных(ые) единиц(ы) на 144 часа(ов).

Контактная работа - 72 часа(ов), в том числе лекции - 36 часа(ов), практические занятия - 36 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 36 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 36 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: экзамен в 3 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Массовая коммуникация:

сущность и основные подходы.

Маркетинговые коммуникации

3 2 2 0 2

2.

Тема 2. Роль рекламы и связей с

общественностью в

интегрированных маркетинговых

коммуникациях

3 2 2 0 2

3.

Тема 3. Основные направления

деятельности в связях с

общественностью

3 2 2 0 2

4.

Тема 4. Влияние служб связей с

общественностью на общественное

мнение. Стратегия и тактика

использования СМИ в связях с

общественностью

3 2 2 0 2

5.

Тема 5. Основные каналы выхода

на различные аудитории.

Основные виды рабочих

мероприятий и документов в связях

с общественностью. Оценка

эффективности кампаний по

связям с общественностью

3 4 4 0 2

6.

Тема 6. Цель, задачи и функции

рекламной деятельности.

Основные понятия

3 2 2 0 2

7.

Тема 7. Особенности рекламного

процесса

3 4 2 0 4

8.

Тема 8. Виды рекламы и

классификация рекламных

носителей

3 2 2 0 2

9.

Тема 9. Исследования в рекламе и

оценка эффективности рекламной

деятельности

3 2 4 0 2

10.

Тема 10. Организация и

планирование рекламной кампании 3 2 2 0 2

11.

Тема 11. Роль психических и

психологических процессов в

формировании рекламных образов

3 2 2 0 2
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N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

12.

Тема 12. Комплекс продвижения

как центральный элемент

маркетингового

коммуникационного процесса

3 2 2 0 2

13.

Тема 13. Общие принципы

формирования стимулирующих

коммуникаций

3 2 2 0 2

14.

Тема 14. Специфические приемы

рекламных коммуникаций: ATL и

BTL-реклама

3 2 2 0 2

15.

Тема 15. Специфические приемы

рекламных коммуникаций:

вирусный маркетинг

3 2 2 0 2

16.

Тема 16. Стимулирование сбыта

как элемент повышения

эффективности маркетинговых

коммуникаций

3 2 2 0 4

  Итого   36 36 0 36

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Массовая коммуникация: сущность и основные подходы. Маркетинговые коммуникации 

Функции коммуникации. Виды коммуникаций. Коммуникационный процесс. Роль маркетинговой коммуникации, ее

мотивация в условиях рынка. Понятие маркетинговых коммуникаций. Элементы маркетинговой коммуникации.

Роль коммуникации в обществе. Коммуникация как наука в современном обществе. Акт коммуникации.

Международные маркетинговые коммуникации. Международные коммуникации и тенденции их развития. Роль

организационной культуры в международных маркетинговых коммуникациях.

Тема 2. Роль рекламы и связей с общественностью в интегрированных маркетинговых коммуникациях 

Понятие интегрированных маркетинговых коммуникаций (ИМК). Цель и задачи ИМК. Базовые принципы ИМК:

синергизм, открытость, оперативность, персонализация. Причины появления и тенденции развития ИМК.

Взаимодействие маркетинга, рекламы и связей с общественностью в системе интегрированных коммуникаций.

Роль рекламы в системе интегрированных коммуникаций. Роль связей с общественностью в системе

интегрированных коммуникаций.

Тема 3. Основные направления деятельности в связях с общественностью 

Внешний и внутренний PR. Работа со СМИ (паблисити, media relations). Корпоративный PR: формирование

внешнего и внутреннего имиджа компании. Управление в кризисных ситуациях или кризис-менеджмент.

Отношения с персоналом (HR). Отношения в финансовой сфере (инвестиционный пиар или IR). Отношения с

властными структурами и местным населением: взаимодействие с государственными органами, лоббизм,

политический пиар, GR. Товарная пропаганда, PR-поддержка продаж, маркетинговый пиар.

Внутрикорпоративный PR. Корпоративные СМИ. Понятие корпоративной культуры. Создание миссии,

философии компании, трансляция корпоративных ценностей. Организация внутренних коммуникаций.

Тема 4. Влияние служб связей с общественностью на общественное мнение. Стратегия и тактика

использования СМИ в связях с общественностью 

Процесс влияния служб связей с общественностью на общественное мнение: определение целевой и ключевой

аудитории, виды и категории целевых аудиторий, внешняя и внутренняя аудитория, журналисты как ключевая

аудитория. Определение понятий ?группа интересов? и ?лидеры мнений?. Экономическое, финансовое

сообщество, политическая, социокультурная, клерикальная, профессиональная среда. Медиапланирование.

Функции и задачи специалиста в работе с каналами СМИ (media relations). Правила разработки

коммуникационных и информационных кампаний в СМИ. Медиа-программы. Подготовка материалов для СМИ.

Профессиональные стандарты во взаимоотношениях со средствами массовой информации. Профессиональные

издания в связях с общественностью. Связи с общественностью в Интернете.

Тема 5. Основные каналы выхода на различные аудитории. Основные виды рабочих мероприятий и

документов в связях с общественностью. Оценка эффективности кампаний по связям с

общественностью 
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Характеристика коммуникативной среды в системе связей с общественностью. Реклама. Печатные и

электронные СМИ. Внемедийная коммуникация (BTL). Вербальные и невербальные коммуникации (переписка,

электронные средства связи, межличностное общение). Публичные выступления. Корпоративный имидж.

Фирменный стиль. Рабочие (специальные) мероприятия в связях с общественностью, основные цели

мероприятий, теоретические основы организации рабочих (специальных) мероприятий. Основные виды рабочих

(специальных) мероприятий: новостной повод, презентация, пресс-конференция, выставки, приём, клубный

вечер, деловой завтрак, благотворительность, спонсоринг, фандрайзинг, церемония открытия, день открытых

дверей, ?круглые столы? и семинары. Основные виды документов: документы для прессы (информационный

пакет для прессы, пресс-релиз, информационное письмо, биография); оперативные документы в связях с

общественностью (деловые письма, служебные записки, годовой отчет, коммуникационная программа);

имиджевые корпоративные документы; реклама; презентационный буклет; летопись фирмы; слайдовый

видеофильм; спонсорские пакеты. Основные способы оценки эффективности кампаний по связям с

общественностью.

Тема 6. Цель, задачи и функции рекламной деятельности. Основные понятия 

Основные понятия в области рекламы. Современные подходы к определению сущности рекламной деятельности.

Объекты рекламной деятельности. Торговая, политическая, научная, религиозная и другие виды рекламы.

Отличительные признаки современной рекламы. Задачи рекламы: информирование, увещевание, убеждение,

напоминание. Цели и общие требования к рекламе (правдивость, конкретность, целенаправленность, гуманность

и компетентность). Конструирование образа с помощью рекламы (имидж-билдинг). Реклама в системе

маркетинговых коммуникаций: особенности маркетинговых коммуникаций и их цели, реклама, коммерческая

пропаганда, стимулирование сбыта, личная продажа как основные средства маркетинговых коммуникаций.

Затраты на рекламу в общих издержках на маркетинг. Информативная и коммуникативная функция рекламы в

рыночной среде.

Тема 7. Особенности рекламного процесса 

Схема рекламной коммуникации: отправитель, получатель, код, помехи, обратная связь. Участники рекламного

процесса: рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель, потребители рекламы. Подбор

кода, вербальные и невербальные средства. Факторы, влияющие на содержание рекламного сообщения. Выбор

отправителя. Использование ?звезд? в рекламе. Барьеры рекламной коммуникации: социальные, ментальные,

ситуационные, поведенческие, текстовые, интерпретационные. Характеристики целевой аудитории: ценностные,

социальные, демографические. Мужская и женская реклама. Потребности адресата в рекламе. Организация

обратной связи в рекламном процессе.

Тема 8. Виды рекламы и классификация рекламных носителей 

Основы рекламной деятельности: термины, классификация, рекламный процесс. Виды и методы рекламы.

Восемь базисных типов рекламы. Реклама торговой марки. Торгово-розничная реклама. Политическая реклама.

Адресно-справочная реклама. Направленно-ответная реклама. Бизнес-реклама. Учрежденческая реклама.

Общественная реклама. Современные методы рекламы (утвердительные высказывания, выборочный подбор

информации, использование слоганов, концентрация на нескольких чертах или особенностях, концентрация на

потенциальной экономии, дополнительное свидетельство, победившая сторона, использование авторитетов,

создание контраста, сравнение, ?такие же как все?, продвижение положительного образа товара на базе

образа другого, акцент на простоте и скорости получения эффекта, превентивные ответы, использование

позитивных образов, понятий и слов, псевдообъяснение, использование юмора, сценарий ?проблема-решение?,

шокирующая реклама). Средства распространения и размещения рекламы. Классификация по целям.

Расширенная классификация видов рекламы и продвижения. Классификация исходя из задач рекламы.

Классификация по способам воздействия. Классификация по способу выражения. Реклама в прессе (рекламные

объявления, рекламные статьи, рекламные обзоры). Печатная реклама (каталоги, проспекты, буклеты, плакаты,

листовки, бродсайды). Новогодние рекламно-подарочные издания (фирменные настенные и настольные

календари, карманные табель-календари, поздравительные карточки (открытки)). Аудиовизуальная реклама

(рекламные кинофильмы, видеофильмы, слайд-фильмы, рекламные ролики). Радиореклама (радиообъявления,

радиоролики, радиожурналы, рекламные радиопередачи). Телевизионная реклама (телефильм, телевизионные

ролики, телезаставки, рекламные объявления, телерепортаж). Выставки и ярмарки (международные ярмарки и

выставки, национальные ярмарки и выставки, постоянно действующие экспозиции). Рекламные сувениры

(фирменные сувенирные изделия, серийные сувенирные изделия, подарочные изделия, фирменные

упаковочные материалы) Прямая почтовая реклама: специальные рекламно-информационные письма,

специальные рекламные материалы. Наружная реклама (рекламные щиты, панно, рекламные транспаранты,

световые вывески, электронные табло, экраны, фирменные вывески, указатели, реклама на транспорте, оконные

витрины, рекламно-информационное оформление фасадов магазинов, прочие виды оформительской рекламы).

Компьютеризированная реклама (компьютерная техника, компьютеризированная информация, кабельное

телевидение, видеокаталоги, телекаталоги). Рекламные средства с обратной связью. Рекламные средства без

обратной связи.

Тема 9. Исследования в рекламе и оценка эффективности рекламной деятельности 
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Исследования в рекламе: социологические исследования аудитории средств массовой информации и их роль в

определении стратегии рекламной деятельности, исследования психологического восприятия рекламы,

социально-психологическое воздействие рекламы на потребителя. Понятия эффекта и эффективности рекламы.

Показатели оценки эффективности рекламной кампании: охват, распределение частоты, суммарная

интенсивность рекламной кампании, средняя частота контактов целевой аудитории с рекламой, функция отклика

и другие. Эффект коммуникации. Психологическая эффективность применения средств рекламы.

Экономическая эффективность рекламных мероприятий.

Тема 10. Организация и планирование рекламной кампании 

Рекламная кампания. Последовательность планирования рекламной кампании. Анализ маркетинговой ситуации.

Определение целей рекламы. Определение целевой аудитории. Составление сметы расходов на рекламу и

контроль за ее выполнением. Выбор средств распространения рекламы. Составление рекламного сообщения или

текста. Оценка результатов. Рекламное агентство и принципы взаимоотношения с ним. Рекламодатель.

Основные функции рекламодателя. Рекламопроизводитель. Рекламораспространитель. Рекламные агентства с

полным циклом услуг, агентства, специализирующиеся на оказании только отдельных видов услуг. Функции

рекламных агентств. Типичная организационная структура рекламного агентства. Организация взаимодействия

участников рекламного процесса. Принципы выбора агентства. Направления взаимодействия рекламодателей и

рекламных агентов. Содержание договора между рекламодателем и рекламным агентством. Рекламная служба

на предприятии или в организации. Постановка целей рекламной деятельности на предприятии. Разработка

годового бюджета рекламы. Взаимодействие рекламного отдела с основными подразделениями предприятия.

Персонал рекламной службы. Основы медиапланирования. Основные показатели использования рекламы на

телевидении, радио и в прессе. Современные рекламные стратегии: пульсирующая, продолжительная,

флайтовая. Стратегия интегрированных маркетинговых коммуникаций.

Тема 11. Роль психических и психологических процессов в формировании рекламных образов 

Когнитивный компонент рекламного воздействия. Ощущение, восприятие (три системы восприятия реальности),

узнавание (формированию перцептивного образа), внимание (произвольное, непроизвольное), память (виды

памяти), мышление. Аффективный компонент рекламного воздействия, эмоции. Поведенческий компонент

рекламного воздействия ? осознанное поведение, неосознанное поведение, бессознательное поведение.

Рекламное творчество. Креативность, творческая работа, разработка творческих идей, сложность рекламного

творчества.

Тема 12. Комплекс продвижения как центральный элемент маркетингового коммуникационного процесса 

Комплекс маркетинговых коммуникаций. Четыре основные средства воздействия: реклама, стимулирование

сбыта, пропаганда (паблисити) и личные продажи. Составляющие элементы коммуникационной модели.

Выявление целевой аудитории. Определение желаемой ответной реакции. Состояния покупательской

готовности: осведомленность, знание, благорасположение, предпочтение, убежденность, совершение покупки.

Выбор обращения. Выбор средств распространения информации. Выбор свойств, характеризующих источник

обращения. Учет потока обратной связи.

Тема 13. Общие принципы формирования стимулирующих коммуникаций 

Бюджет стимулирования. Метод исчисления ?от наличных средств?. Метод исчисления ?в процентах к сумме

продаж?. Метод конкурентного паритета. Метод исчисления ?исходя из целей и задач?. Формирование

комплекса стимулирования. Средства стимулирования. Факторы, определяющие структуру комплекса

стимулирования.

Тема 14. Специфические приемы рекламных коммуникаций: ATL и BTL-реклама 

Особенности АTL и BTL-рекламы. Сравнительная характеристика ATL и BTL-рекламы. Составляющие BTL.

Стимулирование сбыта среди торговых посредников. Стимулирование сбыта среди потребителей. Прямой

маркетинг. Технологии создания специальных мероприятий - Special events. Реклама в местах продаж:

POS-материалы.

Тема 15. Специфические приемы рекламных коммуникаций: вирусный маркетинг 

Нативная реклама. Амбиент-реклама. Партизанский маркетинг (Guerilla marketing). Продакт плейсмент как

технология скрытого продвижения. История развития вирусных коммуникаций. Понятие и инструменты вирусного

маркетинга. Виды вирусного маркетинга. Правила создания вирусной кампании. Эффективность вирусных

коммуникаций.

Тема 16. Стимулирование сбыта как элемент повышения эффективности маркетинговых коммуникаций 

Стимулирование сбыта: смысл и задачи. Средства стимулирования сбыта. Средства, способствующие

формированию привилегий у потребителей. Средств стимулирования сбыта, не создающих привилегий в глазах

потребителей. Роль стимулирования в жизненном цикле товара: фаза выпуска, фаза развития, фаза зрелости.

Выбор средств стимулирования сбыта. Комплексная программа стимулирования.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 
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Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;

- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

AdMe - Сайт о творчестве. Реклама, дизайн, фотография, искусство - http://www.adme.ru

PR в России: всероссийский научно-популярный журнал - http://rupr.ru/

Информационный ресурс "Состав.Ру": реклама, маркетинг, PR - http://www.sostav.ru
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Исследования рынка и маркетинговые исследования - http://marketing.rbc.ru

Менеджмент, маркетинг, креатив, реклама, промо, PR - http://advertme.ru

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание

на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов,

научные выводы и практические рекомендации, положительный опыт в ораторском искусстве.

Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из

рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также

подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. Задавать

преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений,разрешения

спорных ситуаций.В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться

с дополнительной литературой, новыми публикациями в периодических изданиях:

журналах,газетах и т.д. При этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной

программы. Дорабатывать свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из

литературы, рекомендованной преподавателем и предусмотренной учебной

программой.Подготовить тезисы для выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на

семинар.Готовясь к докладу или реферативному сообщению, обращаться за методической

помощью к преподавателю. Составить план-конспект своего выступления. Продумать примеры

целью обеспечения тесной связи изучаемой теории с реальной жизнью. Своевременное и

качественное выполнение самостоятельной работы базируется на соблюдении настоящих

рекомендаций и изучении рекомендованной литературы. Студент может дополнить список

использованной литературы современными источниками, не представленными в списке

рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать собственные подготовленные

учебные материалы при написании курсовых и дипломных работ. 

практические

занятия

В ходе подготовки к практическим занятиям изучить основную литературу,ознакомиться с

дополнительной литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах,

газетах и т.д. При этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы.

Дорабатывать свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы,

рекомендованной преподавателем и предусмотренной учебной программой. Подготовить

тезисыдля выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на практическоезанятие.

Готовясь к докладу или реферативному сообщению, обращаться заметодической помощью к

преподавателю. Составить план-конспект своего выступления. Продумать примеры с целью

обеспечения тесной связи изучаемой теории с реальной жизнью. Своевременное и

качественное выполнение самостоятельной работы базируется на соблюдении настоящих

рекомендаций и изучении рекомендованной литературы. Студент может дополнить список

использованной литературы современными источниками, не представленными всписке

рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать собственные подготовленные

учебные материалы при написании курсовых и выпускных квалификационных работ. 

самостоя-

тельная

работа

Прежде чем приступить к изучению темы, необходимо прокомментировать основные вопросы

плана занятия. Такой подход помогает студентам быстро находить нужный материал к каждому

из вопросов, не задерживаясь на второстепенном. Начиная подготовку к занятиям,

необходимо, прежде всего,указать студентам страницы в конспекте лекций, разделы учебников

и учебных пособий, чтобы они получили общее представление о месте и значении темы в

изучаемом курсе. Затем следует рекомендовать им поработать с дополнительной литературой,

сделать записи по рекомендованным источникам. Подготовка к занятию включает 2 этапа: 1й -

организационный; 2й - закрепление и углубление теоретических знаний. На первом этапе

студент планирует свою самостоятельную работу, которая включает: - уяснение задания на

самостоятельную работу; - подбор рекомендованной литературы; - составление плана работы, в

котором определяются основные пункты предстоящей подготовки. Составление плана

дисциплинирует и повышает организованность в работе. Второй этап включает

непосредственную подготовку студента к занятию.Начинать надо с изучения рекомендованной

литературы. Необходимо помнить,что на лекции обычно рассматривается не весь материал, а

только его часть.Остальная его часть восполняется в процессе самостоятельной работы. В

связи с этим работа с рекомендованной литературой обязательна. Особое внимание при этом

необходимо обратить на содержание основных положений и выводов,объяснение явлений и

фактов, уяснение практического приложения рассматриваемых теоретических вопросов. В

процессе этой работы студент должен стремиться понять и запомнить основные положения

рассматриваемого материала, примеры, поясняющие его, а также разобраться в

иллюстративном материале. Заканчивать подготовку следует составлением плана (конспекта)

по изучаемому материалу (вопросу). Это позволяет составить концентрированное,сжатое

представление по изучаемым вопросам. 



 Программа дисциплины "Интегрированные коммуникации в рекламе и связях с общественностью"; 42.03.01 "Реклама и связи с

общественностью". 

 Страница 10 из 12.

Вид работ Методические рекомендации

экзамен Экзамен - важный этап в учебном процессе, имеющий целью проверку знаний, выявление

умений применять полученные знания к решению практических задач. Как подготовка к нему,

так и сам - форма активизации и систематизации полученных знаний, их углубления и

закрепления. В ходе экзамена студент должен быть готов к ответу на дополнительные вопросы,

к решению задач в рамках проблематики билета. На экзамене студент должен четко и ясно

формулировать ответ на вопрос билета; ответ необходимо проиллюстрировать конкретной

практической информацией. Студент должен глубоко разбираться во всем круге вопросов по

получаемой специальности. 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Мультимедийная аудитория.

Компьютерный класс.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.01

"Реклама и связи с общественностью" и профилю подготовки "Реклама и связи с общественностью в политике".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.


