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Программу дисциплины разработал(а)(и) ассистент, б.с. Порфирьева И.Д. (Кафедра связей с общественностью и

прикладной политологии, Высшая школа журналистики и медиакоммуникаций), Polit2015@bk.ru

 

 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-2 способен применять знания основ законодательства в сфере рекламы, СМИ  

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 - основные базовые понятия, характеристики и профессиональные термины в рамках дисциплины;  

- виды, средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде;  

- приемы связей с общественностью в политической рекламе;  

- основные стратегии разработки рекламных сообщений;  

- теоретические модели практики PR, этапы подготовки и проведения рекламных и PR-кампаний;  

- пути оценки эффективности рекламных кампаний;  

- особенности работы с внешним и внутренним окружением политической организации.  

  

  

  

 Должен уметь: 

 - выполнять аналитические и организационные работы при подготовке концепций, планов, графиков и

реализации рекламных и PR-кампаний и коммуникационных программ;  

- стратегически планировать политическую рекламную и PR- кампанию;  

- оценивать эффективность проведенной политической рекламной и PR-кампании;  

- стремиться выражать и аргументировать свою позицию по вопросам, касающимся развития политического

процесса.  

  

  

 Должен владеть: 

 - технологическими приемами разработки стратегии и организации рекламной и PR-кампаниями;  

- традиционными и современными технологиями профессиональной деятельности, навыками проведения

ситуационного анализа;  

- технологиями создания и распространения рекламных материалов;  

- владеть методиками повышения эффективности государственного управления на федеральном,

региональном и муниципальном уровнях;  

- навыками политического менеджмента и принятия политических решений.  

  

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 применять полученные знания на практике

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 

Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.06 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью (Реклама и связи с общественностью в

политике)" и относится к вариативной части.

Осваивается на 4 курсе в 7 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 
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Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).

Контактная работа - 54 часа(ов), в том числе лекции - 18 часа(ов), практические занятия - 36 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 54 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 7 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Политический PR и

политическая реклама в системе

связей с общественностью.

7 2 4 0 4

2.

Тема 2. Предпосылки

возникновения, этапы и тенденции

развития политического PR и

политической рекламы в России и

за рубежом.

7 2 2 0 6

3.

Тема 3. Политический PR и

политическая реклама: понятие,

типология и функции

7 2 4 0 4

4.

Тема 4. Планирование рекламы и

PR в политических кампаниях.

7 2 4 0 6

5.

Тема 5. Жанры политической

рекламы и PR в СМИ.

7 2 4 0 6

6.

Тема 6. Прямая политическая

реклама.

7 2 4 0 4

7.

Тема 7. Создание сообщений и

графический дизайн политической

рекламы.

7 2 4 0 6

8.

Тема 8. Манипуляция в

политической рекламе и PR.

7 0 4 0 6

9.

Тема 9. Имиджевые стратегии:

формирование имиджа и

дискредитационные технологии и

мероприятия по восстановлению

имиджа.

7 2 4 0 6

10.

Тема 10. "Черный" и

"разноцветный" PR.

7 2 2 0 6

  Итого   18 36 0 54

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Политический PR и политическая реклама в системе связей с общественностью. 

Основные понятия и категории политического маркетинга. Избирательный маркетинг. Государственный

маркетинг. Цели политического маркетинга, его специфика. Понятие, способы организации политической

коммуникации, модели (модель Ж.-М. Коттрэ, К. Сайнне, Г. Лассуэла) и функции.В рамках данной темы,

необходимо рассмотреть факторы продвижения маркетинга в сферу политики, как эффективного инструмента

управления социальной системой, общественным мнением. Выявить специфику политического маркетинга.

Особое внимание уделяется понятию "политический рынок", выявляются отличия от "коммерческого рынка",

дается характеристика видам маркетинга.

Существенное внимание уделено способам организации политической коммуникации, определению понятия и

рассмотрению моделей.

Тема 2. Предпосылки возникновения, этапы и тенденции развития политического PR и политической

рекламы в России и за рубежом. 
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Возникновение и развитие связей с общественностью в США, функционирования пресс-служб по PR в

государственных учреждениях Великобритании (Эдвард Бернейз, Айви Ли, Артур Пейдж).

Международные и национальные профессиональные объединения специалистов PR (PRSA, IPRA, ICO, CERP,

Российские ? РАСО, АКОС, ВОСТ). Всемирные конгрессы по PR. Международные награды в области PR.

Возникновение и становление рынка PR-услуг в России. Политический PR как одно из основных направлений

?Паблик Рилейшнз? в России. Особенности политической ситуации в России и их влияние на избирательные

процессы. Краткий анализ российских избирательных кампаний 1990?2012 гг. Тенденции развития рынка

политических PR в России и задачи политических консультантов и специалистов по связям с общественностью в

области политического маркетинга.

Устная политическая реклама в политической истории Древнего мира. Радиореклама как коммуникативный

канал создания героических образов и образов ненавистного врага в истории европейских государств.

Художественный портрет и скульптура. Политическая карикатура. Фотография. Политический плакат: основные

этапы развития. Значение политической листовки во время Первой и Второй мировой войн. Кинореклама и

телевизионная реклама. Сувенирная продукция как вид политической рекламы.

Особенности существования политической рекламы в России. Революционные политические плакаты (И.

Малютина, В. Лебедева, П. Киселиса, Б. Кустодиева. Первый плакат издательства ВЦИК ?Царь, поп и кулак?

(1918 г.). Политические плакаты Д. Моора и В. Дени).

Тема 3. Политический PR и политическая реклама: понятие, типология и функции 

Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий. Отличительные особенности политического PR.

Принципы паблик рилейшнз. Функции политического PR. Определение понятий ?лидеры мнений? и ?группы

интересов?.

Политическая реклама как форма политической коммуникации. Предмет, субъект и объект политической

рекламы. Отличие политической рекламы от коммерческой. Методы рекламной деятельности. Классификация

политической рекламы по каналу ее восприятия адресатом (К. Джонсона-Карти, Дж. Коупленда): визуальная,

аудиальная, аудио-визуальная. Классификация политической рекламы в зависимости от силы воздействия на

аудиторию. Функциональная типология рекламы Ф. Коттлера. Информационная, коммуникативная функции

политической рекламы и функция политической социализации. Политическая агитация и пропаганда.

Тема 4. Планирование рекламы и PR в политических кампаниях. 

Проведение исследований и анализ предвыборной ситуации. Технологии проведения исследований.

Информационные ресурсы предвыборной кампании. Финансовые ресурсы политической кампании.

Административный ресурс. Определение целей кампании и выявление контактных групп. Планирование

рекламной и PR-кампании и оценка результатов. Стратегии проведения рекламных и PR кампаний. Тактическое

планирование. Медиапланирование.

Тема 5. Жанры политической рекламы и PR в СМИ. 

Дифференциация рекламных жанров в зависимости от характера коммуникации и коммуникационного канала.

Техническое исполнение материала как один из критериев жанрового своеобразия рекламы. Специфика жанров

телевизионной политической рекламы. Выступления политиков и теледебаты. История политических

телевизионных выступлений в Великобритании. История американских телевыступлений. Значение визуального

обращения. Анализ телевизионных выступлений российских политиков. Американская и европейская модель

проведения теледебатов. Классификация рекламных роликов: в зависимости от протяженности, от технических

средств изготовления. Отечественная практика использования рекламных телепередач во время проведения

избирательных компаний. Телевизионные политические шоу.

Формы политической ПР-коммуникации в прессе. Жанровые единицы газетно-журнальной периодики: интервью,

политические портреты, политическое объявление, программные документы и обращения политиков,

политические очерки. Возможности размещения плаката и листовки в газетном и журнальном формате.

Рекламная фотография.

Интернет в политической коммуникации: информационные и интерактивные ресурсы. Основные преимущества

Интернет-среды для организации рекламных кампаний. Информационные серверы. Персональные и партийные

сайты. Электронные голосования, гостевые книги, обсуждения на форумах, чаты.

Тема 6. Прямая политическая реклама. 

Политические плакаты и афиши. Политическая листовка как жанр прямой политической рекламы. Имиджевые,

информационные, проблемные, дискредитационные, поддерживающие и презентационные листовки.

Подготовка политических буклетов и политических портретов. Формы непосредственной коммуникации с

избирателями.

Тема 7. Создание сообщений и графический дизайн политической рекламы. 

"Аргументирующее" и "суггестивное" рекламное сообщение. Критерии оценки текста в политической рекламе.

Функции заголовка. Трехчастная форма рекламного текста в политической рекламе (имя, содержание, слоган).

Структура биографии-конспекта, биографии-рассказа. Лингвистические особенности рекламного текста.

Аргументация в политической рекламе: дедуктивные и индуктивные логические конструкции. Психология

аргументации и ложные доводы. Символы в политической рекламе.
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Закономерности в дизайне политической рекламы: ?баланс? визуального образа. Иллюстрации в политической

рекламе. Психологическое и символическое воздействие основных цветов и оттенков. Значение геометрических

фигур в графическом дизайне. Негативная политическая реклама.

Тема 8. Манипуляция в политической рекламе и PR. 

Способы и средства манипуляции политическим восприятием. Виды манипулятивных технологий. Основания

политического манипулирования. Приемы политического манипулирования, используемые СМИ. Манипулятивные

техники, используемые отдельными видами СМИ. Журналистские комментарии как возможный источник

манипуляции. Манипуляция образами и стереотипами. Индокринация населения и политическая реклама.

Психология PR.

Тема 9. Имиджевые стратегии: формирование имиджа и дискредитационные технологии и мероприятия

по восстановлению имиджа. 

Особенности, функции, структура и типологии имиджей. Алгоритм формирования политического имиджа.

Технологии формирования имиджа политика. Формирование имиджа партии. Стратегии снижения имиджа

конкурента. Стратегии восстановления имиджа.

В рамках рассмотрения темы необходимо дать понятие имиджа: в рекламе, политике, связях с общественностью,

а также рассмотреть содержание и роль имиджа в процессе коммуникации, сопоставить понятия имидж и

субъективный образ. Очень важно проанализировать основные составляющие имиджа - политика, организации.

Выявить факторы, влияющие на восприятие имиджа. Далее следует привести примеры по технологиям

построения имиджей - политика, организации. При этом особое внимание требуется обратить на существенные

изменения стратегии и тактики рекламных кампаний.

Тема 10. "Черный" и "разноцветный" PR. 

"Грязная политика". Истоки "Черного" PR в политике. Компромат. Слухи и сплетни. Умышленная "путаница".

"Бытовое хамство". "Черный юмор". Противодействие "черному" PR. "Серый" PR. "Желтый" PR. "Красный" PR.

В данной теме рассматриваются истоки "Черного" PR в политике. Выявляется специфика таких явлений как

компромат, слухи и сплетни в сфере политики. Описываются методы противодействия "черному" PR.

Анализируется "Серый" PR, "Желтый" PR, "Красный" PR.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
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- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Архив политической рекламы - www.33333.ru/public/

Краткая история рекламы - www.senator.perm.ru/yurnal.htm/

Общество и реклама в России (Черняховский В.) - www.lab.advertology.ru/arxiv/2003/chernahovsky.htm

Политическая реклама в политическом консалтинге - www.kis.ru/dbalu/osi/ustin2_4.htm/

Статьи о политической рекламе - www.advesti.ru/publik/osn/200405_polit/

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции Методические рекомендации при работе над конспектом лекций

во время проведения лекции.

В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание

на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов,

научные выводы и практические рекомендации, положительный опыт в ораторском искусстве.

Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из

рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также

подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. Задавать

преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения

спорных ситуаций.

В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной

литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д. При

этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы. Дорабатывать

свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной

преподавателем и предусмотренной учебной программой. Подготовить тезисы для выступлений

по всем учебным вопросам, выносимым на семинар. Готовясь к докладу или реферативному

сообщению, обращаться за методической помощью к преподавателю. Составить план-конспект

своего выступления. Продумать примеры с целью обеспечения тесной связи изучаемой теории

с реальной жизнью. Своевременное и качественное выполнение самостоятельной работы

базируется на соблюдении настоящих рекомендаций и изучении рекомендованной литературы.

Студент может дополнить список использованной литературы современными источниками, не

представленными в списке рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать

собственные подготовленные учебные материалы при написании курсовых и дипломных работ.
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Вид работ Методические рекомендации

практические

занятия

Одной из важных форм самостоятельной работы является подготовка к практическому

занятию. При подготовке к практическим занятиям студент должен придерживаться

следующей технологии: 1. внимательно изучить основные вопросы темы и план практического

занятия, определить место темы занятия в общем содержании, ее связь с другими темами; 2.

найти и проработать соответствующие разделы в рекомендованных нормативных документах,

учебниках и дополнительной литературе; 3. после ознакомления с теоретическим материалом

ответить на вопросы для самопроверки; 4. продумать свое понимание сложившейся ситуации в

изучаемой сфере, пути и способы решения проблемных вопросов; 5. продумать развернутые

ответы на предложенные вопросы темы, опираясь на лекционные материалы, расширяя и

дополняя их данными из учебников, дополнительной литературы. 

самостоя-

тельная

работа

1. Внимательно выслушайте или прочитайте тему и цели самостоятельной работы. 2. Обсудите

текст задания с преподавателем и группой, задавайте вопросы - нельзя оставлять

невыясненными или непонятыми ни одного слова или вопроса. 3. Внимательно прослушайте

рекомендации преподавателя по выполнению самостоятельной работы. 4. Уточните время,

отводимое на выполнение задания, сроки сдачи и форму отчета у преподавателя. 5.

Внимательно изучите письменные методические рекомендации по выполнению

самостоятельной работы. 6. Ознакомьтесь со списком литературы и источников по заданной

теме самостоятельной работы. 7. Повторите необходимый для выполнения самостоятельной

работы теоретический материал по конспектам лекций и другим источникам, ответьте на

вопросы jf самоконтроля по изученному материалу. 8. Подготовьте все необходимое для

выполнения задания, рационально (удобно и правильно) расположите па рабочем столе. Не

следует браться за работу, пока не подготовлено рабочее место. 9. Продумайте ход

выполнения работы, составьте план, если это необходимо. 10. Если вы делаете сообщение, то

обязательно прочтите текст медленно вслух, обращая особое внимание на произношение новых

терминов и стараясь запомнить информацию. 11. Если при выполнении самостоятельной

работы применяется групповое или коллективное выполнение задания, старайтесь

поддерживать в коллективе нормальный психологический климат, грамотно распределить

обязанности. Вместе проводите анализ и самоконтроль организации самостоятельной работы

группы. 12. В процессе выполнения самостоятельной работы обращайтесь за консультациями к

преподавателю, чтобы вовремя скорректировать свою деятельность, проверить правильность

выполнения задания. 13. Сдайте готовую работу преподавателю для проверки точно в срок. 14.

Участвуйте в обсуждении и оценке полученных результатов самостоятельной работы. 

зачет Зачет преследует цель оценить работу студента. Полученные теоретические знания, их

прочность, развитие творческого мышления, приобретение навыков самостоятельной работы,

умения синтезировать полученные знания и применять на практике решение практических

задач. Лекции, семинары и контрольные работы являются важными этапами подготовки к

зачету, поскольку студент имеет возможность оценить уровень собственных знаний и

своевременно восполнить имеющиеся пробелы. В этой связи необходимо для подготовки к

зачету первоначально прочитать лекционный материал, а также соответствующие разделы

рекомендуемых учебных пособий. Лучшим вариантом является тот, при котором студент

использует при подготовке как минимум два учебных пособия. Это способствует

разностороннему восприятию конкретной темы. 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Мультимедийная аудитория.
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Компьютерный класс.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.01

"Реклама и связи с общественностью" и профилю подготовки "Реклама и связи с общественностью в политике".



 Программа дисциплины "Современные массмедиа и политика"; 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью". 

 Страница 10 из 11.

  Приложение 2

  к рабочей программе дисциплины (модуля)

  Б1.В.06 Современные массмедиа и политика

Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)

 

Направление подготовки: 42.03.01 - Реклама и связи с общественностью

Профиль подготовки: Реклама и связи с общественностью в политике

Квалификация выпускника: бакалавр 

Форма обучения: очное

Язык обучения: русский

Год начала обучения по образовательной программе: 2018

Основная литература:

1. Шарков, Ф. И. Коммуникология: теория и практика массовой информации: учебник для бакалавров / Ф. И.

Шарков, В. В. Силкин ; Межд. акад. коммуникологии. - 2-е изд. - Москва : Издательско-торговая корпорация

'Дашков и К-', 2019. - 160 с. - ISBN 978-5-394-03263-9. - Текст : электронный. - URL:

https://znanium.com/catalog/product/1091132 (дата обращения: 13.03.2020). - Режим доступа: по подписке.  

 

2. Кузнецов, П.А. Политическая реклама. Теория и практика: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся

по специальностям 'Реклама', 'Связи с общественностью' / П.А. Кузнецов. - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 127 с.

- ISBN 978-5-238-01830-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028537 (дата

обращения: 13.03.2020). - Режим доступа: по подписке.  

3. Чирун, С. Н. Новейшие направления современной политологии : методическое пособие / С.Н. Чирун. - Москва :

ИНФРА-М, 2019. - 78 с. - ISBN 978-5-16-108165-5. - Текст : электронный. - URL:

https://znanium.com/catalog/product/1057787 (дата обращения: 13.03.2020). - Режим доступа: по подписке.  

 

 

 

Дополнительная литература:

1. Козырев, Г. И. Основы социологии и политологии : учебник / Г.И. Козырев. - 2-е изд., перераб. и доп. - Москва :

ИД 'ФОРУМ' : ИНФРА-М, 2019. - 271 с. - (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-8199-0896-9. -

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1038998 (дата обращения: 13.03.2020). - Режим

доступа: по подписке.  

 

2. Черных, А. Мир современных медиа / Черных А. - Москва: ИД Территория будущего, 2007. - 312 с.

(Университетская библиотека Александра Погорельского)ISBN 5-91129-037-5. - Текст : электронный. - URL:

https://znanium.com/catalog/product/149216 (дата обращения: 13.03.2020). - Режим доступа: по подписке.  

3. Копнина, Г.А. Речевое манипулирование : учебное пособие / Г.А. Копнина. - 6-е изд., стер. - Москва : ФЛИНТА,

2017. - 170 с. - ISBN 978-5-9765-0060-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1034259

(дата обращения: 13.03.2020). - Режим доступа: по подписке.  



 Программа дисциплины "Современные массмедиа и политика"; 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью". 

 Страница 11 из 11.

  Приложение 3

  к рабочей программе дисциплины (модуля)

  Б1.В.06 Современные массмедиа и политика

Перечень информационных технологий, используемых для освоения дисциплины (модуля), включая

перечень программного обеспечения и информационных справочных систем

 

Направление подготовки: 42.03.01 - Реклама и связи с общественностью

Профиль подготовки: Реклама и связи с общественностью в политике

Квалификация выпускника: бакалавр 

Форма обучения: очное

Язык обучения: русский

Год начала обучения по образовательной программе: 2018

Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.


