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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-11 Способен к самостоятельному пополнению, критическому анализу и

применению теоретических и практических знаний в сфере массовых

коммуникаций, гуманитарных и социально-экономических наук для собственных

научных исследований  

ПК-12 Владеет навыками квалифицированного анализа, комментирования,

реферирования и обобщения результатов научных исследований с

использованием современных методик и методологий, передового российского

и зарубежного опыта  

ПК-15 Способен разрабатывать соответствующие учебно-методические материалы и

организовывать профориентационную работу  

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 - основные экономические особенности медиапродукта, его спроса и предложения, базо-вые характеристики

медиарынков, основные экономические модели медиа, законы спроса  

и предложения на медиарынке, базовые характеристики процессов управления в медиа, принципы

использования программы Excel в управлении и статистическом учете на ме-диапредприятиях.

 Должен уметь: 

 прогнозировать развитие медиарынков, определять экономические модели отдельных медиапродуктов,

анализировать экономические модели медиа, строить статистические данные и обрабатывать их в программе

Excel.  

 Должен владеть: 

 навыками в области анализа экономической и статистической информации в сфере ме-диа: о медиарынках,

аудитории, медиапродуктах, рекламных рынках и т.д.

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 обозначить ключевые отличия государствен-ной экономической политики в области медиа различных стран

мира, сформировать пони-мание основных особенностей регулирования экономики медиа (регулирования

концен-трации, национальной идентичности в медиа и т. д.).

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 

Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.07 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 42.04.04 "Телевидение (Продюсирование и медиаменеджмент)" и относится к

вариативной части.

Осваивается на 2 курсе в 3 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) на 72 часа(ов).

Контактная работа - 32 часа(ов), в том числе лекции - 16 часа(ов), практические занятия - 16 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 40 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 3 семестре.
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 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Специфика медиа как

товара и медиаиндустрии в целом,

основные понятия экономики

аудиовизуальной сферы.

3 6 6 0 12

2.

Тема 2. Основные экономические

модели функционирования

медиа-экономики.

3 6 6 0 14

3.

Тема 3. Конкуренция СМИ: ее

виды. Типы рыночных структур в

медиаиндустрии.

3 4 4 0 2

  Итого   16 16 0 28

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Специфика медиа как товара и медиаиндустрии в целом, основные понятия экономики

аудиовизуальной сферы.

Роль медиа в современной экономике. Концепция медиаиндустрии как индустрии услуг: плюсы и минусы.

Трансформация экономической системы во второй половине ХХ в. и рост роли медиа. Доля медиарынка в

экономике развитых стран и России. Рынок СМИ как рынок периодических средств информации. Узость понятия

"рынок СМИ". Медиа-рынок и его компоненты: СМИ, рекламные агентства и их подвиды (медиабайеры,

медиаселле-ры), коммуникационные агентства, книжный рынок, рынок аудиовизуальной продукции, рынок

мобильного и интернет-контента.

Политэкономическое понятие индустрии. Индустрия как массово-организованное произ-водство продукта в

результате воздействия концентрированной рабочей силы и техниче-ских средств. Экономические факторы

развития медиаиндустрии: развитие мануфактурного и капиталистического производства. Политические

факторы развития медиаинду-стрии: свобода обмена информацией как рынок. Социальные факторы развития

медиаин-дустрии: появление читательской аудитории. Технологические факторы развития медиа-индустрии:

появление современных средств связи, распространения, печати и оформления СМИ.

Гибридность медиапродукта. Разделение в экономике медиа понятия "контент" и понятия "носитель". Продукты

общественные и продукты частные. Информация как коллектив-ный и общественный товар. Носитель

информации как частный товар. Реклама как товар не подлежащий классификации. Концепция "общественного"

и "частного" в экономике медиапродуктов.

Тема 2. Основные экономические модели функционирования медиа-экономики.

Общая классификация моделей. Две "основополагающие модели": модель прямой платы за услугу

(издательская), модель окупаемости за счет рекламы (модель потока). Промежу-точная модель печатной

информации. Коммерческие и некоммерческие модели: классиче-ская коммерческая модель, коммерческая

дотационная модель, общественная модель, гос-ударственная модель. Эволюция моделей на Западе в сторону

коммерческих. Предпочте-ния модели прямой платы за услугу. Гибридные модели.Медиа - двойственный рынок

товаров и услуг. Стоимость первого экземпляра и экономи-ка масштабов производства. Особенности

ценообразования индустрии печатных СМИ. Особенности ценообразования аудиовизуальной продукции.

Концепция случайной цены медиа. Доходы и расходы медиа. Издержки в медиаиндустрии: постоянные и

переменные издержки различных видов медиа. Издержки и объемы производства в медиа-индустрии. Функция

издателя в медиаиндустрии.

Тема 3. Конкуренция СМИ: ее виды. Типы рыночных структур в медиаиндустрии.

Конкуренция СМИ на различных рынках: на рынке содержания, на рынке рекламы, на рынке досуга. Концепция

"экономики внимания". Виды конкуренции и доминирующие виды конкуренции на рынке медиа развитых стран.

Уровни конкуренции и концепции "зонтичной конкуренции". Стратегии в рамках тройственной схемы

издатель-читатель-рекламодатель. Соотношение цены и тиража/распространяемости продукта, эластичность по

цене. Соотношение спроса и предложения на медиарынке. Соотношение тиража/распространяемости и объема

рекламы. Стратегии в рамках развития рекламного рын-ка. Основные стратегии в условиях кризиса и мутаций

рынков. Стратегии в условиях кри-зиса рекламного рынка. Стратегии в условиях кризиса рынка печатных СМИ.

Стратегии в условиях кризиса аудитории эфирного ТВ.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 
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Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;

- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Информационно-аналитическое агентство Bloomberg News - www.bloomberg.com

Обзоры мировых товарных рынков - www.cmmarket.ru

Экономика и управление - www.stplan.ru
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 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции Лекция является одним из самых распространенных способов донесения информации до

целевого слушателя. Особенно популярен этот метод изложения материала у преподавателей

высших учебных заведений и учителей старших классов общеобразовательных школ. Устный

доклад с давних времен используется для одновременного обучения большого количества

человек. Правильно выстроенная лекция активизирует мыслительную активность, обеспечивает

эмоциональную связь слушателя с оратором, способствует лучшему восприятию материала.

Такой стиль обучения эффективен как в преподавании гуманитарных и естественных наук, так

и точных дисциплин. 

практические

занятия

Практические занятия представляют собой, как правило, занятия по решению различных

прикладных задач, образцы которых были даны на лекциях. В итоге у каждого обучающегося

должен быть выработан определенный профессиональный подход к решению каждой задачи и

интуиция. В связи с этим вопросы о том, сколько нужно задач и какого типа, как их

расположить во времени в изучаемом курсе, какими домашними заданиями их подкрепить, в

организации обучения в вузе далеко не праздные. Отбирая систему упражнений и задач для

практического занятия, преподаватель стремится к тому, чтобы это давало целостное

представление о предмете и методах изучаемой науки, причем методическая функция

выступает здесь в качестве ведущей. 

самостоя-

тельная

работа

Вид учебной деятельности, выполняемый учащимся без непосредственного контакта с

преподавателем или управляемый преподавателем опосредованно через специальные учебные

материалы; неотъемлемое обязательное звено процесса обучения, предусматривающее

прежде всего индивидуальную работу учащихся в соответствии с установкой преподавателя

или учебника, программы обучения. С. р. может осуществляться как во внеаудиторное время

(дома, в лаборатории), так и на аудиторных занятиях в письменной или устной форме. С. р.

может быть индивидуальной, парной или коллективной. 

зачет Зачёт является формой проверки знаний обучающихся. Вместо применяемого при экзамене

выставления отметки, при успешном прохождении зачёта в ведомость и зачётную книжку

ставится лишь пометка об успешном прохождении испытания по учебной дисциплине или её

разделу (сама такая пометка тоже называется "зачётом"). В ходе зачёта учитывается не только

уровень знания теории, но и результаты практики. В российской системе образования зачёты

обычно сдаются в ходе "зачётной сессии", которая проводится перед экзаменационной, в

случае несдачи зачётов студенты не допускаются до экзаменов. 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Мультимедийная аудитория.

Компьютерный класс.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:



 Программа дисциплины "Экономика аудиовизуальной сферы"; 42.04.04 "Телевидение". 

 Страница 7 из 9.

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.04.04

"Телевидение" и магистерской программе "Продюсирование и медиаменеджмент".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя

электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также

электронные версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС

Издательства "Лань" обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по

максимальному количеству профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный

ресурс "Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ

через сеть Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых

договоров с правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных

образовательных стандартов высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в

части формирования фондов основной и дополнительной литературы.


