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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-31 способностью создавать, обрабатывать, компоновать и осуществлять

распространение (размещение) информации посредством использования

соответствующих технических средств в различных средах и на различных

носителях и платформах  

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 Знать содержание и сущность копирайтинга.  

Знать основы производства и реализации коммуникационного продукта в различных средах и на различных

носителях и платформах.  

 Должен уметь: 

 Уметь организовывать подготовку к выпуску, производству и распространению коммуникационных продуктов в

различных средах и на различных носителях и платформах.

 Должен владеть: 

 Владеть навыками создания коммуникационных продуктов в различных средах и на различных носителях и

платформах.  

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 Студент должен демонстрировать способность и готовность применять полученные знания на практике.

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 

Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.04 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 42.03.05 "Медиакоммуникации (Медиакоммуникации в социальных системах)" и

относится к вариативной части.

Осваивается на 4 курсе в 7, 8 семестрах.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 зачетных(ые) единиц(ы) на 180 часа(ов).

Контактная работа - 68 часа(ов), в том числе лекции - 18 часа(ов), практические занятия - 50 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 85 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 27 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 7 семестре; экзамен в 8 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Понятие "копирайтинг".
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Рекламные тексты как предмет изучения.

7 4 2 0 4
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N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

2.

Тема 2. Общая характеристика

структурной организации

рекламных текстов. Продающие

тексты

7 2 2 0 6

3.

Тема 3. Рекламный концепт в

рекламных сообщениях. Слоган в

рекламе

7 2 2 0 6

4.

Тема 4. Метафора как основа

рекламного текста

7 2 2 0 4

5.

Тема 5. Типовые и креативные

стратегии создания рекламного

текста.

7 2 2 0 4

6.

Тема 6. Корпоративный сайт.

Основное содержание

корпоративного сайта

7 2 2 0 4

7.

Тема 7. Нейминг как процедура

копирайтинга

7 2 4 0 4

8.

Тема 8. Языковая игра в

копирайтинге

7 2 2 0 4

9.

Тема 9. Политический копирайтинг.

Усилители в политическом

копирайтинг

8 0 6 0 8

10.

Тема 10. Копирайтинг в

деятельности органов

государственной и муниципальной

власти: направления деятельности.

Информационно-новостные

материалы

8 0 8 0 11

11.

Тема 11. Официальный портал

органов власти: структура и

наполнение. Структура

официальной страницы

руководителя

8 0 6 0 10

12. Тема 12. Спичрайтинг 8 0 6 0 10

13.

Тема 13. Сторителлинг как

коммуникативная технология

8 0 6 0 10

  Итого   18 50 0 85

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Понятие "копирайтинг". Рекламные тексты как предмет изучения.

В рамках данной темы, рассматривается понятие "копирайтинга". Копирайтинг представляет собой

профессиональную сферу деятельности, направленную на создание рекламных текстов с целью повышения

конверсии продаж услуг или товаров компании. Написание подобных текстов может основываться не только на

собственных знаниях, но и черпаться с других источников. Копирайтинг - это прежде всего авторское написание

текста и без собственного слога здесь не обойтись. Различают несколько видов копирайтинга: рерайтинг,

SEO-копирайтинг, райтинг, эксклюзивные статьи, пресс-релизы и т.д.

Тема 2. Общая характеристика структурной организации рекламных текстов. Продающие тексты

В данной теме рассматривается структура продающего текста, основные принципы работы над написанием

продающего теста, даются рекомендации по его оформлению. Продающий текст - текстовый контент,

размещаемый в СМИ и Интернет, одно лишь прочтение которого стимулирует адресата на совершение

какого-либо действия (покупки услуги или товара, звонок в компанию, подписка на новости и т.д.)
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Тема 3. Рекламный концепт в рекламных сообщениях. Слоган в рекламе

В рамках данной темы, рассматривается понятие "слоган". Слоган совместно с именем бренда и логотипом

является базовой константой рекламной кампании (ее постоянным связующим элементом) и включается в каждое

рекламное сообщение. В большинстве случаев слоган располагают в конце рекламного сообщения, возле имени

бренда. В лекции рассматривается синтаксические, семантические и прагматические особенности

формирования слогана.

Тема 4. Метафора как основа рекламного текста

В рамках данной темы рассматривается феномен метафоры как основы создания оригинального рекламного

образа. Технология применения метафоры в рекламном сообщении может основываться на двух аспектах:

рациональном и эстетическом. Слоган, формируемый на базе метафоры, соединяет оба аспекта и наделяет их

единым смыслом. Как в печатной, так и в видеорекламе, где используется образ-метафора, именно слоган

помогает адекватно понять истинный смысл данного образа.

Тема 5. Типовые и креативные стратегии создания рекламного текста.

Стратегия. "Эмоционально-рациональные" группы товаров. Классификация стратегий рационального типа.

Аргументы в пользу выбора стратегии эмоционального типа. Классификация стратегий эмоционального типа.

Идея рекламы. Факторы, влияющие на выбор идеи рекламы. Признаки сильной идеи рекламы. Ошибки при

выборе идеи рекламы.

Тема 6. Корпоративный сайт. Основное содержание корпоративного сайта

В лекции рассматривается структура сайта компании, основные принципы написания текста о компании, даются

рекомендации по его оформлению. В современных реалиях корпоративный сайт - это неотъемлемая часть

любого бизнеса, это интернет-представительство компании. Корпоративным сайтом принято называть

интернет-ресурс, посвященный какой-либо организации и содержащий подробную информацию о ней и ее

деятельности: описание услуг, сервисов, продуктов, открытых вакансий и т.д.

Тема 7. Нейминг как процедура копирайтинга

В рамках темы рассматривается процесс разработки торговой марки, имени, бренда - нейминг. Задача нейминга

- создать уникальное название учитывая: методики образования слов в языке; позиционирование и уникальное

товарное предложение фирмы или товара; восприятие имени на уровне ассоциации определенных звуков

(психолингвистические аспекты); возможность хорошо запомниться и однозначно идентифицироваться в

сознании потребителя с определенной фирмой или товаром; удобство использования названия в рекламе;

возможность регистрации названия в качестве товарного знака - и многие другие, не менее важные, параметры.

Тема 8. Языковая игра в копирайтинге

В рамках темы рассматривается языковая игра как преднамеренное нарушение языковой нормы естественного

языка. Впервые термин "языковая игра" употребил Л. Витгенштейн, который с этим феноменом связывал

применение языка в соответствующей сфере общения, способность использовать языковые средства с учетом

реализуемой ими функции (коммуникативной, экспрессивной, апеллятивной и т.п.) и понимания роли говорящего

как участника коммуникативного акта в достижении цели общения.

Тема 9. Политический копирайтинг. Усилители в политическом копирайтинг

Лекция посвящена политическому копирайтингу и основным усилителям, которые в нем используются.

"Политический копирайтинг" - это процесс литературного творчества, деятельность по созданию текстового

материала в целях вербально-информационной поддержки политического объекта (лидера, идеи, концепции,

политической кампании, мероприятия и т.д.).

Тема 10. Копирайтинг в деятельности органов государственной и муниципальной власти: направления

деятельности. Информационно-новостные материалы

Лекция посвящена копирайтингу в органах государственной и муниципальной власти. Копирайтинг в органах

государственной и муниципальной власти предполагает подготовку текста с целью оперативного

предоставление конечному пользователю необходимого объема достоверной информации, призванной повлиять

на поведение граждан или/и воздействовать на мнение общественности в отношении деятельности органов ГМУ.

Копирайтинга в органах ГМУ реализуется в информационно-аналитической деятельности.

Тема 11. Официальный портал органов власти: структура и наполнение. Структура официальной

страницы руководителя

Лекция посвящена вопросу наполнения официального портала органов государственной власти. Одним из

направлений копирайтинга в ГМУ является подготовка контента для официальных аккаунтов в Интернете (сайт,

портал, аккаунты в соц медиа).

Контент - информационное наполнение - тексты, графика, мультимедиа и иное информационно значимое

наполнение информационной системы.

Тема 12. Спичрайтинг

Спичрайтеры, в отличие от копирайтеров, создают аналитические материалы, рассчитанные не для конкретного

рекламирования или PR-продвижения, а для работы с аудиторией, популяризации темы, объяснения тех или

иных фактов и событий перед большим собранием лиц. Они тонко чувствуют как аудиторию, так и того человека,

который будет произносить созданный текст. Подготовка докладов, пресс-релизов, презентаций,

поздравительных речей - всё, что касается вербальных коммуникаций, так или иначе, входит в обязанности

спичрайтера.
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Тема 13. Сторителлинг как коммуникативная технология

Сторителллинг-приём, использующий медиа-потенциал с целью передачи информации и транслирование

смыслов посредством рассказывания историй.

Миссия сторителлинга - захватить внимание с первой секунды и держать его на протяжении всей истории,

вызывая у читателя или зрителя симпатию к главному герою истории и, через симпатию, донести до аудитории

основную мысль.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;

- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.
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Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

- http://marketopedia.ru - - http://marketopedia.ru/114-naming.htmlhttp://www.naming.ru/content/view/338/125/

http://shkolazhizni.ru - http://shkolazhizni.ru/archive/0/n-61053/

http://www.twirpx.com - http://www.twirpx.com/file/1243864/

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции Методические рекомендации при работе над конспектом лекций

во время проведения лекции.

В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание

на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов,

научные выводы и практические рекомендации, положительный опыт в ораторском искусстве.

Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из

рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также

подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. Задавать

преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения

спорных ситуаций.

В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной

литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д. При

этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы. Дорабатывать

свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной

преподавателем и предусмотренной учебной программой. Подготовить тезисы для выступлений

по всем учебным вопросам, выносимым на семинар. Готовясь к докладу или реферативному

сообщению, обращаться за методической помощью к преподавателю. Составить план-конспект

своего выступления. Продумать примеры с целью обеспечения тесной связи изучаемой теории

с реальной жизнью. Своевременное и качественное выполнение самостоятельной работы

базируется на соблюдении настоящих рекомендаций и изучении рекомендованной литературы.

Студент может дополнить список использованной литературы современными источниками, не

представленными в списке рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать

собственные подготовленные учебные материалы при написании курсовых и дипломных работ.

 

практические

занятия

Одной из важных форм самостоятельной работы является подготовка к практическому

занятию. При подготовке к практическим занятиям студент должен придерживаться

следующей технологии: 1. внимательно изучить основные вопросы темы и план практического

занятия, определить место темы занятия в общем содержании, ее связь с другими темами; 2.

найти и проработать соответствующие разделы в рекомендованных нормативных документах,

учебниках и дополнительной литературе; 3. после ознакомления с теоретическим материалом

ответить на вопросы для самопроверки; 4. продумать свое понимание сложившейся ситуации в

изучаемой сфере, пути и способы решения проблемных вопросов; 5. продумать развернутые

ответы на предложенные вопросы темы, опираясь на лекционные материалы, расширяя и

дополняя их данными из учебников, дополнительной литературы.
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Вид работ Методические рекомендации

самостоя-

тельная

работа

Методические рекомендации к самостоятельной работе. Студенты получают от преподавателя

групповые/индивидуальные задания на самостоятельную работу, которые заключаются: в

проработке лекций; знакомстве с видеорядом по теме; изучении литературы по теме предмета,

выполнении самостоятельных заданий.

При подготовке к самостоятельной работе рекомендуется придерживаться следующей

последовательности в работе: 1. Сначала повторить, а при необходимости изучить зрительный

ряд, относящийся к пройденному материалу: практические работы, схемы и иллюстрации в

конспектах лекций и учебной литературе; 2. Повторить специальные слова и выражения; 3.

Повторить текстовой материал лекций; 4. Прочитать текст лекций и учебной литературы.

Каждому студенту необходимо готовиться ко всем вопросам семинара.

 

зачет Зачет - важный этап в учебном процессе, имеющий целью проверку знаний, выявление

умений применять полученные знания к решению практических задач. Как подготовка к

нему, так и сам - форма активизации и систематизации полученных знаний, их углубления и

закрепления. В ходе зачета студент должен быть готов к ответу на дополнительные

вопросы, к решению задач в рамках проблематики билета. На зачете студент должен четко и

ясно формулировать ответ на вопрос билета; ответ необходимо проиллюстрировать

конкретной практической информацией. Студент должен глубоко разбираться во всем круге

вопросов по получаемой специальности.

 

экзамен Экзамен - важный этап в учебном процессе, имеющий целью проверку знаний, выявление

умений применять полученные знания к решению практических задач. Как подготовка к нему,

так и сам - форма активизации и систематизации полученных знаний, их углубления и

закрепления. В ходе экзамена студент должен быть готов к ответу на дополнительные вопросы,

к решению задач в рамках проблематики билета. На экзамене студент должен четко и ясно

формулировать ответ на вопрос билета; ответ необходимо проиллюстрировать конкретной

практической информацией. Студент должен глубоко разбираться во всем круге вопросов по

получаемой специальности.

 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Мультимедийная аудитория.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;
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- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.03.05

"Медиакоммуникации" и профилю подготовки "Медиакоммуникации в социальных системах".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.


