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 1. Цели освоения дисциплины 

Целью дисциплины является знакомство студентов с основами копирайтинга как составления

рекламных (в том числе "продающих", имиджевых и презентационных) текстов.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " Б1.ДВ.1 Гуманитарный, социальный и

экономический" основной образовательной программы 031300.62 Журналистика и относится к

дисциплинам по выбору. Осваивается на 4 курсе, 7, 8 семестры.

Курс по выбору преподается в 4 семестре после освоения Основ семиотики и

информационных жанров

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-8

(общекультурные

компетенции)

способность к самоорганизации и самообразованию

ОПК-10

(профессиональные

компетенции)

способностью учитывать в профессиональной деятельности

психологические и социально-психологические

составляющие функционирования СМИ, особенности

работы журналиста в данном аспекте

ОПК-14

(профессиональные

компетенции)

способностью базироваться на знании особенностей

массовой информации, содержательной и

структурно-композиционной специфики журналистских

публикаций, технологии их создания, готовность применять

инновационные подходы при создании медиатекстов

ОПК-19

(профессиональные

компетенции)

способностью понимать специфику работы в условиях

мультимедийной среды, владеть методами и технологиями

подготовки медиапродукта в разных знаковых системах

(вербальной, аудио-, видео-, графика, анимация)

ОПК-21

(профессиональные

компетенции)

способностью применять знание основ паблик рилейшнз и

рекламы в профессиональной деятельности

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 основы копирайтинга 

 2. должен уметь: 

 составялть рекламные ткесты 

 3. должен владеть: 
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 владеть навыком разбираться в типах рекламных текстов 

 

 Студент должен демонстирровать способность к созданию презентационных текстов, в

которых умело продвигаются необходимые идеи, готовность создать подобный текст в любом

формате 

 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) 72 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины отсутствует в 7 семестре; зачет в 8 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. История

копирайтинга.

Значение, задачи и

функции. Процесс

создания рекламного

текста. Сбор

информации

7 2 0 0  

2.

Тема 2. Выгода в

рекламном тексте.

Стратегия рекламы.

Идея рекламы.

7 0 0 0  

2.

Тема 2. Особенности

рекламных текстов.

Специфика

рекламного текста для

различных СМИ

8 0 4 0  

2.

Тема 2. Предприятие.

Кредитные

организации

8 0 2 0  

.

Тема . Итоговая

форма контроля

8 0 0 0

зачет

 

  Итого     2 6 0  

4.2 Содержание дисциплины
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Тема 1. История копирайтинга. Значение, задачи и функции. Процесс создания

рекламного текста. Сбор информации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Копирайтинг это составление рекламных (в том числе "продающих", имиджевых и

презентационных) текстов. Таковыми можно считать все тексты, которые прямым или

косвенным образом рекламируют товар, компанию, услугу, человека или идею. Специалистов,

которые занимаются составлением рекламных текстов, называют копирайтерами.

Тема 2. Особенности рекламных текстов. Специфика рекламного текста для различных

СМИ 

практическое занятие (4 часа(ов)):

сформировать: копирайтинг прямого отклика, призванный побудить читателя текста

совершить покупку здесь и сейчас; имиджевый копирайтинг, цель которого - закрепить

позитивное восприятие торговой марки, компании, специалиста в восприятии потенциального

покупателя (заказчика). Сюда

Тема 2. Предприятие. Кредитные организации 

практическое занятие (2 часа(ов)):

Предприятие (или фирма) ? это объект современной экономики, который производит

основную массу товаров и услуг, которые удовлетворяют потребности человека. В рыночных

условиях предприятие создается для осуществления коммерческой деятельности и получения

прибыли. Кредитное дело представляет собой особую сферу предпринимательской

деятельности, Подготовить презентации по этой теме и выступить с ними

Тема 2. Выгода в рекламном тексте. Стратегия рекламы. Идея рекламы. 

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. История

копирайтинга.

Значение, задачи и

функции. Процесс

создания рекламного

текста. Сбор

информации

7

творческое

задание.

написать

рекламный

текст

15 деловая игра

2.

Тема 2. Особенности

рекламных текстов.

Специфика

рекламного текста для

различных СМИ

8

написать

реферат по

теме

15

выступление на

коллоквиуме

2.

Тема 2. Предприятие.

Кредитные

организации

8

подготовить

презентацию по

элементам

кредитной

системы в

России

15

выступить с

презентацией

2.

Тема 2. Выгода в

рекламном тексте.

Стратегия рекламы.

Идея рекламы.

7

изучить

литературу по

теме

15

Устный опрос

Вопросы: типы

рекламных

текстов. Типы

СМИ.

Российский

опыт.
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

  Итого       60  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

деловая игра, творческое задание, интерактивное изложение материала, презентации

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. История копирайтинга. Значение, задачи и функции. Процесс создания

рекламного текста. Сбор информации 

деловая игра , примерные вопросы:

Первые копирайтеры появились в США в конце XIX-го века, когда стало ясно: а) что реклама

требует особого текста ? текста, умеющего продавать, а не развлекать или нести что-то доброе

и светлое; б) что такие тексты не умеют писать ни писатели, ни журналисты, ни прочие

словесники. К концу XIX века распространение недорогих расфасованных товаров было,

вероятно, одним из главных факторов, сильно способствовавших развитию насыщенного

рекламой стиля жизни XX века. Многие компании, оставшиеся и по сегодняшний день

ведущими рекламодателями, возникли в последние годы XIX века. Больше всего заказчиков

рекламы интересовал поиск удачной торговой марки, названия или девиза для своей новой

продукции, чтобы покупатели ее запомнили. Деловая игра: продавец и покупатель - опыт

копирайтинга

Тема 2. Предприятие. Кредитные организации 

выступить с презентацией, примерные вопросы:

Кредитное дело представляет собой особую сферу предпринимательской деятельности,

которая направлена на привлечение и аккумуляцию временно свободных денежных средств и

их распределение между отдельными хозяйственными звеньями на условиях срочности,

платности и возвратности.

Тема 2. Выгода в рекламном тексте. Стратегия рекламы. Идея рекламы. 

Устный опрос Вопросы: типы рекламных текстов. Типы СМИ. Российский опыт. , примерные

вопросы:
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Когда стратегии входят в конфликт. В зависимости от выбранной стратегии все отобранные

выгоды или какая-то их часть будет использована при создании текста. На основе списка

выгод следует выбрать ключевые моменты будущей рекламы. Что-то ляжет в основу главной

идеи текста, что-то послужит для привлечения внимания, что-то для стимулирования интереса,

доверия, желания и побуждения покупателя к действию. Именно на выгодах базируется

основная идея текста. Полезно будет и ранжирование предоставляемых товаром выгод. Самая

существенная выгода на первом месте, далее по убыванию менее существенные. Таким

образом, мы составляем следующую информационную пирамиду: характеристики товара и

услуги ? предоставляемые выгоды ? ключевые выгоды. Подобное выстраивание поможет найти

самый эффективный путь воздействия на потенциального покупателя. Когда стратегии входят

в конфликт. В зависимости от выбранной стратегии все отобранные выгоды или какая-то их

часть будет использована при создании текста. На основе списка выгод следует выбрать

ключевые моменты будущей рекламы. Что-то ляжет в основу главной идеи текста, что-то

послужит для привлечения внимания, что-то для стимулирования интереса, доверия, желания

и побуждения покупателя к действию. Именно на выгодах базируется основная идея текста.

Полезно будет и ранжирование предоставляемых товаром выгод. Самая существенная выгода

на первом месте, далее по убыванию менее существенные. Таким образом, мы составляем

следующую информационную пирамиду: характеристики товара и услуги ? предоставляемые

выгоды ? ключевые выгоды. Подобное выстраивание поможет найти самый эффективный путь

воздействия на потенциального покупателя.

Тема 2. Особенности рекламных текстов. Специфика рекламного текста для различных

СМИ 

выступление на коллоквиуме , примерные вопросы:

В зависимости от задач, стоящих перед конкретной компанией, выделяют 7 видов рекламы.

Разрабатывая содержание рекламного текста, следует внимательно изучить составленный

ранее перечень характеристик товара. Затем с учетом его положения на рынке представить

потенциальные аудитории, которые получают от покупки выгоду. Для этого характеристики

товара необходимо перевести в выгоды.

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к зачету:

Вопросы к зачету.

1) Основные задачи и обязанности копирайтера

2) Виды копирайтинга

3) Алгоритм написания рекламного текста

4) Основные характеристики товара

5) Основные характеристики потребителя

6) Основные характеристики рынка

7) Значение выгоды при составлении рекламного текста

8) Стратегии рационального типа

9) Стратегии эмоционального типа

10) Идея рекламного текста

11) Формы изложения рекламного сообщения

12) Создание заголовка для рекламного текста

13) Специфика основного текста рекламы

14) Значение коды в рекламном тексте

15) Значение слогана в рекламном тексте

16) Виды рекламного текста в зависимости от задачи

17) Печатная реклама. Форматы

18) Радиореклама. Форматы

19) Телевизионная реклама. Форматы

20) Жизненный цикл продукта на рынке
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 7.2. Дополнительная литература: 
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http://znanium.com/bookread.php?book=430228

Николаева, Н. П. Экономическая теория [Электронный ресурс] : Учебник для бакалавров / Н.

П. Николаева. - М.: Дашков и К, 2013. - 328 с.// http://znanium.com/bookread.php?book=415107

Цвик, Валерий Леонидович. Телевизионная журналистика: учебное пособие для студентов

высших учебных заведений, обучающихся по специальности 030601 'Журналистика' / В. Л.

Цвик.?2-е изд., перераб. и доп..?Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2009.?495 с.

 

 7.3. Интернет-ресурсы: 

теория копирайтинга - http://copyshop.ucoz.ru/publ/teorija_kopirajtinga/2

Теория копирайтинга. Нюансы - http://kopirayter.narod.ru/d/k64.htm

Ундервуд копирайтинг - http://kopirayter.narod.ru/d/k64.htm

Школа копирайтера - http://copywriter.ua/

Школа рекламиста -

http://www.advertiser-school.ru/tags.html?tags=%D0%BA%D0%BE%D0%BF%D0%B8%D1%80%D0%B0%D0%B9%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Основы копирайтинга в периодической печати и online средствах

массовой информации" предполагает использование следующего материально-технического

обеспечения:
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Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе " БиблиоРоссика", доступ к которой предоставлен

студентам. В ЭБС " БиблиоРоссика " представлены коллекции актуальной научной и учебной

литературы по гуманитарным наукам, включающие в себя публикации ведущих российских

издательств гуманитарной литературы, издания на английском языке ведущих американских и

европейских издательств, а также редкие и малотиражные издания российских региональных

вузов. ЭБС "БиблиоРоссика" обеспечивает широкий законный доступ к необходимым для

образовательного процесса изданиям с использованием инновационных технологий и

соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов

высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе "ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен студентам.

ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения крупнейших российских учёных, руководителей

государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны, высококвалифицированных

специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех

изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, УМК,

монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания,

выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует

всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов высшего

профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

индивидуальные гаджеты

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 031300.62 "Журналистика" и профилю подготовки Периодическая печать .
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