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Программу дисциплины разработал(а)(и) старший преподаватель, к.н. Белобородова А.Л.

кафедра маркетинга Отделение менеджмента , ALBeloborodova@kpfu.ru

 

 1. Цели освоения дисциплины 

Целями освоения дисциплины "Экономико-математическое моделирование" являются:

- получение теоретических знаний и практических навыков для анализа

экономических процессов и прогнозирования в маркетинге;

- получение теоретических знаний, основных понятий экономико-математического

моделирования;

- изучение основных приемов и методов построения математических моделей в

экономике и, в частости, маркетинге;

- проверка качества и нахождение причин неудовлетворительного качества

математической модели;

- устранение или смягчение причин неудовлетворительного качества математической

модели;

- анализ экономической ситуации и построение прогнозов с помощью математической

модели;

- изучение новых направлений и возможностей исследовательского, познавательного

и творческого процессов.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " М2.ДВ.2 Профессиональный" основной

образовательной программы 080200.68 Менеджмент и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 2 курсе, 3 семестр.

Дисциплина "Экономико-математическое моделирование" относится к вариативной части,

дисциплинам направления по выбору. Знания, умения и навыки, приобретенные в результате

изучения данной дисциплины, тесно связаны с такими дисциплинами, как: Теория

вероятностей; Математическая статистика; Общая теория статистики; Экономическая теория.

Для перехода к изучению дисциплины "Экономико-математическое моделирование" слушателю

необходимо обладать навыками и умениями в области Математической статистики.

Экономико-математическое моделирование является базой для изучения дисциплин

экономического цикла.

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-2

(общекультурные

компетенции)

обладает знанием и пониманием законов развития

природы, общества и мышления и умением оперировать

этими знаниями в профессиональной деятельности

ОК-4

(общекультурные

компетенции)

умением анализировать и оценивать исторические события

и процессы

ОК-6

(общекультурные

компетенции)

умением логически верно, аргументированно и ясно строить

устную и письменную речь
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Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-1

(профессиональные

компетенции)

обладает знанием основных этапов эволюции

управленческой мысли

ПК-2

(профессиональные

компетенции)

обладает способностью проектировать организационную

структуру, осуществлять распределение полномочий и

ответственности на основе их делегирования

ПК-3

(профессиональные

компетенции)

обладает готовностью к разработке процедур и методов

контроля

ПК-4

(профессиональные

компетенции)

владеет способностью использовать основные теории

мотивации, лидерства и власти для решения

управленческих задач

ПК-7

(профессиональные

компетенции)

обладает способностью к анализу и проектированию

межличностных, групповых и организационных

коммуникаций

ПК-8

(профессиональные

компетенции)

обладает способностью оценивать условия и последствия

принимаемых организационно-управленческих решений

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 Основные понятия, терминологию, употребляемую в моделировании экономических

процессов; цели, задачи и принципы моделирования экономических процессов и применения

математических методов для их анализа. Основные направления экономико-математического

моделирования и сферу их применения в маркетинге. 

 2. должен уметь: 

 Применять на практике основные методы математического моделирования при решении

маркетинговых задач, использовать математические методы для анализа экономических

процессов и их моделей. Строить типовые модели экономических процессов. 

 3. должен владеть: 

 Навыками экономико-математического моделирования в маркетинге. 

 4. должен демонстрировать способность и готовность: 

 - применить способность к анализу, организации и планированию в области маркетинга; 

- продемонстрировать владение организационными способностями, уметь находить и

принимать организационные управленческие решения; 

- владеть современными методами диагностики, анализа и решения проблем, а также

методами принятия решений и их реализации на практике; 

- продемонстрировать знания экономико-математических методов и моделей, моделирование

и классификацию экономико-математических моделей; 

- применить на практике основные элементы теории игр в задачах моделирования

экономических ситуаций; 

- строить модели маркетингового планирования и управления; 

- определить влияние факторов рыночного равновесия, эластичности проса и предложения и

налогообложения на производственную деятельность фирмы; 

- принять решение экономической задачи в условиях неопределенности путем сведения

матричной игры к задаче линейного программирования; 

- рассчитать деятельности (проектирования) фирмы, определить наиболее целесообразные

мероприятия, обеспечивающие необходимую эффективность производства или 
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предпринимательства, и на основе этих данных принять решение о выборе оптимальной

стратегии по управлению деятельностью фирмы. 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) 108 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины экзамен в 3 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Задачи

маркетинга как

объекта

математического

моделирования

3 1 2 4 0

устный опрос

реферат

презентация

 

2.

Тема 2. Применение

корреляционного и

регрессионного

анализа в практике

маркетинга

3 2 2 4 0

устный опрос

домашнее

задание

письменная

работа

 

3.

Тема 3. Основы

моделирования

маркетинговой

деятельности с

использованием

нечетно-множественных

описаний

3 3 2 4 0

контрольная

точка

домашнее

задание

устный опрос

письменная

работа

 

.

Тема . Итоговая

форма контроля

3 0 0 0

экзамен

 

  Итого     6 12 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Задачи маркетинга как объекта математического моделирования 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

1. Особенности применения экономико-математического моделирования в маркетинге 2.

Необходимость применения моделирования в маркетинге 3. Виды моделей, используемые в

практике маркетинга

практическое занятие (4 часа(ов)):
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1. Особенности применения экономико-математических моделей в маркетинге. 2. Перечислите

математические модели, применяемые при реализации товарной функции маркетинга. 3.

Перечислите математические модели, применяемые при реализации ценовой функции

маркетинга. 4. Перечислите математические модели, применяемые при реализации сбытовой

функции маркетинга. 5. Перечислите математические модели, применяемые при реализации

коммуникационной функции маркетинга.

Тема 2. Применение корреляционного и регрессионного анализа в практике маркетинга 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

1. Корреляция: понятие, методика, экономический смысл, применение в маркетинге 2.

Регрессия: понятие, методика, экономический смысл, применение в маркетинге 3.

Корреляционно-регрессионный анализ в практике маркетинговых исследований

практическое занятие (4 часа(ов)):

1. Как выявить степень влияния независимых переменных на связанные с ними переменные

математической модели. 2. Дайте понятие однофакторной регрессионной модели. 3. Дайте

понятие многофакторной регрессионной модели. 4. Опишите методику однофакторного

регрессионного анализа. 5. Опишите методику многофакторного регрессионного анализа. 6.

Приведите примеры применения корреляционного анализа в маркетинге. 7. Приведите

примеры применения корреляционно-регресионного анализа в маркетинге.

Тема 3. Основы моделирования маркетинговой деятельности с использованием

нечетно-множественных описаний 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

1. Анализ сильных и слабых сторон бизнеса с использованием нечетно-множественных

описаний 2. PEST-анализ с использованием нечетно-множественных описаний 3. Двумерный

анализ ?конкурентоспособность ? перспективность? с использованием

нечетно-множественных описаний

практическое занятие (4 часа(ов)):

1. Опишите суть PEST-анализа. 2. Опишите суть SWOT-анализа. 3. Поясните что означает

пятиуровневая классификация на 01-носителе. 4. Поясните что означает трехуровневая

классификация на 01-носителе 5. Что такое ?узловая точка?. 6. Какие модели, помимо

изученных, можно использовать в маркетинге с использованием нечетно-множественных

описаний.

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. Задачи

маркетинга как

объекта

математического

моделирования

3 1

подготовка к

презентации

6 презентация

подготовка к

реферату

4 реферат

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос

2.

Тема 2. Применение

корреляционного и

регрессионного

анализа в практике

маркетинга

3 2

подготовка

домашнего

задания

6

домашнее

задание

подготовка к

письменной

работе

4

письменная

работа

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

3.

Тема 3. Основы

моделирования

маркетинговой

деятельности с

использованием

нечетно-множественных

описаний

3 3

подготовка

домашнего

задания

4

домашнее

задание

подготовка к

контрольной

точке

2

контрольная

точка

подготовка к

письменной

работе

4

письменная

работа

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос

  Итого       36  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

Дискуссия, метод проектов, метод casestudy, мастер-классы, компьютерное моделирование.

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. Задачи маркетинга как объекта математического моделирования 

презентация , примерные вопросы:

Перечень тем для подготовки презентаций: 1. Экономико-математическое модели,

применяемые при формировании товарной политики предприятия; 2.

Экономико-математическое модели, применяемые при формировании сбытовой политики

предприятия; 3. Экономико-математическое модели, применяемые при формировании

коммуникационной политики предприятия; 4. Экономико-математическое модели,

применяемые при формировании ценовой политики предприятия;

реферат , примерные темы:

Темы рефератов: 2. Задачи предприятия, решаемые современными методами и моделями

управления. 3. Основные принципы построения моделей деятельности предприятия. 4.

Моделирование основных видов деятельности предприятия. 5. Системы планирования и

управления ресурсами предприятия. 6. Проблемы использования моделей в управлении

предприятием. 7. Методы планирования учета затрат для разных видов производства.

Особенности моделирования деятельности предприятия для каждого из этих методов. 8.

Алгоритмы генерации конкретных ситуаций на модельном предприятии. 9. Принципы

моделирования бизнес процессов. 10. Программные средства по моделированию

деятельности предприятия. Критерии их сравнения. 11. Обзор систем для планирования

производственных процессов. Методы планирования производственных процессов. 12.

Инструментарий бизнес моделирования 13. Построить диаграммы бизнес процесса

планирования потребностей в материалах. 14. Система имитации деятельности предприятия.

15. Функциональные возможности OLAP-приложения 16. Реляционные отчеты и

OLAP-приложения. Критерии их сравнения. 17. Функционально-информационная модель

бизнес процессов. 18. Основные виды моделирования бизнеса. Этапы организационного,

процессного и финансового моделирования. 19. Архитектура интегрированных

информационных систем. 20. Компоненты информационного пространства (базы данных, базы

документов, базы бизнес правил). 21. Принципы структуризации информационных потоков в

модельном предприятии.

устный опрос , примерные вопросы:

Подготовка к ответам на контрольные вопросы по теме
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Тема 2. Применение корреляционного и регрессионного анализа в практике маркетинга 

домашнее задание , примерные вопросы:

Решение задач на построение корреляции, регрессии и построение

корреляционно-регрессионного анализа

письменная работа , примерные вопросы:

Решение задач на построение корреляции, регрессии и построение

корреляционно-регрессионного анализа

устный опрос , примерные вопросы:

Подготовка к ответам на контрольные вопросы по теме

Тема 3. Основы моделирования маркетинговой деятельности с использованием

нечетно-множественных описаний 

домашнее задание , примерные вопросы:

Решение задач: �1 "Анализ сильных и слабых сторон бизнеса", �2 "Анализ возможностей и

угроз бизнеса", �3 "Двумерный анализ ?конкурентоспособность ? перспективность"

контрольная точка , примерные вопросы:

Контрольная точка предполагает опрос по трем изученным темам в рамках лекционного

материала и решение задач по теме "Корреляционный и регрессионный анализ в практике

маркетинга"

письменная работа , примерные вопросы:

Изучение совмесно с преподавателем методики решения задач по теме: �1 "Анализ сильных и

слабых сторон бизнеса", �2 "Двумерный анализ "конкурентоспособность-перспективность"

устный опрос , примерные вопросы:

Подготовка к ответам на контрольные вопросы по теме

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к экзамену:

1. Классификация количественных методов математического моделирования и области их

применения.

2. Применение количественных методов при решении маркетинговых задач. Проблема

многокритериального выбора.

3. Проблема выявления ключевых факторов, влияющих на выбор потребителя.

4. Применение количественных методов при сегментировании рынка.

5. Причины актуальности экономико-математического моделирования маркетинге.

6. Классификация методов экономико-математического моделирования.

7. Специфика применения экономико-математического моделирования в маркетинге.

8. Пример маркетинговых задач, решаемых с применением методов

экономико-математического моделирования.

9. Классические подходы к моделированию экономических процессов.

10. Подходы к исследованию взаимосвязанных экономических процессов.

11. Сильные и слабые стороны экономико-математического моделирования.

12. Выявление степени влияния независимых переменных на связанные с ними переменные

математической модели.

13. Понятие однофакторной и многофакторной регрессионной модели.

14. Методика построения однофакторной регрессионной модели.

15. Методика построения многофакторной регрессионной модели.

16. Анализ однофакторных и многофакторных регрессионных моделей.

17. Опишите суть PEST-анализа.

18. Опишите суть SWOT-анализа.
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19. Анализ сильных и слабых сторон бизнеса с использованием нечетно-множественных

описаний

20. PEST-анализ с использованием нечетно-множественных описаний

21. Двумерный анализ "конкурентоспособность - перспективность" с использованием

нечетно-множественных описаний

22. Какие модели можно использовать в маркетинге с применением нечетно-множественных

описаний.

23. Функциональные возможности OLAP-приложения

24. Реляционные отчеты и OLAP-приложения. Критерии их сравнения.

25. Программные средства по моделированию деятельности предприятия. Критерии их

сравнения.
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 7.3. Интернет-ресурсы: 

электронная библиотечная система - http://znanium.com/

электронная библиотечная система - http://www.bibliorossica.com/
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 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Экономико-математическое моделирование в маркетинге"

предполагает использование следующего материально-технического обеспечения:
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Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе " БиблиоРоссика", доступ к которой предоставлен

студентам. В ЭБС " БиблиоРоссика " представлены коллекции актуальной научной и учебной

литературы по гуманитарным наукам, включающие в себя публикации ведущих российских

издательств гуманитарной литературы, издания на английском языке ведущих американских и

европейских издательств, а также редкие и малотиражные издания российских региональных

вузов. ЭБС "БиблиоРоссика" обеспечивает широкий законный доступ к необходимым для

образовательного процесса изданиям с использованием инновационных технологий и

соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов

высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе "ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен студентам.

ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения крупнейших российских учёных, руководителей

государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны, высококвалифицированных

специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех

изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, УМК,

монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания,

выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует

всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов высшего

профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен

студентам. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя электронные версии книг издательства

"Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также электронные версии

периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС

Издательства "Лань" обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным

периодическим изданиям по максимальному количеству профильных направлений с

соблюдением всех авторских и смежных прав.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе "Консультант студента" , доступ к которой предоставлен

студентам. Электронная библиотечная система "Консультант студента" предоставляет

полнотекстовый доступ к современной учебной литературе по основным дисциплинам,

изучаемым в медицинских вузах (представлены издания как чисто медицинского профиля, так

и по естественным, точным и общественным наукам). ЭБС предоставляет вузу наиболее полные

комплекты необходимой литературы в соответствии с требованиями государственных

образовательных стандартов с соблюдением авторских и смежных прав.

Компьютерный класс.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 080200.68 "Менеджмент" и магистерской программе Маркетинг .
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