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Программу дисциплины разработал(а)(и) доцент, к.н. Сунцов А.В. кафедра прикладной

политологии и связей с общественностью отделение социальных наук , Anton.Suncov@kpfu.ru

 

 1. Цели освоения дисциплины 

Целью курса "Имиджелогия" является освоение студентами теоретических основ работы

профессиональной PR деятельности, а также получение навыков профессиональной работы в

области рекламы и связей с общественностью.

Задачи курса:

-изучить виды и способы взаимодействия бизнес структур и предприятий

социально-культурной сферы,

-изучить специфику и особенности формирования имиджевых характеристик.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " М2.ДВ.1 Профессиональный" основной

образовательной программы 031600.68 Реклама и связи с общественностью и относится к

дисциплинам по выбору. Осваивается на 1 курсе, 1 семестр.

Данная учебная дисциплина включена в раздел М2.ДВ1 относится к Дисциплинам по выбору.

Осваивается на 1 курсе (1 семестр).

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-1

(общекультурные

компетенции)

способностью совершенствовать и развивать свой

интеллектуальный и общекультурный уровень

ОК-2

(общекультурные

компетенции)

способностью к самостоятельному обучению новым методам

исследования, к изменению научного и

научно-производственного профиля своей

профессиональной деятельности

ПК-1

(профессиональные

компетенции)

способностью руководить осуществлением

профессиональных функций в области рекламы и связей с

общественностью в государственных, общественных,

коммерческих структурах, средствах массовой информации,

в социальной сфере, сфере политики, экономики,

производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК14

(профессиональные

компетенции)

способностью определять стратегические цели и

руководить проектированием, планированием, подготовкой

и реализацией коммуникационных кампаний и мероприятий

ПК-16

(профессиональные

компетенции)

способностью разрабатывать стратегические концепции и

бизнес-планы проектов, задания на их разработку,

осуществлять руководство проектной деятельностью

ПК-2

(профессиональные

компетенции)

способностью планировать и осуществлять

коммуникационные кампании и мероприятия
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Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-3

(профессиональные

компетенции)

способностью управлять процессами стратегического

планирования, подготовки, творческой проработки и

реализации коммуникационных программ и мероприятий,

обеспечивать их качество и эффективность

ПК-4

(профессиональные

компетенции)

способностью осуществлять корректировку и контроль

коммуникационных программ и мероприятий

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 - структуру, роль и место имиджелогии в современном обществе; 

- методы, функции имиджелогии, 

- уметь применять различные методы решения организационных, медийных и ПР проблем в

ходе проведения имиджевых кампаний; 

- механизм взаимодействия со средствами массовой информации, методы исследования

общественного мнения и анализа собранных данных; 

- уметь использовать в практической работе полученные знания; 

- методики формирования имиджа; 

 2. должен уметь: 

 -обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность

явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы; 

-проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты

экспериментальных и наблюдательных способов построения коммуникаций; 

-осуществлять профессиональные функции в области политического PR, средствах массовой

информации, культуры, спорта, Интернете, социальных сетях; 

-оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; иметь способность к

выработке нестандартных решений; 

 

 3. должен владеть: 

 -терминологическим аппаратом имиджелогии; 

-навыками выступления перед аудиторией, участия в дискуссии; 

-навыками сравнительного анализа и синтеза (компаративистика); 

-навыки работы с мультимедийными материалами; 

-технологиями и тенденциями развития общества. 

 

 -применять полученные знания на практике. 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетных(ые) единиц(ы) 144 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины экзамен в 1 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).
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4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Имиджелогия

как сфера

профессиональной

деятельности. История

развития

имиджелогии.

1 1-2 0 4 0

устный опрос

 

2.

Тема 2. Имидж в

структуре мира. Типы

и управление

имиджем. Психология

толпы. Стратегия

управления

корпоративной

информацией на

основе современных

коммуникативных

технологий.

Имиджелогия как

теория естественных

иерархий.

1 3-4 0 4 0

устный опрос

 

3.

Тема 3.

Инструментарий

имиджелогии:

Позиционирование.

Манипулирование.

Мифологизация.

Эмоционализация.

Формат.

Вербализация.

Детализация.

Акцентирование

информации.

Архаизация. Замена

целей. Подача

противоречивых

сигналов.

Дистанцирование.

Визуализация.

Внедрение моделей

восприятия.

1 5-6 0 6 0

письменная

работа
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

4.

Тема 4.

Использование

инструментария

имиджелогии.

Глубинный уровень

коммуникации.

Визуальное

измерение. Модели и

психологические

особенности

визуальной

коммуникации.

Национальное

измерение.

Психология выбора.

Имиджевые стратегии.

?Четырехтактная?

модель имиджевой

кампании.

1 7-8 0 6 0

творческое

задание

 

5.

Тема 5. Политическая

имиджелогия: понятие,

классификация

политического

имиджа. Место и

функции

персонального

имиджа в политике.

Построения

политического

имиджа. Визуальное

измерение имиджа.

Контекстное

измерение имиджа.

Законы сочетания

имиджей.

1 9-10 0 6 0

творческое

задание
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

6.

Тема 6. Имидж в

политике. Технология

формирования

имиджа политического

лидера. Группы черт

политика, входящие в

структуру имиджа.

Этапы

конструирования и

функционирования

политического

имиджа. Имидж

мужчины-политика,

женщины-политика.

Имиджи политических

партий.

1 11-12 0 6 0

устный опрос

 

7.

Тема 7. Имидж в

избирательных

кампаниях. Практика

зарубежных

политических партий в

построении

политического

имиджа. Основные

факторы

формирования

политического имиджа

России. Российский

опыт

коммуникативного

управления

политическими

событиями.

1 13-14 0 4 0

устный опрос

 

.

Тема . Итоговая

форма контроля

1 0 0 0

экзамен

 

  Итого     0 36 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Имиджелогия как сфера профессиональной деятельности. История развития

имиджелогии. 

практическое занятие (4 часа(ов)):

История развития имиджелогии.

Тема 2. Имидж в структуре мира. Типы и управление имиджем. Психология толпы.

Стратегия управления корпоративной информацией на основе современных

коммуникативных технологий. Имиджелогия как теория естественных иерархий. 

практическое занятие (4 часа(ов)):

Типы и управление имиджем. Психология толпы. Стратегия управления корпоративной

информацией на основе современных коммуникативных технологий. Имиджелогия как теория

естественных иерархий
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Тема 3. Инструментарий имиджелогии: Позиционирование. Манипулирование.

Мифологизация. Эмоционализация. Формат. Вербализация. Детализация.

Акцентирование информации. Архаизация. Замена целей. Подача противоречивых

сигналов. Дистанцирование. Визуализация. Внедрение моделей восприятия. 

практическое занятие (6 часа(ов)):

Позиционирование. Манипулирование. Мифологизация. Эмоционализация. Формат.

Вербализация. Детализация. Акцентирование информации. Архаизация. Замена целей.

Подача противоречивых сигналов. Дистанцирование. Визуализация. Внедрение моделей

восприятия. Использование инструментария имиджелогии

Тема 4. Использование инструментария имиджелогии. Глубинный уровень

коммуникации. Визуальное измерение. Модели и психологические особенности

визуальной коммуникации. Национальное измерение. Психология выбора. Имиджевые

стратегии. ?Четырехтактная? модель имиджевой кампании. 

практическое занятие (6 часа(ов)):

Визуальное измерение. Модели и психологические особенности визуальной коммуникации.

Национальное измерение. Психология выбора. Имиджевые стратегии. ?Четырехтактная?

модель имиджевой кампании.

Тема 5. Политическая имиджелогия: понятие, классификация политического имиджа.

Место и функции персонального имиджа в политике. Построения политического

имиджа. Визуальное измерение имиджа. Контекстное измерение имиджа. Законы

сочетания имиджей. 

практическое занятие (6 часа(ов)):

Политическая имиджелогия: понятие, классификация политического имиджа. Место и

функции персонального имиджа в политике. Построения политического имиджа. Визуальное

измерение имиджа. Контекстное измерение имиджа. Законы сочетания имиджей.

Тема 6. Имидж в политике. Технология формирования имиджа политического лидера.

Группы черт политика, входящие в структуру имиджа. Этапы конструирования и

функционирования политического имиджа. Имидж мужчины-политика,

женщины-политика. Имиджи политических партий. 

практическое занятие (6 часа(ов)):

Технология формирования имиджа политического лидера. Группы черт политика, входящие в

структуру имиджа. Этапы конструирования и функционирования политического имиджа.

Имидж мужчины-политика, женщины-политика. Имиджи политических партий.

Тема 7. Имидж в избирательных кампаниях. Практика зарубежных политических партий

в построении политического имиджа. Основные факторы формирования политического

имиджа России. Российский опыт коммуникативного управления политическими

событиями. 

практическое занятие (4 часа(ов)):

Практика зарубежных политических партий в построении политического имиджа. Основные

факторы формирования политического имиджа России. Российский опыт коммуникативного

управления политическими событиями.

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. Имиджелогия

как сфера

профессиональной

деятельности. История

развития

имиджелогии.

1 1-2

подготовка к

устному опросу

10 устный опрос
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

2.

Тема 2. Имидж в

структуре мира. Типы

и управление

имиджем. Психология

толпы. Стратегия

управления

корпоративной

информацией на

основе современных

коммуникативных

технологий.

Имиджелогия как

теория естественных

иерархий.

1 3-4

подготовка к

устному опросу

10 устный опрос

3.

Тема 3.

Инструментарий

имиджелогии:

Позиционирование.

Манипулирование.

Мифологизация.

Эмоционализация.

Формат.

Вербализация.

Детализация.

Акцентирование

информации.

Архаизация. Замена

целей. Подача

противоречивых

сигналов.

Дистанцирование.

Визуализация.

Внедрение моделей

восприятия.

1 5-6

подготовка к

письменной

работе

12

письменная

работа

4.

Тема 4.

Использование

инструментария

имиджелогии.

Глубинный уровень

коммуникации.

Визуальное

измерение. Модели и

психологические

особенности

визуальной

коммуникации.

Национальное

измерение.

Психология выбора.

Имиджевые стратегии.

?Четырехтактная?

модель имиджевой

кампании.

1 7-8

подготовка к

творческому

экзамену

10

творческое

задание
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

5.

Тема 5. Политическая

имиджелогия: понятие,

классификация

политического

имиджа. Место и

функции

персонального

имиджа в политике.

Построения

политического

имиджа. Визуальное

измерение имиджа.

Контекстное

измерение имиджа.

Законы сочетания

имиджей.

1 9-10

подготовка к

творческому

экзамену

10

творческое

задание

6.

Тема 6. Имидж в

политике. Технология

формирования

имиджа политического

лидера. Группы черт

политика, входящие в

структуру имиджа.

Этапы

конструирования и

функционирования

политического

имиджа. Имидж

мужчины-политика,

женщины-политика.

Имиджи политических

партий.

1 11-12

подготовка к

устному опросу

10 устный опрос

7.

Тема 7. Имидж в

избирательных

кампаниях. Практика

зарубежных

политических партий в

построении

политического

имиджа. Основные

факторы

формирования

политического имиджа

России. Российский

опыт

коммуникативного

управления

политическими

событиями.

1 13-14

подготовка к

устному опросу

10 устный опрос

  Итого       72  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 
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Основными формами работы студентов являются: лекционные, семинарские занятия, которые

закрепляются в ходе научно-исследовательской практики магистров.

Виды контроля: текущий (тестирование, контрольные работы, устный опрос), итоговый (в

форме экзамена).

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. Имиджелогия как сфера профессиональной деятельности. История развития

имиджелогии. 

устный опрос , примерные вопросы:

1. Имиджелогия как сфера профессиональной деятельности. 2. История развития

имиджелогии. 3. Социально-теоретическая и практическая обусловленность возникновения

политической имиджелогии.

Тема 2. Имидж в структуре мира. Типы и управление имиджем. Психология толпы.

Стратегия управления корпоративной информацией на основе современных

коммуникативных технологий. Имиджелогия как теория естественных иерархий. 

устный опрос , примерные вопросы:

1. Имидж в структуре мира. 2. Типы и управление имиджем. 3. Стратегия управления

корпоративной информацией на основе современных коммуникативных технологий.

Тема 3. Инструментарий имиджелогии: Позиционирование. Манипулирование.

Мифологизация. Эмоционализация. Формат. Вербализация. Детализация.

Акцентирование информации. Архаизация. Замена целей. Подача противоречивых

сигналов. Дистанцирование. Визуализация. Внедрение моделей восприятия. 

письменная работа , примерные вопросы:

1. Мотивационные закономерности формирования имиджа. 2. Когнитивные закономерности

формирования имиджа. 3. Коммуникативные закономерности формирования имиджа.

Тема 4. Использование инструментария имиджелогии. Глубинный уровень

коммуникации. Визуальное измерение. Модели и психологические особенности

визуальной коммуникации. Национальное измерение. Психология выбора. Имиджевые

стратегии. ?Четырехтактная? модель имиджевой кампании. 

творческое задание , примерные вопросы:

1. : ?Формирование имиджевых стратегий с применением инструментария имиджелогии (на

примере политических партий в период выборов депутатов Госсовета РТ)?. 2. Группа делится

на три подгруппы, которые имитируют деятельность партийных структур (ЛДПР, ?Единая

Россия?, КПРФ) в условиях выборов депутатов Госсовета Республики Татарстан с

применением инструментария имиджелогии.

Тема 5. Политическая имиджелогия: понятие, классификация политического имиджа.

Место и функции персонального имиджа в политике. Построения политического

имиджа. Визуальное измерение имиджа. Контекстное измерение имиджа. Законы

сочетания имиджей. 

творческое задание , примерные вопросы:

1. Ролевая игра ?Формирование имиджевых стратегий с применением инструментария

имиджелогии (на примере отдельных кандидатов в период выборов Президента РФ и

депутатов Госсовета РТ)?. 2. Анализ общественно-политической ситуации (мониторинг СМИ).

Тема 6. Имидж в политике. Технология формирования имиджа политического лидера.

Группы черт политика, входящие в структуру имиджа. Этапы конструирования и

функционирования политического имиджа. Имидж мужчины-политика,

женщины-политика. Имиджи политических партий. 

устный опрос , примерные вопросы:
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1. Содержание корпоративного политического имиджа. 2. Технология формирования имиджа

политического лидера. 3. Основные социально-психологические функции массовой

коммуникации, влияющие на формирование имиджа политика. 4. Этапы конструирования и

функционирования политического имиджа. 5. Роль внешнего облика политика в восприятии его

политического имиджа. 6. Имиджмейкер и его роль.

Тема 7. Имидж в избирательных кампаниях. Практика зарубежных политических партий в

построении политического имиджа. Основные факторы формирования политического

имиджа России. Российский опыт коммуникативного управления политическими

событиями. 

устный опрос , примерные вопросы:

1. Практика зарубежных политических партий в построении политического имиджа. 2. Участие

и влияние зарубежных имиджмейкеров на развитие российского избирательного процесса. 3.

Основные факторы формирования политического имиджа России. 4. Российский опыт

коммуникативного управления политическими событиями.

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к экзамену:

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ

1. Суть политической коммуникации.

2. Имидж как политическая категория.

3. Имиджи советской и постсоветской истории.

4. Имидж в структуре мира.

5. Типы и управление имиджем.

6. Стратегия управления корпоративной информацией на основе современных

коммуникативных технологий.

7. Роль в имиджелогии массовой психологии.

8. Переход от имиджа к мифу, процессы столкновения мифов.

9. Позиционирование как инструмент имиджевой коммуникации.

10. Манипулирование как способ коммуникативного воздействия.

11. Эмоционализация как составляющая коммуникативного воздействия.

12. Формат как процессы создания выгодных контекстов.

13. Визуализация как важная особенность имиджелогии.

14. Комплексное применение инструментария имиджелогии.

15. "Периодическая система" имиджелогии.

16. "Четырехтактная" модель имиджевой кампании.

17. Роль и место политических консультантов в структуре предвыборной кампании на

субъектном уровне.

18. Основные факторы формирования политического имиджа в России.

19. Роль СМИ в выборных кампаниях на субъектом уровне в РФ.

20. Специфика формирования политического имиджа.

21. Имиджи политиков и политических партий.

22. Пути построения политического имиджа.

23. Основные социально-психологические функции массовой коммуникации, влияющие на

формирование имиджа политика.

24. Группы черт политика, входящие в структуру имиджа.

25. Субъект-субъектное взаимодействие в политических коммуникациях.

26. Роль внешнего облика политика в восприятии его политического имиджа.

27. Основные факторы формирования политического имиджа России.

28. Особенности имиджа "капитализма" и имиджа "коммунизма".

29. Имиджи советских вождей.
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30. Имиджи российских политиков.

Контрольные вопросы.

1. Имидж в структуре мира.

2. Общая модель имиджевой коммуникации.

3. Типы и управление имиджем.

4. Суть политической коммуникации.

5. Переход от имиджа к мифу, процессы столкновения мифов.

6. Имидж в избирательных кампаниях.

7. Роль в имиджелогии массовой психологии.

8. Имиджи политиков.

9. Позиционирование как инструмент имиджевой коммуникации.

10. Имиджи бизнеса.

11. Манипулирование как способ коммуникативного воздействия.

12. Имиджи политических партий.

13. Мифологизация как инструмент имиджевой коммуникации.

14. Особенности имиджа женщины-политика.

15. Эмоционализация как составляющая коммуникативного воздействия.

16. Имиджи поп-звезд.

17. Формат как процессы создания выгодных контекстов.

18. Законы сочетания имиджей.

19. Вербализация как компонент имиджевой коммуникации.

20. Особенности имиджа мужчины-политика.

21. Технология отбора информации в сфере имиджевой коммуникации.

22. Имидж организации.

23. Визуализация как важная особенность имиджелогии.

24. Пути построения политического имиджа.

25. Комплексное применение инструментария имиджелогии.

26. Имидж как политическая категория.

27. Система характеристик в имиджелогии.

28. Имиджи советской и постсоветской истории.

29. Имиджевые стратегии.

30. Имиджи врагов.

31. "Четырехтактная" модель имиджевой кампании.

32. Имиджи стран.

33. Жест как средство коммуникации.

34. Имиджи российских политиков.

35. Особенности имиджа "капитализма" и имиджа "коммунизма".

36. Имиджи Б.Н.Ельцына и В.В.Путина: пути формирования.

37. Стратегия управления корпоративной информацией на основе современных

коммуникативных технологий.

38. Имиджи советских вождей.

39. Трехфакторная модель организации имиджелогического пространства.

40. Содержание корпоративного политического имиджа.

41. Технология формирования имиджа политического лидера.

42. Основные этапы конструирования и функционирования политического имиджа.

43. Практика зарубежных политических партий в построении политического имиджа.
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44. Участие и влияние зарубежных имиджмейкеров на развитие российского избирательного

процесса.

45. Российский опыт коммуникативного управления политическими событиями.

46. Основные социально-психологические функции массовой коммуникации, влияющие на

формирование имиджа политика.

47. Группы черт политика, входящие в структуру имиджа.

48. Субъект-субъектное взаимодействие в политических коммуникациях.

49. Роль внешнего облика политика в восприятии его политического имиджа.

50. Основные факторы формирования политического имиджа России.
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 7.3. Интернет-ресурсы: 

HR-Portal - сообщество HR-менеджеров - http://www.hr-portal.ru

Marketing.spb.ru - энциклопедия маркетинга - www.marketing.spb.ru

Издательство ?Питер?. Официальный сайт - www.iworld.ru

Научный журнал Теория и практика общественного развития. Электронное периодическое

издание. - www.teoria-practica.ru

Центр рекламного бизнеса - www.adbusiness.ru

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Имиджелогия" предполагает использование следующего

материально-технического обеспечения:

 

Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.
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Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

Мультимедийный класс, включающий в себя компьютер в комплекте, подключенный к сети

интернет, проектор, проекционный экран.

Компьютерный класс, включающий в себя необходимое количество компьютеров в комплекте,

подключенных к сети интернет, в расчете на 1 студенческую группу, и обеспечивающий

возможность проведения текущего контроля знаний учащихся посредством онлайн системы

тестирования.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 031600.68 "Реклама и связи с общественностью" и магистерской программе

Геобрендинг .
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