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 1. Цели освоения дисциплины 

Цель дисциплины - овладение теоретическими знаниями и приобретение умений их применять

в области информационного обеспечения товародвижения.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " Б2.ДВ.2 Общепрофессиональный" основной

образовательной программы 100700.62 Торговое дело и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 4 курсе, 7 семестр.

Изучение данного курса опирается на знания студентов, полученные при изучении

общепрофессиональных дисциплин: "Маркетинг", "Управление конкурентоспособностью

организации", "Логистика" и "Коммерческая деятельность". Знания, умения и навыки,

приобретенные в результате изучения дисциплины "Товарная информация" позволяют

студентам свободно ориентироваться и прочно усваивать знания в дальнейшем

научно-практической и общественной деятельности.

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-15

(общекультурные

компетенции)

владеть методами количественного анализа и

моделирования, теоретического и экспериментального

исследования

ОК-17

(общекультурные

компетенции)

владеть основными методами, способами и средствами

получения, хранения, переработки информации, навыками

работы с компьютером как средством управления

информацией

ПК-31

(профессиональные

компетенции)

умением применять количественные и качественные методы

анализа при принятии управленческих решений и строить

экономические, финансовые и

организационно-управленческие модели

ПК-32

(профессиональные

компетенции)

способностью выбирать математические модели

организационных систем, анализировать их адекватность,

проводить адаптацию моделей к конкретным задачам

управления

ПК-33

(профессиональные

компетенции)

владеть средствами программного обеспечения анализа и

количественного моделирования систем управления

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 требования к оформлению технической документацией, необходимой для маркетинговой

деятельности (ПК-12); 
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инновационные методы, средства и технологии в области профессиональной маркетинговой

деятельности, нормы и методы проектирования торговых предприятий; процедуру внедрения

электронных платежных систем (ПК-17); 

процедуру реализации проектной маркетинговой деятельности (ПК-19); 

нормативные документы, устанавливающие требования к товарной информации, упаковке,

маркировке, условиям хранения, транспортирования и реализации товаров (ПКВ-01). 

 

 2. должен уметь: 

 оформлять документацию при осуществлении маркетинговой или рекламной деятельности; 

составлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы с учетом финансовых

возможностей организации и целесообразности организовать рекламные акции (ПК-12); 

использовать инновационный подход в маркетинговой деятельности (ПК-17); 

внедрять проекты, разработанные в профессиональной сфере (ПК-19); 

оценивать качество упаковки и маркировки товаров, соответствие товарной информации

требованиям нормативной документации, контролировать условия транспортирования и

реализации товаров (ПКВ-01). 

 3. должен владеть: 

 современными методами и принципами рекламирования изделий и услуг и научиться

использовать их; 

знаниями правильности оформления технической документацией маркетинговой

деятельности, умением и навыками документационного и информационного обеспечения

рекламной деятельности организации (ПК-12); 

нновационными технологиями при проведении маркетинговых исследований (ПК-17); 

технологией реализации маркетинговых проектов в коммерческой деятельности предприятия

(ПК-19); 

методами и средствами оценки соответствия товарной информации требованиям

нормативной документации, правилами приёмки товаров по количеству, качеству и

комплектности (ПКВ-01). 

 4. должен демонстрировать способность и готовность: 

 В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

1) требования к оформлению технической документацией, необходимой для маркетинговой

деятельности (ПК-12); 

2) инновационные методы, средства и технологии в области профессиональной

маркетинговой деятельности, нормы и методы проектирования торговых предприятий;

процедуру внедрения электронных платежных систем (ПК-17); 

3) процедуру реализации проектной маркетинговой деятельности (ПК-19); 

4) нормативные документы, устанавливающие требования к товарной информации, упаковке,

маркировке, условиям хранения, транспортирования и реализации товаров (ПКВ-01). 

 

В результате изучения дисциплины студент должен уметь: 

1) оформлять документацию при осуществлении маркетинговой или рекламной деятельности; 

2) оставлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы с учетом финансовых

возможностей организации и целесообразности организовать рекламные акции (ПК-12); 

3) использовать инновационный подход в маркетинговой деятельности (ПК-17); 

4) внедрять проекты, разработанные в профессиональной сфере (ПК-19); 

5) оценивать качество упаковки и маркировки товаров, соответствие товарной информации

требованиям нормативной документации, контролировать условия транспортирования и

реализации товаров (ПКВ-01). 

 

В результате изучения дисциплины студент должен владеть: 
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1) современными методами и принципами рекламирования изделий и услуг и научиться

использовать их; 

2) знаниями правильности оформления технической документацией маркетинговой

деятельности, умением и навыками документационного и информационного обеспечения

рекламной деятельности организации (ПК-12); 

3) нновационными технологиями при проведении маркетинговых исследований (ПК-17); 

4) технологией реализации маркетинговых проектов в коммерческой деятельности

предприятия (ПК-19); 

5) методами и средствами оценки соответствия товарной информации требованиям

нормативной документации, правилами приёмки товаров по количеству, качеству и

комплектности (ПКВ-01). 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) 72 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины зачет в 7 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Тема 1.

Предмет, цели и

задачи дисциплины

7 2 2 0

устный опрос

дискуссия

 

2.

Тема 2. Тема 2. Виды и

формы товарной

информации

7 2 2 0

эссе

устный опрос

 

3.

Тема 3. Тема 3.

Правовая и

нормативная база

информационного

обеспечения

7 2 2 0

устный опрос

дискуссия

 

4.

Тема 4. Тема 4.

Требования к

товарной информации

7 2 2 0

дискуссия

устный опрос

 

5.

Тема 5. Тема 5.

Классификация

средств товарной

информации

7 2 2 0

дискуссия

устный опрос
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

6.

Тема 6. Тема 6.

Товарно -

сопроводительные

документы

7 2 2 0

дискуссия

домашнее

задание

устный опрос

 

7.

Тема 7. Тема 7.

Маркировка товаров

7 2 2 0

дискуссия

устный опрос

 

8.

Тема 8. Тема 8.

Информационные

знаки

7 2 2 0

дискуссия

эссе

устный опрос

 

9.

Тема 9. Тема 9.

Штриховое

кодирование

7 2 2 0

домашнее

задание

контрольная

работа

устный опрос

 

.

Тема . Итоговая

форма контроля

7 0 0 0

зачет

 

  Итого     18 18 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Тема 1. Предмет, цели и задачи дисциплины 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является определение предмета, цели и задач дисциплины ?Товарная

информация?.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Предмет, цель и задачи дисциплины. 2. Место учебной дисциплины в

профессиональной подготовке специалистов товароведов. 3. Межпредметные связи с

другими учебными дисциплинами: товароведением, маркетингом, логистикой и др. 4.

Структура учебной дисциплины. 5. Право потребителей на информацию и защита прав

потребителей. 6. Состояние вопроса в России и за рубежом.

Тема 2. Тема 2. Виды и формы товарной информации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является изучение основных видов и форм товарной информации.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Товарная информация: основные понятия. 2. Виды товарной

информа�ции: основополагающая, коммерческая и потребительская (информация для

потребителей). 3. Формы информации: словесная, изобразительная, символичес�кая. 4.

Назначение и краткая характеристика товарной информации разных видов и форм. 5.

Функции товарной информации. 6. Информационные процессы в тор�говле. 7.

Информационные ресурсы национальных и международных сетей.

Тема 3. Тема 3. Правовая и нормативная база информационного обеспечения 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является исследование с правовой и нормативной базой информационного

обеспечения.

практическое занятие (2 часа(ов)):
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Вопросы к занятию: 1. Правовая база: Федеральные законы в области информационного

обеспечения продавцов и потребителей; объекты, нормы, устанавливаемые ими. 2. Права и

ответственность продавцов по вопросам товарной информации. 3. Пра�ва потребителей на

информацию о товарах, их изготовителях и продавцах. 4. Нормативная база: виды

нормативных документов, регламентирующих требования к товарной информации. 5. Нормы и

правила, установленные в этих документах. 6. Правовая информация и способы ее

распространения. 7. Основные характеристики и классификация справочно-правовых систем.

8. Специализированные справочно-правовые системы для торговли.

Тема 4. Тема 4. Требования к товарной информации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является исследование требований к товарной информации.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Основные требования к товарной информации. 2. Федеральные

законы и постановления правительства, устанавливающие требования к товарной

информации. 3. Характеристика отдельных требований. 4. Оценка соответствия товарной

информации установленным требованиям. 5. Признаки недостоверной информации:

искажение, введение приобретателя в заблуждение. 6.Современные тенденции в области

применения знаков соответствия. 7. Знаки оценки соответствия национальных и

международных организаций зарубежных стран.

Тема 5. Тема 5. Классификация средств товарной информации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является изучение средств товарной информации

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Средства товарной информации: классификация, назначение. 2.

Информационные ресурсы: понятие, назначение, виды. 3. Характеристика нормативных и

технических документов как носителей товарной информации. 4. Классификация знаков,

используемых в составе информации о товаре.

Тема 6. Тема 6. Товарно - сопроводительные документы 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является изучение товарно-сопроводительных документов.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Товарно-сопроводительные документы (ТСД): понятие,

классификация, назначение, основные реквизиты, правила заполнения. 2. Унифицированные

системы ТСД. 3. Современные технологии работы с ТСД. 4. Защитные знаки на ТСД. 5.

Ответственность за отсутствие обязательных ТСД. 6. Эксплуатационные докумен�ты:

понятие, назначение, разновидности. 7. Требования к информации в эксплу�атационных

документах. 8. Правила оформления эксплуатационных документов при реализации

технически сложных товаров.

Тема 7. Тема 7. Маркировка товаров 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является ознакомление с основными видами и особенностями маркировки, как

вида товарной информации.

практическое занятие (2 часа(ов)):



 Программа дисциплины "Товарная информация"; 100700.62 Торговое дело; старший преподаватель, к.н. Ахметшин Р.М. ,

ассистент, б/с Шафигуллина А.В. 

 Регистрационный номер 810878214

Страница 9 из 17.

Вопросы к занятию: 1. Маркировка товаров как один из видов предоставления информации

для потребителей (пользователей). 2. Маркировка: понятие, назначение, функции, виды. 3.

Маркировка товаров и международная торговля. 4. Стандартизация в области маркировки

товаров. 5. Требования нормативных документов к маркировке товаров. 6. Производственная

маркировка: понятие, носители, способы нанесения информации и требования к ним. 7.

Торговая маркировка: понятие, носители, требования к информации, структура маркировки. 8.

Стандарты, технические регламенты, устанавливающие требования к информации для

потребителей. 9. Общие и специфичные требования для товаров однородных и разнородных

групп. 10. Особенности маркировки продовольственных товаров однородных групп: носители,

сведения о товаре. 11. Стандарты, технические регламенты устанавливающие требования к

информации для потребителей. 12. Общие и специфичные требования для товаров

однородных и разнородных групп. 13. Особенности маркировки непродовольственных

товаров однородных групп: носители, сведения о товаре. 14. Международные документы,

устанавливающие требования к маркировке потребительских товаров. 15. Особенности

маркировки импортных товаров отдельных групп. 16. Общность и отличия маркировки за

рубежом от отечественных товаров. 17.Ознакомление с товарными знаками крупных

корпораций по производству импортных товаров.

Тема 8. Тема 8. Информационные знаки 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является изучение видов и особенностей информационных знаков .

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Информационные знаки: компонентные, эксплуатационные,

манипуляционные, предупредительные и экологические: понятие, назначение. 2.

Классификация на группы и подгруппы. 3. Характеристика информационных знаков разных

групп и подгрупп: понятие, назначение, применяемая символика, сущность заложенной в

информационных знаках информации. 4. Особенности маркировки сертифицированных

товаров и их упаковки. 5. Правовая база использования товарных знаков. 6. Право на

товарный знак, регистрация, экспертиза, выдача свидетельства. 7. Международная

регистрация знаков. 8. Передача товарного знака. 9. Прекращение правовой охраны

товарного знака. 10. Федеральный орган исполнительной власти по интеллектуальной

собственности: область компетенции. 11. Ответственность за незаконное использование

товарного знака и наименования места происхождения товара.

Тема 9. Тема 9. Штриховое кодирование 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Целью занятия является исследование специфики штрихового кодирования.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Вопросы к занятию: 1. Штриховое кодирование: понятие, назначение. 2. История создания

штрихового кодирования. 3. Преимущества использования штриховых кодов. 4.

Классификация штриховых кодов: коды: EAN, UPC, Code 39, Codabar. 5. Типы кода EAN. 6.

Структура кодов EAN разных типов. 7. Критерии правильности считывания штриховых кодов:

воспроизводство символов, уведомление партнеров, соблюдение цветовых сочетаний,

размеров светового поля, размещение на маркировке, размеры штрихового кода. 8.

Технология нанесения и считывания штриховых кодов. 9. Технология использования

штрихового кодирования в торговле. 10. Особенности технологии товародвижения с

использованием штриховых кодов. 11. Штрих-код как критерий предпочтительного выбора

товаров продавцами, применяющими технологию товародвижения с использованием

штриховых кодов.

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. Тема 1.
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Предмет, цели и задачи дисциплины

7

2 дискуссия
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

подготовка к

устному опросу

3 устный опрос

2.

Тема 2. Тема 2. Виды и

формы товарной

информации

7

подготовка к

устному опросу

3 устный опрос

подготовка к

эссе

2 эссе

3.

Тема 3. Тема 3.

Правовая и

нормативная база

информационного

обеспечения

7

1 дискуссия

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос

4.

Тема 4. Тема 4.

Требования к

товарной информации

7

1 дискуссия

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос

5.

Тема 5. Тема 5.

Классификация

средств товарной

информации

7

1 дискуссия

подготовка к

устному опросу

3 устный опрос

6.

Тема 6. Тема 6.

Товарно -

сопроводительные

документы

7

1 дискуссия

подготовка

домашнего

задания

1

домашнее

задание

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос

7.

Тема 7. Тема 7.

Маркировка товаров

7

1 дискуссия

подготовка к

устному опросу

3 устный опрос

8.

Тема 8. Тема 8.

Информационные

знаки

7

1 дискуссия

подготовка к

устному опросу

2 устный опрос

подготовка к

эссе

1 эссе

9.

Тема 9. Тема 9.

Штриховое

кодирование

7

подготовка

домашнего

задания

1

домашнее

задание

подготовка к

контрольной

работе

2

контрольная

работа

подготовка к

устному опросу

1 устный опрос

  Итого       36  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

Мультимедийное устройство

Деловые и ролевые игры, разбор конкретных практических ситуаций,

Встречи с представителями российских и зарубежных компаний, государственных и

общественных организаций, мастер-классы экспертов и специалистов.
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 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. Тема 1. Предмет, цели и задачи дисциплины 

дискуссия , примерные вопросы:

Дискуссия о роли дисциплины в современном мире.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 1.

Тема 2. Тема 2. Виды и формы товарной информации 

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 2.

эссе , примерные темы:

Эссе на тему: "Необходимость регламентирования товарной информации в государстве"

Тема 3. Тема 3. Правовая и нормативная база информационного обеспечения 

дискуссия , примерные вопросы:

Особенности правового информационного обеспечения товарной информации в Российской

Федерации

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 3.

Тема 4. Тема 4. Требования к товарной информации 

дискуссия , примерные вопросы:

Основные требования к товарной информации.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 4.

Тема 5. Тема 5. Классификация средств товарной информации 

дискуссия , примерные вопросы:

Необходимость классифицирования товарной информации.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 5.

Тема 6. Тема 6. Товарно - сопроводительные документы 

дискуссия , примерные вопросы:

Особенности оформления товарно-сопроводительных документов в Российской Федерации.

домашнее задание , примерные вопросы:

Оформить сопроводительные документы для оптово-розничной торговли.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 6.

Тема 7. Тема 7. Маркировка товаров 

дискуссия , примерные вопросы:

Особенности маркировки товаров в различных странах.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 7.

Тема 8. Тема 8. Информационные знаки 

дискуссия , примерные вопросы:

Информационные знаки и их значение.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 8.
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эссе , примерные темы:

Международные системы кодировки товаров.

Тема 9. Тема 9. Штриховое кодирование 

домашнее задание , примерные вопросы:

Системы штрихкодирования.

контрольная работа , примерные вопросы:

Итоговая контрольная работа.

устный опрос , примерные вопросы:

Опрос по вопросам темы 9.

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к зачету:

1. Товарная информация: понятие и функции.

2. Маркировка непродовольственных товаров: стандарты, устанавливающие требования к

информации; общие и специфичные требования для товаров однородных групп.

3. Виды и формы товарной информации.

4. Особенности маркировки ювелирных изделий.

5. Правовая база информационного обеспечения товароведения и экспертизы товаров.

6. Особенности маркировки электробытовых товаров. Эксплуатационные документы и

предупредительные надписи.

7. Права потребителей из информации о товарах, их изготовителях и продавцах. Закон РФ "О

защите прав потребителей".

8. Особенности маркировки мясных товаров. Расшифровка условных обозначений.

9. Требования, предъявляемые к товарной информации. Признаки недостоверной

информации.

10. Маркировка продовольственных товаров: стандарты, устанавливающие требования к

информации; требования для товаров однородных и разнородных групп.

11. Средства товарной информации.

12. Требования, предъявляемые к маркировке мебельных товаров. Содержание маркировки.

13. Нормативная база информационного обеспечения товароведения и экспертизы товаров.

Характеристика нормативных документов.

14. Штриховое кодирование: понятие, назначение, классификация штриховых кодов и их

структура.

15. Товарно-сопроводительные документы (ТСД): понятие, классификация и назначение.

Ответственность за отсутствие обязательных ТСД.

16. Особенности маркировки табачных изделий: требования к информации,

предупредительные надписи, акцизные марки и идентификационные номера.

17. Маркировка товаров: понятие и основные функции. Виды маркировки. Структура

маркировки.

18. Маркировка парфюмерных товаров: носители и их назначение, требование к информации.

19. Производственная маркировка: понятие и назначение. Носители производственной

маркировки: требования, предъявляемые к ним.

20. Особенности маркировки кожаной обуви. Требования к информации.

21. Торговая маркировка: понятие, основные носители, структура. Требования,

предъявляемые к содержанию торговой маркировки.

22. Ветеринарно - санитарная маркировка продуктов животноводства.

23. Информационные знаки: понятие, назначение, классификация на группы и подгруппы.

24. Особенности маркировки алкогольных напитков.

25. Товарные знаки: понятие, назначение, классификация.
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26. Особенности маркировки безалкогольных напитков.

27. Правовая база использования товарных знаков. Гражданский кодекс РФ. Часть 4.

28. Предупредительная маркировка и знаки: понятие, назначение, виды. Международные

требования по классификации и маркировке опасных веществ и материалов.

29. Экологическая маркировка и знаки: понятие, классификация и назначение.

30. Особенности маркировки чая. Требования к информации.

31. Общие требования к маркировке подакцизных товаров.

32. Знаки безопасности: основные категории.

33. Эксплуатационные знаки: понятие, назначение, виды и разновидности.

34. Предмет, цель и задачи дисциплины, ее межпредметные связи.

35. Информационные ресурсы, их назначение и краткая характеристика.

36. Требования к маркировке молока и продуктов его переработки.

37. Товарный знак на наименование мест происхождения товаров. Отличительные

особенности.

38. Особенности маркировки полимерной упаковки.

39. Манипуляционные знаки: понятие, назначение, виды и разновидности.

40. Особенности маркировки швейных изделий. Требования к информации.

41. Компонентные знаки: понятие и виды. Системы Кодификации пищевых добавок.

Нормативная база.

42. Особенности маркировки керамических товаров.

43. Лазерная маркировка: цель и применение.

44. Особенности маркировки трансгенных продуктов.

45. Голографическая защитная этикетка.

46. Отличительные особенности маркировки импортных и отечественных товаров.

47. Знаки соответствия и знаки качества: понятие, классификация в зависимости от сферы

применения. Особенности маркирования сертифицированных товаров.

48. Особенности маркировки коньяка.

49. Особенности коллективного и общеизвестного товарного знака.

50. Особенности маркировки косметических товаров.

51. Технические документы: понятия виды назначения.

52. Современные тенденции в области применения знаков соответствия.

53. Особенности маркировки рыбных консервов. Расшифровка условных обозначений.

54. Особенности маркировки аудио-, видео - продукции, компьютерных информационных

носителей.

55. Требования к маркировке непищевой масложировой продукции.

56. Особенности маркировки ковровых покрытий (для жилых и служебных помещений).

57. Особенности маркировки трикотажных изделий.

58. Особенности маркировки стеклянных изделий.

59. Требования к маркировке пищевой масложировой продукции.

60. Особенности маркировки соковой продукции из фруктов и овощей.
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 7.3. Интернет-ресурсы: 

Информация о товарах - http://www.znaytovar.ru/

Образовательный ресурс - http://tovaroveded.ru/

Правовая система - http://www.garant.ru/

Электронная библиотека - http://lib.rus.ec/

Энциклопедия экономистов - http://www.grandars.ru/

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Товарная информация" предполагает использование следующего

материально-технического обеспечения:

 

Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.
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Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе "ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен студентам.

ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения крупнейших российских учёных, руководителей

государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны, высококвалифицированных

специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех

изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, УМК,

монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания,

выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует

всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов высшего

профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 100700.62 "Торговое дело" и профилю подготовки Коммерция .
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