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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения образовательной программы 

Выпускник, освоивший дисциплину, должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр компетенции Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-4 Способен выполнять деятельность и(или) демонстрировать элементы

деятельности, осваиваемой обучающимися, и(или) выполнять задания,

предусмотренные программой учебного предмета, курса, дисциплины

(модуля)

ПК-5 Способен применять современные технические средства обучения и

образовательные технологии, в том числе при необходимости

осуществлять электронное обучение, использовать дистанционные

образовательные технологии, информационно-коммуникационные

технологии, электронные образовательные и информационные ресурсы

при подготовке и проведении учебных занятий по предметам, курсам,

дисциплинам (модулям) образовательной программы

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез

информации, применять системный подход для решения поставленных

задач

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и

выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих

правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

 

Выпускник, освоивший дисциплину:

 Должен знать: 

 - понятийный аппарат (используемые термины и определения) современной сферы рекламного дизайна;

- варианты оформления рабочей документации;

- цели, задачи и средства рекламной деятельности;

- способы и методы организации рекламной деятельности;

- законодательные акты и нормативные документы в области рекламы;

- основные виды рекламы;

- выразительные средства рекламы.

 Должен уметь: 

 - определять оптимальный набор рекламных средств для конкретной рекламной акции;

- составлять план подготовки предприятия к участию в выставке, подготовки и проведения презентации;

- анализировать различные виды рекламной продукции;

- ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности;

- выполнять эскизы с использованием различных графических средств и приемов;

- разрабатывать колористическое решение рекламного продукта.

 Должен владеть: 

 - методами использования информационных технологий для решения задач рекламной деятельности;

- способами использования современного программного обеспечения для обработки различных видов

графической информации;

- способами создания, хранения, передачи и обработки графической информации.

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 - применять полученные знания в профессиональной деятельности.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы высшего

образования 
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Данная учебная дисциплина включена в раздел "Б1.В.ДВ.02.01 Дисциплины (модули)" основной

профессиональной образовательной программы 44.03.04 "Профессиональное обучение (по отраслям)

(Декоративно-прикладное искусство и дизайн)" и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 4 курсе в 8 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) на 72 часа(ов).

Контактная работа - 34 часа(ов), в том числе лекции - 12 часа(ов), практические занятия - 0 часа(ов),

лабораторные работы - 22 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 38 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет с оценкой в 8 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Понятие рекламы,

классификация рекламы

8 4 0 2 4

2.

Тема 2. Рекламные

коммуникационные технологии

8 4 0 2 4

3.

Тема 3. Производство рекламного

продукта

8 4 0 18 30

  Итого   12 0 22 38

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Понятие рекламы, классификация рекламы

Реклама как элемент комплекса продвижения услуг и товаров. Основные задачи рекламы. Связь рекламы с

другими элементами комплекса продвижения услуг и товаров. Классификация рекламы.

Социально-психологические основы рекламной деятельности. Модель покупательского поведения.

Язык рекламы Рекламное обращение и его составляющие. Язык рекламы: выразительные и

художественно-изобразительные средства в рекламе. Основные изобразительные элементы "текстовых"

рекламных материалов.

Рекламный текст Речевое воздействие в рекламе. Рекламный текст, его цели, задачи и правила создания.

Рекламный слоган, его цели, функции и правила создания.

Тема 2. Рекламные коммуникационные технологии

Роль композиции в успешности рекламного обращения. Разновидности и отличительные особенности

композиции: плоскостная, объёмно-пространственная, глубинно-пространственная. Основные принципы

построения композиции. Важность грамотной организации выставочного стенда. Основные требования к

дизайну рекламных материалов и особенности их размещения.

Рекламные акции Рекламные акции. Виды. Эффективность Ведущие рекламные агентства. Новое

законодательство о рекламе. Технический уровень и технология использования рекламных средств. Особенности

процесса передачи целевой аудитории информации о продукте (брендинг, реклама, PR). Понятия ATL (Above the

Line) BTL (Below the Line). Основные виды прямой и непрямой рекламы.

Тема 3. Производство рекламного продукта

Технологии производства печатной, наружной рекламы. Интернет реклама. Реклама на местах продаж.

Директ-мейл. Вставки, ярмарки, презентации. Коммерческая, психологическая, социальная эффективность

рекламы, методы ее определения. Исследования в рекламе. Использование результатов исследований

эффективности рекламы
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Проектирование рекламной кампании. Рекламодатели, рекламопроизводители и рекламораспространители.

Классификация рекламодателей. Задачи рекламных отделов фирм. Функции рекламодателя. Организация РД

мелкими рекламодателями. Внутрифирменное РА: преимущества и недостатки. Определение ФС. Требования к

ФС Выгоды разработки ФС. Основные элементы фирменного комплекса. Товарный знак требования,

предъявляемые к нему. Предупредительная маркировка. Законодательство "о товарных знаках и знаках

обслуживания". Бренд и брендинг. Рекламная кампания, ее цели и целевые группы. Разновидности РК.

Планирование рекламной кампании. Бюджет рекламной кампании. Выбор рекламных средств и носителей РК.

Телевизионная реклама. Радио реклама. Использование общенационального, регионального и кабельного

телевидения для рекламных целей. Реклама в кино. Положительные и отрицательные качества теле и

радиорекламы. Реклама в прессе. Классификация газет и журналов. Преимущества и недостатки газетной и

журнальной рекламы.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301).

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений".

Положение от 29 декабря 2018 г. № 0.1.1.67-08/328 "О порядке проведения текущего контроля успеваемости и

промежуточной аттестации обучающихся федерального государственного автономного образовательного

учреждения высшего образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет".

Положение № 0.1.1.67-06/241/15 от 14 декабря 2015 г. "О формировании фонда оценочных средств для

проведения текущей, промежуточной и итоговой аттестации обучающихся федерального государственного

автономного образовательного учреждения высшего образования "Казанский (Приволжский) федеральный

университет"".

Положение № 0.1.1.56-06/54/11 от 26 октября 2011 г. "Об электронных образовательных ресурсах федерального

государственного автономного образовательного учреждения высшего профессионального образования

"Казанский (Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/66/16 от 30 марта 2016 г. "Разработки, регистрации, подготовки к использованию в

учебном процессе и удаления электронных образовательных ресурсов в системе электронного обучения

федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего образования "Казанский

(Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/11/16 от 25 января 2016 г. "О балльно-рейтинговой системе оценки знаний обучающихся

в федеральном государственном автономном образовательном учреждении высшего образования "Казанский

(Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/91/13 от 21 июня 2013 г. "О порядке разработки и выпуска учебных изданий в

федеральном государственном автономном образовательном учреждении высшего профессионального

образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"".

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

6.1 Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной

программы и форм контроля их освоения

Этап

Форма контроля Оцениваемые

компетенции

Темы (разделы) дисциплины

Семестр 8

  Текущий контроль    

1 Устный опрос ПК-4 , ПК-5 , УК-1 , УК-2

1. Понятие рекламы, классификация рекламы

2. Рекламные коммуникационные технологии

3. Производство рекламного продукта

2 Тестирование ПК-4 , ПК-5 , УК-1 , УК-2

1. Понятие рекламы, классификация рекламы

2. Рекламные коммуникационные технологии

3. Производство рекламного продукта
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Этап

Форма контроля Оцениваемые

компетенции

Темы (разделы) дисциплины

3 Реферат ПК-4 , ПК-5 , УК-1 , УК-2

1. Понятие рекламы, классификация рекламы

2. Рекламные коммуникационные технологии

3. Производство рекламного продукта

 

 Зачет с оценкой 

ПК-4, ПК-5, УК-1, УК-2   

6.2 Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования,

описание шкал оценивания

Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Семестр 8

Текущий контроль

Устный опрос В ответе качественно

раскрыто содержание

темы. Ответ хорошо

структурирован.

Прекрасно освоен

понятийный аппарат.

Продемонстрирован

высокий уровень

понимания материала.

Превосходное умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Основные вопросы

темы раскрыты.

Структура ответа в

целом адекватна теме.

Хорошо освоен

понятийный аппарат.

Продемонстрирован

хороший уровень

понимания материала.

Хорошее умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Тема частично

раскрыта. Ответ слабо

структурирован.

Понятийный аппарат

освоен частично.

Понимание отдельных

положений из

материала по теме.

Удовлетворительное

умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Тема не раскрыта.

Понятийный аппарат

освоен

неудовлетворительно.

Понимание материала

фрагментарное или

отсутствует. Неумение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

1

Тестирование 86% правильных

ответов и более.

От 71% до 85 %

правильных ответов.

От 56% до 70%

правильных ответов.

55% правильных

ответов и менее. 2

Реферат Тема раскрыта

полностью.

Продемонстрировано

превосходное

владение материалом.

Использованы

надлежащие

источники в нужном

количестве. Структура

работы соответствует

поставленным

задачам. Степень

самостоятельности

работы высокая.

Тема в основном

раскрыта.

Продемонстрировано

хорошее владение

материалом.

Использованы

надлежащие

источники. Структура

работы в основном

соответствует

поставленным

задачам. Степень

самостоятельности

работы средняя.

Тема раскрыта слабо.

Продемонстрировано

удовлетворительное

владение материалом.

Использованные

источники и структура

работы частично

соответствуют

поставленным

задачам. Степень

самостоятельности

работы низкая.

Тема не раскрыта.

Продемонстрировано

неудовлетворительное

владение материалом.

Использованные

источники

недостаточны.

Структура работы не

соответствует

поставленным

задачам. Работа

несамостоятельна.

3
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Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Зачет с оценкой Обучающийся

обнаружил

всестороннее,

систематическое и

глубокое знание

учебно-программного

материала, умение

свободно выполнять

задания,

предусмотренные

программой, усвоил

основную литературу и

знаком с

дополнительной

литературой,

рекомендованной

программой

дисциплины, усвоил

взаимосвязь основных

понятий дисциплины в

их значении для

приобретаемой

профессии, проявил

творческие

способности в

понимании, изложении

и использовании

учебно-программного

материала.

Обучающийся

обнаружил полное

знание

учебно-программного

материала, успешно

выполнил

предусмотренные

программой задания,

усвоил основную

литературу,

рекомендованную

программой

дисциплины, показал

систематический

характер знаний по

дисциплине и

способен к их

самостоятельному

пополнению и

обновлению в ходе

дальнейшей учебной

работы и

профессиональной

деятельности.

Обучающийся

обнаружил знание

основного

учебно-программного

материала в объеме,

необходимом для

дальнейшей учебы и

предстоящей работы

по профессии,

справился с

выполнением заданий,

предусмотренных

программой, знаком с

основной литературой,

рекомендованной

программой

дисциплины, допустил

погрешности в ответе

на экзамене и при

выполнении

экзаменационных

заданий, но обладает

необходимыми

знаниями для их

устранения под

руководством

преподавателя.

Обучающийся

обнаружил

значительные пробелы

в знаниях основного

учебно-программного

материала, допустил

принципиальные

ошибки в выполнении

предусмотренных

программой заданий и

не способен

продолжить обучение

или приступить по

окончании

университета к

профессиональной

деятельности без

дополнительных

занятий по

соответствующей

дисциплине.

 

6.3 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений,

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе

освоения образовательной программы

Семестр 8

Текущий контроль

 1. Устный опрос

Темы 1, 2, 3

Блок вопросов к теме 1.

1. Основные теоретические сведения, необходимые для грамотного построения рисунка.

2. Оформление композиции.

3. Решение практических вопросов, связанных с дизайном печатной продукции.

4. Сценарий рекламного ролика. Постпродакшн.

5. Механизмы воздействия и убеждения.

Блок вопросов к теме 2.

1. Составляющие творческой стратегии?

2. Творческая идея.

3. Теория RAM-проводника творческой идеи.

4. Разработка творческих идей: осведомленность о марке.

5. Низкововлеченная целевая аудитория. Ее характеристики.

6. Приемы создания осведомленности о марке. Технологии формирования отношения к марке.

7. Внимание потребителя и структура рекламного объявления.

Блок вопросов к теме 3.

1. Типы целевых аудиторий.

2. Профилирование участника процесса принятия решений.

3. Управление творческим процессом.

4. Виды обращений на основе творческой стратегии.

 2. Тестирование

Темы 1, 2, 3

Вариант 1
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1) Технология, которая улучшает процесс заполнения контура векторного символа, называется:

А) кернинг

Б) хинтинг

В) трекинг

2) Систему прямоугольных координат предложил

А) Ньютон

Б) Декарт

В) Аристотель

3) Для чего требуется визуализация цифрового изображения?

А) чтобы сделать доступным для человека

Б) чтобы передать изображение по электронной почте

В) чтобы отобразить на экране

4) Какие устройства не являются пиксельными?

А) монитор

Б) принтер

В) графопостроитель

5) Укажите зависимость между разрешением и глубиной цвета.

А) чем выше значение разрешения, тем выше значение глубины цвета

Б) эти параметры не зависят друг от друга

В) чем выше значение разрешения, тем ниже значение глубины цвета

6) В результате трансформирования с использованием интерполирования у изображений всегда ухудшается

А) яркость

Б) резкость

В) насыщенность

7) Что значит представить линию аналитически?

А) в виде графика

Б) в виде таблицы

В) в виде формулы

8) Чем являются управляющие линии по отношению к соответствующему сегменту кривой?

А) хордами

Б) диаметрами

В) касательными

9) Какой векторный формат считается универсальным для нужд цифровых графики и полиграфии?

А) FH

Б) CDR

В) EPS

10) Какой тип шрифта используется в диалоговых окнах программных приложений?

А) растровый

Б) векторный

В) линейный

Вариант 2

1. Творческая деятельность, цель которой - определение формы и смысла предметов, производимых

промышленностью - это:

А) дизайн

Б) графика

В) проектирование

2. Предметно-вещественная среда обитания людей, а так же он считается практикой, имеющей

социально-культурное значение - это:

А) объект дизайна

Б) культурный фактор дизайна

В) цель дизайна

3. Официальная дата рождения графического дизайна, когда состоялся первый конгресс ICOGRADA:

А) 1732 г

Б) 1746 г

В) 1920 г

Г) 1964 г

4. Социокультурные факторы развития графического дизайна:

А) потребительский

Б) географический
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В) информационный

Г) культурно-символический фактор

Д) культурный

5. Концентрация производства и сбыта, широкое распространение систем самообслуживания в торговле,

перенасыщение рынка товарами - это

А) проблемы в графическом дизайне

Б) преимущества графического дизайна

В) положительные качества графического дизайна

Г) отрицательные качества графического дизайна

6. Цветовая гармония - это

А) один из признаков видимых нами предметов, осознанное зрительное ощущение

Б) сочетание цветов

В) основная образная идея будущего рекламного проекта, формулировка его смыслового содержания как

идейно-тематической основы проектного замысла дизайнера

Г) согласованность цветов между собой в результате найденной пропорциональности площадей цветов, их

равновесия и созвучия, основанного на нахождении неповторимого оттенка каждого цвета

7. Какая из цветовых гармоний достигается использованием любых трех цветов, находящихся рядом на цветовом

круге?

А) монохромная

Б) противоположная

В) аналогичная

Г) триада

Д) гармония равнобедренного треугольника

8. Визуально немного сужает, объединяет; создает ощущение холода; эмоционально успокаивает,

уравновешивает; приятный, здоровый, натуральный, свежий. Какому цвету принадлежат

эмоционально-пространственные свойства среди самых распространенных цветов?

А) красный

Б) синий

В) зеленый

Г) фиолетовый

Д) желтый

Е) белый

9. К какому цвету относятся такие характеристики: Горячий, красивый, сильный; Солнце, огонь; Русский

национальный костюм

А) зеленый

Б) белый

В) коричневый

Г) красный

Д) розовый

10. К какому цвету относятся такие характеристики: Теплый, легкий, свежий; Поля, леса, деревья; Стог сена,

венки и букеты трав

А) зеленый

Б) белый

В) коричневый

Г) красный

Д) розовый

Вариант 3

1) Что в дизайне является главным средством организации передаваемой информации?

А) последовательность

Б) композиция

В) шаблон

2) Какие изображения не относятся к примерам плоской дискретизации?

А) мозаика

Б) вышивка крестом

В) гравюра

3) Цифровое изображение - это

А) матрица, содержащая совокупность кодов тона или цвета

Б) любая совокупность кодов

В) совокупность кодов с заданными параметрами

4) Разрешение - это мера
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А) детализации изображения

Б) резкости изображения

В) насыщенности изображения

5) Глубина цвета измеряется количеством

А) цветовых оттенков

Б) градаций серого

В) двоичных разрядов (бит)

6) Для какой цели наиболее часто используют форматы пиксельной графики GIF и JPEG?

А) для полиграфических изданий

Б) для размещения в интернете

В) для вывода на экран

7) В чем измеряется глубина цвета?

А) в количествах оттенков цвета

Б) в битах

В) в интенсивности тона

Г) в единицах освещенности

8) Сколько исходных точек кривой Безье лежит на самой кривой?

А) 1

Б) 2

В) 3

Г) 4

9) Для управления формой кривых Безье можно перемещать:

А) только опорные точки

Б) только управляющие точки

В) опорные и управляющие точки

10) Преобразование одного векторного формата в другой

А) принципиально невозможно

Б) возможно абсолютно

В) возможно с погрешностями

 3. Реферат

Темы 1, 2, 3

1. Специфика использования Интернет-технологий в рекламной деятельности.

2. Интернет как канал рекламных коммуникаций: сходство и различия с традиционными видами рекламы.

3. Специфика и преимущества разных видов Интернет-рекламы по характеру распространения информации.

4. Баннер как основной носитель Интернет-рекламы: разновидности.

5. Текстовые блоки: преимущества и недостатки текстовой рекламы в Сети.

6. Rich Media реклама: разновидности, преимущества.

7. Специфика коммерческой и имиджевой рекламы в Интернете.

8. Способы распространения рекламной информации в Интернете: e-mail-рассылки, телеконференции.

9. Сети баннерного обмена.

10. Основные рекламные площадки: порталы, поисковые системы, каталоги, рейтинги, тематические сайты.

11. Web-сайт как объект и субъект рекламной деятельности.

12. Продвижение Интернет-ресурса: в онлайновой среде и оффлайне.

 Зачет с оценкой 

Вопросы к зачету с оценкой:

1. Дайте определение компьютерной графике, объясните основные принципы представления изображений.

2. Растровая графика.

3. Программы растровой графики.

4. Векторная графика.

5. Кривая Безье, ее составляющие.

6. Программы векторной графики.

7. 3D-графика.

8. Программы 3D-графики.

9. Представление цвета в компьютерной графике.

10. Цветовые модели в компьютерной графике.

11. Основные форматы графических редакторов (AI, CDR, PSD).

12. Основные форматы графических файлов.

13. Сканирование изображений.

14. Растрирование изображений.

15. Коррекция полноцветных изображений.
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16. Настройка резкости изображений.

17. Методы имитации графики в Photoshop: создание карандашного наброска, рисунка углем, карандашом, пером

и т.д.

18. Текстовые эффекты.

19. История книгопечатания, создания и развития печатного шрифта.

20. Изобретение И. Гутенберга.

21. Наборная машина Монотип и Линотип.

22. Виды шрифтов и их классификация. Характеристики шрифта.

23. Программные и инструментальные средства работы со шрифтами.

24. Факсимильное издание, факсимильная шрифтовая гарнитура.

25. Критерии качества шрифта.

26. Формат шрифта, виды форматов.

27. PostScript и TrueType форматы.

28. Кодировка шрифта, кодировка в современных шрифтах. Структура шрифтового формата.

29. Растеризация символов.

30. Шрифтовая разметка. Методы разметки символов.

31. Основные понятия и концепции дизайна, его виды.

32. Становление и эволюция дизайна, его место и значение в обществе.

33. Средства работы дизайнера и применение в них информационных технологий.

34. Методика дизайн-проектирования.

35. Основные понятия композиционного построения изображений.

36. Основные способы выделения композиционного центра в черно-белой композиции.

37. Пространственно-перспективное построение сложных графических образов.

38. Виды перспективы, правила построения перспективы на плоскости.

39. Пропорция и ее роль в дизайне.

40. Методика разработки полиграфического проекта, создания обложки книги, рекламного буклета, листовки, и

т.д.

41. Файловые форматы для полиграфии.

42. Разработка мультимедиа проекта.

43. Дизайн интерфейса программного продукта.

44. Методы рисования в векторном редакторе.

45. Основные понятия фирменного стиля предприятия (Brandbook), его построение в графическом дизайне.

6.4 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или)

опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

В КФУ действует балльно-рейтинговая система оценки знаний обучающихся. Суммарно по дисциплинe (модулю)

можно получить максимум 100 баллов за семестр, из них текущая работа оценивается в 50 баллов, итоговая

форма контроля - в 50 баллов.

Для зачёта:

56 баллов и более - "зачтено".

55 баллов и менее - "не зачтено".

Для экзамена:

86 баллов и более - "отлично".

71-85 баллов - "хорошо".

56-70 баллов - "удовлетворительно".

55 баллов и менее - "неудовлетворительно".

Форма

контроля

Процедура оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта

деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Этап Количество

баллов

Семестр 8

Текущий контроль

Устный опрос Устный опрос проводится на практических занятиях. Обучающиеся

выступают с докладами, сообщениями, дополнениями, участвуют в

дискуссии, отвечают на вопросы преподавателя. Оценивается уровень

домашней подготовки по теме, способность системно и логично излагать

материал, анализировать, формулировать собственную позицию, отвечать

на дополнительные вопросы.  

1 10
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Форма

контроля

Процедура оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта

деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Этап Количество

баллов

Тестирование Тестирование проходит в письменной форме или с использованием

компьютерных средств. Обучающийся получает определённое количество

тестовых заданий. На выполнение выделяется фиксированное время в

зависимости от количества заданий. Оценка выставляется в зависимости от

процента правильно выполненных заданий.  

2 20

Реферат Обучающиеся самостоятельно пишут работу на заданную тему и сдают

преподавателю в письменном виде. В работе производится обзор материала

в определённой тематической области либо предлагается собственное

решение определённой теоретической или практической проблемы.

Оцениваются проработка источников, изложение материала, формулировка

выводов, соблюдение требований к структуре и оформлению работы,

своевременность выполнения. В случае публичной защиты реферата

оцениваются также ораторские способности.  

3 20

 Зачет с

оценкой

Зачёт нацелен на комплексную проверку освоения дисциплины.

Обучающийся получает вопрос (вопросы) либо задание (задания) и время на

подготовку. Зачёт проводится в устной, письменной или компьютерной

форме. Оценивается владение материалом, его системное освоение,

способность применять нужные знания, навыки и умения при анализе

проблемных ситуаций и решении практических заданий.

  50

 

 7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины

(модуля) 

7.1 Основная литература:

Дизайн и рекламные технологии: Учебное пособие / Ткаченко О.Н.; Под ред. Дмитриевой Л.М. - М.: Магистр, НИЦ

ИНФРА-М, 2019. - 176 с.: - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=994302

Компьютерная графика и web-дизайн : учеб. пособие / Т.И. Немцова, Т.В. Казанкова, А.В. Шнякин ; под ред. Л.Г.

Гагариной. - М. : ИД 'ФОРУМ': ИНФРА-М, 2019. - 400 с. - Режим доступа:

http://znanium.com/bookread2.php?book=982243

3D Studio Max + VRay. Проектирование дизайна среды : учеб. пособие / Д.А. Хворостов. - М. : ФОРУМ :

ИНФРА-М, 2019. - 270 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=994914

Психология рекламы: Учебное пособие / Мокшанцев Р. И., Науч. ред. Удальцова М. В. - М.: НИЦ ИНФРА-М, Сиб.

согл., 2015. - 232 с.: - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=429960

 

 7.2. Дополнительная литература: 

Компьютерный дизайн. Векторная графика: Учебно-методическое пособие / Зиновьева Е.А., - 2-е изд., стер. - М.:

Флинта, 2017. - 115 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=960143

Компьютерная геометрия и алгоритмы машинной графики: Пособие / Никулин Е.А. - СПб: БХВ-Петербург, 2015. -

554 с. - Режим доступа: http://znanium.com/bookread2.php?book=940228

Шпаков, П. С. Основы компьютерной графики [Электронный ресурс] : учеб. пособие / П. С. Шпаков, Ю. Л.

Юнаков, М. В. Шпакова. - Красноярск : Сиб. федер. ун-т, 2014. - 398 с. - Режим доступа:

http://znanium.com/bookread2.php?book=507976

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Информационный ресурс по компьютерной графике и анимации - http://www.render.ru.

Справка по Adobe Photoshop на официальном сайте разработчика - http://helpx.adobe.com/ru/photoshop.html

Справка по Illustrator на официальном сайте разработчика - http://helpx.adobe.com/ru/illustrator.html

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 
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Вид работ Методические рекомендации

лекции На лекциях излагается содержание курса, даются основные понятия и определения,

рассматриваются примеры, соответствующие основным положениям лекции.

В начале лекции необходимо уяснить цель, которую лектор ставит перед аудиторией. Важно

внимательно слушать лектора, отмечать наиболее существенную информацию и кратко

записывать ее в тетрадь. Сравнивать то, что услышано на лекции с прочитанным и

усвоенным ранее, укладывать новую информацию в собственную, уже имеющуюся, систему

знаний.

По ходу лекции важно подчеркивать новые термины, устанавливать их взаимосвязь с

понятиями, научиться использовать новые понятия в процессе доказательства положений и

решения задач.

Необходимо очень тщательно вслед за лектором делать рисунки, чертежи, графики, схемы.

Если лектор приглашает к дискуссии, необходимо принять в ней участие.

Если на лекции студент не получил ответа на возникшие у него вопросы, необходимо в конце

лекции задать их лектору. В ходе самостоятельной проработки лекционного материала

необходимо ознакомиться с ее содержанием, подчеркнуть наиболее важные моменты,

составить словарь новых терминов, выявить логические связи в ее содержании и

взаимосвязь с другими темами.

 

лабораторные

работы

На лабораторных занятиях материал, изложенный во вводном сообщении, закрепляется при

решении задач, выполняемых под руководством преподавателя. Кроме того, преподаватель

контролирует правильность решения индивидуальных творческих заданий (ИТЗ),

выполненных студентом самостоятельно дома. Объём этих заданий занимает большую часть

времени, отводимого на самостоятельную работу.

Для выполнения лабораторных работ необходима специальная лабораторная тетрадь.

На лабораторных занятиях в соответствии с методическими указаниями по выполнению

лабораторной работы и необходимого раздаточного материала, студенты осваивают

лабораторные задания и выполняют их, которые, как правило, включают также

теоретические вопросы. Лабораторные задания выполняются, как правило, индивидуально,

но может быть организована и групповая форма работы или всей аудиторией, с помощью

преподавателя. Специфика проведения занятий в интерактивной форме указана после

соответствующих заданий лабораторных работ. В активно работающих группах

?практический уклон? заданий может варьироваться.

 

самостоятельная

работа

Важнейшей особенностью обучения в высшей школе является высокий уровень

самостоятельности студентов в ходе образовательного процесса. Эффективность

самостоятельной работы зависит от таких факторов как:

- уровень мотивации студентов к овладению конкретными знаниями и умениями;

- наличие навыка самостоятельной работы, сформированного на предыдущих этапах

обучения;

- наличие четких ориентиров самостоятельной работы.

Приступая к самостоятельной работе, необходимо получить следующую информацию:

- цель изучения конкретного учебного материала;

- место изучаемого материала в системе знаний, необходимых для формирования

специалиста;

- перечень знаний и умений, которыми должен овладеть студент;

- порядок изучения учебного материала;

- источники информации;

- наличие контрольных заданий;

- форма и способ фиксации результатов выполнения учебных заданий;

- сроки выполнения самостоятельной работы.

Следует выполнять рекомендуемые упражнения и задания, решать задачи.

При работе с терминами необходимо обращаться к словарям, в том числе доступным в

Интернете, например на сайте http://dic.academic.ru.

Результатом самостоятельной работы должна быть систематизация и структурирование

учебного материала по изучаемой теме, включение его в уже имеющуюся у студента систему

знаний.

После изучения учебного материала необходимо проверить усвоение учебного материала с

помощью предлагаемых контрольных вопросов и при необходимости повторить учебный

материал.

В процессе подготовки к экзамену и зачету необходимо систематизировать, запомнить

учебный материал, научиться применять его на практике (решение задач, подготовка

рефератов и эссе и т.д.).

 



 Программа дисциплины "Дизайн в рекламе"; 44.03.04 Профессиональное обучение (по отраслям); старший преподаватель, к.н.

Исламов А.Э. 

 Регистрационный номер 9673134019

Страница 14 из 16.

Вид работ Методические рекомендации

устный опрос В ходе устного опроса оцениваются знания и кругозор студента по пройденной теме или

разделу, умение логически построить ответ, владение монологической речью и иные

коммуникативные навыки. Устный опрос обладает большими возможностями

воспитательного воздействия преподавателя, т.к. при непосредственном контакте

создаются условия для его неформального общения студентом.

Устный опрос позволяет выявить пробелы, которые по каким-то причинам оказались

недостаточно осмысленными в ходе учебных занятий и восполнить их.

 

тестирование Тестовые задания предусматривают закрепление теоретических знаний, полученных

студентом во время занятий по дисциплине. Их назначение состоит в том, чтобы углубить

знания студентов по отдельным вопросам, систематизировать полученные знания, выявить

умение проверять свои знания в работе с конкретными материалами.

Перед выполнением тестовых заданий необходимо ознакомиться с сущностью вопросов

текущего раздела, модуля, темы в современной учебной и научной литературе, в том числе в

периодических изданиях и нормативно-правовой документации.

Выполнение тестовых заданий подразумевает и решение задач в целях закрепления

теоретических навыков.

Тест может быть представлен различными типами заданий: закрытые тесты, в которых

нужно выбрать один верный вариант ответа из представленных, выбрать несколько

вариантов, задания на сопоставление; а также открытые тесты, где предстоит рассчитать

результат самостоятельно, либо заполнить пропуск. В закрытых вопросах в формулировке

задания может быть указано о необходимости выбора нескольких вариантов ответа, в

противном случае в задании один верный вариант ответа.

 

реферат Реферат является самостоятельной научно-исследовательской работой, где студент

раскрывает суть исследуемой проблемы с элементами анализа по теме исследования,

приводит и анализирует различные точки зрения, а также собственные взгляды.

Список тем рефератов предлагается преподавателем, либо предлагается студентом с

последующим обязательным согласованием и утверждением научным руководителем.

Содержание исследования по выбранной тематике должно быть логичным, изложение

материала носить проблемно-тематический характер.

Содержательный объем работы - 15-20 печатных страниц. В объем работы не включается

объем приложений к ней.

Структурно реферат должен содержать следующие разделы: титульный лист, оглавление

(план), введение, основное содержание, заключение, список использованных источников,

приложение.

Оформление работы должно быть выполнено в соответствии с учетом требований

нормативных документов (ГОСТ 7.32-2001, ГОСТ 7.1-2003, ГОСТ Р 7.0.4-2006, ГОСТ Р

7.0.5-2008, ГОСТ 7.0.11).

Критерии оценки рефератов устанавливаются преподавателем и доводятся до сведения

студентов. Сроки сдачи готовых работ устанавливаются в соответствии с графиком

рабочего учебного плана. Защита рефератов может проводится в форме собеседования

преподавателя с автором реферата, либо публично на специальных семинарах,

конференциях.

Основными критериями оценки реферата могут выступать:

- актуальность темы исследования;

- соответствие содержания исследования заявленной теме;

- глубина и качество проработки материала;

- степень самостоятельности и творческой инициативы студента;

- значимость выводов для дальнейшей практической деятельности;

- использование научной литературы профессиональной направленности;

- соответствие оформления реферата стандартам;

- качество сообщения и ответов на вопросы при защите реферата.
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Вид работ Методические рекомендации

зачет с оценкой Результативность изучения предмета обеспечивается эффективной системой контроля

знаний, которая включает опрос студентов перед каждым практическим занятием, опрос в

ходе занятий, проверку выполнения текущих заданий, итоговую форму контроля.

Результаты текущего контроля и промежуточной аттестации формируют рейтинговую оценку

работы студента. Распределение баллов при формировании рейтинговой оценки работы

студента осуществляется в соответствии с регламентом о балльно-рейгинговой системе

оценки знаний обучающихся в федеральном государственном автономном образовательном

учреждении высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский)

федеральный университет".

При подготовке к зачету/экзамену необходимо опираться на лекции, а также на источники,

которые разбирались на практических/лабораторных занятиях в течение семестра. Каждый

билет содержит вопросы на знание теоретических и прикладных аспектов изучаемого

предмета, а так же вопросы на рефлексию личностных достижений за период изучения

дисциплины.

 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Освоение дисциплины "Дизайн в рекламе" предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

 

Операционная система Microsoft Windows Professional 7 Russian

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 2010 Professional Plus Russian

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя

электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также

электронные версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС

Издательства "Лань" обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по

максимальному количеству профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Освоение дисциплины "Дизайн в рекламе" предполагает использование следующего материально-технического

обеспечения:
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Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория состоит из

интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная современными средствами

воспроизведения и визуализации любой видео и аудио информации, получения и передачи электронных

документов. Типовая комплектация мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора,

автоматизированного проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны

преподавателя, включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер (с

техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb), конференц-микрофон,

беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы подключения: USB,audio, HDMI.

Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым элементом управления, объединяющим все устройства

в единую систему, и служит полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность

легко управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические занятия,

презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки обучающихся в удобной и доступной

для них форме с применением современных интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в

процессе обучения всех корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее лицензионное программное

обеспечение.

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15 рабочих мест

студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер, лицензионное программное

обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в сеть Интернет. Все компьютеры подключены к

корпоративной компьютерной сети КФУ и находятся в едином домене.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 44.03.04

"Профессиональное обучение (по отраслям)" и профилю подготовки Декоративно-прикладное искусство и дизайн

.


