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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения образовательной программы 

Выпускник, освоивший дисциплину, должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-3 Способен к организации работы подразделения СМИ, включая разработку

концепции авторских проектов, планирование и координацию деятельности

подразделения, анализ результатов деятельности подразделения,

установление и поддержание контактов с внешней средой

ПК-4 Способен к организации и контролю выпуска продукции сетевого

издания/информационного агентства, включая составление плана-графика

выполнения корректуры, веб-редактирования, публикации материалов на

сайте, подготовку предложений главному редактору (руководителю

организации) по реализации кадровой политики в отделе

ПК-5 Способен к организации и контролю выпуска продукции печатного СМИ,

включая руководство отделом допечатной подготовки, распределение

материалов между отделами, прием выполненной работы

ПК-6 Способен к осуществлению творческо-организационной деятельности по

созданию новых продуктов телерадиовещательных СМИ с определением

формата, тематики и оценки материала для нового продукта, подготовкой

создания сценарного материала для нового продукта, планированием и

организацией финансирования создания нового продукта

телерадиовещательных СМИ

ПК-7 Способен к управлению созданием и выпуском в эфир продуктов

телерадиовещательных СМИ, включая руководство структурным

подразделением для выпуска в эфир продуктов телерадиовещательных СМИ,

оценку рейтинговых позиций существующих продуктов и планирование будущих

проектов, организацию работы по созданию/покупке продуктов

телерадиовещательных СМИ, контроль их соответствия тематической

направленности и соблюдения сроков сдачи, продвижение продуктов

телерадиовещательных СМИ

ПК-8 Способен к подготовке и проведению выпуска телевизионной и

радиопрограммы, разработке основных направлений (концепций) вещания и

осуществлению эфирного планирования совместно с коллегами

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе

системного подхода, вырабатывать стратегию действий

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла

УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая

командную стратегию для достижения поставленной цели

 

Выпускник, освоивший дисциплину:

 Должен знать: 

 - основные базовые понятия, характеристики и профессиональные термины в рамках дисциплины;

- виды, средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде;

- приемы связей с общественностью в политической рекламе;

- основные стратегии разработки рекламных сообщений;

- теоретические модели практики PR, этапы подготовки и проведения рекламных и PR-кампаний;

- пути оценки эффективности рекламных кампаний;
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- особенности работы с внешним и внутренним окружением политической организации.

 Должен уметь: 

 - выполнять аналитические и организационные работы при подготовке концепций, планов, графиков и

реализации рекламных и PR-кампаний и коммуникационных программ;

- стратегически планировать политическую рекламную и PR- кампанию;

- оценивать эффективность проведенной политической рекламной и PR-кампании;

- стремиться выражать и аргументировать свою позицию по вопросам, касающимся развития политического

процесса.

 Должен владеть: 

 - технологическими приемами разработки стратегии и организации рекламной и PR-кампаниями;

- традиционными и современными технологиями профессиональной деятельности, навыками проведения

ситуационного анализа;

- технологиями создания и распространения рекламных материалов;

- владеть методиками повышения эффективности государственного управления на федеральном,

региональном и муниципальном уровнях;

- навыками политического менеджмента и принятия политических решений.

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 применять полученные знания на практике

 

 2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы высшего

образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел "Б1.В.ДВ.03.02 Дисциплины (модули)" основной

профессиональной образовательной программы 42.04.02 "Журналистика (Политическая проблематика)" и

относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 2 курсе в 3 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) на 72 часа(ов).

Контактная работа - 16 часа(ов), в том числе лекции - 4 часа(ов), практические занятия - 12 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 56 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 3 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Политический PR и

политическая реклама в системе

связей с общественностью.

3 2 2 0 10

2.

Тема 2. Планирование рекламы и

PR в политических кампаниях.

3 2 2 0 10

3.

Тема 3. Жанры политической

рекламы и PR в СМИ.

3 0 2 0 10

4.

Тема 4. Манипуляция в

политической рекламе и PR.

3 0 2 0 14
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N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

5.

Тема 5. "Черный" и "разноцветный"

PR.

3 0 4 0 12

  Итого   4 12 0 56

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Политический PR и политическая реклама в системе связей с общественностью. 

Основные понятия и категории политического маркетинга. Избирательный маркетинг. Государственный

маркетинг. Цели политического маркетинга, его специфика. Понятие, способы организации политической

коммуникации, модели (модель Ж.-М. Коттрэ, К. Сайнне, Г. Лассуэла) и функции. PR как профессия. Функции

РR-менеджера (имиджмейкер, спичрайтер, пресс-секретарь).

Тема 2. Планирование рекламы и PR в политических кампаниях. 

Проведение исследований и анализ предвыборной ситуации. Технологии проведения исследований.

Информационные ресурсы предвыборной кампании. Финансовые ресурсы политической кампании.

Административный ресурс. Определение целей кампании и выявление контактных групп. Планирование

рекламной и PR-кампании и оценка результатов. Стратегии проведения рекламных и PR кампаний. Тактическое

планирование. Медиапланирование.

Тема 3. Жанры политической рекламы и PR в СМИ. 

Дифференциация рекламных жанров в зависимости от характера коммуникации и коммуникационного канала.

Техническое исполнение материала как один из критериев жанрового своеобразия рекламы. Специфика жанров

телевизионной политической рекламы. Выступления политиков и теледебаты. История политических

телевизионных выступлений в Великобритании. История американских телевыступлений. Значение визуального

обращения. Анализ телевизионных выступлений российских политиков. Американская и европейская модель

проведения теледебатов. Классификация рекламных роликов: в зависимости от протяженности, от технических

средств изготовления. Отечественная практика использования рекламных телепередач во время проведения

избирательных компаний. Телевизионные политические шоу.

Формы политической ПР-коммуникации в прессе. Жанровые единицы газетно-журнальной периодики: интервью,

политические портреты, политическое объявление, программные документы и обращения политиков,

политические очерки. Возможности размещения плаката и листовки в газетном и журнальном формате.

Рекламная фотография.

Интернет в политической коммуникации: информационные и интерактивные ресурсы. Основные преимущества

Интернет-среды для организации рекламных кампаний. Информационные серверы. Персональные и партийные

сайты. Электронные голосования, гостевые книги, обсуждения на форумах, чаты.

Тема 4. Манипуляция в политической рекламе и PR. 

Способы и средства манипуляции политическим восприятием. Виды манипулятивных технологий. Основания

политического манипулирования. Приемы политического манипулирования, используемые СМИ. Манипулятивные

техники, используемые отдельными видами СМИ. Журналистские комментарии как возможный источник

манипуляции. Манипуляция образами и стереотипами. Индокринация населения и политическая реклама.

Психология PR.

Тема 5. "Черный" и "разноцветный" PR. 

"Грязная политика". Истоки "Черного" PR в политике. Компромат. Слухи и сплетни. Умышленная "путаница".

"Бытовое хамство". "Черный юмор". Противодействие "черному" PR. "Серый" PR. "Желтый" PR. "Красный" PR.

Кризис и общественные отношения. Политический кризис, его основные признаки и характеристики. Роль

PR-технологий в управлении политическим кризисом. Роль PR-технологий расширении общественного диалога.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
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Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301).

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений".

Положение от 29 декабря 2018 г. № 0.1.1.67-08/328 "О порядке проведения текущего контроля успеваемости и

промежуточной аттестации обучающихся федерального государственного автономного образовательного

учреждения высшего образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет".

Положение № 0.1.1.67-06/241/15 от 14 декабря 2015 г. "О формировании фонда оценочных средств для

проведения текущей, промежуточной и итоговой аттестации обучающихся федерального государственного

автономного образовательного учреждения высшего образования "Казанский (Приволжский) федеральный

университет"".

Положение № 0.1.1.56-06/54/11 от 26 октября 2011 г. "Об электронных образовательных ресурсах федерального

государственного автономного образовательного учреждения высшего профессионального образования

"Казанский (Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/66/16 от 30 марта 2016 г. "Разработки, регистрации, подготовки к использованию в

учебном процессе и удаления электронных образовательных ресурсов в системе электронного обучения

федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего образования "Казанский

(Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/11/16 от 25 января 2016 г. "О балльно-рейтинговой системе оценки знаний обучающихся

в федеральном государственном автономном образовательном учреждении высшего образования "Казанский

(Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/91/13 от 21 июня 2013 г. "О порядке разработки и выпуска учебных изданий в

федеральном государственном автономном образовательном учреждении высшего профессионального

образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"".

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

6.1 Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной

программы и форм контроля их освоения

Этап

Форма контроля Оцениваемые

компетенции

Темы (разделы) дисциплины

Семестр 3

  Текущий контроль    

1 Устный опрос ПК-4 , ПК-3

1. Политический PR и политическая реклама в системе связей

с общественностью.

2 Устный опрос ПК-6 , ПК-5 2. Планирование рекламы и PR в политических кампаниях.

3 Устный опрос ПК-8 , ПК-7 3. Жанры политической рекламы и PR в СМИ.

4 Устный опрос УК-2 , УК-1 4. Манипуляция в политической рекламе и PR.

5

Контрольная

работа

УК-3 5. "Черный" и "разноцветный" PR.

   Зачет 

ПК-3, ПК-4, ПК-5, ПК-6,

ПК-7, ПК-8, УК-1, УК-2,

УК-3 

 

6.2 Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования,

описание шкал оценивания

Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Семестр 3

Текущий контроль
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Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Устный опрос В ответе качественно

раскрыто содержание

темы. Ответ хорошо

структурирован.

Прекрасно освоен

понятийный аппарат.

Продемонстрирован

высокий уровень

понимания материала.

Превосходное умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Основные вопросы

темы раскрыты.

Структура ответа в

целом адекватна теме.

Хорошо освоен

понятийный аппарат.

Продемонстрирован

хороший уровень

понимания материала.

Хорошее умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Тема частично

раскрыта. Ответ слабо

структурирован.

Понятийный аппарат

освоен частично.

Понимание отдельных

положений из

материала по теме.

Удовлетворительное

умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Тема не раскрыта.

Понятийный аппарат

освоен

неудовлетворительно.

Понимание материала

фрагментарное или

отсутствует. Неумение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

1

2

3

4

Контрольная

работа

Правильно выполнены

все задания.

Продемонстрирован

высокий уровень

владения материалом.

Проявлены

превосходные

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

Правильно выполнена

большая часть

заданий.

Присутствуют

незначительные

ошибки.

Продемонстрирован

хороший уровень

владения материалом.

Проявлены средние

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

Задания выполнены

более чем наполовину.

Присутствуют

серьёзные ошибки.

Продемонстрирован

удовлетворительный

уровень владения

материалом.

Проявлены низкие

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

Задания выполнены

менее чем наполовину.

Продемонстрирован

неудовлетворительный

уровень владения

материалом.

Проявлены

недостаточные

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

5

  Зачтено Не зачтено  

Зачет Обучающийся обнаружил знание основного

учебно-программного материала в объеме,

необходимом для дальнейшей учебы и

предстоящей работы по специальности,

справился с выполнением заданий,

предусмотренных программой дисциплины.

Обучающийся обнаружил значительные

пробелы в знаниях основного

учебно-программного материала, допустил

принципиальные ошибки в выполнении

предусмотренных программой заданий и не

способен продолжить обучение или

приступить по окончании университета к

профессиональной деятельности без

дополнительных занятий по соответствующей

дисциплине.

 

6.3 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений,

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе

освоения образовательной программы

Семестр 3

Текущий контроль

 1. Устный опрос

Тема 1

Понятия ?медиатехнология? и ?электоральный процесс?. Исходные данные, которые применяются при

использовании медиатехнологий: ситуационный анализ, ?продукт?, аудитория, стратегическое планирование,

бюджет. Основные параметры медиапланирования: охват целевой аудитории, основные функции брифа.

 2. Устный опрос

Тема 2

Основные носители информации во время электорального процесса: директ-мейл, пресса, телевидение, радио,

носители транзитной информации, Интернет, нетрадиционные носители (специфические характеристики,

функции, недостатки и достоинства, особенности использования). Медиамикс: основные функции и задачи,

специфические характеристики, особенности использования.

 3. Устный опрос

Тема 3

Современные технологии предвыборной борьбы. Технологии популярности. Эффективность источника

информации. Легитимизация информации (слухов). Рефрейминг (технология переформирования политической

ситуации). Социологические исследования, мониторинги и их интерпретации.

 4. Устный опрос



 Программа дисциплины "Медиатехнологии и электоральный процесс"; 42.04.02 Журналистика; доцент, к.н. (доцент) Сунцов А.В. 

 Регистрационный номер

Страница 8 из 14.

Тема 4

Способы и средства манипуляции политическим восприятием. Виды манипулятивных

технологий. Основания политического манипулирования. Приемы политического

манипулирования, используемые СМИ. Манипулятивные техники, используемые отдельными

видами СМИ. Журналистские комментарии как возможный источник манипуляции.

Манипуляция образами и стереотипами. Индокринация населения и политическая реклама.

Психология PR.

 5. Контрольная работа

Тема 5

Кризис и общественные отношения. Политический кризис, его основные признаки и характеристики. Роль

PR-технологий в управлении политическим кризисом. Роль PR-технологий расширении общественного диалога.

 Зачет 

Вопросы к зачету:

1. Сущность и принципы связей с общественностью. Подходы к определению сущности понятия "паблик

рилейшнз".

2. Имидж как явление массового сознания. Алгоритм формирования имиджа

3. Построение проекта PR-кампании.

4. PR-средства избирательной кампании

5. Направления воздействия PR на общественные отношения

6. Взаимосвязь и различия PR с рекламой, пропагандой и агитацией.

7. Предпосылки возникновения и этапы развития PR

8. Тенденции развития PR в XXI веке

9. История развития связей с общественностью в России

10. Этические нормы применения инструментов связей с общественностью. Свобода слова и PR.

11. Этапы планирования PR- деятельности

12. Понятие внешней среды. Методы исследования внешней среды организации

13. Методы исследования внутренней среды организации. Понятие организационной культуры

14. PR-стратегии реагирования

15. Понятие PR-обращения. Виды PR-обращений

16. Каналы PR-коммуникаций

17. Этапы управления информацией

18. Предвыборная работа с электоратом. Яркий образ кандидата.

19. Скандалы и слухи в PR-работе.

20. PR как средство формирования общественного мнения в бизнесе.

21. Особенности применения PR властными структурами.

22. Стратегическое управление PR в политике.

23. Реклама: проблема идентификации и определения.

24. Функции политической рекламы.

25. Типология политической рекламы и ее значение. Особенности типов рекламы.

26. Основные этапы развития зарубежной политической рекламы.

27. Особенности исторического развития рекламы в России.

28. Политическая коммуникация: сущность, функции, типология.

29. Модели рекламной коммуникации в политике.

30. Кодирование и декодирование в политической рекламе. Барьеры коммуникации.

31. Визуальная и вербальная коммуникация в политической рекламе.

32. Интерактивный характер взаимодействия в современной рекламе.

33. Жанровое многообразие рекламы в СМИ.

34. Специфика жанров телевизионной политической рекламы.

35. Формы политической рекламной коммуникации в прессе.

36. Печатная реклама в СМИ.

37. Интернет в политике.

38. Основные преимущества Интернет-среды для организации политических рекламных кампаний.

39. Виды политической рекламы в сети Интернет.

40. Печатная политическая реклама.

41. Наружная реклама и транспортная реклама.

42. Современные рекламные технологии в политике (директ-мейл; партизанская реклама; кросс-реклама и др.).

43. Особенности и виды политических рекламных сообщений.

44. Критерии оценки текста в политической рекламе.

45. Лингвистические особенности рекламного политического текста.

46. Аргументация в политической рекламе.

47. Символы в политической рекламе.
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48. Дизайн политической рекламы.

49. Сущность политического манипулирования.

50. Способы и средства манипуляции политическим восприятием.

51. Виды манипулятивных технологий.

52. Приемы политического манипулирования в СМИ.

53. Индоктринация населения и политическая реклама.

54. Мифотехнологии современной политической рекламы.

55. Планирование рекламных кампаний.

56. Рекламный процесс, его принципиальная схема, участники, составляющие.

57. Медиаплан и его составляющие.

58. Разработка и продвижение рекламного продукта в политической кампании.

6.4 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или)

опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

В КФУ действует балльно-рейтинговая система оценки знаний обучающихся. Суммарно по дисциплинe (модулю)

можно получить максимум 100 баллов за семестр, из них текущая работа оценивается в 50 баллов, итоговая

форма контроля - в 50 баллов.

Для зачёта:

56 баллов и более - "зачтено".

55 баллов и менее - "не зачтено".

Для экзамена:

86 баллов и более - "отлично".

71-85 баллов - "хорошо".

56-70 баллов - "удовлетворительно".

55 баллов и менее - "неудовлетворительно".

Форма

контроля

Процедура оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта

деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Этап Количество

баллов

Семестр 3

Текущий контроль

Устный опрос Устный опрос проводится на практических занятиях. Обучающиеся

выступают с докладами, сообщениями, дополнениями, участвуют в

дискуссии, отвечают на вопросы преподавателя. Оценивается уровень

домашней подготовки по теме, способность системно и логично излагать

материал, анализировать, формулировать собственную позицию, отвечать

на дополнительные вопросы.  

1

2

3

4

5

5

5

5

Контрольная

работа

Контрольная работа проводится в часы аудиторной работы. Обучающиеся

получают задания для проверки усвоения пройденного материала. Работа

выполняется в письменном виде и сдаётся преподавателю. Оцениваются

владение материалом по теме работы, аналитические способности, владение

методами, умения и навыки, необходимые для выполнения заданий.  

5 30

 Зачет Зачёт нацелен на комплексную проверку освоения дисциплины.

Обучающийся получает вопрос (вопросы) либо задание (задания) и время на

подготовку. Зачёт проводится в устной, письменной или компьютерной

форме. Оценивается владение материалом, его системное освоение,

способность применять нужные знания, навыки и умения при анализе

проблемных ситуаций и решении практических заданий.

  50

 

 7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины

(модуля) 

7.1 Основная литература:

Современные медиа: Приемы информационных войн: Учеб. пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] /

Вирен Г. - М. : Аспект Пресс, 2017. - 128 с. Режим доступа:

http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756708240.html

Современное медиапространство России: Учеб. пособие для студентов вузов [Электронный ресурс] /

Дзялошинский И.М. - М. : Аспект Пресс, 2017. - 312 с. Режим доступа:

http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756708905.html
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Медиасистема России [Электронный ресурс]: Учеб. пособие для студентов вузов / Вартановой Е.Л. - М. : Аспект

Пресс, 2017. - 384 с. Режим доступа: http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756708646.html

 

 7.2. Дополнительная литература: 

История и теория медиа [Электронный ресурс]: учебник для вузов / И.В. Кирия, А.А. Новикова - М. : ИД Высшей

школы экономики, 2018. - 426 с. Режим доступа: http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785759814887.html

Репина Екатерина Анатольевна Политический текст: психолингвистический анализ воздействия на электорат:

Монография / Е.А. Репина. - М.: ИНФРА-М, 2012. - 91 с.: 60x88 1/16. - (Научная мысль). (обложка) ISBN

978-5-16-005215-1 - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/245228

Морозова Г.В., Политология [Электронный ресурс] : учебник / Г.В. Морозова [и др.]. - Казань : Изд-во Казан.

ун-та, 2013. - 384 с. - ISBN 978-5-00019-109-5 - Режим доступа:

http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785000191095.html

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Архив политической рекламы - www.33333.ru/public/

Краткая история рекламы - www.senator.perm.ru/yurnal.htm/

Общество и реклама в России (Черняховский В.) - www.lab.advertology.ru/arxiv/2003/chernahovsky.htm

Политическая реклама в политическом консалтинге - www.kis.ru/dbalu/osi/ustin2_4.htm/

Статьи о политической рекламе - www.advesti.ru/publik/osn/200405_polit/

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание

на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов,

научные выводы и практические рекомендации, положительный опыт в ораторском искусстве.

Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из

рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также

подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. Задавать

преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения

спорных ситуаций.

В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной

литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д. При

этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы. Дорабатывать

свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной

преподавателем и предусмотренной учебной программой. Подготовить тезисы для выступлений

по всем учебным вопросам, выносимым на семинар. Готовясь к докладу или реферативному

сообщению, обращаться за методической помощью к преподавателю. Составить план-конспект

своего выступления. Продумать примеры с целью обеспечения тесной связи изучаемой теории

с реальной жизнью. Своевременное и качественное выполнение самостоятельной работы

базируется на соблюдении настоящих рекомендаций и изучении рекомендованной литературы.

Студент может дополнить список использованной литературы современными источниками, не

представленными в списке рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать

собственные подготовленные учебные материалы при написании курсовых и дипломных работ. 
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Вид работ Методические рекомендации

практические

занятия

Практические занятия проводятся главным образом по общественным наукам и другим

дисциплинам, требующим научно-теоретического обобщения литературных источников, и

помогают студентам глубже усвоить учебный материал, приобрести навыки творческой работы

над документами и первоисточниками.

Планы практических занятий, их тематика, рекомендуемая литература, цель и задачи ее

изучения сообщаются преподавателем на вводных занятиях или в методических указаниях по

данной дисциплине.

Прежде чем приступить к изучению темы, необходимо прокомментировать основные вопросы

плана семинара. Такой подход преподавателя помогает студентам быстро находить нужный

материал к каждому из вопросов, не задерживаясь на второстепенном.

Начиная подготовку к практическому занятию, необходимо, прежде всего, указать студентам

страницы в конспекте лекций, разделы учебников и учебных пособий, чтобы они получили

общее представление о месте и значении темы в изучаемом курсе. Затем следует

рекомендовать им поработать с дополнительной литературой, сделать записи по

рекомендованным источникам.

Подготовка к практическому занятию включает 2 этапа:

1й - организационный;

2й - закрепление и углубление теоретических знаний.

На первом этапе студент планирует свою самостоятельную работу, которая включает:

- уяснение задания на самостоятельную работу;

- подбор рекомендованной литературы;

- составление плана работы, в котором определяются основные пункты предстоящей

подготовки.

Составление плана дисциплинирует и повышает организованность в работе.

Второй этап включает непосредственную подготовку студента к занятию. Начинать надо с

изучения рекомендованной литературы. Необходимо помнить, что на лекции обычно

рассматривается не весь материал, а только его часть. Остальная его часть восполняется в

процессе самостоятельной работы. В связи с этим работа с рекомендованной литературой

обязательна. Особое внимание при этом необходимо обратить на содержание основных

положений и выводов, объяснение явлений и фактов, уяснение практического приложения

рассматриваемых теоретических вопросов. В процессе этой работы студент должен стремиться

понять и запомнить основные положения рассматриваемого материала, примеры, поясняющие

его, а также разобраться в иллюстративном материале.

Заканчивать подготовку следует составлением плана (конспекта) по изучаемому материалу

(вопросу). Это позволяет составить концентрированное, сжатое представление по изучаемым

вопросам.

В процессе подготовки к занятиям рекомендуется взаимное обсуждение материала, во время

которого закрепляются знания, а также приобретается практика в изложении и разъяснении

полученных знаний, развивается речь.

При необходимости следует обращаться за консультацией к преподавателю. Идя на

консультацию, необходимо хорошо продумать вопросы, которые требуют разъяснения.

В начале занятия студенты под руководством преподавателя более глубоко осмысливают

теоретические положения по теме занятия, раскрывают и объясняют основные положения

публичного выступления. В процессе творческого обсуждения и дискуссии вырабатываются

умения и навыки использовать приобретенные знания для различного рода ораторской

деятельности. 
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Вид работ Методические рекомендации

самостоя-

тельная

работа

Подготовка к самостоятельной работе предусматривает работу с основной и дополнительной

литературой и ведение записей. Записи имеют первостепенное значение для самостоятельной

работы студентов. Они помогают понять построение изучаемого материала, выделить основные

положения, проследить их логику и тем самым проникнуть в творческую лабораторию автора.

Ведение записей способствует превращению чтения в активный процесс, мобилизует, наряду

со зрительной, и моторную память. Следует помнить: у студента, систематически ведущего

записи, создается свой индивидуальный фонд подсобных материалов для быстрого

повторения прочитанного, для мобилизации накопленных знаний. Особенно важны и полезны

записи тогда, когда в них находят отражение мысли, возникшие при самостоятельной работе.

Важно развивать у студентов умение сопоставлять источники, продумывать изучаемый

материал.

Большое значение имеет совершенствование навыков конспектирования у студентов.

Преподаватель может рекомендовать студентам следующие основные формы записи: план

(простой и развернутый), выписки, тезисы.

Результаты конспектирования могут быть представлены в различных формах.

План - это схема прочитанного материала, краткий (или подробный) перечень вопросов,

отражающих структуру и последовательность материала.

Подробно составленный план вполне заменяет конспект.

Конспект - это систематизированное, логичное изложение материала источника. Различаются

четыре типа конспектов:

- План-конспект - это развернутый детализированный план, в котором достаточно подробные

записи приводятся по тем пунктам плана, которые нуждаются в пояснении.

- Текстуальный конспект - это воспроизведение наиболее важных положений и фактов

источника.

- Свободный конспект - это четко и кратко сформулированные (изложенные) основные

положения в результате глубокого осмысливания материала. В нем могут присутствовать

выписки, цитаты, тезисы; часть материала может быть представлена планом.

- Тематический конспект - составляется на основе изучения ряда источников и дает более или

менее исчерпывающий ответ по какой-то схеме (вопросу).

Ввиду трудоемкости подготовки к семинару преподавателю следует предложить студентам

алгоритм действий, рекомендовать еще раз внимательно прочитать записи лекций и уже

готовый конспект по теме семинара, тщательно продумать свое устное выступление. 

устный опрос Подготовка устного ответа направлена на развитие и закрепление у

студентов навыков самостоятельного глубокого, творческого и

всестороннего анализа научной, методической и другой литературы по

актуальным проблемам дисциплины; на выработку навыков и умений

грамотно и убедительно излагать материал, четко формулировать

теоретические обобщения, выводы и практические рекомендации.

Устный ответ должны отвечать высоким квалификационным требованиям в

отношении научности содержания и оформления. 

контрольная

работа

На оценку контрольной работы влияют, по общему правилу, следующие

критерии:

 степень раскрытия темы;

 объем использованной научной литературы, нормативных актов,

практики;

 стиль изложения и творческий подход к написанию работы;

 правильность и развернутая аргументация выводов;

 аккуратность оформления работы и др.

При несоблюдении вышеперечисленных требований, предъявляемых к

контрольной работе, она не принимается или оценивается неудовлетворительно

и возвращается для устранения недостатков, либо доработки с указанием в

развернутой рецензии упущений и ошибок. 
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Вид работ Методические рекомендации

зачет 1. Основные понятия и категории политических PR-технологий.

2. Основные способы привлечения ресурсов в политической коммуникации ? агитация,

пропаганда, реклама и связи с общественностью.

3. Понятие ?политическая PR кампании?, ее характеристики и значение.

4. Виды политических PR-кампаний: достоинства и недостатки.

5. Факторы, влияющие на выбор вида политической PR-кампании.

6. Особенности политической PR-кампании в российских условиях (региональный аспект).

7. PR технологии как воплощение политического воздействия.

8. Маркетинговые и немаркетинговые технологии в кампаниях в политической сфере.

9. Решение электоральных задач при использовании наработанных приемов организации и

проведения политических PR-кампаний.

10. История создания профессионального рынка деятельности по организации и проведению

политических PR-кампаний.

11. Стратегия и тактика политических PR-кампаний.

12. Выделение целевых групп общественности в рамках политических PR-кампаний.

13. Разработка комплекса коммуникативных мероприятий.

14. Классические модели планирования и проведения политических PR-кампаний:

шестиэтапная модель планирования и проведение кампании по RACE-формуле.

15. SWOT ? анализ при выборе стратегии.

16. Предвыборная реклама в СМИ: типы СМИ и их влияние на общественность. Основы

анализа при медиапланировании.

17. Новостной менеджмент. Новость и акция ? средства создания известности.

18. Взаимодействие с журналистами, методы работы.

19. Специфика, виды, примеры и противодействие ?грязных? политических PR-технологий.

20. Манипуляция и фальсификация в политических PR-кампаний. Характерные признаки

манипуляции.

21. Модели связей с общественностью в государственном секторе.

22. Особенности и форматы работы с целевыми аудиториями и Сети.

23. Антикризисный PR.

24. Работа с целевыми аудиториями в условиях ЧП.

25. Стадии кризиса с точки зрения PR.

26. Виды кризиса в общественно-политическом секторе.

27. Особенности психологического восприятия информации в кризисных условиях.

28. Фандрайзинг: понятие, сущность.

29. PR ? технологии на выборах.

30. Регулирования профессиональной деятельности PR-специалиста.

 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Освоение дисциплины "Медиатехнологии и электоральный процесс" предполагает использование следующего

программного обеспечения и информационно-справочных систем:

 

Операционная система Microsoft Windows Professional 7 Russian

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 2010 Professional Plus Russian

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Освоение дисциплины "Медиатехнологии и электоральный процесс" предполагает использование следующего

материально-технического обеспечения:
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Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория состоит из

интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная современными средствами

воспроизведения и визуализации любой видео и аудио информации, получения и передачи электронных

документов. Типовая комплектация мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора,

автоматизированного проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны

преподавателя, включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер (с

техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb), конференц-микрофон,

беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы подключения: USB,audio, HDMI.

Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым элементом управления, объединяющим все устройства

в единую систему, и служит полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность

легко управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические занятия,

презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки обучающихся в удобной и доступной

для них форме с применением современных интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в

процессе обучения всех корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее лицензионное программное

обеспечение.

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15 рабочих мест

студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер, лицензионное программное

обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в сеть Интернет. Все компьютеры подключены к

корпоративной компьютерной сети КФУ и находятся в едином домене.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.04.02

"Журналистика" и магистерской программе Политическая проблематика .


