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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения образовательной программы 

Выпускник, освоивший дисциплину, должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОПК-6 Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные

технические средства и информационно-коммуникационные технологии

ОПК-7 Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в медиасфере,

следуя принципам социальной ответственности

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла

 

Выпускник, освоивший дисциплину:

 Должен знать: 

 - Понятие технологии и технологизации профессиональной сферы деятельности;

- Психологические аспекты формирования и применения технологий в сфере связей с общественностью и

рекламы;

- Базовые инструменты технологий связей с общественностью и рекламы;

- Особенности формирования и функционирования технологий связей с общественностью и рекламы в

различных сферах общественной жизни;

- Частные аспекты использования технологий связей с общественностью и рекламы в отрасли.

 Должен уметь: 

 Студент должен уметь

- задействовать технологии связей с общественностью и рекламы для решения профессиональных задач;

- Применять в рамках технологий связей с общественностью и рекламы психологические механизмы влияния

на потребителя информации;

- Использовать базовые инструменты технологий связей с общественностью и рекламы;

- Осуществлять рациональный выбор технологий связей с общественностью и рекламы применительно к

различным сферам общественной жизни и отраслям производства;

- Определять целевые аудитории;

- На основе исследований формулировать коммуникационные проблемы организации (проекта);

- Осуществлять рекламные, информационные, пропагандистские кампании и мероприятия;

- Осуществлять контроль и корректировку проектов.

 Должен владеть: 

 Студент должен владеть

- способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с

общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой

информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры,

спорта;

- Навыкам работы в команде;

- Управленческими навыками;

- Навыками исследовательской деятельности;

- Навыками аналитической деятельности;

- Навыками творческой деятельности.

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 применять полученные знания на практике.
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 2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы высшего

образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел "Б1.О.04 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 42.04.01 "Реклама и связи с общественностью (Медиааналитика)" и относится к

обязательным дисциплинам.

Осваивается на 1 курсе в 1 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).

Контактная работа - 18 часа(ов), в том числе лекции - 0 часа(ов), практические занятия - 0 часа(ов), лабораторные

работы - 18 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 54 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 36 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: экзамен в 1 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. PR и реклама в системе

маркетинговой коммуникации.

1 0 0 2 4

2.

Тема 2. Психологические аспекты

применения технологий в рекламе

и связях с общественностью.

1 0 0 2 6

3.

Тема 3. PR-технологии:

разновидности и базовые

инструменты

1 0 0 2 6

4.

Тема 4. Креативные технологии в

рекламе и СО.

1 0 0 2 6

5.

Тема 5. Технологии рекламы и СО в

государственных, общественных,

коммерческих структурах,

средствах массовой информации, в

социальной сфере, сфере

политики, экономики,

производства, торговли, науки,

культуры, спорта

1 0 0 8 26

6.

Тема 6. Эффективность рекламных

и PR- мероприятий

1 0 0 2 6

  Итого   0 0 18 54

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. PR и реклама в системе маркетинговой коммуникации.

Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий. Принципы паблик рилейшнз. Функции PR.

Политическая реклама как форма коммуникации. Предмет, субъект и объект рекламы. Отличие различных видов

рекламы. Методы рекламной деятельности. Классификация рекламы по каналу ее восприятия адресатом (К.

Джонсона-Карти, Дж. Коупленда): визуальная, аудиальная, аудио-визуальная. Классификация рекламы в

зависимости от силы воздействия на аудиторию. Функциональная типология рекламы Ф. Коттлера.

Информационная, коммуникативная функции рекламы. Агитация и пропаганда.

Тема 2. Психологические аспекты применения технологий в рекламе и связях с общественностью. 

Психологические аспекты восприятия текста и изображения в рекламе и связях с общественностью. Простейшие

приемы нейролингвистического программирования. Психологические эффекты и приемы манипуляции

современных СМИ. Психологические аспекты пропаганды. Приемы манипуляции российских СМИ.
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Эффективность телевизионной рекламы и пропаганды. Психологические особенности радиорекламы. Примеры

манипуляции сознанием зарубежных СМИ.

Психологические аспекты использования музыки в связях с общественностью и рекламе. Основные принципы

воздействия музыки на человека. Использование музыки в рекламе. Аудиобрендинг.

Тема 3. PR-технологии: разновидности и базовые инструменты 

Политические технологии. Экономические кампании: PR как способ повышения инвестиционной

привлекательности. Социальные кампании: спонсоринг и фандрейзинг. Экологический PR. Модульные

технологии в реализации PR-проектов. Бизнес PR-технологии. Информационные PR-технологии. Базовые

инструменты PR-технологий. Бенчмаркинг. Life Placement. Сторителлинг. Слухи в PR-кампаниях организаций.

Управление толпой как инструмент PR. Проведение имидж-ивентов в контексте PR-сопровождений.

Тема 4. Креативные технологии в рекламе и СО.

Креатив в рекламе. Технологии креатива. Составляющие креатива. Структура креатива. Создание комплексных

проектов состоит из следующих этапов: Предварительная разработка и исследование различных подходов.

Маркетинговая, рекламная и медийная стратегии. Рекламная кампания, рекламные сообщения и обращения.

Сценарная, эскизная и дизайн разработка. Технологическая проработка, бюджетирование и планирование

реализации.

Тема 5. Технологии рекламы и СО в государственных, общественных, коммерческих структурах,

средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства,

торговли, науки, культуры, спорта

Политические технологии. Построение политических технологий. Избирательные технологии и PR-технологии в

избирательной кампании. Современные избирательные технологии в сфере связей с общественностью.

Экономические кампании. PR как способ повышения инвестиционной привлекательности. Связи с

общественностью на фондовом рынке, в реальном секторе экономики и их субъекты. Инвестиционная

привлекательность компании. Инвестиционная привлекательность региона. Роль PR в процессе проведения IPO:

информационно-аналитическая подготовка выпуска ценных бумаг, их размещение.

Социальные кампании. Спонсоринг: преимущества; основания для выделения средств. Благотворительность.

Организация и проведение культурно-массовых мероприятий. Долгосрочные социальные программы.

Социальный PR в сфере культуры. Фандрайзинг: как мотивировать спонсора; подготовка документов и моделей.

Спонсорский пакет. Переговоры с потенциальным спонсором. Проблема ?разведения? спонсоров. Этический

кодекс фандрайзера.

Особенности PR-технологий на информационном рынке. Блоги и блогосфера как новое поле для PR-технологий:

форум, чат, доска объявлений, корпоративные блоги.

Технологии рекламы и СО в науке, культуре. Особенности технологий связей с общественностью и рекламы в

сфере науки, образования и культуры. Специфика осуществления PR-деятельности в сфере образования. PR на

рынке современного изобразительного искусства. Специфика PR в сфере музыки. PR-технологии в

отечественном кинопрокате. Public relations в издательском деле.

Технологии рекламы и СО в спорте. Популяризация силовых видов спорта средствами PR PR-стратегия

продвижения йоги.Специфика осуществления PR-деятельности в сфере фитнес-услуг

Тема 6. Эффективность рекламных и PR- мероприятий

Модель оценки PR-эффективности по Т. Ватсону. Модель оценки Ассоциации американских маркетологов.

Другие варианты оценки эффективности. Этапы оценки эффективности PR-кампаний.

Оценка эффективности рекламных кампаний. Методика исследований эффективности медиаплана и

мероприятия по контролю эффективности его исполнения.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301).

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений".
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Положение от 29 декабря 2018 г. № 0.1.1.67-08/328 "О порядке проведения текущего контроля успеваемости и

промежуточной аттестации обучающихся федерального государственного автономного образовательного

учреждения высшего образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет".

Положение № 0.1.1.67-06/241/15 от 14 декабря 2015 г. "О формировании фонда оценочных средств для

проведения текущей, промежуточной и итоговой аттестации обучающихся федерального государственного

автономного образовательного учреждения высшего образования "Казанский (Приволжский) федеральный

университет"".

Положение № 0.1.1.56-06/54/11 от 26 октября 2011 г. "Об электронных образовательных ресурсах федерального

государственного автономного образовательного учреждения высшего профессионального образования

"Казанский (Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/66/16 от 30 марта 2016 г. "Разработки, регистрации, подготовки к использованию в

учебном процессе и удаления электронных образовательных ресурсов в системе электронного обучения

федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего образования "Казанский

(Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/11/16 от 25 января 2016 г. "О балльно-рейтинговой системе оценки знаний обучающихся

в федеральном государственном автономном образовательном учреждении высшего образования "Казанский

(Приволжский) федеральный университет"".

Регламент № 0.1.1.67-06/91/13 от 21 июня 2013 г. "О порядке разработки и выпуска учебных изданий в

федеральном государственном автономном образовательном учреждении высшего профессионального

образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"".

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

6.1 Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной

программы и форм контроля их освоения

Этап

Форма контроля Оцениваемые

компетенции

Темы (разделы) дисциплины

Семестр 1

  Текущий контроль    

1 Устный опрос УК-2 , ОПК-7 , ОПК-6

1. PR и реклама в системе маркетинговой коммуникации.

3. PR-технологии: разновидности и базовые инструменты

2 Презентация УК-2 , ОПК-7 , ОПК-6

2. Психологические аспекты применения технологий в рекламе

и связях с общественностью.

3

Письменное

домашнее задание УК-2 , ОПК-7 , ОПК-6

5. Технологии рекламы и СО в государственных,

общественных, коммерческих структурах, средствах массовой

информации, в социальной сфере, сфере политики,

экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

6. Эффективность рекламных и PR- мероприятий

4

Творческое

задание

УК-2 , ОПК-7 , ОПК-6 4. Креативные технологии в рекламе и СО.

   Экзамен ОПК-6, ОПК-7, УК-2   

6.2 Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования,

описание шкал оценивания

Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Семестр 1

Текущий контроль

Устный опрос В ответе качественно

раскрыто содержание

темы. Ответ хорошо

структурирован.

Прекрасно освоен

понятийный аппарат.

Продемонстрирован

высокий уровень

понимания материала.

Превосходное умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Основные вопросы

темы раскрыты.

Структура ответа в

целом адекватна теме.

Хорошо освоен

понятийный аппарат.

Продемонстрирован

хороший уровень

понимания материала.

Хорошее умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Тема частично

раскрыта. Ответ слабо

структурирован.

Понятийный аппарат

освоен частично.

Понимание отдельных

положений из

материала по теме.

Удовлетворительное

умение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

Тема не раскрыта.

Понятийный аппарат

освоен

неудовлетворительно.

Понимание материала

фрагментарное или

отсутствует. Неумение

формулировать свои

мысли, обсуждать

дискуссионные

положения.

1
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Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Презентация Превосходный

уровень владения

материалом. Высокий

уровень

доказательности,

наглядности, качества

преподнесения

информации. Степень

полноты раскрытия

материала и

использованные

решения полностью

соответствуют

задачам презентации.

Использованы

надлежащие

источники и методы.

Хороший уровень

владения материалом.

Средний уровень

доказательности,

наглядности, качества

преподнесения

информации. Степень

полноты раскрытия

материала и

использованные

решения в основном

соответствуют

задачам презентации.

Использованные

источники и методы в

основном

соответствуют

поставленным

задачам.

Удовлетворительный

уровень владения

материалом. Низкий

уровень

доказательности,

наглядности, качества

преподнесения

информации. Степень

полноты раскрытия

материала и

использованные

решения слабо

соответствуют

задачам презентации.

Использованные

источники и методы

частично

соответствуют

поставленным

задачам.

Неудовлетворительный

уровень владения

материалом.

Неудовлетворительный

уровень

доказательности,

наглядности, качества

преподнесения

информации. Степень

полноты раскрытия

материала и

использованные

решения не

соответствуют

задачам презентации.

Использованные

источники и методы не

соответствуют

поставленным

задачам.

2

Письменное

домашнее

задание

Правильно выполнены

все задания.

Продемонстрирован

высокий уровень

владения материалом.

Проявлены

превосходные

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

Правильно выполнена

большая часть

заданий.

Присутствуют

незначительные

ошибки.

Продемонстрирован

хороший уровень

владения материалом.

Проявлены средние

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

Задания выполнены

более чем наполовину.

Присутствуют

серьёзные ошибки.

Продемонстрирован

удовлетворительный

уровень владения

материалом.

Проявлены низкие

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

Задания выполнены

менее чем наполовину.

Продемонстрирован

неудовлетворительный

уровень владения

материалом.

Проявлены

недостаточные

способности

применять знания и

умения к выполнению

конкретных заданий.

3

Творческое

задание

Продемонстрирован

высокий уровень

знаний и умений,

необходимых для

выполнения задания.

Работа полностью

соответствует

требованиям

профессиональной

деятельности.

Отличная способность

применять имеющиеся

знания и умения для

решения практических

задач. Высокий

уровень креативности,

самостоятельности.

Соответствие

выбранных методов

поставленным

задачам.

Продемонстрирован

средний уровень

знаний и умений,

необходимых для

выполнения задания.

Работа в основном

соответствует

требованиям

профессиональной

деятельности.

Хорошая способность

применять имеющиеся

знания и умения для

решения практических

задач. Средний

уровень креативности,

самостоятельности.

Выбранные методы в

целом соответствуют

поставленным

задачам.

Продемонстрирован

низкий уровень

знаний и умений,

необходимых для

выполнения задания.

Работа частично

соответствует

требованиям

профессиональной

деятельности.

Удовлетворительная

способность

применять имеющиеся

знания и умения для

решения практических

задач. Низкий уровень

креативности,

самостоятельности.

Выбранные методы

частично

соответствуют

поставленным

задачам.

Продемонстрирован

неудовлетворительный

уровень знаний и

умений, необходимых

для выполнения

задания. Работа не

соответствует

требованиям

профессиональной

деятельности.

Неудовлетворительная

способность

применять имеющиеся

знания и умения для

решения практических

задач. Недостаточный

уровень креативности,

самостоятельности.

Выбранные методы не

соответствуют

поставленным

задачам.

4
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Форма

контроля

Критерии

оценивания

Этап

Отлично Хорошо Удовл. Неуд.

Экзамен Обучающийся

обнаружил

всестороннее,

систематическое и

глубокое знание

учебно-программного

материала, умение

свободно выполнять

задания,

предусмотренные

программой, усвоил

основную литературу и

знаком с

дополнительной

литературой,

рекомендованной

программой

дисциплины, усвоил

взаимосвязь основных

понятий дисциплины в

их значении для

приобретаемой

профессии, проявил

творческие

способности в

понимании, изложении

и использовании

учебно-программного

материала.

Обучающийся

обнаружил полное

знание

учебно-программного

материала, успешно

выполнил

предусмотренные

программой задания,

усвоил основную

литературу,

рекомендованную

программой

дисциплины, показал

систематический

характер знаний по

дисциплине и

способен к их

самостоятельному

пополнению и

обновлению в ходе

дальнейшей учебной

работы и

профессиональной

деятельности.

Обучающийся

обнаружил знание

основного

учебно-программного

материала в объеме,

необходимом для

дальнейшей учебы и

предстоящей работы

по профессии,

справился с

выполнением заданий,

предусмотренных

программой, знаком с

основной литературой,

рекомендованной

программой

дисциплины, допустил

погрешности в ответе

на экзамене и при

выполнении

экзаменационных

заданий, но обладает

необходимыми

знаниями для их

устранения под

руководством

преподавателя.

Обучающийся

обнаружил

значительные пробелы

в знаниях основного

учебно-программного

материала, допустил

принципиальные

ошибки в выполнении

предусмотренных

программой заданий и

не способен

продолжить обучение

или приступить по

окончании

университета к

профессиональной

деятельности без

дополнительных

занятий по

соответствующей

дисциплине.

 

6.3 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений,

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе

освоения образовательной программы

Семестр 1

Текущий контроль

 1. Устный опрос

Темы 1, 3

Тема 1.

1. Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий.

2. Функции и цели PR.

3. Реклама: подходы к определению.

4. Функции рекламы.

5. Коммуникативная сущность рекламы.

6. Отличие понятий пропаганда, реклама, агитация, PR.

7. Виды и типы рекламы.

8. История рекламы.

9. История PR.

10. Проследите, как вследствие изменений в экономической (формирование рынка в экономической жизни и др.),

политической (становление демократии и др.), технической (развитие СМИ и др.) и иных сферах изменялась

рекламная и PR-деятельность (содержание, виды и прочее).

Тема 3.

1. Бенчмаркинг.

2. Life Placement.

3. Сторителлинг.

4. Слухи в PR-кампаниях организаций.

5. Управление толпой как инструмент PR.

6. Проведение имидж-ивентов в контексте PR-сопровождений

7. Приведите примеры из российской и мировой практики удачного и неудачного

применения таких PR-инструментов, как бенчмаркинг, Life Placement,

сторителлинг, слухи.
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8. Подумайте, в каких сферах общественной жизни наиболее

эффективно использование данных инструментов.

9. Разработайте собственный алгоритм применения применения таких PR-инструментов, как бенчмаркинг, Life

Placement, сторителлинг, слухи.

10. Приведите примеры компаний эффективно использующих технологию ?социально ответственный бизнес?.

 2. Презентация

Тема 2

Темы докладов:

1. Психологические эффекты и приемы манипуляции современных СМИ

2. Психологические аспекты использования музыки в связях с общественностью и рекламе

3. Базовые инструменты PR-технологий

4. PR-технологии в политике

5. Современные избирательные технологии в сфере связей с общественностью

6. Формирование имиджа политического лидера

7. Теория и практика политических манипуляций в современном мире

8. PR-технологии в инвестиционной сфере

9. PR-технологии в социальной сфере

10. Спонсорство и благотворительность

Задание 2. Провести контент-анализ 2 фильмов (российский и зарубежное кино), с целью выявления и изучения

продакт-плейсмент.

 3. Письменное домашнее задание

Темы 5, 6

Тема 5.

Разработка рекламного и PR-проекта для выбранной организации, предприятия, учреждения. Которая включает:

1. Разработка тактических мероприятий.

2. Составление медиаплана.

3. Разработка рекламной продукции.

4. Разработка специальных PR-мероприятий.

Тема 6.

Расчет эффективности разработанной студентами рекламной и PR-кампании.

1. Модель оценки эффективности по Т.Ватсону

2. Методология оценки Ассоциации маркетологов США

3. Тестирование узнаваемости или осведомленности.

4. Методы: фокус-групп, опросы, проверка читабельности и др.

5. Этапы оценки эффективности.

 4. Творческое задание

Тема 4

Задание 1.

3. Приведите примеры из российской и мировой практики удачного и неудачного применения таких

PR-инструментов, как бенчмаркинг, Life Placement, сторителлинг, слухи. Подумайте, в каких сферах общественной

жизни наиболее эффективно использование данных инструментов. Разработайте письменно собственный

алгоритм применения.

Life Placement ? продуманная акция, согласно которой новый революционный товар помещают в жизнь человека.

Классика ? когда ?Sony Ericsson? запускали на рынок первый телефон с фотоаппаратом: была акция, согласно

которой различные люди в местах массового скопления туристов просили себя сфотографировать на телефон.

Ambient Media ? нестандартные носители наружной рекламы, например: скамейки в парках, зеркала в туалетах,

балконы жилых домов и т.д.

Product Placement ? платное (в основном) помещение названия бренда, логотипа, товарной марки или вообще

продукта в произведения искусства (кино, книги, игры, ТВ-программы, песни и т.д.).

Бенчмаркинг ? использование успешных технологий партнеров и конкурентов для совершенствования

собственной продукции.

Сторителлинг ? создание историй (а также мифов), связанных со своим брендом.

Задание 2.

Итоговое задание по курсу.

Цель разработать проект по повышению эффективности маркетинговой деятельности кафедры связей с

общественностью и прикладной политологии КФУ.

Задачи:

1. сформулировать маркетинговые проблемы кафедры связей с общественностью и прикладной политологии

КФУ;

2. исследовать маркетинговую среду и рынок тех услуг, которые предлагаются кафедрой;
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3. разработать эффективную маркетинговую стратегию, включающую маркетинговые планы по различным

направлениям деятельности.

4. Разработка плана рекламной и PR-кампании для налаживания механизма взаимодействия лаборатории

?Рекламные технологии? кафедры связей с общественностью и прикладной политологии КФУ с работодателями.

План работы:

1. Разработка тех. задания

2. Проект продвижения.

3. Подготовка отчета

4. Подготовка презентации проекта.

 Экзамен 

Вопросы к экзамену:

Вопросы к экзамену

1. Сущность и отличительные особенности связей с общественностью. PR в системе социальных технологий.

2. Психологические эффекты и приемы манипуляции современных СМИ.

3. Психологические аспекты использования музыки в связях с общественностью и рекламе.

4. Использование цвета в рекламе и связях с общественностью.

5. PR-технологии: разновидности и базовые инструменты.

6. Базовые инструменты PR-технологий

7. PR-технологии в политике

8. Современные избирательные технологии в сфере связей с общественностью

9. Формирование имиджа политического лидера

10. Теория и практика политических манипуляций в современном мире

11. PR-технологии в инвестиционной сфере

12. PR-технологии в социальной сфере

13. ?Спонсорство и благотворительность

14. Фандрайзинг

15. PR-технологии в сети Интернет

16. Social Media в PR-деятельности организации

17. Технология рекламно-информационного воздействия при проведении рекламных и PR-кампаний

18. Основные приемы в рекламе

19. Особенности технологий связей с общественностью и рекламы в сфере науки, образования и культуры

20. Особенности технологий связей с общественностью и рекламы в сфере туризма и спорта

21. Особенности PR-технологий в сфере производства, торговли, услуг

6.4 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или)

опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

В КФУ действует балльно-рейтинговая система оценки знаний обучающихся. Суммарно по дисциплинe (модулю)

можно получить максимум 100 баллов за семестр, из них текущая работа оценивается в 50 баллов, итоговая

форма контроля - в 50 баллов.

Для зачёта:

56 баллов и более - "зачтено".

55 баллов и менее - "не зачтено".

Для экзамена:

86 баллов и более - "отлично".

71-85 баллов - "хорошо".

56-70 баллов - "удовлетворительно".

55 баллов и менее - "неудовлетворительно".

Форма

контроля

Процедура оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта

деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Этап Количество

баллов

Семестр 1

Текущий контроль

Устный опрос Устный опрос проводится на практических занятиях. Обучающиеся

выступают с докладами, сообщениями, дополнениями, участвуют в

дискуссии, отвечают на вопросы преподавателя. Оценивается уровень

домашней подготовки по теме, способность системно и логично излагать

материал, анализировать, формулировать собственную позицию, отвечать

на дополнительные вопросы.  

1 5
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Форма

контроля

Процедура оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта

деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

Этап Количество

баллов

Презентация Обучающиеся выполняют презентацию с применением необходимых

программных средств, решая в презентации поставленные преподавателем

задачи. Обучающийся выступает с презентацией на занятии или сдаёт её в

электронном виде преподавателю. Оцениваются владение материалом по

теме презентации, логичность, информативность, способы представления

информации, решение поставленных задач.  

2 10

Письменное

домашнее

задание

Обучающиеся получают задание по освещению определённых теоретических

вопросов или решению задач. Работа выполняется письменно дома и

сдаётся преподавателю. Оцениваются владение материалом по теме

работы, аналитические способности, владение методами, умения и навыки,

необходимые для выполнения заданий.  

3 10

Творческое

задание

Обучающиеся выполняют задания, требующие создания уникальных

объектов определённого типа. Тип объекта, его требуемые характеристики и

методы его создания определяются потребностями профессиональной

деятельности в соответствующей сфере либо целями тренировки

определённых навыков и умений. Оцениваются креативность, владение

теоретическим материалом по теме, владение практическими навыками.  

4 25

 Экзамен Экзамен нацелен на комплексную проверку освоения дисциплины. Экзамен

проводится в устной или письменной форме по билетам, в которых

содержатся вопросы (задания) по всем темам курса. Обучающемуся даётся

время на подготовку. Оценивается владение материалом, его системное

освоение, способность применять нужные знания, навыки и умения при

анализе проблемных ситуаций и решении практических заданий.

  50

 

 7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины

(модуля) 

7.1 Основная литература:

Интегрированные маркетинговые коммуникации. Теория и практика рекламы : учеб. пособие / О.Г. Кузьмина, О.Ю.

Посухова. ? М. : РИОР : ИНФРА-М, 2018. - 187 с. Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/953324

Социология рекламной деятельности: Учебное пособие / Передня Д.Г. - М.:НИЦ ИНФРА-М, 2017. - 130 с. Режим

доступа: http://znanium.com/catalog/product/858483

Реклама под прикрытием. Нативная реклама, контент-маркетинг и тайный мир продвижения в интернете /

Эйнштейн М. - М.:Альпина Паблишер, 2017. - 301 с. Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/1003009

 

 7.2. Дополнительная литература: 

Бренд-менеджмент : учеб. пособие / О.Г. Кузьмина. ? М. : РИОР : ИНФРА-М, 2018. ? 176 с. Режим доступа:

http://znanium.com/catalog/product/939859

Реклама в Интернете. Курс молодого бойца: Учебное пособие / Толмачев А.Н. - СПб:БХВ-Петербург, 2017. - 240 с.

Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/978551

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Официальный PR-портал журнала Sovetnik.ru - http://www.sovetnik.ru

Сайт российской студенческой ассоциации по связям с общественностью - http://www.РАССО.ru

Электронный журнал о рекламе, маркетинге и PR - http://www.advertology.ru

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 
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Вид работ Методические рекомендации

лабораторные

работы

боты проводятся на базе лаборатории "Рекламные технологии"

Цели лабораторных занятий:

1. закрепление теоретического материала путем систематического контроля за

самостоятельной работой студентов;

2. формирование умений использования теоретических знаний в процессе выполнения

лабораторных работ;

3. развитие аналитического мышления путем обобщения результатов лабораторных работ;

4. формирование навыков оформления результатов лабораторных/практических работ в

виде таблиц, графиков, выводов.

На лабораторных занятиях осуществляются следующие формы работ со студентами:

индивидуальная (оценка знаний, выполненных тестовых заданий, проверка рабочих

тетрадей); групповая (выполнение заданий малыми группами по 2-4 человека); фронтальная

(подведение итогов выполнения лабораторных работ, подведение итогов выполнения теста).

Структура и последовательность занятий: на первом, вводном, занятии проводится

инструктаж студентов по охране труда, технике безопасности и правилам работы в

лаборатории по инструкциям утвержденного образца с фиксацией результатов в журнале

инструктажа. Студенты также знакомятся с основными требованиями преподавателя по

выполнению учебного плана, с графиком прохождения лабораторных занятий, с графиком

прохождения контрольных заданий, с основными формам отчетности по выполненным

работам и заданиям.

 

самостоятельная

работа

1. Внимательно выслушайте или прочитайте тему и цели самостоятельной работы. 2.

Обсудите текст задания с преподавателем и группой, задавайте вопросы - нельзя оставлять

невыясненными или непонятыми ни одного слова или вопроса. 3. Внимательно прослушайте

рекомендации преподавателя по выполнению самостоятельной работы. 4. Уточните время,

отводимое на выполнение задания, сроки сдачи и форму отчета у преподавателя. 5.

Внимательно изучите письменные методические рекомендации по выполнению

самостоятельной работы. 6. Ознакомьтесь со списком литературы и источников по заданной

теме самостоятельной работы. 7. Повторите необходимый для выполнения самостоятельной

работы теоретический материал по конспектам лекций и другим источникам, ответьте на

вопросы jf самоконтроля по изученному материалу. 8. Подготовьте все необходимое для

выполнения задания, рационально (удобно и правильно) расположите па рабочем столе. Не

следует браться за работу, пока не подготовлено рабочее место. 9. Продумайте ход

выполнения работы, составьте план, если это необходимо. 10. Если вы делаете сообщение,

то обязательно прочтите текст медленно вслух, обращая особое внимание на произношение

новых терминов и стараясь запомнить информацию. 11. Если при выполнении

самостоятельной работы применяется групповое или коллективное выполнение задания,

старайтесь поддерживать в коллективе нормальный психологический климат, грамотно

распределить обязанности. Вместе проводите анализ и самоконтроль организации

самостоятельной работы группы. 12. В процессе выполнения самостоятельной работы

обращайтесь за консультациями к преподавателю, чтобы вовремя скорректировать свою

деятельность, проверить правильность выполнения задания. 13. Сдайте готовую работу

преподавателю для проверки точно в срок. 14. Участвуйте в обсуждении и оценке

полученных результатов самостоятельной работы. 

устный опрос Методические указания студентам к УСТНОМУ ОПРОСУ:

В ходе подготовки к устному опросу изучить основную литературу, ознакомиться с

дополнительной литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах,

газетах и т.д. При этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной

программы. Подготовить тезисы для выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на

занятие. Составить план-конспект своего выступления. Продумать примеры с целью

обеспечения тесной связи изучаемой теории с реальной жизнью. Своевременное и

качественное выполнение самостоятельной работы базируется на соблюдении настоящих

рекомендаций и изучении рекомендованной литературы. Студент может дополнить список

использованной литературы современными источниками, не представленными в списке

рекомендованной литературы, и в дальнейшем использовать собственные подготовленные

учебные материалы при написании курсовых и дипломных работ.
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Вид работ Методические рекомендации

презентация Создание материалов-презентаций ? это вид самостоятельной работы студентов по

созданию наглядных информационных пособий, выполненных с помощью мультимедийной

компьютерной программы PowerPoint. Этот вид работы требует координации навыков

студента по сбору, систематизации, переработке информации, оформления ее в виде

подборки материалов, кратко отражающих основные вопросы изучаемой темы, в

электронном виде. То есть создание материалов-презентаций расширяет методы и средства

обработки и представления учебной информации, формирует у студентов навыки работы на

компьютере. Презентации готовятся студентом в виде слайдов с использованием программы

Microsoft PowerPoint

Роль студента:

- изучить материалы темы, выделяя главное и второстепенное;

- установить логическую связь между элементами темы;

- представить характеристику элементов в краткой форме;

- выбрать опорные сигналы для акцентирования главной информации и отобразить в

структуре работы;

- оформить работу и предоставить к установленному сроку.

Критерии оценки:

- соответствие содержания теме;

- правильная структурированность информации;

- наличие логической связи изложенной информации;

- эстетичность оформления, его соответствие требованиям;
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Вид работ Методические рекомендации

письменное

домашнее

задание

Письменное домашние задание - одна из форм самостоятельной работы студентов,

способствующая углублению знаний, выработке устойчивых навыков самостоятельной

работы. В качестве главных признаков письменных домашних работ студентов выделяют:

высокую степень самостоятельности; умение логически обрабатывать материал; умение

самостоятельно сравнивать, сопоставлять и обобщать материал; умение классифицировать

материал по тем или иным признакам; умение высказывать свое отношение к описываемым

явлениям и событиям; умение давать собственную оценку какой-либо работы и др.

Выделяют следующие виды домашних письменных заданий:

I. Задания когнитивного типа

1. Научная проблема - решить реальную проблему, которая существует в науке.

2. Структура - нахождение, определение принципов построения различных структур.

3. Опыт - проведение опыта, эксперимента.

4. Общее в разном - вычленение общего и отличного в разных системах.

5. Разно-научное познание - одновременная работа с разными способами исследования

одного и того же объекта.

II. Задания креативного типа

1. Составление - составить словарь, кроссворд, игру, викторину и т.д.

2. Изготовление - изготовить поделку, модель, макет, газету, журнал, видеофильм

III. Задания организационно-деятельностного типа

1. План - разработать план домашней или творческой работы, составить индивидуальную

программу занятий по дисциплине.

2. Выступление - составить показательное выступление, соревнование, концерт, викторину,

кроссворд, занятие.

Примерный список тем домашнего письменного задания представлен в программе

дисциплины. Студенту целесообразно выделить в рамках выбранной темы проблемную зону,

постараться самостоятельно ее изучить и творчески подойти к результатам представления

полученных результатов.

Оформление письменного задания

1. Титульный лист.

2. Форма задания.

3. Пояснительная записка.

4. Содержательная часть творческого домашнего задания.

5. Выводы.

6. Список использованной литературы.

7. Презентация

Титульный лист является первой страницей и заполняется по строго определенным

правилам. В пояснительной записке дается обоснование представленного задания,

отражаются принципы и условия построения, цели и задачи. Указывается объект

рассмотрения, приводится характеристика источников для написания работы и краткий

обзор имеющейся по данной теме литературы. Проводится оценка своевременности и

значимости выбранной темы. Содержательная часть домашнего творческого задания

должна точно соответствовать теме работы и полностью ее раскрывать. Материал должен

представляться сжато, логично и аргументировано. Заключительная часть предполагает

последовательное, логически стройное изложение обобщенных выводов по

рассматриваемой теме. Список использованной литературы составляет одну из частей

работы, отражающей самостоятельную творческую работу автора, позволяет судить о

степени фундаментальности данной работы.
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Вид работ Методические рекомендации

творческое

задание

Творческое задание ? одна из форм самостоятельной работы студентов, способствующая

углублению знаний, выработке устойчивых навыков самостоятельной работы. Творческое

задание ? задание, которое содержит больший или меньший элемент неизвестности и

имеет, как правило, несколько подходов. В качестве главных признаков творческих

домашних работ студентов выделяют: высокую степень самостоятельности; умение

логически обрабатывать материал; умение самостоятельно сравнивать, сопоставлять и

обобщать материал; умение классифицировать материал по тем или иным признакам;

умение высказывать свое отношение к описываемым явлениям и событиям; умение давать

собственную оценку какой-либо работы и др.

Примерный список тем домашнего творческого задания представлен в программе

дисциплины. Студенту целесообразно выделить в рамках выбранной темы проблемную зону,

постараться самостоятельно ее изучить и творчески подойти к результатам представления

полученных результатов. При этом творческое домашнее задание по дисциплине

?Технологии рекламы и связей с общественностью в коммуникационной системе? должно

содержать анализ ситуации по выбранной проблеме, анализ выбранной организации.

Вычленить ?рациональное зерно? помогут статистические, справочные и

специализированные источники информации (данные социологических исследований),

интернет-источники, сайт компании. Разработать рекомендации.

Оформить задание в виде презентации.

 

экзамен Экзамен - важный этап в учебном процессе, имеющий целью проверку знаний, выявление

умений применять полученные знания к решению практических задач. Как подготовка к

нему, так и сам - форма активизации и систематизации полученных знаний, их углубления и

закрепления. В ходе экзамена студент должен быть готов к ответу на дополнительные

вопросы, к решению задач в рамках проблематики билета. На экзамене студент должен

четко и ясно формулировать ответ на вопрос билета; ответ необходимо проиллюстрировать

конкретной практической информацией. Студент должен глубоко разбираться во всем круге

вопросов по получаемой специальности. 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Освоение дисциплины "Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах" предполагает

использование следующего программного обеспечения и информационно-справочных систем:

 

Операционная система Microsoft Windows Professional 7 Russian

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 2010 Professional Plus Russian

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Освоение дисциплины "Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах" предполагает

использование следующего материально-технического обеспечения:

 

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15 рабочих мест

студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер, лицензионное программное

обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в сеть Интернет. Все компьютеры подключены к

корпоративной компьютерной сети КФУ и находятся в едином домене.
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Специализированная лаборатория оснащена оборудованием, необходимым для проведения лабораторных работ,

практических занятий и самостоятельной работы по отдельным дисциплинам, а также практик и

научно-исследовательской работы обучающихся. Лаборатория рассчитана на одновременную работу

обучающихся академической группы либо подгруппы. Занятия проводятся под руководством сотрудника

университета, контролирующего выполнение видов учебной работы и соблюдение правил техники безопасности.

Качественный и количественный состав оборудования и расходных материалов определяется спецификой

образовательных программ.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.04.01

"Реклама и связи с общественностью" и магистерской программе Медиааналитика .


