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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-2 Способен самостоятельно формулировать цели, ставить конкретные задачи

научных исследований в фундаментальных и прикладных областях социологии

(в соответствии с профилем магистратуры) и решать их с помощью

современных исследовательских методов с использованием новейшего

отечественного и зарубежного опыта и с применением современной

аппаратуры, оборудования, информационных технологий  

ПК-6 Способен обрабатывать и анализировать социологические данные для

подготовки аналитических решений, экспертных заключений и рекомендаций  

ПК-7 Способен и готов к планированию и осуществлению проектных работ в области

изучения общественного мнения, организации работы маркетинговых служб,

проведения социальной экспертизы политических и научно-технических

решений  

ПК-9 Способен использовать социологические методы исследования для изучения

актуальных социальных проблем, для идентификации потребностей и

интересов социальных групп  

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 - основы становления и функционирования рекламы как социального института;  

- особенности рекламной коммуникации;  

- специфику рекламного менеджмента;  

- содержание развития маркетинга и функционирования комплекса маркетинговых коммуникаций с тем, чтобы

ориентироваться в современных практиках рекламной деятельности;  

- современные подходы к рекламе, разрабатываемые социологической наукой;

 Должен уметь: 

 - анализировать рекламные компании, проектировать элементы рекламных компаний;  

- анализировать применение рекламных средств с точки зрения их эффективности;  

- проводить и применять на практике результаты маркетинговых и рекламных (качественных и количественных)

исследований в интересах создания эффективной рекламы;  

 Должен владеть: 

 - навыками создания рекламного брифа;  

- основами медиапланирования;  

- навыками проведения экспертизы и использования механизма социального контроля за рекламной

деятельностью на основе знания содержание основных нормативно-правовых актов, регламентирующих

рекламную деятельность;

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 - использовать социологические данные для планирования рекламных компаний и создания рекламного

материала;  

- применять на практике качественные и количественные исследования в интересах создания эффективной

рекламы.

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 
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Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.ДВ.05.01 Дисциплины (модули)" основной

профессиональной образовательной программы 39.04.01 "Социология (Социология культуры)" и относится к

дисциплинам по выбору.

Осваивается на 2 курсе в 3 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).

Контактная работа - 54 часа(ов), в том числе лекции - 18 часа(ов), практические занятия - 36 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 54 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 3 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Социология рекламы как

отрасль социологического знания

3 1 2 0 2

2.

Тема 2. Основные социологические

подходы, применяемые к

исследованию комплекса рекламы

и рекламной деятельности

3 1 2 0 2

3.

Тема 3. Реклама как социальный

институт: этапы становления

3 0 2 0 4

4. Тема 4. Общество и реклама 3 2 4 0 4

5. Тема 5. Виды рекламных средств 3 0 4 0 4

6.

Тема 6. Рекламное воздействие и

восприятие рекламы

3 2 4 0 4

7.

Тема 7. Социальные технологии в

рекламном процессе

3 2 2 0 4

8.

Тема 8. Направления рекламной

деятельности

3 2 2 0 6

9. Тема 9. Социальная реклама 3 2 2 0 6

10.

Тема 10. Реклама в политической

коммуникации

3 2 2 0 6

11.

Тема 11. Социологическое

обеспечение рекламных компаний

3 2 4 0 8

12.

Тема 12. Оценка эффективности

рекламы

3 0 2 0 2

13.

Тема 13. Медиапланирование как

сфера рекламной деятельности

3 2 4 0 2

  Итого   18 36 0 54

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Социология рекламы как отрасль социологического знания

Объект, предмет, методы социологии рекламы. Реклама: определение понятия. Основные характеристики

рекламы: затратность, безличность, односторонность, опосредованность, оригинальность. Основные черты

рекламы. Реклама с социологической точки зрения в контексте других научных подходов к рекламе.

Классификация рекламы.
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Тема 2. Основные социологические подходы, применяемые к исследованию комплекса рекламы и

рекламной деятельности

История социологии рекламы. Основные теоретические подходы к анализу рекламы: реклама как социальное

действие; реклама как массовая социальная коммуникация; реклама как дискурс и нарратив; реклама как

инструмент социального конструирования и др.

Реклама в структурной парадигме. Реклама в свете интерпретативной парадигме. Реклама и интегративной

парадигме. Реклама в контексте постмодернистских теорий.

Тема 3. Реклама как социальный институт: этапы становления

Социогенез рекламы: социологические представления об истории развития отношения рекламы и процесса

рекламирования. Социальные условия появления рекламы как массового явления. Сфера производства как

фактор появления рекламы. Сфера потребления как фактор появления рекламы: появление адресата рекламы.

Возникновение СМИ как фактор появление рекламы. Реклама как социальный институт в современном обществе.

Тема 4. Общество и реклама

Функции рекламы в обществе. Содержание рекламы и ценностные ориентации общества. Рекламные

стереотипы. Типы ценностной аргументации, используемые в рекламе. Реклама и национальные ценности.

Ценностная специфика российского общества и ее отражение в рекламе. Инновационные процессы в обществе

и их механизмы; роль рекламы в инновационных процессах.

Роль рекламы в процессе социализации. Дети и реклама. Особенности молодежной рекламы. Реклама и процесс

социальной идентификации личности. Реклама как инструмент формирования ценностей потребительства в

современном обществе. Демонстративное потребление. Профанация ценностей как инструмент рекламы.

Социальный контроль рекламной деятельности: правовая и этическая составляющие. Ненадлежащая реклама.

Социокультурные особенности контроля рекламы: опыт зарубежных стран.

Тема 5. Виды рекламных средств

Проблема типологии рекламы. Классификация её основных средств и видов (общая характеристика). Типология

рекламы и средства ее распространения. Реклама в СМИ. Наружная реклама. Реклама в интернете.

Специальные рекламные средства. Проблема выбора рекламных средств. Достоинства и недостатки различных

рекламных средств.

Тема 6. Рекламное воздействие и восприятие рекламы

Массовое сознание как объект рекламы. Механизмы социального влияния рекламы (стереотипизация,

подражание, идентификация, редукция и др.) Влияние рекламы на потребительское поведение. Факторы,

влияющие на отношение к рекламе. Манипулятивные возможности рекламы. Рекламный образ как

социокультурный образец. Визуальные образы в рекламном сообщении. Коммуникативные стратегии,

используемые в рекламе.

Тема 7. Социальные технологии в рекламном процессе

Базовые модули рекламы как социальной технологии.

Сегментирование рекламной аудитории. Основные критерии сегментирования рынка, понятие "целевой"

аудитории для рекламного воздействия. Географический, демографический, поведенческий и

психографический подход к сегментированию рынков и выявлению групп, имеющих идентичное поведение.

Позиционирование рекламируемого объекта. Выбор стратегий позиционирования. Имиджирование. Понятие

"имидж". Имидж и стереотип. Базовые принципы имиджирования. Брендинг. Понятие бренда. Развитие от

торговой марки к бренду и роль рекламы в этом процессе. Основные компоненты бренда. Типы брендов.

Фирменный стиль и его доминанты. Товарный знак, бренд и их значение в процессе ИМК. Задачи брендинга.

Позиционирование бренда. Потребительское поведение и узнаваемость бренда. Схема процесса построения

актива бренда. Стоимость бренда.

Тема 8. Направления рекламной деятельности

Цели и информационное обеспечение рекламной кампании. Рекламное сообщение как инструмент рекламного

воздействия. Факторы, влияющие на выбор рекламного носителя.

Рекламное сообщение как инструмент рекламного воздействия. Принципы и правила разработки рекламного

обращения. Специфика товарной рекламы. Специфика, содержание и основные функции социальной рекламы.

Проблематика социальной рекламы и ее связь с ценностной сферой общества. Специфика политической

рекламы.

Тема 9. Социальная реклама

Понятие, тематика и роль социальной рекламы в обществе. Проблематика социальной рекламы. Социальная

реклама и ценности общества. Законодательное регулирование в области социальной рекламы. Мотивация

участников рекламного рынка к созданию социальной рекламы. Социальная реклама в России и за рубежом:

история развития и новые подходы. Социальный брендинг. Проблема эффективности социальной рекламы.

Тема 10. Реклама в политической коммуникации

Роль рекламы в политической коммуникации. Понятие и виды политической рекламы. Особенности политической

рекламы. Технологии политической рекламы. Имиджирование как технология политической рекламы. Стратегия,

тактики и приемы политической рекламы. Практика эффективных политических рекламных кампаний.
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Тема 11. Социологическое обеспечение рекламных компаний

Рекламный бриф. Основные составляющие рекламного брифа. Специфика создания рекламного креатив-брифа.

Программа и виды социологических исследований в рекламной деятельности. Классификация и характеристика

основных методов и методик исследования рекламной деятельности. Направления социологических

исследований в рекламе: исследования потребителей, анализ товара, исследования (анализ) рынка (рыночной

среды), изучение рекламных средств. Последовательность проведения исследования. Социологическое

изучение аудитории. Исследования предпочтений целевых аудиторий. Методы изучения аудитории.

Социологическое изучение СМИ. Выбор рекламоносителя: основные факторы. Медиаметрия. Идея и текст

рекламного обращения. Рынок медиаисследований в России.

Тема 12. Оценка эффективности рекламы

Проблема эффективности рекламы. Основные подходы к оценке эффективности рекламы: критерии оценки.

Методы оценки эффективности рекламы. Социальная эффективность рекламы. Использование качественных и

количественных методов для неэкономической оценки эффективности рекламы. Методики, используемые для

оценки эффективности рекламы.

Тема 13. Медиапланирование как сфера рекламной деятельности

Понятие медиапланирования. Медиаисследования и их использование в медиапланировании. Рынок

медиаисследований в России. Этапы медиапланирования. Основные показатели медиапланирования и их

расчет. Исследование информационных предпочтений целевых групп, накопления аудитории в зависимости от

количества выходов рекламных обращений, пересечения аудиторий различных медиаканалов и других средств

рекламы.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

Библиотека Гумер - гуманитарные науки - http://www.gumer.info/

Интернет-библиотека IQlib - http://www.iqlib.ru

Сайт Advertology.ru - http://www.advertology.ru

Федеральный образовательный портал "Экономика. Социология. Менеджмент - http://www.ecsocman.edu.ru

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;
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- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Информационно-аналитический портал, посвященный рынку рекламы, маркетинга и PR - http://www.sostav.ru

Информационное издание о рекламе для рекламодателей - http://www.advesti.ru

Медиапланирование.RU (каталог агентств, статьи, исследования, программы) - http://www.media-planning.ru

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции Уже до лекции студент должен бегло просмотреть учебно-методический комплекс, учебник,

хотя бы один из источников по учебной, учебно-методической и научной литературе по теме

лекции с тем, чтобы иметь представление о проблемах, которые будут разбираться в лекции.

Он должен также мысленно припомнить то, что уже знает, когда-то читал, изучал по другим

предметам применительно к данной теме. Главное в подготовительной работе к лекции -

формирование субъективного настроения на характер информации, которую он получит в

лекции по соответствующей теме. Конспект лекции позволяет ему обработать,

систематизировать и лучше сохранить полученную информацию с тем, чтобы в будущем он смог

восстановить в памяти основные, содержательные моменты лекции. Типичная ошибка

студентов - дословное конспектирование. Как правило, при записи "слово в слово" не остается

времени на обдумывание, анализ и синтез криминально-культурологической информации. В

конспекте лекции обязательно записываются название темы лекции, основные вопросы плана,

рекомендованная литература. Текст лекции должен быть разделен в соответствии с планом. С

окончанием лекции работа над конспектом не может считаться завершенной. Нужно еще

восстановить отдельные места, проверить, все ли понятно, с тем чтобы конспект мог быть

использован в процессе подготовки к семинарам, практическим занятиям, дискуссиям и т.п. 

практические

занятия

Подготовка к практическим занятиям требует от студента знания соответствующих тем

дисциплины. В ходе выполнения практического занятия студент руководствуется пониманием

значимости выполняемой задачи, максимально ориентируясь на требования реальной

действительности. Так, например, при анализе рекламных текстов, студент должен быть

направлен на выявление практической реальной значимости изучаемого материала; функций

рекламы для общества, запросов рекламодателей и т.п.Приветствуется подготовка

презентаций, иллюстрирующих ответы на семинарском занятии, выступлений на

семинарах-дискуссиях. 
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Вид работ Методические рекомендации

самостоя-

тельная

работа

В процессе изучения основных тем курса необходимо освоить значительный объем

теоретического материала, насыщенного специальными терминами. Разобраться в нем помогут

учебники и учебные пособия, многие из которых содержат глоссарии или словари. Как видно из

списка литературы, большинство учебников и учебных пособий очень объемны - более 400

страниц. Не нужно опасаться 'утонуть' в материале, поскольку их большой объем связан с тем,

что в них приводится большое число примеров и иллюстративных материалов, облегчающих

восприятие их содержания. Большая часть учебников написана легким, но вместе с тем,

научным языком, снабжена богатым справочным материалом и читается с интересом.

Несомненную пользу принесет и внимательное изучение законов, связанных с рекламной

деятельностью, в частности Закона РФ 'О рекламе', Закона РФ 'О СМИ', документов,

разработанных при участии Общества потребителей, и других. В ходе изучения дисциплины,

особенно при выполнении заданий и подготовке к семинарским занятиям, потребуется

приводить актуальные примеры рекламы. Поэтому целесообразно ежедневно смотреть

рекламные блоки на федеральных и местных каналах телевидения, обращать внимание на

уличную рекламу, рекламу в печатных СМИ, Интернете и т.д. Но, отсматривая рекламные

продукты, полезно, анализировать их с точки зрения изучаемой темы: например, на какую

целевую группу рассчитано рекламное объявление, какие архетипы в нем задействованы, какие

психологические приемы воздействия на потребителя применяются, каково цветовое решение

рекламы и почему выбрано именно оно и т.д. Это необходимо для выработки в себе

профессионального отношения к рекламе, социологического взгляда на социальные явления и

процессы. Кроме того, опыт полученный при таком анализе рекламы будет очень полезен при

выполнении специальных заданий по курсу. 

зачет Зачет проводится в устной форме по вопросам, представленным в программе. При подготовке

к зачету полезно обобщить изученный материал, при необходимости составить опорные схемы,

выписки (по усмотрению студента) или собрать портфолио по отдельным темам дисциплины.

Далее продумать и составить тезисы ответов на каждый вопрос к зачету.Литература для

подготовки к зачету рекоменду�ется преподавателем. Она указана в программе кур�са и

учебно-методических пособиях. Однозначно сказать, каким именно учебником нужно

пользоваться для подготовки к зачету, нельзя, потому что учебники пи�шутся разными

авторами, представляющими свою, иногда отличную от других, точку зрения по различным

научным проблемам. Поэтому для полноты учебной информации и ее сравнения лучше

использовать не менее двух учебников (учебных пособий). Студент сам вправе придерживаться

любой из представленных в учебниках точек зрения по спорной проблеме (в том числе отличной

от позиции преподавателя), но при условии достаточной научной аргументации. Наиболее

оптимальны для подготовки к экзамену (зачету) учебники и учебные посо�бия,

рекомендованные Министерством образования и науки. 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Мультимедийная аудитория.

Компьютерный класс.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:
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- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 39.04.01

"Социология" и магистерской программе "Социология культуры".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный

ресурс "Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ

через сеть Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых

договоров с правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных

образовательных стандартов высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в

части формирования фондов основной и дополнительной литературы.


