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 1. Цели освоения дисциплины 

формирование у будущих бакалавров теоретических знаний и практических навыков по

организации маркетинговой деятельности на предприятии, освоение концепций современного

маркетинга в различных сферах практической деятельности и их использование при принятии

управленческих решений.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " ОПД.Ф.8 Общепрофессиональные

дисциплины" основной образовательной программы 080500.62 Менеджмент и относится к

федеральному компоненту. Осваивается на 3 курсе, 5 семестр.

"Маркетинг" является дисциплиной профиля "Маркетинг" (базовая часть профессионального

цикла федерального государственного образовательного стандарта высшего

профессионального образования по направлению 080200 "Менеджмент").

Программа предполагает предварительное изучение таких дисциплин как: математика,

статистика, социология, микроэкономика, менеджмент. "Маркетинг" является

предшествующей дисциплиной для изучения маркетинговых исследований, управления

маркетингом, поведения потребителей, менеджмента рекламы.

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

  

 

В результате освоения дисциплины студент:

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет зачетных(ые) единиц(ы) 200 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины экзамен в 5 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1.
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Социально-экономические основы маркетинга.

5 1,2 4 4 0

устный опрос
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

2.

Тема 2. Маркетинг как

система.

5 3 2 2 0

устный опрос

 

3.

Тема 3. Маркетинговая

среда

5 4 2 2 0

письменная

работа

 

4.

Тема 4. Система

маркетинговой

информации

5 5,6 4 4 0

письменная

работа

 

5.

Тема 5. Управление

маркетингом

5 7,8 4 4 0

устный опрос

 

6.

Тема 6.

Маркетинговые

исследования

5 9,10 4 4 0

творческое

задание

 

7.

Тема 7. Концепция

продукта

5 11,12,13 4 4 0

письменная

работа

 

8.

Тема 8. Поведение

потребителя

5 14,15 4 4 0

устный опрос

 

9.

Тема 9.

Инструментарий

маркетинга

5 16,17 4 4 0

письменная

работа

 

10.

Тема 10.

Ценообразование

5 18,19 4 4 0

письменная

работа

 

11.

Тема 11.

Распределение

5 20,21 4 6 0

устный опрос

 

12.

Тема 12. Реклама и PR

5 22,23 6 4 0

реферат

 

13.

Тема 13.

Интернет-маркетинг

5 24,25 4 4 0

письменная

работа

 

14.

Тема 14.

Международный

маркетинг

5 26,27 4 4 0

реферат

 

.

Тема . Итоговая

форма контроля

5 0 0 0

экзамен

 

  Итого     54 54 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Социально-экономические основы маркетинга. 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 2. Маркетинг как система. 

лекционное занятие (2 часа(ов)):
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практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 3. Маркетинговая среда 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 4. Система маркетинговой информации 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 5. Управление маркетингом 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 6. Маркетинговые исследования 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 7. Концепция продукта 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 8. Поведение потребителя 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 9. Инструментарий маркетинга 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 10. Ценообразование 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 11. Распределение 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (6 часа(ов)):

Тема 12. Реклама и PR 

лекционное занятие (6 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 13. Интернет-маркетинг 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

Тема 14. Международный маркетинг 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

практическое занятие (4 часа(ов)):

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1.

Социально-экономические

основы маркетинга.

5 1,2

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

2.

Тема 2. Маркетинг как

система.

5 3

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

3.

Тема 3. Маркетинговая

среда

5 4

подготовка к

письменной

работе

6

письменная

работа

4.

Тема 4. Система

маркетинговой

информации

5 5,6

подготовка к

письменной

работе

6

письменная

работа

5.

Тема 5. Управление

маркетингом

5 7,8

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

6.

Тема 6.

Маркетинговые

исследования

5 9,10

подготовка к

творческому

экзамену

8

творческое

задание

7.

Тема 7. Концепция

продукта

5 11,12,13

подготовка к

письменной

работе

6

письменная

работа

8.

Тема 8. Поведение

потребителя

5 14,15

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

9.

Тема 9.

Инструментарий

маркетинга

5 16,17

подготовка к

письменной

работе

6

письменная

работа

10.

Тема 10.

Ценообразование

5 18,19

подготовка к

письменной

работе

8

письменная

работа

11.

Тема 11.

Распределение

5 20,21

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

12.

Тема 12. Реклама и PR

5 22,23

подготовка к

реферату

8 реферат

13.

Тема 13.

Интернет-маркетинг

5 24,25

подготовка к

письменной

работе

8

письменная

работа

14.

Тема 14.

Международный

маркетинг

5 26,27

подготовка к

реферату

8 реферат

  Итого       92  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

Решение кейсов, мастер классы, написание эссе, деловые игры.

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

 7.1. Основная литература: 
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 7.2. Дополнительная литература: 

 

 7.3. Интернет-ресурсы: 

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины/модуля согласно утвержденному

учебному плану 

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 080500.62 "Менеджмент" и профилю подготовки Маркетинг .
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