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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-3 готовностью к саморазвитию, самореализации, использованию творческого

потенциала  

ОК-4 способностью использовать новейшие достижения в области культуры, науки,

техники и технологий  

ОПК-1 способностью к коммуникации в устной и письменной формах на

государственном языке Российской Федерации и иностранном языке для

решения задач профессиональной деятельности  

ОПК-2 готовностью руководить коллективом в сфере своей профессиональной

деятельности, толерантно воспринимая социальные, этнические,

конфессиональные и культурные различия  

ОПК-3 готовностью осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на

знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории

журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального

института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе

потребления и производства массовой информации  

ОПК-4 готовностью осуществлять профессиональную деятельность, базируясь на

знании современных медиасистем, их структуры, знания специфики

российской и зарубежных национальных моделей СМИ  

ОПК-7 готовностью учитывать значение экономических факторов в деятельности

медиапредприятий, эффективно использовать знания медиаэкономики в

профессиональной деятельности  

ОПК-8 готовностью к самостоятельному проведению научного медиаисследования,

выполнению всех необходимых его этапов, способность выполнить

исследовательскую работу, опираясь на имеющийся российский и зарубежный

опыт в данной области  

ПК-3 готовностью осуществлять организационные, координационные,

контролирующие обязанности, текущее планирование в соответствии со

стратегией развития СМИ, медийных проектов  

ПК-4 готовностью выявлять и обосновывать актуальные проблемы для

медиаисследований, самостоятельно их проводить, разрабатывать

методологию, программы, методики, анализировать и презентовать результаты

 

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 современное состояние рекламы в физической культуре, рекреации и спорте;  

законы и нормативно-правовые акты, относящиеся к вопросам регулирования сферы  

рекламы;  

международные и российские кодексы профессиональных и этических принципов в  

области рекламы;  

термины, классификацию, схему и участников рекламного процесса;  

современные рекламные стратегии, особенности рекламных кампаний, основы медиа-  

планирования;  

проблемы развития отечественного и мирового рынка рекламы, перспективные  
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направления рекламной деятельности;  

требования к рекламному продукту, его ролевую функцию при воздействии на различные  

социальные слои, виды рекламы, понятия эффективности рекламы;  

значение социологических исследований и их роль в определении стратегии рекламной  

деятельности;  

технологию и средства разработки рекламного продукта;  

специфику работы рекламного агентства

 Должен уметь: 

 использовать приемы и средства создания рекламного продукта;  

 использовать навыки для исследования психологического восприятия рекламы потребителем с целью

оптимального  

воздействия конкретной рекламы на аудиторию;

 Должен владеть: 

 разработками эффективных рекламно-информационных  

кампаний,  

- знанием методов формирования бюджета рекламной кампании;  

- умением подготавливать проектную документацию (техническое задание, креативный  

бриф, договор, отчет);  

- способностью работать с материалами вторичной информации (сбор, реферирование,  

анализ);  

- способностью создавать, поддерживать и обновлять базы данных;  

- навыками медиаанализа, знанием коэффициентов и показателей  

медиаплана, принципов оптимизации медиапланов;  

- знанием основ российского законодательства, социально-этических и правовых  

норм рекламной деятельности.  

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 изучить особенности рекламных технологий,  

применять на практике навыки стратегического и оперативного планирования рекламных  

мероприятий, использовать современные исследовательские инструменты; ставить цели и  

формулировать задачи, связанные с реализацией рекламных мероприятий; систематизировать  

рекламные мероприятия по основным критериям, оценивать преимущества и недостатки  

различных каналов распространения рекламы; выбирать оптимальные средства и методы  

рекламирования, используя качественные и количественные критерии; планировать рекламные  

кампании, определять цель и этапы, а также содержание работ на каждом этапе; разрабатывать  

тактические мероприятия по достижению рекламных целей, оценивать эффективность  

рекламных мероприятий.

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 

Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.ДВ.2 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 42.04.02 "Журналистика (Мультимедийная международная журналистика)" и

относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 1 курсе в 2 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).

Контактная работа - 32 часа(ов), в том числе лекции - 16 часа(ов), практические занятия - 16 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 76 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет во 2 семестре.
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 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Реклама в системе

маркетинговых коммуникаций.

Реклама и паблисити. BTL-

реклама.

2 4 4 0 18

2.

Тема 2. Рекламный текст.

Копирайтинг. Невербальные

компоненты рекламного

сообщения.

2 4 4 0 18

3. Тема 3. Рекламная кампания. 2 4 4 0 22

4.

Тема 4. Дизайн рекламы.

Перспективные направления

рекламной деятельности

Фирменный стиль, бренд.

Брендинг

2 4 4 0 18

  Итого   16 16 0 76

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. Реклама и паблисити. BTL- реклама. 

Интегрированные маркетинговые коммуникации. Составляющие маркетинга: товар, цена, канал распределения,

продвижение. Основные средства маркетинговых коммуникаций: реклама, коммерческая пропаганда, средства

стимулирования сбыта, персональные продажи. Цели маркетинговой и рекламной деятельности. Маркетинговые

коммуникации как системный комплекс и место рекламы в нѐм. Реклама и стадии жизненного цикла товара.

Реклама, паблисити и связи с общественностью: общее и различие. BTL- реклама.

Тема 2. Рекламный текст. Копирайтинг. Невербальные компоненты рекламного сообщения.

Основы разработки рекламных объявлений и текстов. Принципы составления рекламных текстов. Структура

рекламного текста: заголовок, основной рекламный текст, эхо-фраза, кода, слоган. Уникальное торговое

предложение как основа рекламного обращения. Языковые особенности рекламных текстов. Художественные и

риторические приемы в рекламе. Взаимодействие текста, изображения, видеоряда и звука при передачи

рекламного сообщения. Корреляция их воздействия: прагматический баланс. Требования к невербальным

компонентам рекламы. Выбор шрифтов. Художественное оформление рекламных объявлений. Рекламный видео

и радиоролик.

Тема 3. Рекламная кампания.

Оптимальное планирование рекламной кампании с учетом обратной связи. Организация работы до старта

рекламной акции (публикации). Организация работы после старта рекламной акции. Контроль рекламных

обращений и кампаний. Поддержка рекламной кампании. Личная продажа. Спонсорство. Рекламные

распродажи: мероприятия по стимулированию сбыта. Анализ результата рекламной кампании. Базовые методы

рекламных воздействий (макетирование, технологии, регистрация). Методы формирования агентской базы.

Выбор направлений и тем рекламы. Планирование рекламного бюджета.

Тема 4. Дизайн рекламы. Перспективные направления рекламной деятельности Фирменный стиль, бренд.

Брендинг

Системный дизайн. Структурные элементы. Особенности восприятия графической рекламы. Создание образа.

Графический дизайн: элементы и комплексы; гармоничная композиция; система проектирования. Перспективные

направления рекламной деятельности: WEB-дизайн, реклама в Интернет.

Цели фирменного стиля. Преимущества, которые получает фирма, обладающая собственным стилем. Идеология

разработки. Понятие о товарных знаках, требования, предъявляемые к ним, их использование. Типы товарных

знаков. Регистрация. Логотип. Фирменный лозунг (слоган). Носители элементов фирменного стиля. Рекламная

роль упаковки.

Понятие бренда и брендинга. Имидж: притягательность, функциональность, технологичность. Нэйминг.

Технологии и этапы подъема бренд-имиджа.

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 
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Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;

- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

Рекламные технологии - http://reklama-rts.ru/

Альманах ?Лаборатория рекламы, маркетинга и PR? - http://www.advlab.ru/

Наука о рекламе - http://www.advertology.ru/
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 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 

Вид работ Методические рекомендации

лекции Лекция - устное систематическое и последовательное изложение, это разновидность групповых

учебных занятий в типологии учебных занятий. Лекция - это один из самых распространенных

способов донесения информации до целевого слушателя. Правильно выстроенная лекция

активизирует мыслительную активность, обеспечивает эмоциональную связь слушателя с

оратором, способствует лучшему восприятию материала. Такой стиль обучения эффективен в

преподавании гуманитарных наук. 

практические

занятия

На практическом занятии главное - уяснить связь решаемых задач с теоретическими

положениями. При решении предложенной задачи нужно стремиться не только получить

правильный ответ, но и усвоить общий метод решения подобных задач. Для ведения записей на

практических занятиях обычно заводят отдельную тетрадь по каждой учебной дисциплине.

 

самостоя-

тельная

работа

Самостоятельная работа. Особый вид труда. Логическая связь лекций и практических занятий

заключается в том, что информация, полученная на лекции, в процессе самостоятельной

работы на практическом занятии осмысливается и перерабатывается, при помощи

преподавателя анализируется до мельчайших подробностей, после чего прочно усваивается.

 

зачет Зачет (результирующая оценка знаний, умений и навыков студентов) выставляется на

основании балльно-рейтингового подхода к оцениванию работ, выполняемых студентами

самостоятельно в течение всего семестра. Такая система оценки знаний, умений, навыков

студентов, во-первых, более объективна, т.к. учитывает результаты нескольких работ студента,

а во-вторых, позволяет сделать работу студента более планомерной и потому более

качественной. 

 

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Мультимедийная аудитория.

Компьютерный класс.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;
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- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 42.04.02

"Журналистика" и магистерской программе "Мультимедийная международная журналистика".
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Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.


