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Программу дисциплины разработал(а)(и) доцент, к.н. (доцент) Рольбина Е.С. кафедра

маркетинга Институт управления, экономики и финансов , Elena.Rolbina@kpfu.ru

 

 1. Цели освоения дисциплины 

Освоение студентами методик и инструментов анализа товарных рынков

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " Б1.В.ОД.17 Дисциплины (модули)" основной

образовательной программы 38.03.02 Менеджмент и относится к обязательным дисциплинам.

Осваивается на 3 курсе, 6 семестр.

Данная учебная дисциплина включена в раздел " ФТД.Б.1 Факультативы" основной

образовательной программы 080200.62 Менеджмент и относится к базовой

(общепрофессиональной) части. Осваивается на 4 курсе, 7 семестр.

Для освоения данной дисциплины необходимы знания дисциплин "Бизнес-планирование",

"Основы предпринимательства", "Информационные системы управления организацией",

"Информационная система маркетинга"

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-10

(профессиональные

компетенции)

владением навыками количественного и качественного

анализа информации при принятии управленческих

решений, построения экономических, финансовых и

организационно-управленческих моделей путем их

адаптации к конкретным задачам управления

ПК-11

(профессиональные

компетенции)

владением навыками анализа информации о

функционировании системы внутреннего документооборота

организации, ведения баз данных по различным

показателям и формирования информационного

обеспечения участников организационных проектов

ПК-3

(профессиональные

компетенции)

владением навыками стратегического анализа, разработки

и осуществления стратегии организации, направленной на

обеспечение конкурентоспособности

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 - основные методы анализа товарных рынков; 

- основные инструменты анализа товарных рынков. 

 

 2. должен уметь: 

 - проводить кабинетные маркетинговые исследования товарных рынков; 

- проводить полевые исследования товарных рынков; 

- осуществлять стратегический анализ товарных рынков. 

 

 3. должен владеть: 

 - методами кабинетных маркетинговых исследований; 
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- методами полевых маркетинговых исследований; 

- методиками анализа и прогнозирования товарных рынков. 

 

 4. должен демонстрировать способность и готовность: 

 к проведению кабинетных маркетинговых исследований; 

к проведению полевых маркетинговых исследований; 

использовать методики анализа и прогнозирования товарных рынков. 

 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет зачетных(ые) единиц(ы) 108 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины зачет в 6 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Цели и задачи

анализа товарных

рынков

6 1 2 2 0

Устный опрос

 

2.

Тема 2. Основные

направления анализа

товарных рынков

6 2 2 2 0

Устный опрос

 

3.

Тема 3. Спрос,

предложение,

рыночное равновесие

и эластичность спроса

6 3 2 2 0

Письменная

работа

 

4.

Тема 4. Методы

изучения товарных

рынков

6 4 2 2 0

Дискуссия

 

5.

Тема 5. Методы

прогнозирования

развития рынка

6 5 2 2 0

Презентация

 

6.

Тема 6. Оценка

емкости рынка

6 6 2 4 0

Устный опрос

Письменная

работа

 

7. Тема 7. Виды спроса 6 7 2 2 0

Реферат
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

8.

Тема 8. Условия

формирования и

факторы развития

экономической

конъюнктуры

6 8 2 2 0

Контрольная

работа

 

9.

Тема 9. Источники

информации о рынке

6 9 2 2 0

Тестирование

 

10.

Тема 10. Изучение

товарной структуры

рынка

6 10 2 2 0

Научный

доклад

 

11.

Тема 11.

Исследование

отраслевой структуры

рынка

6 11 2 2 0

Устный опрос

 

12.

Тема 12. Анализ

территориальной

структуры рынка

6 12 2 2 0

Презентация

 

13.

Тема 13.

Исследование рынка

услуг

6 13 2 2 0

Дискуссия

 

.

Тема . Итоговая

форма контроля

6 0 0 0

Зачет

 

  Итого     26 28 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Цели и задачи анализа товарных рынков 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Свойства товарных рынков Участники рынка

практическое занятие (2 часа(ов)):

Свойства товарных рынков Объекты рыночных исследований Участники рынка Условия

эффективного функционирования рынка Правовое обеспечение эффективного

функционирования рынка

Тема 2. Основные направления анализа товарных рынков 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Классификация рынков Этика рынка

практическое занятие (2 часа(ов)):

Классификация рынков Исследование потребителей Исследование конкурентов

Исследование посреднических структур Исследование товаров Исследование цены

Исследование системы продвижения Исследование конъюнктуры рынка Этика рынка

Тема 3. Спрос, предложение, рыночное равновесие и эластичность спроса 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Законы спроса и предложения Характеристика рыночного равновесия Анализ эластичности

спроса

практическое занятие (2 часа(ов)):

Ценовые факторы спроса Не ценовые факторы спроса Оценка эластичности спроса на

продукты питания Оценка эластичности спроса на товары первой необходимости Оценка

эластичности спроса на обувь и одежду
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Тема 4. Методы изучения товарных рынков 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Кабинетные исследования рынка Полевые исследования рынка

практическое занятие (2 часа(ов)):

Кабинетные исследования рынка Моделирование рыночной ситуации Полевые исследования

рынка

Тема 5. Методы прогнозирования развития рынка 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Методы экстраполяции Методы экспертных оценок Нормативные методы Методы

экономико-математического моделирования Специальные методы

практическое занятие (2 часа(ов)):

Методы экстраполяции Методы экспертных оценок Нормативные методы Методы

экономико-математического моделирования Специальные методы

Тема 6. Оценка емкости рынка 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Понятие емкости рынка Определении емкости рынка товаров потребительского назначения

Определении емкости рынка товаров производственного назначения

практическое занятие (4 часа(ов)):

Определении емкости рынка товаров потребительского назначения по результатам

кабинетных исследований Определении емкости рынка товаров производственного

назначения по результатам полевых исследований

Тема 7. Виды спроса 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Классификация видов спроса Специфика определения спроса на товары потребительского

назначения Особенности спроса на товары производственного назначения

практическое занятие (2 часа(ов)):

Классификация и характеристика видов спроса Специфика определения спроса на товары

потребительского назначения Особенности спроса на товары производственного назначения

Тема 8. Условия формирования и факторы развития экономической конъюнктуры 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Экономическая конъюнктура Классификация конъюнктурообразующих факторов

практическое занятие (2 часа(ов)):

Сущность экономической конъюнктуры Особенности экономической конъюнктуры

Благоприятная (высокая) и неблагоприятная (низкая) конъюнктура Классификация

конъюнктурообразующих факторов Показатели рыночной конъюнктуры

Тема 9. Источники информации о рынке 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Внутренняя информация о рынке Внешняя информация Синдикативная информация

практическое занятие (2 часа(ов)):

Внутренняя информация о рынке Состав внутренних баз и документов Внешние источники

информации о рынке Синдикативная информация

Тема 10. Изучение товарной структуры рынка

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Исследование рынка потребительских товаров Особенности рынка товаров

производственного назначения Исследование рынка товаров производственного назначения

практическое занятие (2 часа(ов)):

Анализ структуры основных товарных рынков Исследование динамики основных товарных

рынков Разработка прогнозов по основным товарным рынкам

Тема 11. Исследование отраслевой структуры рынка

лекционное занятие (2 часа(ов)):
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Отраслевая структура национальной экономики Классификация отраслевых рынков Границы

отраслевого рынка

практическое занятие (2 часа(ов)):

Анализ структуры рынков основных отраслей экономики Исследование динамики рынков

основных отраслей экономики Разработка прогнозов по основным отраслям экономики

Тема 12. Анализ территориальной структуры рынка

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Сущность регионального рынка Система региональных рынков Инфраструктура региональных

рынков

практическое занятие (2 часа(ов)):

Исследование структуры и динамики развития рынка промышленности РТ по основным

отраслям экономики

Тема 13. Исследование рынка услуг

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Особенности рынка услуг Роль государства на рынке услуг Домохозяйства и некоммерческие

организации на рынке услуг Аутсорсинг на рынке услуг

практическое занятие (2 часа(ов)):

Исследование структуры и динамики развития рынка услуг РТ

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. Цели и задачи

анализа товарных

рынков

6 1

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

2.

Тема 2. Основные

направления анализа

товарных рынков

6 2

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

3.

Тема 3. Спрос,

предложение,

рыночное равновесие

и эластичность спроса

6 3

подготовка к

письменной

работе

4

письменная

работа

4.

Тема 4. Методы

изучения товарных

рынков

6 4 4 дискуссия

5.

Тема 5. Методы

прогнозирования

развития рынка

6 5

подготовка к

презентации

4 презентация

6.

Тема 6. Оценка

емкости рынка

6 6

подготовка к

письменной

работе

4

письменная

работа

7. Тема 7. Виды спроса 6 7

подготовка к

реферату

4 реферат

8.

Тема 8. Условия

формирования и

факторы развития

экономической

конъюнктуры

6 8

подготовка к

контрольной

работе

4

контрольная

работа

9.

Тема 9. Источники

информации о рынке

6 9

подготовка к

тестированию

4 тестирование
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

10.

Тема 10. Изучение

товарной структуры

рынка

6 10

подготовка к

научному

докладу

6 научный доклад

11.

Тема 11.

Исследование

отраслевой структуры

рынка

6 11

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

12.

Тема 12. Анализ

территориальной

структуры рынка

6 12

подготовка к

презентации

4 презентация

13.

Тема 13.

Исследование рынка

услуг

6 13

подготовка к

дискуссии

4 дискуссия

  Итого       54  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

Компьютерные симуляции, кейсы

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. Цели и задачи анализа товарных рынков 

устный опрос , примерные вопросы:

Свойства товарных рынков Объекты рыночных исследований Участники рынка Условия

эффективного функционирования рынка Правовое обеспечение эффективного

функционирования рынка

Тема 2. Основные направления анализа товарных рынков 

устный опрос , примерные вопросы:

Классификация рынков Исследование потребителей Исследование конкурентов Исследование

посреднических структур Исследование товаров Исследование цены Исследование системы

продвижения Исследование конъюнктуры рынка Этика рынка Концепция служения обществу

Отношение к деньгам Новые цели Честность, искренность, добросовестность, открытость

Охрана окружающей среды Распределение прибыли

Тема 3. Спрос, предложение, рыночное равновесие и эластичность спроса 

письменная работа , примерные вопросы:

Ценовые факторы спроса Не ценовые факторы спроса Оценка эластичности спроса на

продукты питания Оценка эластичности спроса на товары первой необходимости Оценка

эластичности спроса на обувь и одежду

Тема 4. Методы изучения товарных рынков 

дискуссия , примерные вопросы:

Кабинетные исследования рынка Моделирование рыночной ситуации Полевые исследования

рынка Опрос потенциальных потребителей Эксперимент Наблюдение

Тема 5. Методы прогнозирования развития рынка 

презентация , примерные вопросы:

Методы экстраполяции Методы экспертных оценок Нормативные методы Методы

экономико-математического моделирования Специальные методы

Тема 6. Оценка емкости рынка 
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письменная работа , примерные вопросы:

Определении емкости рынка товаров потребительского назначения по результатам

кабинетных исследований Рыночное тестирование на основе вторичной информации

Определении емкости рынка товаров производственного назначения по результатам полевых

исследований Рыночное тестирование на основе первичной информации

Тема 7. Виды спроса 

реферат , примерные темы:

Реферат , примерные темы: Классификация видов спроса Характеристика отрицательного

спроса Характеристика ситуации отсутствия спроса Характеристика скрытого спроса

Характеристика нерегулярного спроса Характеристика полноценного спроса Характеристика

чрезмерного спроса Характеристика нерационального спроса Характеристика

платежеспособного спроса Специфика определения спроса на товары потребительского

назначения Особенности спроса на товары производственного назначения

Тема 8. Условия формирования и факторы развития экономической конъюнктуры 

контрольная работа , примерные вопросы:

контрольная работа , примерные вопросы: Сущность экономической конъюнктуры

Особенности экономической конъюнктуры Благоприятная (высокая) и неблагоприятная

(низкая) конъюнктура Классификация конъюнктурообразующих факторов по: связи с

экономическими циклами производства, продолжительности действия, принадлежности к

изучаемому объекту, принадлежности к рыночному механизму, предсказуемости,

управляемости, направленности воздействия, характеру влияния. Показатели предложения

товаров и услуг Показатели покупательского спроса на товары и услуги Показатели

пропорциональности рынка Показатели перспектив развития рынка Показатели колеблемости,

устойчивости и цикличности рынка Показатели региональных различий состояния и развития

рынка Показатели деловой активности Показатели коммерческого (рыночного) риска

Показатели уровня монополизации и конкуренц

Тема 9. Источники информации о рынке 

тестирование , примерные вопросы:

тестирование , подготовиться по вопросам: Внутренняя информация о рынке База данных

предприятия Отчеты отдела маркетинга, сбыта, бухгалтерии, сервисных служб Внутренняя

статистика Внешняя информация Законодательные и нормативные акты Книги, монографии

Периодические печатные издания Статистические издания и справочники Выставки,

совещания, конференции, презентации Выступления государственных, общественных,

политических деятелей Синдикативная информация: сущность, достоинства, недостатки Виды

услуг по предоставлению синдикативной информации Области применения синдикативной

информации

Тема 10. Изучение товарной структуры рынка

научный доклад , примерные вопросы:

Динамика рынка молочной продукции Динамика рынка хлебной продукции Динамика рынка

мясной продукции Динамика рынка рыбной продукции Динамика рынка кондитерских изделий

Динамика рынка одежды Динамика рынка обуви Динамика рынка тканей Динамика рынка

телевизоров Динамика рынка холодильников Динамика рынка мобильных телефонов

Тема 11. Исследование отраслевой структуры рынка

устный опрос , примерные вопросы:

Динамика рынка нефтехимии Динамика рынка фармпрепаратов Динамика рынка космической

отрасли Динамика рынка информационных технологий Динамика рынка образовательных

услуг

Тема 12. Анализ территориальной структуры рынка

презентация , примерные вопросы:

Исследование динамики развития региональных рынков Анализ доли и динамики

нефтехимической промышленности РТ в РФ Анализ доли и динамики химической

промышленности РТ в РФ Анализ доли и динамики промышленности медицинских

инструментов РТ в РФ Анализ доли и динамики молочной промышленности РТ в РФ Анализ

доли и динамики промышленности строительных материалов РТ в РФ
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Тема 13. Исследование рынка услуг

дискуссия , примерные вопросы:

Исследование динамики развития рынка услуг торговли РТ Исследование динамики развития

рынка туристических услуг РТ Исследование динамики развития рынка медицинских услуг РТ

Исследование динамики развития рынка парикмахерских услуг РТ Исследование динамики

развития рынка клининговых услуг РТ

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к зачету:

Примерные вопросы к зачету:

Свойства товарных рынков

Участники рынка

Условия эффективного функционирования рынка

Классификация рынков

Этика рынка

Законы спроса и предложения

Характеристика рыночного равновесия

Анализ эластичности спроса

Кабинетные исследования рынка

Полевые исследования рынка

Методы экстраполяции

Методы экспертных оценок

Нормативные методы

Методы экономико-математического моделирования

Специальные методы

Понятие емкости рынка

Определении емкости рынка товаров потребительского назначения

Определении емкости рынка товаров производственного назначения

Классификация видов спроса

Специфика определения спроса на товары потребительского назначения

Особенности спроса на товары производственного назначения

Экономическая конъюнктура

Классификация конъюнктурообразующих факторов

Внутренняя информация о рынке

Внешняя информация

Синдикативная информация

Исследование рынка потребительских товаров

Особенности рынка товаров производственного назначения

Исследование рынка товаров производственного назначения

Отраслевая структура национальной экономики

Классификация отраслевых рынков

Границы отраслевого рынка

Сущность регионального рынка

Система региональных рынков

Инфраструктура региональных рынков

Особенности рынка услуг

Роль государства на рынке услуг
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Домохозяйства и некоммерческие организации на рынке услуг

Аутсорсинг на рынке услуг

 

 7.1. Основная литература: 

1. Березин, Игорь Станиславович. Маркетинговый анализ : рынок. Фирма. Товар.

Продвижение / Игорь Березин .? 3-е изд., испр. и доп. ? Москва ; Санкт-Петербург : Вершина,

2008 .? 478 с. : ил. ; 24 .? (Гильдия маркетологов рекомендует) [ ][ Детальная информация ]

2. Мельник, Маргарита Викторовна (д-р экон. наук ; 1941-) .Маркетинговый анализ : учебник

для студентов, обучающихся по направлению 'Экономика' (степень-магистр) / М. В. Мельник,

С. Е. Егорова .? Москва : Читай! : Рид Групп, 2011 .? 382, [1] с. : ил. ; 24 .? (Российское

бизнес-образование) (Полный курс МВА) .? На обороте тит. л. авт.: М.В. Мельник - д.э.н.,

проф., С.Е. Егорова, д.э.н., доц. ? Библиогр.: с. 368-370 (51 назв.) [ ][ Детальная информация ]

3. Шаповалов, Владимир Александрович (канд. экон. наук, маркетинг) . Управление

маркетингом и маркетинговый анализ : учебное пособие / В. А. Шаповалов .? Ростов-на-Дону :

Феникс, 2008 .? 345 с. : ил. ; 21 .? (Высшее образование) .? Библиогр.: с. 337-340 (41 назв.)

4. Рой Л. В.

Анализ отраслевых рынков: Учебник / Л.В. Рой, В.П. Третьяк. - М.: ИНФРА-М, 2008. - 442 с.:

60x90 1/16. - (Учебники экономического факультета МГУ им. М.В. Ломоносова). (п)

//http://znanium.com/bookread2.php?bo

 

 7.2. Дополнительная литература: 

1. Поздняков В. Я. Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности

предприятия: Учебник / РЭА им. Г.В. Плеханова; Под ред. В.Я. Позднякова. - М.: ИНФРА-М,

2008. - 617 с.: 60x90 1/16. - (100 лет РЭА им. Г.В. Плеханова). (п) ISBN

978-5-16-003103-3//http://znanium.com/bookread2.php?book=129504http

2. Иванов Л. Н. Анализ стратегических решений (эвристика) / Л.Н. Иванов. - М.: ИЦ РИОР:

ИНФРА-М, 2010. - 177 с.: 60x88 1/16. - (Научная мысль). (обложка) ISBN

978-5-369-00619//http://znanium.com/bookread2.php?book=190805

3. Хохлов А. В. Мировые товарные рынки: Учебное пособие / А.В. Хохлов. - М.: Магистр: НИЦ

ИНФРА-М, 2014. - 304 с.: 60x88 1/16. - (Бакалавриат). (обложка) ISBN 978-5-9776-0322-5, 200

экз.// http://znanium.com/bookread2.php?book=460914

4. Андреев В. А. Конкурентные рынки оптовой и розничной электроэнергии в России:

Монография/Андреев В. А., Баронин С. А., Савинов И. О., Толстых Ю. О. - М.: НИЦ ИНФРА-М,

2016. - 261 с.: 60x90 1/16. - (Научная мысль) (Обложка) ISBN 978-5-16-006824-4

//http://znanium.com/bookread2.php?book=545353

5. Филимоненко, И. В. Моделирование оценки состояния локальных рынков региона (на

примере Красноярского края) [Электронный ресурс] : Монография / И. В. Филимоненко. -

Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 145 с. - ISBN 978-5-7638-1980-9.//

http://znanium.com/catalog.php?item=booksearch&code=товарные+рынки&page=4

 

 7.3. Интернет-ресурсы: 

Маркетинговое исследование - http://marketopedia.ru/93-marketingovoe-issledovanie.html

Закон о защите прав потребителей - http://www.potrebitel.net/zakon_zpp/zakon.shtml

Маркетинговое исследование - http://iteam.ru/articles.php?id=393&pid=2&sid=22&tid=2

Международный кодекс маркетинговых исследований - http://www.infowave.ru/lib/pocket/esomar/

Что такое маркетинговое исследование - http://officemart.ru/research/articles/articles82.htm

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 
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Освоение дисциплины "Анализ товарных рынков" предполагает использование следующего

материально-технического обеспечения:

 

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе " БиблиоРоссика", доступ к которой предоставлен

студентам. В ЭБС " БиблиоРоссика " представлены коллекции актуальной научной и учебной

литературы по гуманитарным наукам, включающие в себя публикации ведущих российских

издательств гуманитарной литературы, издания на английском языке ведущих американских и

европейских издательств, а также редкие и малотиражные издания российских региональных

вузов. ЭБС "БиблиоРоссика" обеспечивает широкий законный доступ к необходимым для

образовательного процесса изданиям с использованием инновационных технологий и

соответствует всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов

высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе "ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен студентам.

ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения крупнейших российских учёных, руководителей

государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны, высококвалифицированных

специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом всех

изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, УМК,

монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания,

выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует

всем требованиям федеральных государственных образовательных стандартов высшего

профессионального образования (ФГОС ВПО) нового поколения.

Компьютерный класс

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 38.03.02 "Менеджмент" и профилю подготовки Маркетинг .
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