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Программу дисциплины разработал(а)(и) доцент, к.н. Лаптев В.В. Кафедра связей с

общественностью и прикладной политологии Отделение массовых коммуникаций ,

Valentin.Laptev@kpfu.ru

 

 1. Цели освоения дисциплины 

Целями освоения дисциплины являются освоение студентами теоретических и практических

основ создания и управления информацией, принципам формирования новостей в СМИ и

процессов подготовки новостных событий. Изучение данного курса способствует повышению

профессиональной компетентности журналиста и PR-менеджера в сфере управления

средствами массовой информации, производства новостей и

информационно-психологического воздействия в массовых информационных процессах.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " М2.ДВ.3 Профессиональный" основной

образовательной программы 031300.68 Журналистика и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 1 курсе, 1 семестр.

Дисциплина "Управление информацией и конструирование новостей" относится к вариативной

части цикла профессиональных дисциплин. Осваивается на первом курсе магистратуры (1

семестр).

Для ее изучения необходимы знания, полученные в рамках дисциплины "Современные теории

массовой коммуникации". Освоение данной дисциплины необходимо для изучения таких

дисциплин как: "Бренд-менеджмент", "Проблемы современности и повестки дня СМИ".

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК- 12

(общекультурные

компетенции)

способность использовать современные достижения в

области науки, самостоятельно приобретать с помощью

информационных технологий и использовать в

практической деятельности новые знания и умения,

расширять и углублять свое научное мировоззрение

ОК-1

(общекультурные

компетенции)

способность совершенствовать и развивать свой

интеллектуальный и культурный уровень, готовность к

постоянному саморазвитию, повышению своей

квалификации и мастерства, способность к развитой

саморефлексии, анализу своего социального и

профессионального опыта

ОК-11

(общекультурные

компетенции)

способность к полному и многоаспектному использованию

знаний, полученных в процессе изучения гуманитарных,

социально-экономических и естественнонаучных

дисциплин, в своей профессиональной деятельности в

целом и ракурсно в тех областях, которые связаны с

областью углубленных научных исследований или со

сферой профессионально-функциональной профилизации

ОК-15

(общекультурные

компетенции)

способность порождать новые идеи
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Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-3

(общекультурные

компетенции)

осознание важности гуманистических ценностей для

сохранения и развития современной цивилизации;

готовность принять нравственные обязанности по

отношению к окружающей природе, обществу, другим

людям и самому себе, готовность руководствоваться ими в

своей в профессиональной деятельности

ОК-16

(общекультурные

компетенции)

способность осознать основные проблемы своей

предметной области, ориентироваться в постановке задачи

и определять способ решения проблем

ПК-2

(профессиональные

компетенции)

владение системой теоретических знаний, относящихся к

определенному направлению и виду журналистской

деятельности

ПК-9

(профессиональные

компетенции)

углубленные знания в избранной предметной области

исследований: история, теория и практика отечественных и

зарубежных СМИ, отдельных ее видов и типов,

медиасоциология, медиапсихология, медиаэкономика,

правовые, этические нормы, организация редакционной

деятельности, методы журналистского творчества, контент,

язык и стиль СМИ, организация редакционной

деятельности

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 типологические особенности средств массовой информации в современном мире; 

- основные теоретические и эмпирические направления развития новостного менеджмента

как составной части деятельности журналиста; 

- средства прямого и косвенного воздействия на СМИ. 

 

 2. должен уметь: 

 ориентироваться в основных способах информационно-психологического воздействия в

массовых информационных процессах; 

- использовать в профессиональной деятельности средства создания и усиления новостей 

 

 3. должен владеть: 

 основными формами подачи новостной информации; 

- общими правилами подготовки и изложения журналистских текстов. 

 

 4. должен демонстрировать способность и готовность: 

 применять полученные знания на практике 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет зачетных(ые) единиц(ы) 108 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины зачет в 1 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);
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55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Особенности и

роль средств массовой

информации в

современном мире

1 1 2 2 0  

2.

Тема 2. Методы

управления

средствами массовой

информации

1 2 2 2 0  

3.

Тема 3. Производство

новостей в средствах

массовой информации

1 3 2 2 0  

4.

Тема 4. Механизмы

создания и усиления

новостей

1 4 2 2 0  

5.

Тема 5. Сущность и

цели

информационно-психологического

воздействия в

массовых

информационных

процессах

1 5 2 2 0  

6.

Тема 6. Способы

управления

информацией в

средствах массовой

коммуникации

1 6 2 2 0  

7.

Тема 7. Основные

формы подачи

новостной

информации

1 7 2 2 0  

8.

Тема 8. Процесс

организации и

проведения новостных

событий

1 8-9 4 4 0  

.

Тема . Итоговая

форма контроля

1 0 0 0

зачет

 

  Итого     18 18 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Особенности и роль средств массовой информации в современном мире 

лекционное занятие (2 часа(ов)):
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Специфика средств массовой коммуникации как основного средства связи и передачи

информации в современном обществе. СМИ как медиаполитическая система. Единая

массмедийная система в современной России и ее основные уровни: СМИ, контролируемые

политизированным капиталом или находящиеся в собственности государства; печатные и

электронные СМИ всероссийского и межрегионального охвата; региональные электронные и

печатные СМИ; Интернет и внесистемные СМИ; полимедиа. Типологические особенности

средств массовой информации: телевидение, радио, печатная пресса, Интернет.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 2. Методы управления средствами массовой информации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Значения контроля за информационными потоками для социального управления.

Социально-психологические особенности политической ситуации в российском обществе.

Информационная среда и информационно-психологическое воздействие в условиях

кардинальных изменений российского общества. Государственное регулирование процесса

монополизации СМИ. Закон РФ "О средствах массовой информации" как средство прямого

управления СМИ. Косвенные, неформальные методы управления средствами массовой

информации.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 3. Производство новостей в средствах массовой информации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Сущность термина "новости" и "значимые новости". Объекты и цели новостей. Этапы развития

новостей. Основные модели новостного производства: "make story" и "make sense". Задачи

повествовательного и смыслового варианта СМИ. Роль PR-специалиста в создании новостей.

Смысловое позиционирование новостей. Формы подачи информации в новостных блоках.

"Виртуальная" и "реальная" зоны в новостях.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 4. Механизмы создания и усиления новостей 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Динамическое развитие новости. Проблема "поддержания интереса" к новости. Основные

приемы усиления новостей: привязка новости к круглой дате, демонстрация разных взглядов к

проблеме, привлечение влиятельных людей, превращение проблемы в общественно значимую.

Интрига и скандал как средства усиления новостей. Быстрота подачи как средство усиления

новости. Мониторинговый характер новостей.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 5. Сущность и цели информационно-психологического воздействия в массовых

информационных процессах 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Сущность и задачи манипулирования личностью в массовых информационных процессах.

Факторы, определяющие подверженность человека психологическим манипуляциям.

Основные этапы информационно-психологического воздействия. Роль коммуникатора в

процессе информационно-психологического воздействия. Техника формирования доверия и

привязанности к коммуникатору.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 6. Способы управления информацией в средствах массовой коммуникации 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Процесс формирования собственного информационного потока. Сегментирование

(дробление) информационного потока. Манипулятивные техники в массовых информационных

процессах. Роль слухов в СМИ. Типология слухов. Провокация, как повод для организации

информационного воздействия на массы.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 7. Основные формы подачи новостной информации 
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лекционное занятие (2 часа(ов)):

Специфика PR-текстов и журналистских материалов, их объективность и достоверность.

Основные отличия рекламных и PR-текстов. Общие правила подготовки и изложения

PR-текстов. Информационные жанры подачи журналистских материалов: кейс-история,

интервью, корреспонденция, отчет, заметка и т.д. Аналитические жанры: мониторинг, обзор

СМИ, версия, журналистское расследование, рейтинг и т.д. Основные виды

художественно-публицистического жанра: фельетон, очерк, пародия, легенда, анекдот.

практическое занятие (2 часа(ов)):

Тема 8. Процесс организации и проведения новостных событий 

лекционное занятие (4 часа(ов)):

Особенности подготовки и основные компоненты пресс-релиза. Виды пресс-релизов: анонс,

новостной пресс-релиз, объявление, техническое сообщение, бэкграундер, биография и т.д.

Цели и задачи пресс-конференций. Планирование и проведение пресс-конференций.

Оповещение СМИ о предстоящей пресс-конференции. Организация и проведение

конференций, презентаций и пресс-туров. PR-кампании в интернете и телефонных сетях.

практическое занятие (4 часа(ов)):

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. Особенности и

роль средств массовой

информации в

современном мире

1 1

подготовка к

устному опросу

9 устный опрос

2.

Тема 2. Методы

управления

средствами массовой

информации

1 2

подготовка к

устному опросу

9 устный опрос

3.

Тема 3. Производство

новостей в средствах

массовой информации

1 3

подготовка к

устному опросу

9 устный опрос

4.

Тема 4. Механизмы

создания и усиления

новостей

1 4

подготовка к

решению кейса

9

проверка

кейсов

5.

Тема 5. Сущность и

цели

информационно-психологического

воздействия в

массовых

информационных

процессах

1 5

подготовка к

решению кейса

9

проверка

кейсов

6.

Тема 6. Способы

управления

информацией в

средствах массовой

коммуникации

1 6

подготовка к

устному опросу

9 устный опрос

7.

Тема 7. Основные

формы подачи

новостной

информации

1 7

подготовка к

устному опросу

9 устный опрос
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

8.

Тема 8. Процесс

организации и

проведения новостных

событий

1 8-9

подготовка к

контрольной

работе

9

проверка

контрольных

работ

  Итого       72  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

Освоение дисциплины "Управление информацией и конструирование новостей" предполагает

использование как традиционных (лекции, семинарские занятия с использованием

методических материалов), так и инновационных образовательных технологий с

использованием в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий:

выполнение ряда практических заданий с использованием профессиональных программных

средств создания и ведения электронных баз данных; мультимедийных программ, включающих

подготовку и выступления студентов на семинарских занятиях с фото-, аудио- и

видеоматериалами по предложенной тематике.

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. Особенности и роль средств массовой информации в современном мире 

устный опрос, примерные вопросы:

Роль информации в современном обществе. Телевидение в современном обществе: значение и

новые тенденции (интерактивное телевидение). Радио. Печатные СМИ. Интернет в России: его

возможности и аудитория.

Тема 2. Методы управления средствами массовой информации 

устный опрос, примерные вопросы:

Цензура и СМИ: проблемы и пути решения. Правовое регулирование деятельности СМИ: опыт

зарубежных стран. Закон РФ "О средствах массовой информации" как средство прямого

управления СМИ. Косвенные методы управления средствами массовой информации.

Тема 3. Производство новостей в средствах массовой информации 

устный опрос, примерные вопросы:

Сущность термина "новости", этапы развития новостей. Значение деятельности ньюсмейкера в

производстве новостей. Западный опыт новостного производства. Концепция смыслового

производства новостей. "Виртуальность" новостей и конструирование новой реальности.

Тема 4. Механизмы создания и усиления новостей 

проверка кейсов, примерные вопросы:

Работа над кейсами по теме "Механизмы создания и усиления новостей"

Тема 5. Сущность и цели информационно-психологического воздействия в массовых

информационных процессах 

проверка кейсов, примерные вопросы:

Работа над кейсами по теме "Сущность и цели информационно-психологического воздействия

в массовых информационных процессах"

Тема 6. Способы управления информацией в средствах массовой коммуникации 

устный опрос, примерные вопросы:
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Этапы процесса внушения в деятельности СМИ. Этический аспект манипулирования

аудиторией. Основные приемы информационно-психологического воздействия - "азбука

пропаганды" Слухи в пропагандистских акциях. Типология слухов. Провокация: исторические

примеры и современность.

Тема 7. Основные формы подачи новостной информации 

устный опрос, примерные вопросы:

Информационные жанры журналистских материалов: заметки, кейс-история, информационная

корреспонденция, информационный отчет, интервью. Аналитические жанры подачи

журналистских материалов: статья, журналистское расследование, письмо, обозрение,

рецензия. Художественно-публицистические формы подачи журналистских материалов:

основные особенности и требования к ним.

Тема 8. Процесс организации и проведения новостных событий 

проверка контрольных работ, примерные вопросы:

контрольная работа предполагает развернутые ответы студентов по темам 1-8

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к зачету:

примерные вопросы к зачету

1. Специфика средств массовой коммуникации как основного средства связи и передачи

информации в современном обществе.

2. Единая массмедийная система в современной России.

3. Медиахолдинги в современной России.

4. Телевидение: история и перспективы развития.

5. Использование радио в PR-кампаниях.

6. Развитие печатной прессы в современной России.

7. Интернет в XXI веке: новые возможности для PR-акций.

8. Модель функционирования СМИ в советский период.

9. Современные российские СМИ: между властью и обществом.

10. Цензура и СМИ: проблемы и пути решения.

11. Закон РФ "О средствах массовой информации", как средство прямого воздействия на

деятельность СМИ.

12. Косвенные методы управления средствами массовой информации.

13. Роль PR-специалиста в создании новостей.

14. Основные модели новостного производства.

15. Информационные войны в современном мире.

16. Сущность и модели информационного партнерства в процессе взаимодействия PR и СМИ.

17. Значение стиля и формы подачи информационных материалов.

18. Основные приемы усиления новостей.

19. Роль скандала в процессе производства новостей

20. Сущность и задачи манипулирования личностью в массовых информационных процессах.

21. Роль коммуникатора в процессе информационно-психологического воздействия.

22. Методы защиты от манипулятивного воздействия, применяемого СМИ.

23. Провокация, как повод для организации информационного воздействия на массы.

24. Роль слухов в деятельности СМИ.

25. Интрига, как важнейший "двигатель" новостей.

26. Общие правила подготовки и изложения PR-текстов.

27. PR-тексты и реклама: сходство и различия.

28. Информационные жанры подачи журналистских материалов.

29. Аналитические жанры подачи журналистских материалов.
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30. Художественно-публицистические формы подачи журналистских материалов.

31. Пресс-релиз - основные компоненты и правила составления.

32. Пресс-конференция - ее организация и проведение.

33. Организация пресс-туров и клубных вечеров.

34. Специфика PR-кампаний в телефонных сетях.

 

 7.1. Основная литература: 

1. Лозовский, Б. Н. Манипулятивные технологии управления средствами массовой информации

[Электронный ресурс] / Б. Н. Лозовский. - Екатеринбург: Изд-во Урал. ун-та, 2008. - 212 с. - //

http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=370929

2. Мандель Б.Р. PR: методы работы со средствами массовой информации: Учебное пособие. -

М.: Вузовский учебник, 2012. - 205 с. // http://znanium .com/catalog.php?bookinfo=367039

3. Новикова А. А. Телевизионная реальность. Экранная интерпретация действительности. - М

Издательский дом Высшей школы экономики, 2013. - 238 с. //

http://www.bibliorossica.com/book.html?currBookId=13078

4. Забурдаева Е.В. Политическая кампания. Стратегии и технологии : Учебник. - М.: Аспект

Пресс, 2012. - 345 с. // http://www.bibliorossica.com/book.html?currBookId=6026

 

 7.2. Дополнительная литература: 

1. Язык СМИ и политика /Под ред. Г.Я. Солганика. - М.: Московский государственный

университет имени М.В. Ломоносова, 2012. - 952 с. //

http://www.bibliorossica.com/book.html?currBookId=9452

2. Райан Холидей. Верьте мне ? я лгу! - М.: Азбука-Аттикус, 2013. - 337 с. //

http://www.bibliorossica.com/book.html?currBookId=11998

3. Черных А. Мир современных медиа. - М.: Территория будущего, 2007. - 310 с. //

http://www.bibliorossica.com/book.html?currBookId=2304

 

 7.3. Интернет-ресурсы: 

Профессиональный научно-популярный журнал "PR-Диалог" - http://www.pr-dialog.com

Профессиональный портал для специалистов по связям с общественностью -

http://www.sovetnik.ru/

Российская ассоциация по связям с общественностью - http://www.raso.ru/

Тематический портал, посвященный рекламе, маркетингу, PR - http://www.advertology.ru/

Фонд общественного мнения (ФОМ) - http://www.fom.ru

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Управление информацией и конструирование новостей" предполагает

использование следующего материально-технического обеспечения:
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Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.

1.Лекционная аудитория с мультимедиапроектором, компьютером и настенным экраном.

2. Аудитория для практических занятий. Имеется следующее оборудование: компьютеры,

подключенные к сети Интернет.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 031300.68 "Журналистика" и магистерской программе Политическая

проблематика .
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