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 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми

результатами освоения ОПОП ВО 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль), должен обладать следующими компетенциями:

 

Шифр

компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-4 способностью использовать количественные и качественные методы для

проведения прикладных исследований и управления бизнес-процессами,

готовить аналитические материалы по результатам их применения  

ПК-5 владением методами экономического и стратегического анализа поведения

экономических агентов и рынков в глобальной среде  

 

Обучающийся, освоивший дисциплину (модуль):

 Должен знать: 

 Основные понятия, терминологию, употребляемую в моделировании экономических процессов; цели, задачи и

принципы моделирования экономических процессов и применения математических методов для их анализа.

Основные направления экономико-математического моделирования и сферу их применения в маркетинге.

 Должен уметь: 

 Применять на практике основные методы математического моделирования при решении маркетинговых задач,

использовать математические методы для анализа экономических процессов и их моделей. Строить типовые

модели экономических процессов.

 Должен владеть: 

 Навыками экономико-математического моделирования в маркетинге.

 Должен демонстрировать способность и готовность: 

 - применить способность к анализу, организации и планированию в области маркетинга;  

- продемонстрировать владение организационными способностями, уметь находить и принимать

организационные управленческие решения;  

- владеть современными методами диагностики, анализа и решения проблем, а также методами принятия

решений и их реализации на практике;  

- продемонстрировать знания экономико-математических методов и моделей, моделирование и

классификацию экономико-математических моделей;  

- применить на практике основные элементы теории игр в задачах моделирования экономических ситуаций;  

- строить модели маркетингового планирования и управления;  

- определить влияние факторов рыночного равновесия, эластичности проса и предложения и

налогообложения на производственную деятельность фирмы;  

- принять решение экономической задачи в условиях неопределенности путем сведения матричной игры к

задаче линейного программирования;  

- рассчитать деятельности (проектирования) фирмы, определить наиболее целесообразные мероприятия,

обеспечивающие необходимую эффективность производства или  

предпринимательства, и на основе этих данных принять решение о выборе оптимальной стратегии по

управлению деятельностью фирмы.

 

 2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО 

Данная дисциплина (модуль) включена в раздел "Б1.В.ДВ.4 Дисциплины (модули)" основной профессиональной

образовательной программы 38.04.02 "Менеджмент (Маркетинг)" и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 2 курсе в 4 семестре.

 

 3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества часов, выделенных на

контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную

работу обучающихся 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) на 108 часа(ов).
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Контактная работа - 36 часа(ов), в том числе лекции - 12 часа(ов), практические занятия - 24 часа(ов),

лабораторные работы - 0 часа(ов), контроль самостоятельной работы - 0 часа(ов).

Самостоятельная работа - 72 часа(ов).

Контроль (зачёт / экзамен) - 0 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет с оценкой в 4 семестре.

 

 4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на

них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Структура и тематический план контактной и самостоятельной работы по дисциплинe (модулю)

N

Разделы дисциплины /

модуля

Семестр

Виды и часы

контактной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Самостоятельная

работа

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Задачи маркетинга как

объекта математического

моделирования

4 4 8 0 12

2.

Тема 2. Применение

корреляционного и регрессионного

анализа в практике маркетинга

4 4 8 0 30

3.

Тема 3. Основы моделирования

маркетинговой деятельности с

использованием

нечетно-множественных описаний

4 4 8 0 30

  Итого   12 24 0 72

4.2 Содержание дисциплины (модуля)

Тема 1. Задачи маркетинга как объекта математического моделирования 

1. Особенности применения экономико-математического моделирования в маркетинге

2. Необходимость применения моделирования в маркетинге

3. Виды моделей, используемые в практике маркетинга

Тема 2. Применение корреляционного и регрессионного анализа в практике маркетинга 

1. Корреляция: понятие, методика, экономический смысл, применение в маркетинге

2. Регрессия: понятие, методика, экономический смысл, применение в маркетинге

3. Корреляционно-регрессионный анализ в практике маркетинговых исследований

Тема 3. Основы моделирования маркетинговой деятельности с использованием нечетно-множественных

описаний 

1. Анализ сильных и слабых сторон бизнеса с использованием нечетно-множественных описаний

2. PEST-анализ с использованием нечетно-множественных описаний

3. Двумерный анализ ?конкурентоспособность ? перспективность? с использованием нечетно-множественных

описаний

 

 5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по

дисциплинe (модулю) 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется по заданию и при методическом руководстве преподавателя,

но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа подразделяется на самостоятельную работу на

аудиторных занятиях и на внеаудиторную самостоятельную работу. Самостоятельная работа обучающихся

включает как полностью самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы обучающиеся читают и

конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют задания, направленные на закрепление

знаний и отработку умений и навыков, готовятся к текущему и промежуточному контролю по дисциплине.

Организация самостоятельной работы обучающихся регламентируется нормативными документами,

учебно-методической литературой и электронными образовательными ресурсами, включая:
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Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего

образования - программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры (утвержден

приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 2002 г. "Об

активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений"

Устав федерального государственного автономного образовательного учреждения "Казанский (Приволжский)

федеральный университет"

Правила внутреннего распорядка федерального государственного автономного образовательного учреждения

высшего профессионального образования "Казанский (Приволжский) федеральный университет"

Локальные нормативные акты Казанского (Приволжского) федерального университета

 

 6. Фонд оценочных средств по дисциплинe (модулю) 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, направленные на проверку

освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд оценочных средств включает оценочные

средства текущего контроля и оценочные средства промежуточной аттестации.

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине (модулю);

- критерии оценивания сформированности компетенций;

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного средства;

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;

- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям обучающихся,

демонстрируемым результатам, задания различных типов.

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе дисциплины (модулю).

 

 

 7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной учебной литературы.

Литература может быть доступна обучающимся в одном из двух вариантов (либо в обоих из них):

- в электронном виде - через электронные библиотечные системы на основании заключенных КФУ договоров с

правообладателями;

- в печатном виде - в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Обучающиеся получают учебную литературу на

абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами пользования Научной библиотекой.

Электронные издания доступны дистанционно из любой точки при введении обучающимся своего логина и пароля

от личного кабинета в системе "Электронный университет". При использовании печатных изданий библиотечный

фонд должен быть укомплектован ими из расчета не менее 0,5 экземпляра (для обучающихся по ФГОС 3++ - не

менее 0,25 экземпляра) каждого из изданий основной литературы и не менее 0,25 экземпляра дополнительной

литературы на каждого обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих данную дисциплину.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля),

находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. Он подлежит обновлению при изменении условий

договоров КФУ с правообладателями электронных изданий и при изменении комплектования фондов Научной

библиотеки КФУ.

 

 

 

 8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для

освоения дисциплины (модуля) 

электронная библиотечная система - http://znanium.com/

электронная библиотечная система - http://www.bibliorossica.com/

электронная библиотечная система - http://www.studentlibrary.ru/

электронная библиотечная система - http://www.studentlibrary.ru/

электронная библиотечная система - http://e.lanbook.com/

 

 9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля) 
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Для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования

компетенций в процессе освоения образовательной программы по дисциплине 'Экономико-математические

модели в маркетинге' будут использованы следующие формы контроля: реферат, презентация, устный опрос,

письменная работа, письменное домашнее задание, зачет. Далее представлены краткие рекомендации по

выполнению каждого вида работ:  

1. Реферат.  

Каждый студент в рамках указанной преподавателем темы реферата 'Методы математического моделирования в

маркетинге на примере товарных или отраслевых рынках' должен выбрать товарный или отраслевой рынок, на

примере которого будет подготовлена работа. Товарный и отраслевой рынок выбирается в соответствии с

научным интересам студента и рекомендациям преподавателя.  

Структура и содержание основных разделов реферата:  

- Введение. Это вступительная часть реферата, в которой рассматриваются основные тенденции изучения и

развития проблемы, анализируется ее существующее состояние, обосновывается теоретическая и практическая

актуальность проблемы, формулируются цель и задачи работы.  

- Глава 1. Теоретические основы изучаемой проблемы. В разделе дается обзор литературы, передового

отечественного и зарубежного опыта по выбранной проблеме, формулируется концепция исследования,

обосновывается методика анализа проблемы в конкретной организации. В процессе изучения проблемы автор

должен сформулировать и высказать свою точку зрения.  

- Глава 2. Анализ изучаемой проблемы в конкретной организации. В данной главе изучается состояние

анализируемой проблемы в организации: определяются 'критические' точки, сильные и слабые стороны,

ключевые проблемы, потери, которые в результате несет организация. В данной главе также разрабатываются

рекомендации по решению проблем выявленных в ходе проведенного анализа.- -  

- Заключение. В заключении следует сформулировать основные выводы и рекомендации, вытекающие из

результатов проведенного исследования, а также отразить свой вклад в разрешение рассматриваемых проблем в

организации.  

- Список литературы.  

- Приложения.  

В каждой главе должно быть 2-3 параграфа.  

Объем реферата должен составлять 20-25 страниц машинописного текста. Список литературы и приложения

выносятся за пределы этого объема.  

В рамках семинарского занятия студенты должны защитить реферат на заранее выбранную тему.  

Рекомендации по защите реферата:  

- Выступление с докладом по защите реферата должно длиться не более 5 минут.  

- Докладчик должен описать актуальность выбранной темы, обозначить поставленные цели, охарактеризовать

основные результаты проведенного теоретического и практического анализа и дать свои рекомендации по

решению выявленных проблем.  

- По желанию докладчика процедура защиты реферата может сопровождаться демонстрацией презентационного

материала.  

- Речь докладчика должна быть краткой, лаконичной и структурированной.  

После окончания доклада преподаватель может задать докладчику 2-3- вопроса. В завершении дискуссии

преподаватель оглашает оценку, которая максимально может составлять 5 баллов.  

 

2. Письменная работа. Письменное домашнее задание.  

 

Преподаватель предоставляет студенту условия задач в распечатанном или электронном виде. Студент

знакомится с условием задачи, получает дополнительные разъяснения и комментарии от преподавателя, задает

преподавателю возникшие у него вопросы. Далее:  

- если речь идет о 'письменной работе', то студент приступает к выполнению задания в аудитории. И по

окончанию семинара предоставляет решение преподавателю  

- если речь идет о 'письменном домашнем задании', то студент выполняет его дома и приносит на проверку

преподавателю в установленные сроки.  

За каждое выполненное задание студент может получить:  

- 'отлично' - Правильно выполнены все задания. Продемонстрирован высокий уровень владения материалом.

Проявлены превосходные способности применять знания и умения к выполнению конкретных заданий.  

- 'хорошо' - Правильно выполнена большая часть заданий. Присутствуют незначительные ошибки.

Продемонстрирован хороший уровень владения материалом. Проявлены средние способности применять знания

и умения к выполнению конкретных заданий.  

- 'удовлетворительно' - Задания выполнены более чем наполовину. Присутствуют серьёзные ошибки.

Продемонстрирован удовлетворительный уровень владения материалом. Проявлены низкие способности

применять знания и умения к выполнению конкретных заданий.  
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- 'неудовлетворительно' - Задания выполнены менее чем наполовину. Продемонстрирован неудовлетворительный

уровень владения материалом. Проявлены недостаточные способности применять знания и умения к выполнению

конкретных заданий.  

 

3. Презентация.  

Группа студентов разделяется на подгруппы по 2-3 человека. Каждая подгруппа выбирает одну из предложенных

тем презентаций:  

- Линейные методы анализа в маркетинга.  

- Нелинейные методы анализа в маркетинга.  

Каждой группе студентов выделяется 4 часа внеаудиторной работы на подготовку презентации. Подготовка к

презентации осуществляется согласно следующим этапам:  

- Составление плана презентации, выделение основных идей первого и второго уровня. Структура научной

презентации должна выглядеть так:  

o Определение цели работы и постановка задач;  

o Анализ заявленной проблематики;  

o Условия и результаты экспериментов (если таковые проводились);  

o Перечисление основных результатов полученных в ходе анализа проблематики;  

o Разработка рекомендаций по повышению эффективности деятельности анализируемой структуры.  

- Продумывание каждого слайда (на первых порах это можно делать вручную на бумаге), при этом важно ответить

на вопросы:  

o как идея этого слайда раскрывает основную идею всей презентации?  

o что будет на слайде?  

o что будет говориться?  

o как будет сделан переход к следующему слайду?  

- Изготовление презентации с помощью MS PowerPoint.  

Презентация должна содержать 10-12 слайдов и сопровождаться заранее подготовленным докладом на 5-7

минут.  

 

4. Устный опрос.  

Устный опрос проводится по материалам лекций и дополнительным вопросам, которые заранее представлены

преподавателем. К устному опросу студенты готовятся заранее. А отвечают на семинарском занятии. За устный

ответ студент может получить:  

- 'отлично' - Развернуты и полный ответ. Теоретический материал подкреплен практическими примерами. Умение

ответить на дополнительные вопросы аудитории и преподавателя.  

- 'хорошо' - Развернуты и полный ответ. Теоретический материал подкреплен практическими примерами  

- 'удовлетворительно' - Развернуты и полный ответ  

- 'неудовлетворительно' - Не полный ответ.  

 

5. Зачет.  

Вопросы к зачету студентам предоставляются в начале первого занятия.  

По окончании курса зачет проводится в устной форме по билетам.  

Ответ студента оценивается по следующим критериям:  

- 'отлично' - Правильно выполнены все задания. Продемонстрирован высокий уровень владения материалом.

Проявлены превосходные способности применять знания и умения к выполнению конкретных заданий.  

- 'хорошо' - Правильно выполнена большая часть заданий. Присутствуют незначительные ошибки.

Продемонстрирован хороший уровень владения материалом. Проявлены средние способности применять знания

и умения к выполнению конкретных заданий.  

- 'удовлетворительно' - Задания выполнены более чем наполовину. Присутствуют серьёзные ошибки.

Продемонстрирован удовлетворительный уровень владения материалом. Проявлены низкие способности

применять знания и умения к выполнению конкретных заданий.  

- 'неудовлетворительно' - Задания выполнены менее чем наполовину. Продемонстрирован неудовлетворительный

уровень владения материалом. Проявлены недостаточные способности применять знания и умения к выполнению

конкретных заданий.  

 

 

 



 Программа дисциплины "Экономико-математические модели в маркетинге"; 38.04.02 "Менеджмент". 

 Страница 8 из 10.

 10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного

процесса по дисциплинe (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных

справочных систем (при необходимости) 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по

дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем,

представлен в Приложении 3 к рабочей программе дисциплины (модуля).

 

 11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного

процесса по дисциплинe (модулю) 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине (модулю) включает в себя

следующие компоненты:

Помещения для самостоятельной работы обучающихся, укомплектованные специализированной мебелью (столы и

стулья) и оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением

доступа в электронную информационно-образовательную среду КФУ.

Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные специализированной мебелью

(столы и стулья).

Компьютер и принтер для распечатки раздаточных материалов.

Компьютерный класс.

 

 12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям обучающихся инвалидов и лиц с

ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и технологии, облегчающие

восприятие информации обучающимися инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья:

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного преобразования в

альтернативные формы, удобные для различных пользователей;

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных или структуры,

предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери качества, предусмотреть

доступность управления контентом с клавиатуры;

- создание возможностей для обучающихся воспринимать одну и ту же информацию из разных источников -

например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию визуально, с нарушениями зрения -

аудиально;

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и умений, формируемых

дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе виртуальных лабораторий и симуляционных

технологий;

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, организации различных

форм интерактивной контактной работы обучающегося с преподавателем, в том числе вебинаров, которые могут

быть использованы для проведения виртуальных лекций с возможностью взаимодействия всех участников

дистанционного обучения, проведения семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ,

проведения тренингов, организации коллективной работы;

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм текущего и промежуточного

контроля;

- увеличение продолжительности сдачи обучающимся инвалидом или лицом с ограниченными возможностями

здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к установленной продолжительности их сдачи:

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не более чем на 90 минут;

- продолжительности подготовки обучающегося к ответу на зачёте или экзамене, проводимом в устной форме, - не

более чем на 20 минут;

- продолжительности выступления обучающегося при защите курсовой работы - не более чем на 15 минут.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО и учебным планом по направлению 38.04.02

"Менеджмент" и магистерской программе "Маркетинг".



 Программа дисциплины "Экономико-математические модели в маркетинге"; 38.04.02 "Менеджмент". 

 Страница 9 из 10.

  Приложение 2

  к рабочей программе дисциплины (модуля)

  Б1.В.ДВ.4 Экономико-математические модели в маркетинге

Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)

 

Направление подготовки: 38.04.02 - Менеджмент

Профиль подготовки: Маркетинг

Квалификация выпускника: магистр 

Форма обучения: очно-заочное

Язык обучения: русский

Год начала обучения по образовательной программе: 2017

Основная литература:

1. Орлова И. В. Экономико-математическое моделирование: Практическое пособие по решению задач / И.В.

Орлова. - 2-e изд., испр. и доп. - М.: Вузовский учебник: НИЦ Инфра-М, 2012. - 140 с.: 60x88 1/16. (обложка) ISBN

978-5-9558-0107-0, 2800 экз. http://znanium.com/bookread.php?book=359462  

2. Алексеев, Г. В. Численное экономико-математическое моделирование и оптимизация [Электронный ресурс] :

учебное пособие / Г. В. Алексеев, И. И. Холявин. - СПб., 2011. - 209 с. -

http://znanium.com/bookread.php?book=460091  

3. Лабскер Л. Г. Вероятностное моделирование в финансово-экономической области: Учебное пособие / Л.Г.

Лабскер. - 2-e изд. - М.: ИНФРА-М, 2010. - 172 с.: 60x90 1/16. - (Высшее образование). (переплет) ISBN

978-5-16-004014-1, 500 экз. http://znanium.com/bookread.php?book=224764

Дополнительная литература:

1. Гетманчук, А. В. Экономико-математические методы и модели [Электронный ресурс] : Учебное пособие для

бакалавров / А. В. Гетманчук, М. М. Ермилов. - М. : Издательско-торговая корпорация 'Дашков и К', 2013. - 188 с. -

ISBN 978-5-394-01575-5. http://znanium.com/bookread.php?book=415314  

2. Чикуров Н. Г. Моделирование систем и процессов: Учебное пособие / Н.Г. Чикуров. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ

Инфра-М, 2013. - 398 с.: 60x90 1/16. - (Высшее образование: Бакалавриат). (переплет) ISBN 978-5-369-01167-6,

1000 экз. http://znanium.com/bookread.php?book=392652  

 



 Программа дисциплины "Экономико-математические модели в маркетинге"; 38.04.02 "Менеджмент". 

 Страница 10 из 10.

  Приложение 3

  к рабочей программе дисциплины (модуля)

  Б1.В.ДВ.4 Экономико-математические модели в маркетинге

Перечень информационных технологий, используемых для освоения дисциплины (модуля), включая

перечень программного обеспечения и информационных справочных систем

 

Направление подготовки: 38.04.02 - Менеджмент

Профиль подготовки: Маркетинг

Квалификация выпускника: магистр 

Форма обучения: очно-заочное

Язык обучения: русский

Год начала обучения по образовательной программе: 2017

Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного обеспечения и

информационно-справочных систем:

Операционная система Microsoft Windows 7 Профессиональная или Windows XP (Volume License)

Пакет офисного программного обеспечения Microsoft Office 365 или Microsoft Office Professional plus 2010

Браузер Mozilla Firefox

Браузер Google Chrome

Adobe Reader XI или Adobe Acrobat Reader DC

Kaspersky Endpoint Security для Windows

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения

крупнейших российских учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны,

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки сформирован с учетом

всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, учебно-методические

комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, энциклопедии, словари и справочники,

законодательно-нормативные документы, специальные периодические издания и издания, выпускаемые

издательствами вузов. В настоящее время ЭБС ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных

государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

Издательства "Лань" , доступ к которой предоставлен обучающимся. ЭБС Издательства "Лань" включает в себя

электронные версии книг издательства "Лань" и других ведущих издательств учебной литературы, а также

электронные версии периодических изданий по естественным, техническим и гуманитарным наукам. ЭБС

Издательства "Лань" обеспечивает доступ к научной, учебной литературе и научным периодическим изданиям по

максимальному количеству профильных направлений с соблюдением всех авторских и смежных прав.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в электронно-библиотечной системе

"Консультант студента", доступ к которой предоставлен обучающимся. Многопрофильный образовательный

ресурс "Консультант студента" является электронной библиотечной системой (ЭБС), предоставляющей доступ

через сеть Интернет к учебной литературе и дополнительным материалам, приобретенным на основании прямых

договоров с правообладателями. Полностью соответствует требованиям федеральных государственных

образовательных стандартов высшего образования к комплектованию библиотек, в том числе электронных, в

части формирования фондов основной и дополнительной литературы.


