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управления корпоративными финансами Институт управления, экономики и финансов ,

Daniya.Bikchantaeva@kpfu.ru

 

 1. Цели освоения дисциплины 

Цель курса состоит в формировании у студентов знаний по ценообразования, как важнейшего

фактора финансового успеха предприятия и использование их на практике при принятии

управленческих решений.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел "Б1.В.ДВ.11 Дисциплины (модули)" основной

образовательной программы 38.03.02 Менеджмент и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 4 курсе, 7 семестр.

Данный курс изучается в 7 семестре, относится к Б1.В.ДВ 11 и изучается одновременно с

такими предметами как 'Управление финансовыми потоками предприятия (Б1,В.ДВ.9),

'Управление затратами' (Б1,В.ДВ.8), 'Управление источниками финансирования деятельности

предприятия (Б1,В.ДВ.5)

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ПК-14

(профессиональные

компетенции)

умением применять основные принципы и стандарты

финансового учета для формирования учетной политики и

финансовой отчетности организации, навыков управления

затратами и принятия решений на основе данных

управленческого учета

ПК-9

(профессиональные

компетенции)

способностью оценивать воздействие макроэкономической

среды на функционирование организаций и органов

государственного и муниципального управления, выявлять и

анализировать рыночные и специфические риски, а также

анализировать поведение потребителей экономических

благ и формирование спроса на основе знания

экономических основ поведения организаций, структур

рынков и конкурентной среды отрасли

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 - основные понятия, инструменты и логику процесса ценообразования; 

- теории фирменного ценообразования; 

- особенности ценообразования га разных этапах жизненного цикла товара (услуги); 

- стратегии ценообразования и их особенности на разных рынках 

 

 2. должен уметь: 

 - рассматривать процесс ценообразования как фактор успешного бизнеса; 

- понять влияние издержек на формирование цены и прибыли; 
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- выявлять факторы, влияющие на эффективное ценообразование; 

- применять финансовый анализ в целях эффективного ценообразования; 

- определить подходы к оптимальной цене, связанной с реакцией покупателя. 

 

 3. должен владеть: 

 - методами установления цены; 

- инструментарием маржинального анализа рентабельности цен в принятии управленческих

решений. 

- навыками разработки финансовых стратегий ценообразования компании. 

 

 4. должен демонстрировать способность и готовность: 

 - в разработке стратегии ценообразования компании, направленной на ее финансовую

устойчивость; 

- оценивать важность выбора метода ценообразования в зависимости от ценовой стратегии

фирмы; 

- каким образом выбранный метод ценообразования будет влиять на обеспечение

долгосрочной рентабельности бизнеса компании. 

 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетных(ые) единиц(ы) 72 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины: зачет в 7 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практи-

ческие

занятия

Лабора-

торные

работы

1.

Тема 1. Тема 1. Теоретические

основы ценообразования.

7 1 2 4 0

Реферат

 

2.

Тема 2. Тема 2. Принятие ценовых

решений в деятельности фирмы

7 2 2 4 0

Реферат

Дискуссия

 

3.

Тема 3. Тема 3. Роль анализа

безубыточности в

ценообразовании

7 3 2 4 0

Кейс

Дискуссия
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практи-

ческие

занятия

Лабора-

торные

работы

4.

Тема 4. Тема 4. Ценовая

чувствительность рынка и ее роль

в выборе финансовой стратегии

ценообразования

7 4,5 2 4 0

Реферат

Дискуссия

 

5.

Тема 5. Ценовая политика фирмы

и конкуренция

7 5,6 2 4 0

Устный опрос

Дискуссия

 

6.

Тема 6. Выбор финансовой

стратегии ценообразования

7 6,7 2 2 0

Устный опрос

Кейс

 

7.

Тема 7. Стратегия

ценообразования в жизненных

циклах товара

7 7,8 4 2 0

Реферат

 

8. Тема 8. Методы ценообразования 7 9 2 4 0

Кейс

Устный опрос

 

. Тема . Итоговая форма контроля 7 0 0 0

Зачет

 

  Итого     18 28 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Тема 1. Теоретические основы ценообразования.

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Понятие цены. Факторы, влияющие на цену: величина затрат, средняя норма прибыли,

рыночные факторы. Цена ? объективная категория рыночной экономики. Производственный и

рыночный подход к цене. Функции цены. Цена как средство учета затрат. Цена как средство

распределения доходов. Цена как средство экономического стимулирования. Структура цены.

Понятие издержек производства и их составляющих элементов. Подходы к

производственному учету, определяющему уровень цены. Методы калькуляции затрат.

Система ценообразования. Виды цен. Оптовая цена. Отпускные цены. Розничные цены.

Регулируемая цена. Монопольная цена и механизм ее выявления. Классификация цен в

зависимости от базис поставки. Мировые

практическое занятие (4 часа(ов)):

1.Цена: сущность, подходы к определению цены. 2.Мифы ценообразования. 3. Роль

ценообразования в деятельности предприятия и его влияние на финансовый результат.

4.Проблемы ценообразования в современных условиях. 5 Виды цен.

Тема 2. Тема 2. Принятие ценовых решений в деятельности фирмы

лекционное занятие (2 часа(ов)):
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Теоретические основы фирменного ценообразования в рыночной экономике. Затратное

направление. Субъективное маржинальное направление. Объективное маржинальное

направление, его особенности и преимущества в конкурентной экономике.

Микроэкономический анализ цены. Целевые установки фирмы. Количественные и

качественные цели в деятельности фирмы. Основные количественные зависимости между

рыночными переменными (динамические эффекты). Эластичность спроса. Эффект

относительных изменений цен на уровень спроса. Жизненный цикл товара. Эффект инерции

прошлых продаж. Эффект экономии удельных издержек за счет накопленного опыта. Эффект

изменения валютного курса. Учет потребительского эффекта в цене. Сущность

потребительского эффекта проданного изделия и его величина. Методы, определяющие

потребительский эффект в цене.

практическое занятие (4 часа(ов)):

Теоретические основы фирменного ценообразования в рыночной экономике.

Микроэкономический анализ цены. Влияние издержек производства на формирование цен.

1.Анализ рентабельности цен. Пределы, определяющие выбор оптимальных цен. 2. Влияние

прибыли на формирование цены. 3. Учет потребительского эффекта в цене. 4.Методы,

определяющие потребительский эффект в цене.

Тема 3. Тема 3. Роль анализа безубыточности в ценообразовании

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Анализ рентабельности цен. Единичная маржинальная прибыль. Основные вопросы

безубыточности продаж для ценовых решений: понятие, значение для определения целевой

прибыли. Пределы, определяющие выбор оптимальных цен. Анализ безубыточности при

изменении цены. Анализ безубыточности при изменении переменных издержек. Анализ

безубыточности при возникновении дополнительных постоянных затрат.

практическое занятие (4 часа(ов)):

1.Безубыточность продаж: сущность, значение для ценовых решений предприятия.

2.Принятие управленческих решений на базе анализа безубыточности продаж при условии

изменения цены. 3.Принятие управленческих решений на базе анализа безубыточности

продаж при условии изменения переменных затрат. Принятие управленческих решений на

базе анализа безубыточности продаж при условии возникновения дополнительных

постоянных затрат.

Тема 4. Тема 4. Ценовая чувствительность рынка и ее роль в выборе финансовой

стратегии ценообразования

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Спрос и ценовая эластичность. Классификация потребителей в зависимости от отношения к

цене. Коэффициенты прямой и перекрестной эластичности, их практическое значение.

Влияние изменения эластичности спроса на объем продаж. Факторы, влияющие на

эластичность спроса по цене. Эффект известных товаров-заменителей. Эффект уникальной

ценности. Эффект затрат на переключение. Эффект сложности сравнения. Эффект

?цена-качество?. Эффект расхода. Эффект конечной выгоды. Эффект разделения затрат.

Эффект справедливой цены. Выбор оптимальной цены, связанной с реакцией покупателя.

Соотношение целей прибыли и объемов продаж.

практическое занятие (4 часа(ов)):

1.Влияние изменения эластичности спроса на объем продаж и финансовые результаты 2.

Факторы, влияющие на эластичность спроса по цене и выбор оптимальной цены

3.Соотношение целей прибыли и объемов продаж с учетом ценовой эластичности

Тема 5. Ценовая политика фирмы и конкуренция

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Особенности конкуренции на рынке. Система критериев функционирования рыночной

структуры. Свободная конкуренция. Чистая монополия. Олигополическая конкуренция.

Монопольная конкуренция. Открытые и скрытые формы сговора. Ценовая политика фирмы.

Характеристика товарного аспекта ценообразования. Принципиально новый товар. Новый

товар. Сравнимый товар. Устаревший товар. Критерии выбора ценовой стратегии фирмы.

Тема 6. Выбор стратегии ценообразования
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практическое занятие (4 часа(ов)):

1.Сравнительная характеристика разных типов рынка с позиции вхождения и выхода

компании на рынок. 2.Подходы к разработке политики ценообразования на разных типов

конкуренции 3 Экономический и финансовый эффекты ценообразования на разных типах

рынка 4.Методы и способы конкуренции при выборе ценовой политики компании

Тема 6. Выбор финансовой стратегии ценообразования

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Понятие ценовой стратегии фирмы и факторы, влияющие на ее выбор. Основные цели,

определяющие выбор стратегии ценообразования. Роль цены в стратегии продвижения

товара. Классификация ценовых стратегий по уровню цен на новые товары, по степени

изменения цены, по степени дифференциации товаров и потребительских цен.

Характеристика основных стратегий ценообразования. Стратегия снятия сливок. Стратегия

ступенчатого снижения цен. Стратегия проникающего ценообразования. Стратегия

нейтрального ценообразования. Стратегии дифференцированного ценообразования.

практическое занятие (2 часа(ов)):

1. Понятие стратегии ценообразования и ее роль в финансовых результатах деятельности

компании 2. Факторы определяющие выбор стратегии ценообразования

3.Классификационные признаки стратегий ценообразования. 4. Оценка эффективности

выбранной стратегии ценообразвоания

Тема 7. Стратегия ценообразования в жизненных циклах товара

лекционное занятие (4 часа(ов)):

Ценообразование на новый товар на стадии становления. Понятие новый товар и инновации.

Эластичность оценки нового товара покупателями. Условия, определяющие успех фирмы в

продвижении товара на рынок. Ценовое стимулирование образцов. Прямые продажи. Каналы

распределения. Ценообразование на стадии роста. Установление цен на особенный продукт.

Установление цен на продукцию с низкой себестоимостью. Выбор стратегии на стадии роста.

Снижение цен на стадии роста. Ценообразование на стадии зрелости. Выбор стратегии на

стадии зрелости. Факторы, влияющие на установление диапазон цен на стадии зрелости. Учет

эластичности спроса по цене на стадии зрелости. Ценообразование на стадии спада.

Факторы, характеризующие стадию спада. Стратегия ценообразования на стадии спада.

Стратегия сокращения. Стратегия ?пожинания плодов?, Стратегия слияния.

практическое занятие (2 часа(ов)):

1. Жизненный цикл товара. Факторы, влияющие на продолжительность жизненного цикла. 2.

Характеристика рынка на фазе экспериментирования. Проблемы ценообразования на фазе

экспериментирования. 3. Мобилизация потенциального спроса на фазе экспансии.

Особенности ценообразования фирмы на фазе экспансии. 4. Отличительные особенности

ценообразования в фазе насыщения. Ценовая политика предприятия на фазе стагнации.

Тема 8. Методы ценообразования

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Характеристика этапов ценообразования на предприятии: определение базовой цены,

определение цены с учетом скидок, наценок, транспортных и т.п. компонентов. Общие

подходы к выбору методов ценообразования. Факторы, влияющие выбор метода

ценообразования. Затратный подход. Рыночный подход. Преимущества и недостатки каждого

из них.

практическое занятие (4 часа(ов)):

1.Критерии выбора метода ценообразования. 2.Процедура фирменного ценообразования:

определение спроса, анализ издержек и цен конкурентов. 3.Затратные методы

ценообразования. 4. Рыночные методы ценообразования. Оценка риска принимаемых

решений по ценам.

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)
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N

Раздел

дисциплины

Се-

местр

Неде-

ля

семе

стра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудо-

емкость

(в часах)

Формы

контроля

самосто-

ятельной

работы

1.

Тема 1. Тема 1.

Теоретические

основы

ценообразования.

7 1 подготовка к реферату 2 реферат

2.

Тема 2. Тема 2.

Принятие

ценовых решений

в деятельности

фирмы

7 2

подготовка к дискуссии 1 дискуссия

подготовка к реферату 1 реферат

3.

Тема 3. Тема 3.

Роль анализа

безубыточности в

ценообразовании

7 3

2 кейс

подготовка к дискуссии 2 дискуссия

4.

Тема 4. Тема 4.

Ценовая

чувствительность

рынка и ее роль в

выборе

финансовой

стратегии

ценообразования

7 4,5

подготовка к дискуссии 2 дискуссия

подготовка к реферату 2 реферат

5.

Тема 5. Ценовая

политика фирмы

и конкуренция

7 5,6

подготовка к дискуссии 1 дискуссия

подготовка к устному опросу 1

устный

опрос

6.

Тема 6. Выбор

финансовой

стратегии

ценообразования

7 6,7

3 кейс

подготовка к устному опросу 3

устный

опрос

7.

Тема 7.

Стратегия

ценообразования

в жизненных

циклах товара

7 7,8 подготовка к реферату 2 реферат

8.

Тема 8. Методы

ценообразования

7 9

3 кейс

подготовка к устному опросу 1

устный

опрос

  Итого       26  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

В соответствии с требованиями ФГОС удельный вес занятий, проводимых в активных и

интерактивных формах, составляет не менее 40% аудиторных занятий. Так, в процессе

изучения дисциплины 'Ценовые стратегии компании' студенты рассматривают конкретные

ситуации, выступают со стендовыми докладами, выполняют курсовые проекты. До 50%

лекционных и практических занятий проходят с использованием презентаций MS PowerPoint.
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 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 

 

Тема 1. Тема 1. Теоретические основы ценообразования.

реферат , примерные темы:

1. Производственный и рыночный подходы к цене 2. Сравнительная характеристика функций

цен 3. Отличие стоимости товара цены 4. Роль цены на рынке совершенной конкуренции 6.

Суть государственного регулирования цены

Тема 2. Тема 2. Принятие ценовых решений в деятельности фирмы

дискуссия , примерные вопросы:

Вопросы для обсуждения: 1. В чем заключается затратный подход в фирменном

ценообразовании? 2. В чем заключается субъективно-маржинальный подход в фирменном

ценообразовании: 3. В чем заключаются особенности ординалистской и кординалистской

концепций в фирменном ценообразовании? 4. Что понимается под постоянными издержками

производства? 5. Что понимается под дополнительными издержками? 6. Как издержки влияют

на установление цены? 7. Роль издержек в формировании цены? 8. Почему цена является

фактором прибыли? 9. Как выручка зависит от цены? 10. Как цена влияет на денежные потоки

фирмы?

реферат , примерные темы:

Затратная концепция фирменного ценообразования: сущность, значение, преимущества и

ограничения. 2. Ординалистская и кординалистская теории в ценообразовании. 3.

Практическое значение теории потребительских предпочтений в ценообразовании. 4. Методы

определения потребительского эффекта в цене. 5. Объективное маржинальное направление в

фирменном ценообразовании, его принципы, особенности и преимущества

Тема 3. Тема 3. Роль анализа безубыточности в ценообразовании

дискуссия , примерные вопросы:

Вопросы для обсуждения 1.Микроэкономический анализ цены. 2. Целевые установки фирмы.

3. Объективное маржинальное направление, его особенности и преимущества в конкурентной

экономике

кейс , примерные вопросы:

каждый студент составляет и расчитыает модель принятия управленческих ценовых решений с

вариантами изменения переменных затрат, изменения цены, изменения постоянных затрат. По

результатам расчетов делает аналитическое заключение с практическими рекомендациями

Тема 4. Тема 4. Ценовая чувствительность рынка и ее роль в выборе финансовой

стратегии ценообразования

дискуссия , примерные вопросы:

Обсуждаемые проблемы: 1. Факторы, влияющие на эластичность спроса по цене. 2. Эффект

известных товаров-заменителей. 3.Эффект уникальной ценности. 4. Эффект затрат на

переключение. 5.Эффект сложности сравнения. 6. Эффект ?цена-качество?. 7.Эффект

расхода. 8. Эффект конечной выгоды. 9.Эффект разделения затрат. 10. Эффект

справедливой цены.

реферат , примерные темы:

1. Теория эластичности и ее практическое применение. 2. Перекрестная эластичность:

сущность, практическое применение и ограничения в практическом использовании. 3. Теория

потребительского выбора. 4. Ценовая эластичность ? важнейший инструмент в маркетинговой

политике. 5. Приемы и методы изучения эластичности спроса.

Тема 5. Ценовая политика фирмы и конкуренция

дискуссия , примерные вопросы:
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Обсуждаемые вопросы: 1. Особенности конкуренции на рынке. 2.Система критериев

функционирования рыночной структуры. 3.Ценовая политика на рынке свободной

конкуренции. 4. Ценовая политика на рынке чистой монополии. 5.Ценовая политика на рынке

олигополической конкуренции. 6.Ценовая политика на рынке монопольной конкуренции. 7.

Открытые и скрытые формы сговора.

устный опрос , примерные вопросы:

1.Какую роль играют в ценообразовании коэффициенты эластичности? 2. Как ?показное

потребление? влияет на эластичность спроса по цене? 3.Как чувствительность покупателя к

цене влияет наличие на рынке заменяющих товаров? 4. Какие факторы определяют

эластичность спроса на товары-инновации? 5.Какие типы товаров можно выделить с точки

зрения их влияния на уровни цен друг на друга? 6. Как подразделяются потребители в

зависимости от отношения к цене? 7. Как изменится поведение покупателя при отсутствии

товаров-заменителей? 8. Зачем фирма расширяет параметрический ряд товаров наиболее

совершенными и дорогостоящими модификациями? 9. Различается ли эластичность спроса по

цене в краткосрочном и долгосрочном периодах и почему?

Тема 6. Выбор финансовой стратегии ценообразования

кейс , примерные вопросы:

каждый студент на основе ранее рассчитанного кейса составляет макет (схему)выбора

стратегии ценообразования своего предприятия. в условиях изменяющейся внешней и

внутренней среды.

устный опрос , примерные вопросы:

1. Основные цели, определяющие выбор стратегии ценообразования. 2. Сравнительная

характеристика группы стратегий, определяемые степенью изменения цены. 3. Основные

характеристики успешной стратегии ценообразования. 4. Логика и последовательность этапов

разработки стратегии ценообразования. Конкретные примеры

Тема 7. Стратегия ценообразования в жизненных циклах товара

реферат , примерные темы:

1. Концепция жизненного цикла товара. 2. Условия, влияющие на выбор стратегии

ценообразования на разных этапах жизненного цикла товара. 3. Рыночные инновации через

ценовое стимулирование образцов. 4. Рыночные инновации через прямые продажи. 5.

Рыночные инновации через каналы распределения. 6. Подходы к установлению цен на новый

продукт.

Тема 8. Методы ценообразования

кейс , примерные вопросы:

каждый студент на основе ранее составленных расчетов и схем по своему предприятию

обосновывает выбор методов ценообразования на свою продуктовую линейку. Рассчитываются

несколько вариантов с учетом изменения поведения конкурентов.

устный опрос , примерные вопросы:

1. Диапазон возможной цены 2. Характеристика затратных методов ценообразования 3.

Сравнительная характеристика нормативно-параметрических методов ценообразования

4.Преимущества. условия и недостатки применения рыночных методов ценообразвоания

Итоговая форма контроля

зачет (в 7 семестре)

 

Примерные вопросы к зачету:

тесты к зачету:

Вариант I.

Вопросы Ответы

1. До установления цены фирма должна определить роль, которую цена будет играть в

стратегии продвижения продукта:

А)
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Б)

В)

2. Что является базой цены в субъективно-маржинальном направлении в ценообразовании

3. Принципы маржиналисткой теории цены:

4. В чем заключается нейтральная стратегия ценообразования и какую роль в ней играет цена

5. Что характерно для уходящего рынка товара и какова цель стратегии на стадии спада

6. Фирма продает хлебобулочные изделия. Товарооборот составил 125 000 руб.в месяц,

переменные затраты составили 82 000 руб./месяц, постоянные затраты - 27 000 руб./месяц.

Найти точку безубыточности.

7. Определить отпускную цену на новый автомобиль балльным методом при условиях,

приведенных в сноске:

8. Основные факторы успеха применения рыночных методов ценообразования

9. Основными этапами ценообразования являются ??

10. В каких ценовых стратегиях фирма проводит самостоятельную ценовую политику

11.. Определение цены по методу маржинальных издержек заключается в: 1 полная сумма

затрат на покупное сырье, материалы и т.п.) плюс добавленная стоимость

2 полная сумма затрат плюс процент за кредит

3 переменные затраты плюс маржинальная прибыль

4 полная себестоимость плюс рентабельность

12. Каким процентным наценкам на цену реализации соответствуют: 1. 20-процентная наценка

на себестоимость -

2. 10-процентная наценка на себестоимость -

3. 35-процентная наценка на себестоимость -

4. 25-процентная наценка на себестоимость -

13. Каким процентным наценкам на себестоимость соответствуют: 1 22-процентная наценка на

цену реализации -

2 15-процентная наценка на цену реализации -

3 12 -процентная наценка на цену реализации -

4 25 -процентная наценка цену реализации -

14. Какой из этапов жизненного цикла товара требует наибольших затрат и почему

15. Факторы, повышающие чувствительность покупателей к уровню цен

16. Цели, достижению которых призвано служить ценообразование

17. Под воздействием каких факторов изменяются затраты

18. В чем заключается стратегий анализ при выборе подходов к прибыльному

ценообразованию

19. В каком случае имеет смысл установление низких цен в условиях конкуренции

20. В чем заключаются маркетинговые методы ценообразования

21. Какие динамические эффекты необходимо учитывать при определении ценовой политики

предприятия

22. Факторы, сокращающие диапазон ценообразования по мере перехода от рынка роста к

стадии зрелости

23.Критерии классификации цен:

24. Факторы, определяющие успех деловой политики предприятия в области ценообразования

25. Преимущества и недостатки затратного метода ценообразования
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Преимущества:

Недостатки:

II вариант

Вопросы Ответы

1. Какие цели фирма преследует в процессе ценообразования

2. Особенности стратегии ценообразования снятия сливок

3. Принципы маржиналисткой теории цены позволяют:

4. На какой стадии жизненного цикла товара стратегия ценообразования направлена на

продолжение расширения клиентской базы и почему:

5. В соотношении цена и потребительский эффект в цене:

1. цена превышает эффект у потребителя

2. потребительский эффект совпадает с ценой

3. цена - часть потребительского эффекта

4. верно 2. и 3.

6. Для того, чтобы фирма могла проводить активную ценовую политику, необходимо ?.

7. Цель метода ценообразования по доходу на капитал

8 Из чего исходит фирма при установлении цены на инновационный продукт на стадии

становления

9. От чего зависит цена на рынке

10. Что означает: "цен - активный коммерческий инструмент"

11. Какие существуют теории фирменного ценообразования

12. Какой этап жизненного цикла товара наиболее благоприятен для осуществления

инвестиций

13. Для чего необходим анализ рентабельности цен

14.Суть монопольной цены и в чем проявляется скрытое повышение цены

15. Положение максимума прибыли на рынке олигополистической конкуренции достигается

при условии:

1. предельный доход превышает предельные издержки на 20%

2. предельный доход равен предельным издержкам

3. темп прироста прибыли опережает темпы прироста полных затрат

16. Как рассчитывается величина потребительского эффекта в цене, если покупатель не

использует кредит для покупки

17. Какая служба рассчитывает (калькулирует) цену на продукцию фирмы 1. бухгалтерия

2. финансовая служба

3. отдел сбыта

4. отдел маркетинга

5. плановый отдел

18. Какими характеристиками должен обладать товар при выборе стратегии ценообразования

"проникновения"

19. Критерии классификации ценовых стратегий фирмы, ориентированных на спрос

20. Что лежит в основе определения оптимальной цены при объективно маржинальном

подходе

21. Из чего исходит поставщик при определении контрактной цены в международных торговых

сделках
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22. Способы определения наценок, скидок:

23. В чем заключается метод вмененной потребительской оценки

24. Какое существует общее правило при любом рыночном методе ценообразования

25. Из каких соображений исходит фирма при выборе методики расчета цены

III вариант

Вопросы Ответы

1. Целями любого из методов ценообразования являются:

2. Стратегия среднерыночных цен может быть представлена в виде:

1. стратегии проникновения на рынок

2. стратегии нейтрального ценообразования

3. стратегии следования за лидером

4. правильно 2. и 3.

3. Принципы маржиналисткой теории цены:

4. Внешние и внутренние факторы, влияющие на формирование цены

Внешние:

Внутренние:

5. Как определяется потребительский эффект в цене:

6.Фирма, выпускающая холодильники, исходя из оценки рыночной конъюнктуры и цен

конкурентов, считает, что розничная цена на одну из моделей ее изделия может быть

установлена на уровне $300. При этом: прибыль и расходы розничной торговли составляют

30% цены; прибыль и расходы оптовой торговли - 25% к цене приобретения и собственная

прибыль фирмы - 25% к издержкам.

Каковы должны быть издержки производства данной фирмы?

7. В основе какого метода ценообразования лежит метод директ-костинг и в чем он

заключается. Какая формула цены

8. Подчеркните нужные слова В условиях олигополии (существует/не существует) контроль

отдельных фирм над ценой своего продукта, а также (независимость/взаимозависимость)

между фирмами при принятии решений об уровне цены.

9.На чем основан метод престижных цен и что необходимо учитывать и использовать при его

применении

10. Что понимается под параметрическим рядом применительно к изделиям и в каких случаях

применяются нормативно-параметрические методы ценообразования

11. В чем заключаются рыночные инновации через прямые продажи

12. Верно/неверно данное выражение:

На рынках с монополистической конкуренцией не достигается эффективное использование

ресурсов.

13. В чем заключается маржинальный анализ цен

14. На каком из этапов жизненного цикла товара достигается уменьшение текущих затрат и

почему

15. Как влияют на эластичность спроса:

а) реклама

б) производители
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в) покупатель

16. Товарооборот предприятия увеличился на 32% при снижении цен в среднем на 12%. Как

изменился физический объем реализованной товарной массы?

Определить, как изменятся цены, если физический объем товарооборота увеличится на 10%, а

товарооборот в фактических ценах возрастет на 6%.

17. Что является критерием установления фирмой цены при оценке потребителем основных

технико-экономических параметров предлагаемых изделий и как он рассчитывается

18. Перечислить основные критерии выбора ценовой стратегии фирмы

19. Возможности каких ценовых стратегий сочетаются в стратегии жизненного цикла товара

20. Перечислить ценовые стратегии изменения цены

21. В каких ценовых стратегиях фирма проводит самостоятельную ценовую политику

22. Как распределяются накладные расходы при маржинальном методе ценообразования.

23.К какой группе методов относится метод ценообразования от "круглого числа" и в чем его

суть:

24. Что является источником возмещения накладных расходов при определении цены по

полным затратам

25. Безубыточный объем продаж - это?..
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 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Финансовые стратегии в ценообразовании" предполагает

использование следующего материально-технического обеспечения:

 

Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

оборудованные аудитории;

- различные технические средства обучения;

- учебники, учебные пособия и другие книги;

- научные журналы;

- доступ в интернет;

- наглядные пособия.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 38.03.02 "Менеджмент" и профилю подготовки Финансовый менеджмент .
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