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Mporpammy oucumnnnHbl padpaboTan(a)(n) ooueHT, K.H. AHgpuaHoa H.C. kadpenpa Teopum un
NPakTUKN NpenoaaBaHns MHOCTPaHHbIX S3blIKOB Bbicwas wkona pycckor n 3apybexHol connonorum
uMm. JleBa Tonctoro , NSAndrianova@kpfu.ru

1. LLlenu ocBoeHUs AMCLUUMIUHDI
OCBOEHUE A3bIKOBbIX 0COOEHHOCTEN MAaPKETMHIOBbLIX KOMMYHUKALMA HA OpaHLLy3CKOM S3bIKe.

2. MecTO AMCUMNIMHBI B CTPYKTYype OCHOBHOM 06pa3oBatefibHOM NPOrpammbl BbICLLETO
npodpeccnoHanbHoro o6pasoBaHus

[aHHas yyebHas aucumnnnHa BkntodeHa B pasaen "b1.B.[0B.26 OucumnaunHbl (Moaynn)" OCHOBHO
obpasoBaTenbHol Nporpammbl 44.03.01 MNeparornyeckoe obpasoBaHne U OTHOCUTCS K AMCLMNAVHAM
no Bbibopy. OcBanBaeTcs Ha 4 Kypce, 8 cemecTp.

OcBoeHVe 0aHHON ONCUMMANHDBI SBASETCA NPeaWwecTBYOWNM N3YYEHUIO AUCUUMNINH 'ODKOHOMKKA
®dpaHuun', 'enoson gopaHUy3CKNin A3blK'.

3. KomneteHuuu obyuatrowierocs, hopMmpyemble B pe3ynbTate 0CBOEHUS OUCLUMIUHDI
/mopyns

B pe3ynbTaTte 0CBOEHUSA OUCLUNINHBI DOPMUPYIOTCA cneaytowme KoMneTeHUnm:

PacwmcbpoBka
Wincpp komnetenuyu npunobpeTaeMon KOMNeTEHLUN
OK-4 CMOCOOHOCTb K KOMMYHMKALMKN B YCTHON 1 MMCbMEHHOI hopMax
(0bLweKynbTypHbIE Ha PYCCKOM U MHOCTPaHHOM $i3blkax Onsl pelweHns 3aaad
KOMMEeTEHLMN) MEXNNYHOCTHOMO 1 MEXKYNbTYPHOrO B3aMOOENCTBISA
K-
86ufe|<yanyprle cnocobHocTb paboTaTb B KOMaHAe, TONepaHTHO BOCMPUHUMATD
KOMNETEHLN) coumnanbHble, KyNbTypHbIE W IMYHOCTHbIE Pa3Nnyms
OK-6
(0blWeKyNbTypHbIE CcnocobHOCTb K caMoopraHnsaumm n camoobpasoBaHunto
KOMMeTeHuunn)
OTK-5 BnageHne ocHoBaMn NpodpeccrnoHanbHOM 3TUKKN N PEYEBON
(npodbeccmoHanbHble VIbTVObI P P
KOMNeTeHLmm) yneTyp
MK-1 rOTOBHOCTb peann3oBbiBaTb 06pa3oBaTebHbIE MPOrpamMMbl Mo
(npodheccunoHanbHble npeaMeTy B COOTBETCTBUM C TpeboBaHUSMIN 06pa3oBaTeNbHbIX
KOMMeTeHuun) CTaHOapToB
MK-10 CNoCOBHOCTb NPOEKTMPOBATL TPAEKTOPMM CBOETO
(MpodpeccmonantHbie n O(*)eCCVIOHaﬂFIlHOFO pOCTa n J'IpVI‘-IHOCTpHOFO a3BUTUS
KOMNeTeHLmm) P P P
MK-12 CNOCOBHOCTb PYKOBOAMTb Y4EOHO-MCCNEROBATENbCKOM
(npodbeccmoHanbHble
KOMMETEHLIN) LEesATeNbHOCTbIO 0ByYaroWwmxcs
MK-13 CrMOCOBHOCTb BbISIBNSATb U (DOPMMPOBATb KYNbTypHbIE
(MpodpeccmonantHbie NOTPebHOCTN Pa3NUYHbIX COLI,EaJ'IEHbIX r )I'/II'I o
KOMNeTeHLmm) P P Py
MK-14 CrnocobHOCTb pa3pabaTbiBaTbh U peanv3oBbiBaTb
(MpocheccmonantHbie KyNbTypHO-M (F))CBSTI/ITeﬂbCKVIe npor aMMbl
KoMreTeHuunn) yneTyp P porp
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Pacwudpposka
npuobpeTtaemon KOMNETeHLUn

CNOco6HOCTb MCMONb30BaTh BO3MOXHOCTM 06pa3oBaTebHOM

LLndop komMneTeHLUH

MK-4 cpenbl AN OOCTUXEHMS IMYHOCTHbIX, METanpeaMeTHbIX 1

(npodheccunoHanbHble NpenMeTHbIX pe3ynbTaToB 00y4eHns 1 obecrnevyeHnst kayecTsa

KOMMNeTeHL M) y4yebHo-BOCNMTATENBHOrO NpoLecca CpeacTsamm
npenogasaemoro npeamerta

MK-6 FOTOBHOCTb K B3aMMOLENCTBUIO C y4aCcTHMKaMU

(npodbeccmoHanbHble

KOMMETEH M) obpasoBaTenbHOro npowecca

AK-7 CMocOBHOCTb OPraHN30BbIBaTbL COTPYAHNYECTBO 0OyHatoLWMXCS,
noogepXmneatb aKTUBHOCTb U UHULNMATMBHOCTD,

(NMpodpeccroHanbHble

KOMMETEHLNN) CaMOoCTOSITENIbHOCTb 0OY4aloWMXCS, pa3BMBaTh X TBOPYECKUE

cnocobHocTn

B pesynbTate 0CBOEHWUS ANCUMMANHBI CTYOEHT:

1. DONXEeH 3HaThb:

- OCHOBbI 0EeN0BOro oblWeHns;

- NPUHLMMbI U METObl OpraHn3auUnyM MapkeTUHIOBbIX KOMMYHMKALWUA HA (OPaHLLy3CKOM SI3bIKE;

- TEMATNYECKMWiA N TEPMUHONOMMYECKUIA Anana3oH MapkeTUHIOBbIX KOMMYHVKaUWA Ha dopaHLLy3CKOM
A3blKe.

2. DONTXEH yMeTb:

- CNonb30BaTb NONy4YEHHbIE oGume 3HaHNSA B I'IpOCpeCCVIOHaJ'IbHOVI OeATeNnbHOCTU N KOMMYHUKaLUWNW;

- MPUMEHATb COOTBETCTBYHOWYO TEPMUHOJIOINIO, BNaneTb CNOCOBHOCTBLIO K MapKeTUHIroebiM
KOMMYHMKaLWSM Ha (ppaHLly3CKOM SA3blKe.

3. 0OMXEeH BnageTb:

- OCHOBHbIMM MPUHLMNAMK 1 NoAXo4amMn OpraHn3aumm MapKeTMHIOBON KOMMYHMKaLMN Ha
opaHLYy3CKOM 513blKe C YH4ETOM CoLManbHbIX, NPOGECCUOHANBbHbIX N 3TUYECKMX NO3ULNIA;

- NpaBunaMm Pe4yeBoro aTMkeTa A4enoBoro YenoBeka.

4. nONXeH OEeMOHCTPMPOBaTb CMNOCOOHOCTb M FTOTOBHOCTb:

- UCNONb30BaTb 3HaHWE PpaHLy3CKOro A3blka, KynbTypbl peyn N HaBblKOB obuweHuns B
MapKeTMHFOBOIZ KOMMYHUKaLU K.

- IPUMEHATb NPUHLUUNbI CTpaTern4eckoro nnaHnposaHnsa B KOMMyHMKauMOHHOM MEHeOXXMeHTE Ha
MHOCTPAHHOM A3blKe.

4. CTpyKTypa U cogepxaHue AUCLUMNINHDBI/ MOoayns
Obwas Tpya0eMKOCTb AUCLMIMIMHBI cocTaBnseT 1 3a4eTHbix(ble) eanHuL(bl) 36 Yaca(os).
dopma NPOMEXYTOYHOrO KOHTPONS ANCLMMAUHDIL: 3a4eT B 8 cemecTpe.

CyMmMapHo no aucumnanHe MOXHoO nony4ntb 100 6annos, n3 HUX Tekywas pabota oueHnaeTcs B 50
6annos, ntorosas coopma KoHTpons - B 50 6annos. MMHMManbHoe KONMYECTBO ANS AOMyCcKa K 3a4eTy
28 6annos.

86 6annos 1 bonee - "oTANYHO" (OTN.);
71-85 6annos - "xopowo" (xop.);
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55-70 6annos - "ynoBneTBopuTeNnbHO" (YO0B.);
54 6anna n MeHee - "HeyOBNETBOPUTENLHO" (Heya.).

4.1 CTpyKTypa 1 comepXxaHue ayauTopHou paboTtbl No gucuunivHe/ MOAynto
TemaTtnyecknu nnaH gucUUNIUHbI/MoAaynNs

Bupobl n yachbl
ayauTOpHOM paborThbl,

Pasnen MX TPYAOEMKOCTb

Hepens Tekywimne cpopmbl
N LucumnnnHbl/ CemecTp (B yacax)
Moayns ceMecTpay MpakTu-|Nabopa- KOHTpONs
Nexuum| yeckue | TOpHbie
3aHATUS | paboTbl
Tema 1. Etude de marché. Définition
1 lau produit. 8 1-2 4 2 0
2. |Tema 2. Méthodes de distribution 8 3 2 2 0 Tectuposatine
3. [Tema 3. Moyens de communication 8 4 2 2 0
4. |Tema 4. Force de vente 8 5 2 2 0 YGrHblid onpoc
Tema . Itoroeast dpopma KOHTPONS 8 0 0 0 Saver
Ntoro 10 8 0

4.2 CopepxaHvue oUCLUNMUHbI
Tema 1. Etude de marché. Définition du produit.
JNIeKLMOHHOe 3aHsiTne (4 4yaca(os)):

L'étude de marché. La définition du produit: 1. Comment établir un questionnaire d'enquéte de
marché. 2. Comment positionner un produit sur le marché. 3. Le réle du positionnement du produit
sur le marché.

npaktnyeckoe 3aHsitne (2 4aca(os)):

L'étude de marché. La définition du produit. Les techniques du positionnement du produit: le
positionnement simple, désirable, crédible.

Tema 2. Méthodes de distribution
JNeKuMoHHoe 3aHsiTne (2 4yaca(oB)):

Les méthodes de distribution. Le parcours d'un produit sur le marché : producteur, distributeur
(grossiste, supermarchés, hypermarchés, grands magasins, petits commercants, détaillant),
consommateur.

npaKkTudeckoe 3aHsitne (2 yaca(os)):

Analyser les formes de distribution, rédiger un compte rendu, un rapport. Traiter avec un
distributeur.

Tema 3. Moyens de communication
neKuMnoHHoe 3aHsiThe (2 yaca(os)):

Comment communiquer : 1. La publicité par mass media. 2. La publicité directe. 3. La publicité sur
le lieu de vente. 4. La promotion des ventes.

npaKkTudeckoe 3aHsitne (2 yaca(os)):

La publicité directe: lettres de vente, dépliants, catalogues, publipostage, contacts personnels,
courriers électroniques, appels téléphoniques. La publicité directe. La publicité sur le lieu de vente:
enseigne, animation du magasin, mise en avant du produit.

Tema 4. Force de vente
JNIeKLMOHHOe 3aHsiTne (2 4yaca(oB)):
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Comment communiquer avec le client. 1. Examiner le réle du vendeur. 2. Examiner les techniques
de vente. 3. Comment organiser un entretien de vente. La préparation a un entretien de vente. 4.
Les étapes de I'entretien de vente.

npakTnyeckoe 3aHsitne (2 4aca(os)):

Analyser des situations de communication. Comparer des situations de communication.

4.3 CTpyKTypa 1 copepXxaHume caMOCTOSITe/IbHOM paboTbl AUCLMMNINHBI (MOLYNSA)

dopmbl
Hepne- Buabl :
N Paspen Ce- nsg camocTosiTeNibHOMN e-l;llpl(y(ﬂ:?'b '((:(:;I.I(-)pc(')rg’-'
AUCUUNNJIUHDI MecCTp| ceme paGOTbI (B '-lacax) SATeNnbHOM
cTpa CTYyAEeHTOB pa6oTbl
4 Tectu-
Tema 2. Méthodes
2. TN noaroToBka K TECTUPOBAHU -
de distribution 8 3 [noaroToBka k TECTVPOBAHNIO 8 5323
Tema 4. Force de YCTHbIN
4. vente 8 5 |nogrotoeka K yCTHOMY Orpocy 10 onpoc
NTtoro 18

5. O6pa3oBarenbHble TEXHONOrUU, BK/IOYAA MHTEPaKTUBHbIE hOpPMbl 06yUYeHUs

TEXHONOrnn noaaepXxuneatolero obydeHust (06 bACHUTENbHO-UNNIOCTPATUBHOE 00yYeHne, TEXHONOrs
Pa3HOYyPOBHEBOro 0OYYEHNS) TEXHONOrMN pa3BuBatoLero obydeHuns (TexHonorus NPobemMHoro
0by4eHusi, TexHoNnornsi y4ebHom ANCKyccun); TEXHONOrMN KOHLIEHTPUPOBAHHOIO 0By4YeHus:;
TEXHONOrUW KONNEKTUBHOW MblCNeneaTeNIbHOCTH.

6. OLueHOUHble CPeACcTBa AJ1sl TEKYLLLEro KOHTPO/S yCreBaeMOCTH, MPOMEXYTOUYHOM
aTTecTaLum No UToram OCBOEHUS OUCLUNNIMHDBI M yYyeOHo-MeTooMUYeckoe obecneyeHune
CaMOCTOsITe/IbHOW paboThl CTYAEHTOB

Tema 1. Etude de marché. Définition du produit.
Tema 2. Méthodes de distribution
TecTupoBaHue , NPMMEpPHbIE BOMPOChI:
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1 Un esprit marketing: A. concerne le choix des équipements; B. concerne les perspectives de
rentabilité; C. se préoccupe d'abord de I'étude du marché; D. s'interroge sur la réglementation en
vigueur. 2 Le circuit de distribution court, c?est : A.producteur—consommateur; B.
producteur—détaillant—consommateur; C. producteur—grossiste—détaillant—consommateur. 3
Quels sont les facteurs qui favorisent I'accueil ? A. la capacité a se rendre disponible; B. un message
imprécis sur votre messagerie; C. des horaires d'ouverture adaptés a la clientéle; D. une apparence
en adéquation avec l'image souhaitée. 4 Le segment du marché, c?est: A. un créneau; B. un
marché-test; C. un groupe d?individus ayant des caractéristigues communes. 5 Votre client vous dit
"c'est trop cher", vous: A. diminuez systématiquement le prix de la prestation; B. ré-expliquez votre
prestation en mettant en avant vos atouts; C. obtenez un délai avant toute proposition. 6.Qu'est-ce
que |?échantillon? A.un critére de segmentation; B.un groupe représentatif de consommateurs; C. un
groupe d?individus ayant des caractéristiques communes; D.un petit groupe d'individus qui, par
conformisme, défend le groupe restreint auquel il appartient. 7.Le consommateur final, c?est celui
qui: A.consomme un bien ou un service pour produire un autre bien ou un autre service; B.
consomme ou outilise un bien ou un service pour un usage non professionnel; C. conseille ou décide
de |?achat d?un bien ou d?un service. 8. Selon vous, la démarche commerciale consiste a: A.
attendre que les clients se présentent d'eux-mémes; B. travailler essentiellement sur la
recommandation; C. multiplier les actions de prospection : téléphone, rendez-vous, courriers,
salons... 9. Un prix de marché, c'est: A. prix fixé autoritalrement par I'administration; B.prix fixé par la
rencontre de l'offre et de la demande; C.prix Intéressant au moment du lancement du produit; D.prix
attractif d'un produit pour amener les consommateurs a acheter aussi d'autres produits (du méme
magasin, de la méme gamme, etc.). 10. Un prix d'appel, c'est: A. prix fixé autoritalrement par
I'administration. B.prix fixé par la rencontre de l'offre et de la demande. C.prix Intéressant au moment
du lancement du produit D.prix attractif d'un produit pour amener les consommateurs a acheter aussi
d'autres produits (du méme magasin, de la méme gamme, etc.).

Tema 3. Moyens de communication
Tema 4. Force de vente
YCTHbI ONpOC , NPUMEPHbIE BOMPOCHI:

1. Le directeur d'une entreprise qui perd des clients depuis un an décide de faire une enquéte auprés
des clients actuels pour connaitre leur avis sur les produits de I'entreprise. Que pensez-vous de cette
décision ? 2. A quoi sert une marque? 3. Quelles sont les caractéristiques d'un bon nom de marque?
4. Connaissez-vous deux synonymes du mot ?packaging?? 5. En quoi consiste le conditionnement?
A quoi sert-iI? 6. A votre avis, quels sont les avantages et les inconvénients des différents modes de
rémunération du vendeur? 7. Enumérez les méthodes de distribution principales. 8. Décrivez le
parcours d'un produit sur le marché. 9. Analysez les formes de distribution différentes. 10. Enumérez
les étapes de I'entretien de vente.

Utoroeasa chopma KOHTpoOns
3a4eT (B 8 cemecTpe)

[MprMepHbIe BONPOCHI K 3a4eTy:

[NepeyeHb BONPOCOB K 3a4eTy:

1.L'etude de marche.

2. La definition du produit.

. Comment etablir un questionnaire d'enquéte de marche.
. Comment positionner un produit sur le marche.

. Le rble du positionnement du produit sur le marche.

. Les techniques du positionnement du produit: le positionnement simple, desirable, credible.
. Les methodes de distribution.

. Le parcours d'un produit sur le marche.

9. Les formes de distribution. Comment communiquer.

10. La publicite par mass media.

11. La publicite directe.

0o NOO Ok~ W
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12. La publicite sur le lieu de vente.

13. La promotion des ventes.

14. Le r6le du vendeur.

15. Les techniques de vente.

16. Organisation d?un entretien de vente..

17. Les etapes de I'entretien de vente.

18. Les situations de la communication d?affaires.
19. Le cycle de vie d?un produit.

20. La courbe de la demande. Les types de prix.

7.1. OcHOoBHas nuTeparypa:

1.PomaHoB A.A. MapkeTnHroBble KOMMyHuUKaumm: YuyebHuk / A.A. PomaHos, .M. CuHsieBa, B.A.
Monsikos. - M.: By3oBckuii yuebHuk: MHOPA-M, 2011. - 384 c.
http://znanium.com/bookread2.php?book=226894

2. Kpactok M.H. MapkeTnHrosble koMmmyHukauum: YuyebHuk / MNoa pea. N.H. Kpactok. - M.:
NH®PA-M, 2012. - 272 c. http://znanium.com/bookread2.php?book=247665

7.2. JlononHuTenbHasa nuteparypa:

1. Npuwaesa E.b. [lenoso nHoctpaHHbin a3bik/[ prwaesak.b., Mawykosall.A. - KpacHosp.: CDY,
2015. - 192 c. http://znanium.com/bookread2.php?book=550490

2. KyaHeuos WN.H. [enosoi atuket: YuyebHoe nocobue / U.H. KyaHeuos. - M.: UHDPA-M, 2011. -
348 c.http://znanium.com/bookread2.php?book=208091

7.3. UHTepHeT-pecypcChbl:

KomMMyHuKauum ctpaternyeckoro MapkeTuHra -
http://www.bibliotekar.ru/strategicheskiy-marketing-2/56.htm

MapkeTuHr: nocobue - http://www.aup.ru/books/m21/

YcneHcuin V.B. HTepHeT-mapkeTuHr - http://www.aup.ru/books/m80/1.htm
DHuuMKnoneaons mapketuHra - http://www.marketing.spb.ru/

S3bIK cTpaTernyeckmx KOMMyHukauuia - http://chief.nnov.ru/partners/439

8. MarepumanbHo-TexHU4YecKoe obecrneyeHne oUCLUAMIUHbBI(MOOYNS)

OcBoeHve ancumnavHbl "MapKeTUHIroBble KOMMYHMKaLMK Ha dopaHLy3CKoM A3blke" npeanonaraet
MCMONb30BaHNe CNeayloWero MatepuanbHO-TEXHUYECKOro obecneyeHns:

JNIMHragpOHHbI KabnHEeT, NPpeacTaBNAWMIA COBO YHNBEPCANbHbIN TMHIFAGOHHO-NPOrPaMMHBbIIA
KOMMnekc Ha 6a3e KOMMbIOTEPHOrO knacca, CoOCToAWMiA 3 paboyero Mecta npenongasarens (CTon,
CTYN, MOHUTOP, NEPCOHaNbHbIA KOMMNbIOTEP C NporpaMmHbiM obecnedveHmem SANAKO Study Tutor,
rONoOBHAS rapHUTypa), U He MeHee 12 paboynx MeCT CTYEHTOB (CreunanbHbIiA CTON, CTYN, MOHUTOP,
nepcoHanbHbIA KOMNbloTeP ¢ NporpamMmHbiM obecnedeHem SANAKO Study Student, ronosHas
rapHuTypa), CETEBOro KOMMyTaTopa Ans CTPYKTYpUpOBaHHOM KabenbHoW CUcTeMbl KabuHeTa.

NnHragooHHbIN KabunHeT NpeacTaenseT cobo KOMNNEKC MyNbTUMEONIAHOrO 060pya0BaHMS 1
nporpaMMHoro obecnedyeHns ons oby4yeHns NHOCTPaHHbLIM A3blkaM, BKNOYAOWMIA NporpaMMHoe
obecneyeHne ynpasneHms knaccom 1 SANAKO Study 1200, koTopble Aat0T BO3MOXHOCTb
NCMONb30BaHNs B y4eOHOM NPOLIECCe NHTePaKkTUBHbIE TEXHONOrMN 0BY4YeHMsl C UCMONb30BaHNe
COBPEMEHHbIX MyNbTUMEANNHBIX CPEeACTB, pecypcoB VHTepHeTa.
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K.H. AHppuaHosa H.C.

MporpammHbii komnnekc SANAKO Study 1200 naet BO3MOXHOCTb MHHOBALMOHHOIO BEAEHNS
y4ebHOro npouecca, OH npeanaraeT WUPOKWIA CNeKTP BUOOB AEATENbHOCTU (3a8aHunit),
nooaepXunBatrowWwmx Kak NpakTUKN CywWwaHns, Tak N TPEHUHIN PEYEBON aKTUBHOCTU: NPakTUKa YTeHus,
npocnywunsaHne, cnenoBaHne obpasuy, obcyxaeHue, Kpyriblii CTon, ncnonb3osaHve VIHTepHeTa,
camoobyyeHue, TecTnpoBaHue. lNMpenoaaeartens SBNSETCS LEHTPaNbHOM courypor npowecca
obyyeHusi. EMy npenoctaBnstoTCs MHCTPYMEHTbI yripaBneHns knaccoM. OH TakxXe MoxeT
MCNONb30BaTb MHOMOYNCIEHHBIE METOObI OLEHKN OOCTUXEHWIA yYallMXCa U CNeanTb 3a UX
anHammkon. SANAKO Study 1200 npefnoctaBnseT yqawmMcs Haunyyiwme BO3MOXHOCTW Ang
BbIMNOMHEHUS PEeYEBbIX YNPaKHEHUA 1 3a4aHNA, OCHOBAHHbIX HA TEKCTax, ayamo- u
Buageomatepmanax. Bcs ayantopms MoXet ObiTb pasgeneHa Ha noarpynmnbl. 9To NO3BONSET
opraHn3oBaTb OTAENbHYK TPAEKTOPUIO 0ByYeHNs ANs KaX a0 NOArpynnbl. Yyawmecs Moryt
paboTaTb CaMOCTOSITENBHO, B @aBBTOHOMHOM PEXUMe, NPy 3TOM Npenoaasartesib MOXeT
KOHTpOnMpoBatb ux gercteus. B coctas nporpammHoro komnnekca SANAKO Study 1200 Takxe
BXoanT Moaynb Examination Module - Mmogynb co3naHns n ynpaeneHus TectamMmy ons npoBepku
KOHKPETHbIX HAaBblKOB 1 CNOCOOHOCTEN yyalwerocs. [MbKoCcTb AaHHOro MOAYyNs MO3BONSET
npenofaBaTtensam nerko BapbMpoBaThb TUMbl BOMPOCOB B TECTE U peaakTMpoBaTth CyLEeCTByoWwWme
TeCThbl.

Takxe B coctae nporpammHoro komnnekca SANAKO Study 1200 Takxe BXoAuT Moay/b 0bpaTHOA
CB$131, C MOMOLLbIO KOTOPbIX MOXHO B MPOLIECCE 3aHATMS MPOBECTM 3KCMNPECC-0NpPOC ayantopmm 6e3
MOAroTOBKM BONbLOro TECTa, a TaKXe y3HaTb MHEHME ayaAnTOpuK No Kakoin-nnbo teme.

Kaxabin KOMMbOTEP NMUHragPOHHOro Kknacca nmeet LIJVIpOKOI'IOJ'IOCHbIVI OOCTyn K ceTn MHTepHeT,
NMUEH3NOHHOE MnporpamMmmHoe obecneveHne. Bce YHMBepcanbHble NMHragoOHHO-NPOrpaMMHbIe
KOMMNeKkebl NoAaKM4YeHbl K KOpI'IOpaTVIBHOVI KOMI'IbI-OTepHOI7I cetn KDY n Haxooatcsa B €4MHOM
OJOMeEHe.

YyebHo-MeToan4eckas nutepartypa ans 4aHHOW ONCLMMNINHBI UIMEETCS B HAIMYUN B
3NEeKTPOHHO-6MbnMnoTeyHom cucteme " brubnuoPoccumka", 4OCTYN K KOTOPOW NpenoCcTaBneH
ctyneHTam. B 9BC " bubnunoPoccuka " npeacTaBneHbl KONNEKLUMN akTyanbHON HayYHOR 1 y4ebHOo
nuTepaTtypbl N0 ryMaHMTapHbIM HayKaMm, BKtovalowme B cebst nybnmkaumm BeoyLmx pOCCURCKNX
N30aTenbCTB ryMaHUTapHOW nuTepaTypbl, U34aHUS Ha aHTIMACKOM S3blKe BeOyLWmX aMepuKaHCKnx u
€BPOMNerckMxX n3naTenbCTB, a TakkXe peikue n ManoTupaxHble N3gaHnsa POCCUNCKUX PErnoHanbHbIX
By30B. 9bC "BubnnoPoccurka" obecneunBaeT WMPOKWiA 3aKOHHbIA AOCTYN K HEOOX0AMMbIM ANst
obpazoBaTeibHOro NpoLecca N3naHsaM C UCNONb30BAHNEM MHHOBALMOHHBIX TEXHONOMNIA 1
COOTBETCTBYET BCEM TPebOBaHNAM hefepanbHbIX FOCYapCTBEHHbIX 06pa3oBaTebHbIX CTaHAAPTOB
Bbiclero npodpeccuoHanbHoro obpasosarus (PrOC BIMO) HoBOro nokoneHus.

YyebHo-MeToan4eckas nutepartypa ans 4aHHOW OMCLMMNANHBI UIMEETCS B HAMYUN B
3NeKTPOHHO-6ubnnoteyHol cucteme "ZNANIUM.COM", pocTyn K KOTOPOW NpefoCTaBNEH CTyAEHTaM.
9B6C "ZNANIUM.COM" comepXuT NponsBefeHns KpynHEenLwmnx POCCUACKNX Y4EHbIX, PyKOBOAMTENEN
rocynapCTBeHHbIX OpraHoBs, npenogasarener Beaylmx By30B CTpaHbl, BbICOKOKBANNMULIMPOBAHHbIX
CMeunanncToB B pasnunyHbix cdoepax brusHeca. PoHL 6nbnmMoTekn chopMMpPOBaH C y4ETOM BCEX
N3MEHEHMI 06pasoBaTeNbHbIX CTAaHAAPTOB M BKKOYAET y4ebHMKM, yyebHbie nocobus, YMK,
MOHOrpadoun, asTopedoeparbl, guccepraumm, SHUMKNONEONN, CIOBapu U CrPaBOYHNKN,
3aKkoHo4aTeNbHO-HOPMaTMBHbIE OOKYMEHTbI, CrieunanbHbie Nnepnognyeckme ndaadms n n3naHus,
BbiNyckaeMble nagatenncrsamm By30B. B HacToswee Bpems 95C ZNANIUM.COM cooTteeTcTBYET
BCeM TpeboBaHMaM henepanbHbIX roCynapCTBEHHbIX 0Opa3oBaTeNbHbIX CTAHAAPTOB BbICLIErO
npogoeccrnoHanbHoro obpasosanus (PrOC BI1O) HoBoro nokoneHus.

KomnbloTep, Mapkep, Jocka, NpoekTop
MNporpamma coctaBneHa B cooTBeTCTBUM C TpeboBaHnsamMm @I OC BINO u yyebHbIM NnaHom no

HanpasneHuto 44.03.01 "Meparornyeckoe obpasoBaHue" n Npodomnto NOAroToBkM VIHOCTpaHHbINA
(dopaHLy3CcKuin) A3bIK .
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