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 1. Цели освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины (модуля) Рекламоведение является изучение основ

рекламоведения, т.е. формирование у студентов представления и освоения ими комплекса

знаний о рекламе как специфическом социокультурном и экономическом феномене и средстве

маркетинга: об особенностях и закономерностях рекламного процесса как проявления

специфической деятельности, о целях, функциях, средствах рекламы, типах и видах рекламы,

специфике построения рекламного сообщения, особенности проявления рекламы в системе

социокультурных и экономических отношений, об особенностях восприятия рекламы и ее

эффективности.

Данная учебная дисциплина направлена на формирование у студентов научного подхода и

правильного понимания проблем организации и функционирования рекламы в современном

обществе. Курс рекламоведения аккумулирует теоретические и практические знания о

различных аспектах рекламно-информационной деятельности.

В ходе освоения дисциплины студенты получат представление об социокультурных и

социально-экономических предпосылках становления и развития рекламной деятельности,

получат навыки структурного анализа рекламных сообщений.

Задачи курса:

- овладение базовыми понятиями рекламы и рекламного процесса, основными подходами к

анализу рекламы, в том числе и к анализу рекламы как социального института;

- изучение роли рекламы в функционировании комплекса маркетинговых коммуникаций;

- изучение социально-психологических особенностей рекламной коммуникации;

- овладение общими навыками составления рекламного объявления и его анализа с точки

зрения эффективности воздействия на потребителя;

- умение применять на практике качественные и количественные исследования в интересах

создания эффективной рекламы.

 

 2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы высшего

профессионального образования 

Данная учебная дисциплина включена в раздел " Б1.В.ДВ.5 Дисциплины (модули)" основной

образовательной программы 39.04.01 Социология и относится к дисциплинам по выбору.

Осваивается на 2 курсе, 3 семестр.

Дисциплина "Рекламоведение" входит в вариативную часть профессионального цикла,

дисциплина по выбору.

Для освоения данной дисциплины необходимы знания, полученные на предыдущих двух

курсах и первом семестре третьего курса обучения, в частности, студенты должны иметь

общее представление об особенностях социально-психологических ("Социальная

психология"), социокультурных ("Культурология") процессов; уметь анализировать

информационные процессы и создавать информационные тексты для СМИ (факультатив

"Основы журналистики"), владеть методами социального проектирования и прогнозирования,

а также иметь собственный, пусть небольшой, опыт участия в проведения социологических

исследований (учебная практика 2 курса).

В свою очередь, курс поможет лучшему усвоению материала параллельно изучаемых

дисциплин ("Социология предпринимательства и менеджмента", "Социология культуры") и

является основой для усвоения материала дисциплин "Социология потребления", "Социология

коммуникаций", "Связи с общественностью (PR)", "Социология электорального поведения", а

также производственной практики 3 курса.

 

 3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

/модуля 
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В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции:

 

Шифр компетенции

Расшифровка

приобретаемой компетенции

ОК-6

(общекультурные

компетенции)

способностью использовать в познавательной и

профессиональной деятельности базовые и

профессионально профилированные знания основ

философии и социально-гуманитарных наук

ОК-8

(общекультурные

компетенции)

способностью к самостоятельному обучению новым методам

исследования, к изменению научного и

научно-производственного профиля своей

профессиональной деятельности

ОК-9

(общекультурные

компетенции)

способностью собирать, обрабатывать и интерпретировать

с использованием современных информационных

технологий данные, необходимые для формирования

суждений по соответствующим социальным, научным и

этическим проблемам

ПК-11

(профессиональные

компетенции)

способностью использовать углубленные

специализированные теоретические знания, практические

навыки и умения для организации научных и

научно-прикладных исследований, учебного процесса,

экспертной, аналитической и консалтинговой деятельности

(в соответствии с профилем ООП магистратуры)

ПК-2

(профессиональные

компетенции)

способностью самостоятельно формулировать цели,

ставить конкретные задачи научных исследований в

фундаментальных и прикладных областях социологии (в

соответствии с профилем ООП магистратуры) и решать их с

помощью современных исследовательских методов с

использованием новейшего отечественного и зарубежного

опыта и с применением современной аппаратуры,

оборудования, информационных технологий

ПК-3

(профессиональные

компетенции)

способностью осваивать новые теории, модели, методы

исследования, навыки разработки новых методических

подходов с учетом целей и задач исследования

ПК-6

(профессиональные

компетенции)

умением использовать социологические методы

исследования для изучения актуальных социальных

проблем, для идентификации потребностей и интересов

социальных групп

 

В результате освоения дисциплины студент:

 1. должен знать: 

 ? современные подходы к рекламе, иметь представление о теоретических основах рекламной

деятельности и рекламного процесса; 

? социально-психологические особенности рекламной коммуникации; 

? содержание развития маркетинга и функционирования комплекса маркетинговых

коммуникаций с тем, чтобы ориентироваться в современных практиках рекламной

деятельности; 

 

 2. должен уметь: 

 ? уметь анализировать рекламные компании, проектировать элементы рекламных компаний,

анализировать применение рекламных средств с точки зрения их эффективности; 

? уметь применять на практике качественные и количественные исследования в интересах

создания эффективной рекламы; 
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 3. должен владеть: 

 навыками создания рекламных объявлений; 

представлениями о функционировании рекламы как социального института, представлять

суть механизма социального контроля за рекламной деятельностью, знать содержание

основных нормативно-правовых актов, регламентирующих рекламную деятельность; 

 4. должен демонстрировать способность и готовность: 

 к планированию и осуществлению проектных разработок в области рекламной деятельности,

организации работы маркетинговых служб в рекламной сфере. 

 

 

 4. Структура и содержание дисциплины/ модуля 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы) 108 часа(ов).

Форма промежуточного контроля дисциплины зачет в 3 семестре.

Суммарно по дисциплине можно получить 100 баллов, из них текущая работа оценивается в 50

баллов, итоговая форма контроля - в 50 баллов. Минимальное количество для допуска к зачету

28 баллов.

86 баллов и более - "отлично" (отл.);

71-85 баллов - "хорошо" (хор.);

55-70 баллов - "удовлетворительно" (удов.);

54 балла и менее - "неудовлетворительно" (неуд.).

 

4.1 Структура и содержание аудиторной работы по дисциплине/ модулю

Тематический план дисциплины/модуля

 

N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

1.

Тема 1. Социология

рекламы как отрасль

социологического

знания

3 1 2 0 0

устный опрос

 

2.

Тема 2. Основные

социологические

подходы,

применяемые к

исследованию

комплекса рекламы и

рекламной

деятельности.

3 2 2 2 0

устный опрос

 

3.

Тема 3. Реклама как

социальный институт:

этапы становления.

3 3,4 2 0 0

устный опрос

 

4.

Тема 4. Общество и

реклама.

3 5 2 2 0

дискуссия

 

5.

Тема 5. Виды

рекламных средств.

3 6 0 2 0

устный опрос

 

6.

Тема 6. Рекламное

воздействие и

восприятие рекламы

3 7 2 0 0

домашнее

задание
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N

Раздел

Дисциплины/

Модуля

Семестр

Неделя

семестра

Виды и часы

аудиторной работы,

их трудоемкость

(в часах)

Текущие формы

контроля

Лекции

Практические

занятия

Лабораторные

работы

7.

Тема 7. Социальные

технологии в

рекламном процессе.

3 8,9 2 0 0

тестирование

 

8.

Тема 8. Направления

рекламной

деятельности

3 9 2 0 0

творческое

задание

 

9.

Тема 9. Социальная

реклама

3 10 0 2 0

презентация

 

10.

Тема 10. Реклама в

политической

коммуникации

3 11 0 2 0

деловая игра

 

11.

Тема 11. Оценка

эффективности

рекламы

3 11 2 0 0

тестирование

 

12.

Тема 12.

Социологическое

обеспечение

рекламной кампании

3 12 2 0 0

отчет

 

13.

Тема 13.

Медапланирование

как сфера рекламной

деятельности

3 13 2 0 0

домашнее

задание

 

.

Тема . Итоговая

форма контроля

3 0 0 0

зачет

 

  Итого     20 10 0  

4.2 Содержание дисциплины

Тема 1. Социология рекламы как отрасль социологического знания 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Объект, предмет, методы социологии рекламы. Реклама: определение понятия. Основные

черты рекламы. Реклама с социологической точки зрения.

Тема 2. Основные социологические подходы, применяемые к исследованию комплекса

рекламы и рекламной деятельности. 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

История социологии рекламы. Основные теоретические подходы к анализу рекламы: реклама

как социальное действие; реклама как массовая социальная коммуникация; реклама как

дискурс и нарратив; реклама как инструмент социального конструирования и др.

практическое занятие (2 часа(ов)):

1.Реклама в структурной парадигме. 2.Реклама в свете интерпретативной парадигме

3.Реклама и интегративной парадигме. 4.Реклама в контексте постмодернистских теорий.

Тема 3. Реклама как социальный институт: этапы становления. 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Социогенез рекламы: социологические представления об истории развития отношения

рекламы и процесса рекламирования. Социальные условия появления рекламы как массового

явления. Сфера производства как фактор появления рекламы. Сфера потребления как

фактор появления рекламы: появление адресата рекламы. Возникновение СМИ как фактор

появление рекламы.
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Тема 4. Общество и реклама. 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Содержание рекламы и ценностные ориентации общества. Рекламные стереотипы. Типы

ценностной аргументации, используемые в рекламе. Реклама и национальные ценности.

Ценностная специфика российского общества и ее отражение в рекламе. Инновационные

процессы в обществе и их механизмы; роль рекламы в инновационных процессах. Роль

рекламы в процессе социализации. Дети и реклама. Особенности молодежной рекламы.

Реклама и процесс социальной идентификации личности. Реклама как инструмент

формирования ценностей потребительства в современном обществе. Демонстративное

потребление. Профанация ценностей как инструмент рекламы.

практическое занятие (2 часа(ов)):

1. Реализация рекламой субкультурных стреотипов и образцов. Дифференциация рекламы в

соответствии с социальной стратификацией общества. 2.Отражение гендерных стереотипов в

рекламе. 3.Реклама в системе массовой культуры. 4. Социальный контроль рекламной

деятельности. Способы регуляции рекламы (закон и профессиональные кодексы).

Федеральный закон ?О рекламе?. 5.Ненадлежащая реклама. Социокультурные особенности

контроля рекламы: опыт зарубежных стран. 6.Реклама и искусство. Представления о

прекрасном и их отражение в рекламе.

Тема 5. Виды рекламных средств. 

практическое занятие (2 часа(ов)):

1.Проблема типологии рекламы. 2.Классификация её основных средств и видов (общая

характеристика). Типология рекламы и средства ее распространения. 3.Проблема выбора

рекламных средств.

Тема 6. Рекламное воздействие и восприятие рекламы 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Массовое сознание как объект рекламы. Механизмы социального влияния рекламы

(стереотипизация, подражание, идентификация, редукция и др.) Влияние рекламы на

потребительское поведение. Факторы, влияющие на отношение к рекламе. Манипулятивные

возможности рекламы. Рекламный образ как социокультурный образец. Визуальные образы в

рекламном сообщении. Коммуникативные стратегии, используемые в рекламе.

Тема 7. Социальные технологии в рекламном процессе. 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Базовые модули рекламы как социальной технологии. Сегментирование рекламной аудитории.

Основные критерии сегментирования рынка, понятие ?целевой? аудитории для рекламного

воздействия. Географический, демографический, поведенческий и психографический подход

к сегментированию рынков и выявлению групп, имеющих идентичное поведение.

Позиционирование рекламируемого объекта. Выбор стратегий позиционирования.

Имиджирование. Понятие ?имидж?. Имидж и стереотип. Базовые принципы имиджирования.

Брендинг. Понятие бренда. Развитие от торговой марки к бренду и роль рекламы в этом

процессе. Основные компоненты бренда. Типы брендов. Фирменный стиль и его доминанты.

Товарный знак, бренд и их значение в процессе ИМК. Задачи брендинга. Позиционирование

бренда. Потребительское поведение и узнаваемость бренда. Схема процесса построения

актива бренда. Стоимость бренда.

Тема 8. Направления рекламной деятельности 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Цели и информационное обеспечение рекламной кампании. Рекламное сообщение как

инструмент рекламного воздействия. Факторы, влияющие на выбор рекламного носителя.

Тема 9. Социальная реклама 

практическое занятие (2 часа(ов)):



 Программа дисциплины "Социология рекламы"; 39.04.01 Социология; доцент, к.н. (доцент) Егорова Л.Г. 

 Регистрационный номер

Страница 8 из 16.

1. Понятие, содержание (тематика) и основные функции социальной рекламы. Проблематика

социальной рекламы и ее связь с ценностной сферой общества. 2.Законодательное

регулирование в области социальной рекламы. 3.Мотивация участников рекламного рынка к

созданию социальной рекламы. 4. Социальная реклама в России и за рубежом: история

развития и новые подходы. 5. Социальный брендинг. Проблема эффективности социальной

рекламы.

Тема 10. Реклама в политической коммуникации 

практическое занятие (2 часа(ов)):

1.Понятие и виды политической рекламы. 2.Особенности политической рекламы. 3.Технологии

политической рекламы. 4.Стратегия, тактики и приемы политической рекламы. 5.Практика

эффективных политических рекламных кампаний.

Тема 11. Оценка эффективности рекламы 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Проблема эффективности рекламы. Основные подходы к оценке эффективности рекламы:

критерии оценки. Методы оценки эффективности рекламы. Социальная эффективность

рекламы. Использование качественных и количественных методов для неэкономической

оценки эффективности рекламы.

Тема 12. Социологическое обеспечение рекламной кампании 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Программа и виды социологических исследований в рекламной деятельности. Классификация

и характеристика основных методов и методик исследования рекламной деятельности.

Направления социологических исследований в рекламе: исследования потребителей, анализ

товара, исследования (анализ) рынка (рыночной среды), изучение рекламных средств.

Последовательность проведения исследования. Социологическое изучение аудитории.

Исследования предпочтений целевых аудиторий. Методы изучения аудитории.

Социологическое изучение СМИ. Выбор рекламоносителя: основные факторы. Медиаметрия.

Идея и текст рекламного обращения. Рынок медиаисследований в России.

Тема 13. Медапланирование как сфера рекламной деятельности 

лекционное занятие (2 часа(ов)):

Понятие медиапланирования. Медиаисследования и их использование в медиапланировании.

Этапы медиапланирования. Основные показатели медиапланирования и их расчет.

Исследование информационных предпочтений целевых групп, накопления аудитории в

зависимости от количества выходов рекламных обращений, пересечения аудиторий различных

медиаканалов и других средств рекламы.

 

4.3 Структура и содержание самостоятельной работы дисциплины (модуля)

 

N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

1.

Тема 1. Социология

рекламы как отрасль

социологического

знания

3 1

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

2.

Тема 2. Основные

социологические

подходы,

применяемые к

исследованию

комплекса рекламы и

рекламной

деятельности.

3 2

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос
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N

Раздел

Дисциплины

Семестр

Неделя

семестра

Виды

самостоятельной

работы

студентов

Трудоемкость

(в часах)

Формы контроля

самостоятельной

работы

3.

Тема 3. Реклама как

социальный институт:

этапы становления.

3 3,4

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

4.

Тема 4. Общество и

реклама.

3 5 6 дискуссия

5.

Тема 5. Виды

рекламных средств.

3 6

подготовка к

презентации

6 презентация

6.

Тема 6. Рекламное

воздействие и

восприятие рекламы

3 7

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

7.

Тема 7. Социальные

технологии в

рекламном процессе.

3 8,9

подготовка к

творческому

экзамену

3

творческое

задание

подготовка к

устному опросу

3 устный опрос

8.

Тема 8. Направления

рекламной

деятельности

3 9

подготовка к

устному опросу

6 устный опрос

9.

Тема 9. Социальная

реклама

3 10

4 деловая игра

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

10.

Тема 10. Реклама в

политической

коммуникации

3 11

подготовка к

письменной

работе

4

письменная

работа

подготовка к

устному опросу

4 устный опрос

11.

Тема 11. Оценка

эффективности

рекламы

3 11

подготовка к

тестированию

4 тестирование

12.

Тема 12.

Социологическое

обеспечение

рекламной кампании

3 12

подготовка к

отчету

8 отчет

13.

Тема 13.

Медапланирование

как сфера рекламной

деятельности

3 13

подготовка

домашнего

задания

4

домашнее

задание

  Итого       78  

 

 5. Образовательные технологии, включая интерактивные формы обучения 

В процессе обучения студентов в рамках дисциплины используются следующие

образовательные технологии, связанные с активными и интерактивными формами проведения

занятий: проблемная лекция, лекция беседа, лекция-пресс-конференция; лекция с

использованием видеоматериала; деловые и ролевые игры; компьютерные презентации и

симуляции; мастер-класс со специалистами-практиками, работающими в рекламных агентствах.

 

 6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной

аттестации по итогам освоения дисциплины и учебно-методическое обеспечение

самостоятельной работы студентов 
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Тема 1. Социология рекламы как отрасль социологического знания 

устный опрос , примерные вопросы:

Понятие рекламы: подходы к определению. Рекламный процесс. Социальные функции,

дисфункции и эффекты рекламы. Классификация рекламы. Социальное влияние рекламы

Тема 2. Основные социологические подходы, применяемые к исследованию комплекса

рекламы и рекламной деятельности. 

устный опрос , примерные вопросы:

Основные этапы становления социологии рекламы. Реклама в структурной парадигме. Реклама

в свете интерпретативной парадигме Реклама и интегративной парадигме. Реклама в

контексте постмодернистских теорий.

Тема 3. Реклама как социальный институт: этапы становления. 

устный опрос , примерные вопросы:

Социогенез рекламы: основные этапы. Реклама как социальный институт. Рекламный процесс

и его участники. Рекламные агентства, их функции и их с рекламодателями. Структура и

инфраструктура рекламного рынка.

Тема 4. Общество и реклама. 

дискуссия , примерные вопросы:

Вопросы для дискуссии Какова роль рекламы в процессе социализации? Позитивно или

негативно влияние рекламы на детскую аудиторию? Есть ли ограничения?Какую роль играет

реклама в процессе социальной идентификации личности? Реклама - инструмент

формирования ценностей или профанации ценностей общества? Какова роль рекламы в

формировании стереотипов? Каково взаимоотношение рекламы и массовой культуры? Как

организован социальный контроль в рекламной деятельности? Каков опыт нашей страны и

зарубежных стран в этом вопросе? Может ли реклама одновременно быть искусством и

прагматической составляющей маркетинга?

Тема 5. Виды рекламных средств. 

презентация , примерные вопросы:

Подготовка презентации на следующие темы (домашняя работа): Факторы, влияющие на

отношение к рекламе. Манипулятивные возможности рекламы. Рекламный образ как

социокультурный образец. Визуальные образы в рекламном сообщении. Коммуникативные

стратегии, используемые в рекламе.

Тема 6. Рекламное воздействие и восприятие рекламы 

устный опрос , примерные вопросы:

Поведение потребителя и основные факторы, влияющие на него. Основные критерии

сегментирования рынка, понятие ?целевой? аудитории для рекламного воздействия.

Географический, демографический, поведенческий и психографический подход к

сегментированию рынков и выявлению групп, имеющих идентичное поведение.

Тема 7. Социальные технологии в рекламном процессе. 

творческое задание , примерные вопросы:

Разработка текста рекламного обращения (по выбору студента: товарная реклама, социальная

реклама, политическая реклама).

устный опрос , примерные вопросы:

Рекламное сообщение как инструмент рекламного воздействия. Принципы и правила

разработки рекламного обращения. Специфика товарной рекламы. Понятие, содержание

(тематика) и основные функции социальной рекламы.Проблематика социальной рекламы и ее

связь с ценностной сферой общества. Особенности политической рекламы. Технологии

политической рекламы. Стратегия, тактики и приемы политической рекламы. Практика

эффективных политических рекламных кампаний.

Тема 8. Направления рекламной деятельности 

устный опрос , примерные вопросы:
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Базовые модули рекламы как социальной технологии. Сегментирование рекламной аудитории.

Позиционирование рекламируемого объекта. Выбор стратегий позиционирования.

Имиджирование. Брендинг. Понятие бренда. Развитие от торговой марки к бренду и роль

рекламы в этом процессе. Фирменный стиль и его доминанты. Задание предусматривает

создание креатив-брифа для рекламы заданного товара и рекламного обращения исходя из

него. Требования к выполнению задания: Задание выполняется письменно и представляет

собой создание креатив-брифа и проекта рекламного обращения по заданным критериям

(параметрам). Нормативный объем текста ? не менее 4 страниц (размер шрифта - 12, интервал

- 1).

Тема 9. Социальная реклама 

деловая игра , примерные вопросы:

Деловая игра "Конкурс" Игровая ситуация: нескольким конкурирующим организациям, которые

представляют группы (команды) студентов, предлагается выиграть тендер на проведение

рекламной кампании (с выделением финансов). Для этого они предлагают пилотный вариант

своей рекламной кампании, включая социологические исследования. Проекты оцениваются

группой студентов, играющих роли заказчика, чиновников администрации (проверяют

соответствие законодательству), специалистов-экспертов (юрист, экономист, психолог,

социолог), представителей населения. В данной игре важно не только грамотно сделать

рекламный продукт, но и учесть запросы и интересы разных социальных групп населения.

Группа экспертов разрабатывает критерии оценки эффективности рекламных кампаний,

оптимально сочетая маркетинговую составляющую и креатив, социокультурную составляющую

оценки рекламного продукта (домашняя работа). На занятии каждая команда представляет

свой проект.

устный опрос , примерные вопросы:

Программа и виды социологических исследований в рекламной деятельности.

Социологическое изучение аудитории. Исследования предпочтений целевых аудиторий.

Методы изучения аудитории. Социологическое изучение СМИ. Выбор рекламоносителя:

основные факторы. Медиаметрия.

Тема 10. Реклама в политической коммуникации 

письменная работа , примерные вопросы:

Решение задачи, направленной на подсчет одного из показателей медиаплоанирования.

устный опрос , примерные вопросы:

Этапы медиапланирования. Основные показатели медиапланирования и их расчет.

Исследование информационных предпочтений целевых групп, накопления аудитории в

зависимости от количества выходов рекламных обращений, пересечения аудиторий различных

медиаканалов и других средств рекламы.

Тема 11. Оценка эффективности рекламы 

тестирование , примерные вопросы:

Студенты отвечают на вопросы теста.

Тема 12. Социологическое обеспечение рекламной кампании 

отчет , примерные вопросы:

Студенты проводят мини социологическое исследование и пишут отчет по нему. Требования к

выполнению задания: Задание выполняется письменно и представляет собой отчет

(аналитическую записку) как итоговый документ социологического исследования, снабженный

таблицами, графиками и иными формами инфографики. Нормативный объем текста ? не

менее 5 страниц (размер шрифта - 12, интервал - 1).

Тема 13. Медапланирование как сфера рекламной деятельности 

домашнее задание , примерные вопросы:

Студенты выполняют домашнее задание по расчету показателей медиапланироваания.

Тема . Итоговая форма контроля

 

Примерные вопросы к зачету:

Вопросы к экзамену
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1. Понятие "реклама": многообразие подходов. Сущность рекламы.

2. Основные этапы развития социологии рекламы.

3. Реклама в структурной парадигме. (В том числе используя концепцию П.Бурдье)

4. Реклама в феноменологических теориях и символическом интеракционизме.

5. Реклама в контексте постмодернистских теорий. (Можно рассмотреть на примере работ

Ж.Бодрийяра "Система вещей", "Общество потребления" и др.)

6. Типология рекламы.

7. Реклама и общество. Основные функции, дисфункции и эффекты рекламы.

8. Реклама и ценностные ориентации общества.

9. Реклама как механизм превращения потребления в специфический тип социализации.

10. Реклама как вид массовой коммуникации. Понятие рекламной коммуникации.

11. Современные рекламные технологии: общая характеристика (сегментирвание,

позиционирование, имиджирование, брендинг)

12. Понятия бренда и брендинга.

13. Основные критерии сегментирования рынка, понятие "целевой" аудитории.

14. Реклама как инструмент позиционирования бренда. Выбор стратегий позиционирования.

15. Имиджирование и его основные принципы.

16. Реклама как вид творческой деятельности. Создание креатив-брифа.

17. Механизм рекламного воздействия.

18. Рекламное сообщение как инструмент рекламного воздействия.

19. Манипулятивные возможности рекламы.

20. Восприятие рекламы потребителем. Потребительская мотивация поведения покупателя.

21. Рекламные стереотипы. Применение гендерных стереотипов в рекламе.

22. Рекламный образ как социокультурный образец.

23. Реклама как социальный институт.

24. Социальный контроль в рекламе. Нормативное обеспечение рекламной деятельности

25. Рекламный процесс, его компоненты и участники.

26. Тенденции развития современной российской рекламы. Рекламный рынок России.

27. Социологические исследования предпочтений целевых аудиторий и СМИ в рекламной

деятельности..

28. Классификация и характеристика основных методов и методик исследования рекламной

деятельности.

29. Дифференциация рекламы в соответствии с социальной стратификацией общества.

30. Медиапланирование и его основные показатели.

31. Эффективность рекламы и методы оценки эффективности рекламы.

32. Реклама как механизм формирования стандартизированного массового общества и

общества массового потребления.

33. Основные этапы становления рекламной деятельности и ее профессионализация.

34. Виды рекламных средств (общая характеристика).

35. Проблема эффективного применение рекламных средств. Факторы, влияющие на выбор

рекламоносителя.

36. Рекламная кампания: цели и социологическое обеспечение рекламной кампании.

37. Социальная реклама.

38. Реклама в политической коммуникации.
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 7.3. Интернет-ресурсы: 

Информационный сайт "Все о рекламе в России" - www.advesti.ru/useful/

1. Информационно-аналитический портал, посвященный рынку рекламы, маркетинга и PR -

http://www.sostav.ru

10. Электронная библиотека Гумер - http://www.gumer.info/

11. Интернет-библиотека IQlib - http://www.iqlib.ru

12. Информационное издание о рекламе для рекламодателей - http://www.advesti.ru

2. Медиапланирование.RU (каталог агентств, статьи, исследования, программы) - -

http://www.media-planning.ru

3. Федеральный образовательный портал ?Экономика. Социология. Менеджмент? -

http://www.ecsocman.edu.ru

5. Подборка статей на сайте ?Каталог сайтов о рекламе? - http://propel.ru/pub/

 

 8. Материально-техническое обеспечение дисциплины(модуля) 

Освоение дисциплины "Социология рекламы" предполагает использование следующего

материально-технического обеспечения:
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Мультимедийная аудитория, вместимостью более 60 человек. Мультимедийная аудитория

состоит из интегрированных инженерных систем с единой системой управления, оснащенная

современными средствами воспроизведения и визуализации любой видео и аудио

информации, получения и передачи электронных документов. Типовая комплектация

мультимедийной аудитории состоит из: мультимедийного проектора, автоматизированного

проекционного экрана, акустической системы, а также интерактивной трибуны преподавателя,

включающей тач-скрин монитор с диагональю не менее 22 дюймов, персональный компьютер

(с техническими характеристиками не ниже Intel Core i3-2100, DDR3 4096Mb, 500Gb),

конференц-микрофон, беспроводной микрофон, блок управления оборудованием, интерфейсы

подключения: USB,audio, HDMI. Интерактивная трибуна преподавателя является ключевым

элементом управления, объединяющим все устройства в единую систему, и служит

полноценным рабочим местом преподавателя. Преподаватель имеет возможность легко

управлять всей системой, не отходя от трибуны, что позволяет проводить лекции, практические

занятия, презентации, вебинары, конференции и другие виды аудиторной нагрузки

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных

интерактивных средств обучения, в том числе с использованием в процессе обучения всех

корпоративных ресурсов. Мультимедийная аудитория также оснащена широкополосным

доступом в сеть интернет. Компьютерное оборудованием имеет соответствующее

лицензионное программное обеспечение.

Компьютерный класс, представляющий собой рабочее место преподавателя и не менее 15

рабочих мест студентов, включающих компьютерный стол, стул, персональный компьютер,

лицензионное программное обеспечение. Каждый компьютер имеет широкополосный доступ в

сеть Интернет. Все компьютеры подключены к корпоративной компьютерной сети КФУ и

находятся в едином домене.

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в

электронно-библиотечной системе "КнигаФонд", доступ к которой предоставлен студентам.

Электронно-библиотечная система "КнигаФонд" реализует легальное хранение,

распространение и защиту цифрового контента учебно-методической литературы для вузов с

условием обязательного соблюдения авторских и смежных прав. КнигаФонд обеспечивает

широкий законный доступ к необходимым для образовательного процесса изданиям с

использованием инновационных технологий и соответствует всем требованиям новых ФГОС

ВПО.

Материально-техническое обеспечение данной дисциплины - мультимедиа средства для

показа презентаций и видеоматериала.

Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВПО и учебным планом по

направлению 39.04.01 "Социология" и магистерской программе Социология культуры .
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