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Аннотация
В данной статье рассматривается специфика использования цвета в современной рек-

ламе на примере духов «Chanel» и «Moschino». Исследуются стратегии цветовых решений, 
которые способствуют формированию бренда и привлечению аудитории. Разбираются такие 
эффективные маркетинговые приемы, как использование классических и ярких цветовых со-
четаний, создание эмоциональной глубины через темные оттенки и акцентирование внима-
ния с помощью неожиданных цветовых решений.

Важно создать качественный и эстетически привлекательный продукт, опираясь на 
психологические и эмоциональные аспекты восприятия цвета целевой аудиторией.

Итак, статья представляет собой полный обзор различных современных методов ис-
пользования цвета в рекламе, которые помогают брендам «Chanel» и «Moschino» укрепить 
свои позиции на конкурентном рынке и увеличить узнаваемость своих продуктов. Данная 
статья будет полезна людям, которые интересуются вопросами визуальной коммуникации и 
психологии потребительского поведения на рынке парфюмерии.

Abstract
This article is devoted to examine the specifics of the use of color in modern advertising on the 

example of perfumes «Chanel» and «Moschino» The strategies of color solutions that contribute to 
the formation of a brand and attract an audience are explored. Such effective marketing techniques as 
the use of classic and bright color combinations, creating emotional depth through dark shades, and 
accentuating attention with unexpected color solutions are being analyzed.

It is important to create a high-quality and aesthetically attractive product based on the 
psychological and emotional aspects of color perception by the target audience.

So, this article is a complete overview of various modern methods of using color in advertising, 
which help the «Chanel» and «Moschino» brands to strengthen their positions in the competitive 
market and increase the recognition of their products. This article will be useful for people who are 
interested in visual communication and the psychology of consumer behavior in the perfume market.
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Реклама играет важную роль в формировании имиджа бренда, привлечении и удер-
жании внимания зрителя, и стимулировании потребительского спроса. Одним из наиболее 
эффективных инструментов, используемых в современной рекламе, является цвет. Цвет же 
в свою очередь способен вызвать эмоциональный отклик, сформировать ассоциации и даже 
влиять на восприятие аромата. Бренды, эффективно использующие цветовые сочетания, мо-
гут донести до потребителей очень конкретное представление о своих товарах и услугах [2].  
В мире моды и парфюмерии, где визуальная составляющая является основополагающей, вы-
бор цветовой палитры становится стратегически важным аспектом, определяющим успех 
рекламных кампаний. Бренды «Chanel» и «Moschino» являются яркими примерами того, как 
грамотное использование цвета может создать уникальный имидж и привлечь внимание ши-
рокой аудитории.

При создании любой рекламы духов, необходимо не только передать ценности бренда, 
но и отразить эмоцию аромата, раскрыть его и позволить потребителю почувствовать парфюм 
через визуальный ряд. В данных рассматриваемых брендах рекламные ролики духов пытают-
ся передать через различные метафоры. Важными составляющими являются используемые 
цвета, формы и звуковая дорожка.

Мы рассмотрим, каким образом два известных бренда духов – «Chanel» и «Moschino» 
через специфику цвета в своих рекламных кампаниях достигают максимального эффекта. Для 
анализа мы изучим рекламные материалы брендов «Chanel» и «Moschino», включая телевизи-
онные рекламные ролики и рекламные постеры. Мы обратим внимание на выбор цветов, их 
комбинации и контексты использования.

Цветовая палитра в рекламе «Chanel» – за годы своего существования цветовая палит-
ра «Chanel» стала символом изысканности и роскоши, отражая непревзойденное качество и 
статус бренда. Баланс между традициями и современностью позволило «Chanel» соответство-
вать требованиям времени и оставаться фаворитом на протяжении более века.

Одна из маркетинговых стратегий Chanel – запуск рекламной кампании «Inside Chanel». 
Это небольшой специальный сайт, который посвящен истории бренда. Более чем столетнюю 
историю разделили на 12 глав, каждая из которых описывает определённый этап развития 
бренда. Благодаря, видеозарисовкам и небольшим роликам, история Chanel словно оживает. 
Помимо этого, продуманные элементы этой кампании подчёркивают высокий статус леген-
дарного бренда, где применены основные цвета бренда.

Основная гамма цветов, преобладающие в рекламных материалах духов «Chanel», 
обычно отражают элегантность, стиль и роскошь, которые ассоциируются с брендом. Одним 
из ключевых цветов в рекламе «Chanel», является черный и белый. Черный цвет символизи-
рует элегантность, роскошь и классический стиль и идеально вписывается в имидж бренда 
[1]. Значение белого цвета основано на психологических и архетипических ассоциациях с чис-
тотой, добротой, а за счёт контраста с темными тонами подчеркивается гармония и баланс 
образа (рис. 1).

«Черно-белое всегда выглядит современно, что бы ни значило это слово», – Карл Лагер-
фельд, легендарный креативный директор «Chanel» [10]. Белый и черный цвет стал синони-
мом эстетики «Chanel».

Несмотря на любовь «Chanel» к монохромным цветам, бренд часто использует в своих 
рекламах золотые и серебряные тона. На примере можно также заметить, что «Chanel» также 
любит использовать различных текстуры в сочетании с цветами, создавая глубокий и много-
слойный визуальный эффект (рис. 2, 3).
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Рис. 1. Реклама Chanel «Marilyn and N°5 – Inside CHANEL», 2012 г. [3] 
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Несмотря на любовь «Chanel» к монохромным цветам, бренд часто 
использует в своих рекламах золотые и серебряные тона. На примере можно 
также заметить, что «Chanel» также любит использовать различных текстуры 
в сочетании с цветами, создавая глубокий и многослойный визуальный 
эффект (рис. 2, 3). 

 

  
 

Рис. 2. Реклама Chanel «SYCOMORE - LES CARACTÈRES DE CHANEL - 
CHANEL Fragrance», 2023 г. [4] 

 

 
 

Рис. 3. Реклама духов «Chanel №5», 2021 г. [5] 
 

Эти цвета символизируют богатство, роскошь и блеск, идеально 
вписываются в общую эстетику бренда и свидетельствуют о высоком 
качестве и статусе продукции. 

 «Простота – это основа истинной элегантности», – сказала Коко 
Шанель, основательница модного дома «Chanel» [11]. 

«Chanel» также используют палитру бледных цветов. Например, 
бледно-розовый цвет обычно ассоциируется с женственностью, 

Рис. 2. Реклама Chanel «SYCOMORE – LES CARACTÈRES DE CHANEL – CHANEL 
Fragrance», 2023 г. [4]
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Эти цвета символизируют богатство, роскошь и блеск, идеально вписываются в общую 
эстетику бренда и свидетельствуют о высоком качестве и статусе продукции.

«Простота – это основа истинной элегантности», – сказала Коко Шанель, основательни-
ца модного дома «Chanel» [11].

«Chanel» также используют палитру бледных цветов. Например, бледно-розовый цвет 
обычно ассоциируется с женственностью, романтичностью и мягкостью. Он может вызывать 
чувства нежности, невинности и чистоты. В этом цвете «живёт» открытость, лёгкость, сила  
и устойчивость (рис. 4).
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романтичностью и мягкостью. Он может вызывать чувства нежности, 
невинности и чистоты. В этом цвете «живѐт» открытость, лѐгкость, сила и 
устойчивость (рис. 4).  

 

 
 

Рис. 4. Реклама духов «CHANEL Fragrance», 2024 г. [6] 
 

Цветовая палитра в рекламе «Moschino» - начиная с первой коллекции, 
использовали в своих рекламных роликах и на упаковках яркие и 
насыщенные цвета, которые не только привлекают внимание, но и 
подчеркивают игривый и эксцентричный характер бренда. Например, 
красный, оранжевый, желтый, синий, зеленый, и розовый. Эти цвета 
вызывают у человека ощущение радости, энергии и веселья, провоцируя 
купить продукцию «Moschino» [2].   

Цвет для «Moschino»  – это не просто элемент дизайна, но и средство 
выражения юмора, смелости и индивидуальности. К этому всему 
подключается и их необычная упаковка, например, в виде медведя или 
очистителя стекол. Это особенно привлекает внимание молодых, модных 
потребителей, предпочитающих оригинальный и яркий стиль (рис. 5).  

 

.  
Рис. 5. Реклама духов Moschino «Toy 2 Bubblegum», 2022 г. [7] 

Рис. 4. Реклама духов «CHANEL Fragrance», 2024 г. [6]
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Одну из самых ярких и необычных рекламных презентаций компания «Moschino» ус-
троила в 2021 году: не имея возможности устроить показ новой коллекции с супермоделями 
из-за пандемии, они решили организовать самый настоящий спектакль в кукольном театре 
Джима Хенсона, создателя Маппет-шоу. Марионетки примерили миниатюрные копии реаль-
ных вещей из коллекции бренда. А уже в самой рекламной кампании коллекции тема кукол 
продолжилась, но уже в другой интерпретации – в роли марионеток выступили Ирина Шейк и 
Белла Хадид. Платья на них были уже в полную величину, а вот веревки, привязанные к рукам 
и ногам, как у настоящих театральных кукол, остались. Для подчеркивания идеи инсталляции 
была выбрана монохромная палитра цветов (рис. 6).

«Лучшее, что я мог сделать для всех, кто переживает из-за выборов, пандемии, социаль-
ных волнений и будущего, – это предложить пофантазировать и на несколько минут отвлечь-
ся от всего этого; давайте насладимся нашим маленьким миром моды!», – сказал креативный 
директор «Moschino» Джереми Скотт в интервью Vogue [14].
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новой коллекции с супермоделями из-за пандемии, они решили организовать 
самый настоящий спектакль в кукольном театре Джима Хенсона, создателя 
Маппет-шоу. Марионетки примерили миниатюрные копии реальных вещей 
из коллекции бренда. А уже в самой рекламной кампании коллекции тема 
кукол продолжилась, но уже в другой интерпретации - в роли марионеток 
выступили Ирина Шейк и Белла Хадид. Платья на них были уже в полную 
величину, а вот веревки, привязанные к рукам и ногам, как у настоящих 
театральных кукол, остались. Для подчеркивания идеи инсталляции была 
выбрана монохромная палитра цветов (рис. 6).  

«Лучшее, что я мог сделать для всех, кто переживает из-за выборов, 
пандемии, социальных волнений и будущего, – это предложить 
пофантазировать и на несколько минут отвлечься от всего этого; давайте 
насладимся нашим маленьким миром моды!», – сказал креативный директор 
«Moschino» Джереми Скотт в интервью Vogue [14]. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

Рис. 6. Рекламная кампания от Moschino «No Strings Attached», 2021 г., 
модель Ирина Шейк [7] 

 
Однако бренд «Moschino» не ограничивается только яркими цветами. В 

своих рекламных роликах и постерах они также используют темные оттенки. 
Черный или темно-синий добавляют эмоциональную глубину рекламе, 
придавая ей загадочность, изысканность и некую серьезность. В то время как 
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серьезность. В то время как яркие цвета могут вызывать чувства возбуждения или радости, 
темные оттенки порождают совсем иные чувства, что вызывает у человека смешанные эмоции 
и восприятия, создавая интересное и удивительное впечатление [12]. Использование темных 
цветов позволяет «Moschino» привлечь внимание потребителей, ценящих эти качества в аро-
матах (рис. 7).
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Рис. 7. Реклама духов «Moschino toy 2 pearl», 2024 г. [8] 
 

Постоянное обновление цветовой палитры и эксперименты с новыми 
оттенками позволяют «Moschino» оставаться актуальным и идти в ногу с 
модными тенденциями [9].  

Сдержанная элегантность «Chanel» привлекает потребителей, 
стремящихся к изысканности вне времени, а смелая, яркая эстетика 
«Moschino» – потребителей, стремящихся к творчеству и самовыражению. 
Этот анализ подчеркивает важную роль цветовой палитры в формировании 
восприятия бренда и эмоционального отклика потребителей в парфюмерной 
рекламе. 
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– привлечение определѐнной целевой аудитории (высший класс, 
покупатели премиальных брендов);   

– создание сказочной атмосферы, что завораживает потребителя; 
–  передать метафору успеха через демонстрацию победы в различных 

ситуациях; 
– раскрыть сам аромат через цветовую палитру и общую воздушную 

атмосферу.  
Реклама для известных брендов – это не просто способ продать 

очередной аромат духов. Это эффективный способ погрузить потребителя в 
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ляют «Moschino» оставаться актуальным и идти в ногу с модными тенденциями [9].

Сдержанная элегантность «Chanel» привлекает потребителей, стремящихся к изыс-
канности вне времени, а смелая, яркая эстетика «Moschino» – потребителей, стремящихся  
к творчеству и самовыражению. Этот анализ подчеркивает важную роль цветовой палитры  
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Аналитика рекламных кампаний представленных брендов, дала представление о пер-
воклассном исполнении и выполнении главных целей в продвижении креативного проекта 
через специфику использования цвета:

–	 привлечение определённой целевой аудитории (высший класс, покупатели премиаль-
ных брендов);

–	 создание сказочной атмосферы, что завораживает потребителя;
–	 передать метафору успеха через демонстрацию победы в различных ситуациях;
–	 раскрыть сам аромат через цветовую палитру и общую воздушную атмосферу.
Реклама для известных брендов – это не просто способ продать очередной аромат ду-

хов. Это эффективный способ погрузить потребителя в свою философию и эстетику, познако-
мить с ценностями и идеями бренда. Иногда даже короткий ролик или журнальный разворот 
способен рассказать все, что нужно знать о марке. В связи с этим, часто, просто красивой 
съемки продукта недостаточно. Нужно использовать весь свой креатив, творческие способ-
ности и талант пиарщика.
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