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предпочтений и поведенческих особенности потенциальных потребителей продукции 
компании, в то время как исследование конкурентов помогает компании понять свое 
положение на рынке, выявить важнейшие конкурентные преимущества и определить 
перспективные зоны роста. SWOT-анализ позволяет систематизировать полученные данный 
и выстроить актуальную стратегию развития компании. 
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АКТУАЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ УЧЕТА И ОЦЕНКИ ГУДВИЛЛА 
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Аннотация: на сегодняшний день особую актуальность обретает вопрос грамотной 
оценки и оптимального учета объектов нематериальных активов. Особого внимания 
заслуживает оценка и постановка на учет гудвилла, в качестве деловой репутации компании. 
Обзорная статья рассматривает, наряду с достоинствами и недостатками, специфику 
основных количественных методов оценивания гудвилла предприятия. Аналитическая 
модель определения стоимости изучаемого нематериального актива рассмотрена с позиции 
коммерческого банка АО «Тинькофф Банк», однако расчет не способен предоставить 
пользователям обширную информацию в отношении гудвилла компании. В этой связи 
возникает необходимость комбинаций и модификаций методик оценки. 

Ключевые слова: Нематериальные активы, гудвилл, оценка, учет, анализ, 
количественные методы и модели, модификация, конкурентоспособность, финансовая 
устойчивость, эффективность. 

 
Процесс применения нематериальных активов в организации экономической 

деятельности предприятия позволяет компании модифицировать структуру собственного 
производственного капитала путем роста удельного веса таких активов, что в свою очередь 
станет причиной увеличения наукоемкости производимой продукции. Именно поэтому для 
многих компаний, имеющих на балансе нематериальные активы, вопрос их грамотной 
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оценки и эффективного учета может стать ключевым фактором, обеспечивающим 
конкурентоспособность фирм. Кроме того, актуальность изучения данного вопроса 
напрямую взаимосвязана с внедрением в 2024 году Федерального стандарта бухгалтерской 
отчетности ФСБУ 14/2022 «Нематериальные активы», который в отношении многих 
положений приблизил отечественные учет и составление отчетности к международным 
стандартам, нашедшим отражение в МСФО (IAS) 38 [1]. 

В рамках ныне утратившего силу ПБУ 14/2007 «Учет нематериальных активов» не 
существовало такого понятия как гудвилл, однако Положение вводило интерпретацию 
термина деловой репутации. Документ интерпретировал рассматриваемое понятие как 
своего рода разницу, возникающую между двумя стоимостями в процессе продажи 
некоторого имущественного комплекса, при этом разница появляется в силу различного 
формирования покупной и балансовой стоимостей [2]. Понятие гудвилла наиболее полно 
раскрывается в МСФО (IFRS) 3 «Объединения бизнесов», в соответствии с которым он 
представляет собой положительную разницу (превышение) между передаваемым 
возмещением и справедливой стоимостью приобретаемых (получаемых) активов [3].  

При анализе интерпретаций деловой репутации с точки зрения ПБУ и гудвилла в 
трактовке МСФО стоит обратить внимание на существенное различие, заключающееся в 
том, что передаваемое возмещение не всегда эквивалентно покупной цене. Это обусловлено 
фактором включения в стоимость передаваемого возмещения дополнительных расходов, 
ранее не упомянутых в договоре, помимо денежных, долговых, долевых и иных финансовых 
инструментов и т.д. Следовательно, категория «передаваемое возмещение» является более 
широким, по сравнению с покупной ценой. Не менее важным аспектом при изучении 
различий является понятие справедливой стоимости получаемых чистых активов. Так, в 
отчетности РСБУ гудвилл возможен в признании исключительно при проведении 
реорганизации в формате присоединения /слияния, в иных случаях приобретение бизнеса 
признается финансовым вложением в организацию или только приобретаемым 
активом/обязательством [4, 9]. Так, гудвилл представляет собой ценный нематериальный 
актив, позволяющий предприятиям воздействовать на их финансовую устойчивость, 
стоимость которого формируется на этапе непосредственной продажи компании, что и 
приводит к различного рода проблемам, возникающим при постановке гудвилла на учет.  

Исходя из трактовки, приведенной в МСФО, можно рассмотреть расчёт гудвилла по 
данным бухгалтерского баланса и рыночной капитализации организации на примере АО 
«Тинькофф Банк». 

Используя данные таблицы 1 рассчитаем чистые активы организации по формуле 1: 
ЧА= (А – ДЗ учредителей) - (О-ДБП),                                                                (1) 
где ЧА – чистые активы организации, 
А -актив баланса организации, 
ДЗ учредителей – дебиторская задолженность учредителей, 
О – обязательства организации, 
ДБП – доходы будущих периодов. 
 

Таблица 1 
Информация по АО «Тинькофф Банк» на 01.01.2024 

Показатели Значение 
Актив баланса 2 182,198 млрд. руб.
Дебиторская задолженность учредителей 0
Обязательства организации 1 967,773 млрд. руб.
Доходы будущих периодов 0
Стоимость чистых активов 214,4 млрд. руб.
Количество акций 199,3 млн. шт.
Стоимость одной акции 3217 руб.
Рыночная капитализация организации 642,148 млрд. руб.
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Рыночную капитализацию организации определим по формуле 2: 
РК=К*Ц,                                                                                                                                   

(2) где РК – рыночная капитализация организации, 
К- количество акций организации, 
Ц – стоимость одной акции. 
 
Чистые активы АО «Тинькофф Банк» составят 214,4 млрд. руб. Тогда гудвилл будет 

рассчитываться как рыночная капитализация компании (642, 148 млрд. руб.) за вычетом 
чистых активов организации и составит 427,7 млрд. руб. 

Данный способ довольно обобщенный и не даёт точных данных, в связи с чем 
возникают проблемы при учёте гудвилла. Для решения задачи оптимизации учета гудвилла 
перейдем к изучению вопроса его оценки. 

Первоначально отметим, что потребность в оценке гудвилла может возникнуть в ряде 
обстоятельств: изменение собственника объекта в результате его покупки/продажи, 
совокупная оценка бизнеса с целью повышения уровня конкурентоспособности фирмы, 
реализация задач управленческого учета, изменение структуры организации (реорганизация). 
Перейдем к изучению основных количественных методов оценки гудвилла, созданного 
внутри предприятия. Стоит обратить внимание на то, что уникальность этих методов 
отражается в самой специфике актива: он не может быть идентифицирован, рассматриваться 
отдельно от бизнеса. 

Наиболее популярным методом оценивания гудвилла является метод избыточных 
прибылей или избыточной рентабельности, сущность которой сводится к непосредственному 
проведению сравнения и аналогии между среднеотраслевыми показателями уровня 
рентабельности, не находящейся в прямой зависимости от идентифицируемых 
нематериальных активов, то есть влияние «традиционных» нематериальных активов 
сводится к минимуму. Наиболее важным достоинством этого метода считается простота его 
реализации, ввиду известности среднеотраслевых показателей, что и делает его самым 
распространенным, однако из этого достоинства вытекает и основной недостаток: модель 
опирается на среднеотраслевой показатель уровня рентабельности, это влечет за собой 
неточность вычисленной стоимости гудвилла, более того метод становится неприменимым 
для небольших региональных предприятий [5, 161]. 

Частично недостаток вышеуказанного метода решается с позиции модифицированного 
метода избыточных прибылей. Основа модификации связана с возможностью использования 
в расчетах среднего показателя уровня рентабельности компаний на региональном уровне, то 
есть исчисления сводятся к сопоставлению среднероссийского показателя с показателем 
крупного предприятия и среднерегионального показателя – в случае малой региональной 
фирмы. Тем не менее вопрос некорректности полученного результата под влиянием средних 
величин остается открытым. 

Особого внимания заслуживает изучение количественной методики оценки гудвила, 
нашедшей отражение в модели Эдвардса-Белла-Ольсона (модель ЕВО). В отношении 
характеризующих черт данной методики стоит отметить такие признаки, которые 
встречались и в уже рассмотренных ранее моделях, а именно постулат о возможности 
получения прибыли, оцениваемой как сверхвозможная, в связи с наличием гудвилла. В свою 
очередь исключительность модели ЕВО заключена в корректировке вероятности получения 
этой сверхприбыли, что позволяет говорить о более точном полученном значении в 
отношении стоимости предприятия в некоторый момент времени. Кроме того, 
рассматриваемая модель позволяет ответить на вопрос: какой удельный вес в стоимости 
компании обусловлен влиянием гудвилла, а какая часть стоимости зависит от чистых 
активов. Заметным недостатком является сложность проведения расчетов [6, 268]. 

Существуют и другие методы оценивания стоимости гудвилла, применяемые реже уже 
изученных[7]: 



 22

а) метод избыточных ресурсов, наглядно демонстрирующий связующие нити 
зависимости, заключенные между стоимостью оцениваемого гудвила, собственными и 
заемными средства организации, на основании средних величин; 

б) метод, опирающийся на такой показатель, как объем реализации, вновь 
учитывающий невариативный показатель среднеотраслевой рентабельности, но 
характеризующейся объективностью; 

в) квалиметрический метод, который сводится сопоставлению качественных 
показателей предприятия с показателями аналогичных компаний, конкурентов, тем не менее 
метод содердит долю субъективизма, связанного с определением наилучших и наихудших 
качеств сторонних организаций; 

При выборе метода оценки гудвилла организациям необходимо учитывать специфику 
деятельности и постараться модифицировать каждый из методов под свою компанию. При 
этом следует стремиться исключить из модели субъективизм и значения средних 
показателей. Только таким образом можно добиться более эффективного и точного анализа и 
оценки, соответствующего потребностям и целям компании.  
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