
В данной статье авторами представлены результаты анализа эффективности 

языковой реализация механизмов воздействия телевизионных рекламных 

текстов в гендерном аспекте.  Формирование адекватной гендерная 

направленности рекламного текста способствует его эффективности.  

 


