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ВВЕДЕНИЕ
Иметь интернет-представительтво стало нормой для любой организации, корпоративные СМИ становятся необъемлемой частью их контента.  
Раздел I Wеb-сайт  как площадка для размещения корпоративных СМИ.
1.1. Правовые аспекты сайта и размещенных  на нем корпоративных СМИ
Доменное имя сайта
У каждого веб-представительства есть адрес, позволяющий интернет-пользователям находить этот сайт. Адрес традиционно представлен символьным именем — именем домена. Например, ksu.ru. Веб-ресурс — это не эквивалент доменного имени. Узлы Интернета имеют числовые IP-адреса, которые позволяют компьютерам находить друг друга. Так что доменное имя веб-сайта преобразуется в IP-адрес сервера, на котором размещен веб-проект.

Этот сервер — один или несколько физических компьютеров, подключенных к Интернету, — представляет вторую важную составляющую понятия веб-сайт. Тексты, изображения, видеофайлы, публикуемые при разработке сайта, должны где-то храниться. Таким местом хранения как раз и может являться только что упомянутый сервер. Можно разместить сайт на специальном, выделенном именно для этой цели, компьютере. Однако для большинства веб-проектов такое решение является избыточным, поэтому более распространена практика аренды некоторого достаточного для его размещения пространства на сервере, принадлежащем специализирующейся на подобных услугах компании. Услуга размещения веб-ресурсов в Интернете называется хостингом, а компания, предоставляющая такую услугу, — хостинг-провайдером.

Хостинг и доменное имя — два независимых друг от друга аспекта с точки зрения веб-разработки. Сайт может перемещаться между различными хостингами, от одного хостинг-провайдера к другому, сохраняя при этом неизменное доменное имя. Доменное имя привязывается к хостингу с помощью DNS. 
DNS (англ. Domain Name System — система доменных имён) — компьютерная распределённая система для получения информации о доменах. Чаще всего используется для получения IP-адреса по имени хоста (компьютера или устройства), получения информации о маршрутизации почты, обслуживающих узлах для протоколов в домене (SRV-запись). Распределённая база данных DNS поддерживается с помощью иерархии DNS-серверов, взаимодействующих по определённому протоколу. Основой DNS является представление об иерархической структуре доменного имени и зонах. Каждый сервер, отвечающий за имя, может делегировать ответственность за дальнейшую часть домена другому серверу (с административной точки зрения — другой организации или человеку), что позволяет возложить ответственность за актуальность информации на серверы различных организаций (людей), отвечающих только за «свою» часть доменного имени.

Ключевыми понятиями DNS являются:

· Доме́н (англ. domain — область) — узел в дереве имён, вместе со всеми подчинёнными ему узлами (если таковые имеются), то есть именованная ветвь или поддерево в дереве имен. Структура доменного имени отражает порядок следования узлов в иерархии; доменное имя читается слева направо от младших доменов к доменам высшего уровня (в порядке повышения значимости), корневым доменом всей системы является точка ('.'), ниже идут домены первого уровня (географические или тематические), затем — домены второго уровня, третьего и т. д. (например, для адреса kpfu.ru домен первого уровня — ru, второго kpfu). Поддомен (англ. subdomain) — подчинённый домен (например,  kpfu — поддомен домена ru. Теоретически такое деление может достигать глубины 127 уровней, а каждая метка может содержать до 63 символов, пока общая длина вместе с точками не достигнет 254 символов. Но на практике регистраторы доменных имён используют более строгие ограничения. Например, если у вас есть домен вида kpfu ru, вы можете создать для него различные поддомены вида ksu.ru/kazannews и 
· Зона — часть дерева доменных имен (включая ресурсные записи), размещаемая как единое целое на некотором сервере доменных имен (DNS-сервере), а чаще — одновременно на нескольких серверах. Целью выделения части дерева в отдельную зону является передача ответственности за соответствующий домен другому лицу или организации, так называемое делегирование. Как связная часть дерева, зона внутри тоже представляет собой дерево. Если рассматривать пространство имен DNS как структуру из зон, а не отдельных узлов/имен, тоже получается дерево; оправданно говорить о родительских и дочерних зонах, о старших и подчиненных. На практике, большинство зон 0-го и 1-го уровня ('.', ru, com, …) состоят из единственного узла, которому непосредственно подчиняются дочерние зоны. В больших корпоративных доменах (2-го и более уровней) иногда встречается образование дополнительных подчиненных уровней без выделения их в дочерние зоны.
Дерево доменных имен 

· - 0 уровень

Mil        com        org        net        pl       edu                 1 уровень 
Uk   jp  au  ch    fr  de  ru  su (до 1991 года)   cn  tw  2 уровень 
                                                     Ksu    kzn     tatar                          3 уровень 
Российский домен .ru был делегирован 7 апреля 1994 года. Этому событию предшествовало подписание исторического соглашения «О порядке администрирования зоны RU», которое состоялось 4 декабря 1993 года на собрании крупнейших из существовавших в то время в России интернет-провайдеров: «Demos Plus», «Techno», «GlasNet», «SovAm Teleport», «EUnet/Relcom», «X-Atom», «FREEnet». В соответствии с ним обязанности по администрированию и техническому сопровождению национального домена .ru были переданы РосНИИРОС (Российский научно-исследовательский институт развития общественных сетей), который до 2000 года регистрировал все домены в зоне .ru. В 2006 году полномочия администратора зоны были переданы Координационному центру национального домена сети Интернет. Технические функции обслуживания домена выполняет Технический Центр Интернет.

Сначала данный домен был преемником домена .su: последний с момента возникновения домена .ru перестал принимать новые заявки, однако с 2002 года свободная регистрация возобновилась. По данным CCTLD на 9 мая 2011 года в домене «.ru» зарегистрировано 3 285 425 доменных имён.

До 2001 года единственным регистратором доменных имен зоны .ru. являлся Российский научно-исследовательский институт развития общественных сетей (РосНИИРОС). Учреждение было создано Государственным комитетом РСФСР по делам науки и высшей школы, Институтом атомной энергии (ИАЭ) им. И. В. Курчатова и Информационно-вычислительным центром ИАЭ им. И. В. Курчатова в 1992 году. В 2000 году, после начала создания в зоне .ru системы распределенной регистрации доменных имен, учредил регистратора RU-NIC (Ru-Center) и с 2001 года прекратил заключение новых договоров на регистрацию доменов
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Этапы создания web-сайта.
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Регистрация доменного имени, выбор хостинг-провайдера сайта 
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Тема 7 
Целевая и потенциальная аудитория  корпоративных СМИ. Методы изучения аудитории интернет-представительства 

Тема 8 

Методы первоначального привлечения посетителей на web-сайт

Тема 9

Методы удержания посетителей на web-сайте.

Тема 10 

Корпоративный сайт как инструмент реализации информационной политики организации в Интернете, а также моделей бизнеса
Темы заданий для практической работы:

1.  Составьте программу коммуникаций в Интернете для проведения в нем рекламной кампании новой модели стиральной машины; новой модели ноутбука; открытия в Сети корпоративного сайта компании.

3.  В лекции приведена классификация моделей бизнес web-сайтов. Попробуйте расширить данную классификацию. Найдите в Интернете web-сайты, соответствующие каждой из названных моделей бизнеса.

4.  Проанализируйте сайт одной из компаний? Оцените качество проведения каждого из этапов его реализации: бизнес-модель сайта, доменное имя, выбор поставщика услуг Интернета, реализация дизайна сайта и его информационного наполнения, инструменты привлечения на него посетителей, инструменты работы с аудиторией.

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины «Основы журналистской деятельности»
а) основная литература:
      Вирин Ф. Интернет-маркетинг. – М.: Эксмо, 2010.
      И.В.Успенский Интернет-маркетинг. - СПб.: Изд-во СПГУЭиФ, 2003.
б) дополнительная литература:
Контекстная реклама в Интернете / под ред. Алексея Басова. – Спб.:Питер, 2009.

Серго А. Интернет и право. М.: Бестселлер, 2003
. 

� http://in-nn.ru/obuchayuwaya_rassylka/vse_o_sajtah/chto_takoe_internet_sajt/


� http://www.cctld.ru/ru/statistics/





