
Статья посвящена рассмотрению коммуникативных стратегий  в рекламном дискурсе. Автор 

проводит анализ  различных классификаций коммуникативных стратегий  и рассматривает их 

эффективность  на примере испанской и русской  телевизионных реклам. 


