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Влияние реализации нематериальной собственности на развитие производства и проблему «утечки мозгов»

Собственность является фундаментальным понятием экономической науки. Именно ее системообразующая роль говорит о форме государственного устройства и направлении развития экономики. В каждый исторический период времени доминантой хозяйственного развития выступали различные формы собственности. 
Нематериальная собственность в постиндустриальной экономики
В постиндустриальной экономике в качестве доминанты выступают нематериальные ценности, и конкурентное преимущество достигается в  большинстве развитых стран мира за счет знаний, умений и творческих решений, а значит нематериальной собственности. Экономику XXI века в результате глобальной информационной революции будут определять новейшие наукоемкие технологии и информатизация общества. Экономический, социальный и научно-технический прогресс в мире на пороге третьего тысячелетия породили совершенно особый вид товарного производства, при котором объектом купли-продажи становится не обычный, всем привычный продукт, имеющий материальную оболочку, а сугубо интеллектуальный продукт нематериального характера, выступающий в виде прав на товарные знаки фирмы, программы для ЭВМ и базы данных, патенты на изобретения, промышленные образцы и селекционные достижения, «гудвилл», «ноу-хау» и др.  Поэтому в настоящее время актуальной стратегической задачей экономики России является развитие отечественного промышленного наукоемкого производства, разработка и освоение новых информационных технологий для получения конкурентоспособной продукции и обеспечения интересов национальной экономической безопасности.
Отсюда возникает все больший интерес к вопросу нематериальной собственности и к определению самого понятия. Постиндустриальная экономическая система поставила перед нами большой вопрос, в котором в ближайшие годы необходимо четко определиться как с понятием нематериальная собственность, так и необходимо разработать четкую методологию оценки нематериальной собственности  и процесса ее коммерциализации. 
 Нематериальную собственность, по-нашему мнению, можно охарактеризовать как отношения по поводу объекта собственности не имеющего материальной вещественной оболочки, или стоимость этой оболочки ничтожна мала, но объект собственности обладает потенциальной ценностью или возможностью приносить доход. Мы считаем, что нематериальная собственность состоит из 3 групп: нематериальные активы, интеллектуальная собственность и неидентифицируемые объекты нематериальной собственности. Неидентифицируемые объекты нематериальной собственности – это объекты, которые не являются собственностью интеллектуальной и не могут быть отнесены к нематериальным активам по нормам бухгалтерского учета. Сюда войдут все объекты попадающие под определение нематериальной собственности, но не вошедшие в первые две группы, синергетические эффекты, лояльность клиентов, часть интеллектуального капитала, система организации фирмы, неофициальные связи и тп.
В постиндустриальном обществе появляется все больше предприятий, у которых большую долю активов занимает нематериальная собственность и она является основным  фактором производства, поэтому необходим ее правильный учет, а значит и оценка соответствующая реальной рыночной обстановке и учитывающая потенциал этой собственности. Западные компании все больше наращивают и высоко оценивают нематериальную составляющую своих активов, активно вовлекают в коммерческую деятельность интеллектуальную собственность и даже некоторые виды неидентифицируемой части нематериальной собственности, не говоря уже о нематериальных активах. По оценкам консалтинговой компании Interbrand  соотношение материальных и нематериальных активов составляет:
— в компании British Petroleum – 30:70; 

— в компании IBM – 17:83; 
— в компании Coca-Cola – 4:96

В российских компаниях смена доминант в структуре активов еще не произошла. На долю нематериальных активов приходится в среднем 0,2% имущества отечественных предприятий. Очевидна их тотальная недооценка отечественным менеджментом, отсутствие сколько-нибудь значимого влияния нематериальных ценностей на финансово-хозяйственную деятельность российских компаний. Структура инвестиций, где на долю нематериальных активов приходится менее 0,5%, не позволяет предвидеть существенных изменений в ближайшем будущем.
 
Это во многом объясняется отсутствием эффективного механизма идентификации, оценки и управления нематериальной собственностью в целом и интеллектуальной собственностью в частности. В результате интеллектуальная собственность, стоимость которой в Российской Федерации составляет, по некоторым оценкам чиновников, а также специалистов по оценке интеллектуальной собственности, 400 миллиардов долларов, бездействует.
 
По мнению известного российского маркетолога А.А. Бравермана, одни только маркетинговые стратегии представляют собой весомый резерв роста капитализации российских компаний. Российская Ассоциация Маркетинга (РАМ) провела опрос более 300 иностранных предприятий из разных секторов рынка, давно и успешно работающих в России. В результате опроса выявлено, что маркетинговую стратегию считают нематериальным активом, учитываемым при оценке капитализации, от 36 до 87% компаний. Выполненные исследователями РАМ расчеты, касающиеся количественного влияния маркетинговой стратегии на уровень капитализации, показали, что маркетинговая стратегия, удовлетворяющая требованиям инвесторов, может увеличить рыночную стоимость российских компаний на 11% в машиностроении, на 22% в торговле и деревообработке, на 19% в пищевой промышленности, на 16% в текстильной промышленности. Среднее же значение маркетингового резерва капитализации составило по данным Центра Исследований РАМ 18%.

Проблемы включения нематериальной собственности в структуру нематериальных активов 
Включению всего спектра нематериальной собственности в структуру нематериальных активов мешает ряд проблем:

1. В России не реализована на практике концепция оценочной деятельности в части стандарта оценки нематериальной собственности. Стоимостная оценка нематериальной собственности в целом и их отдельных составляющих является предметом острых дискуссий. Разнообразие подходов, предлагаемых разными разработчиками и реализуемых в виде проектов нормативных документов (методик), фактически не оставляет места для достижения разумного компромисса сторон. Унификация требований к оценке и закрепление этих требований в специальном стандарте неизбежно будет означать, что за рамками стандарта окажутся многие применяемые в настоящее время методы и даже целые направления.

2. Законодательно не признается возможность переоценки нематериальных активов, и в результате амортизации, возможна ситуация, когда стоимость деловой репутации может стать равной нулю, хотя на самом деле она только увеличивалась в разы. 

3. Процесс идентификации нематериальных активов очень трудоемок и затратен, что приводит к тому, что нематериальную собственность становиться лучше не идентифицировать.

4. Как правило, оценивается сегодняшняя стоимость актива. Оценщикам свойственно упрощенное понимание и сведение задачи к определению стоимости нематериального актива на текущий момент. Для специалистов по управлению оценка сводится к определению ставок роялти или паушального платежа, устраивающих одновременно лицензиара и лицензиата. Необходимо также учитывать при оценке потенциальную стоимость и возможность ее прироста.
5. Понятие «бренд» – распространенный и признанный во всем мире вид нематериального актива – в российских правовых регламентах отсутствует. Это свидетельствует о полном игнорировании юристами, бухгалтерами, оценщиками сложившихся в мире реалий и практически не позволяет управленцам активно работать с этим видом актива. В результате в России не только минимизирована работа по созданию брендов, но и практически не дают адекватных результатов отечественные бренды с мировым признанием, сформированные в советскую эпоху.

6. Правовая защита нематериальных активов в России далека от совершенства и создает возможность легальной деятельности на отечественном рынке профессиональных «перехватчиков» товарных знаков, от которых не защищены ни иностранные, ни отечественные владельцы патентов и брендов. Даже в случае защиты исключительных прав в Палате по патентным спорам Роспатента, Федеральной антимонопольной службе и/или суде определить ущерб в результате нарушения прав на интеллектуальную собственность и тем более взыскать его, как правило, не удается. К результатам интеллектуальной деятельности очень сложно применять категорию «собственность» и нормы вещного права. Попытки их прямолинейного применения в информационной сфере приводили и продолжают приводить к противоположным результатам.
Влияние реализации  нематериальной собственности на проблему «утечки мозгов» 
Субъективные препятствия для вовлечения нематериальной собственности в хозяйственный оборот препятствуют росту стоимости компаний и приращению их конкурентоспособности, из-за чего компании не способны оплачивать научные разработки коллектива по общемировой рыночной стоимость, что  провоцирует «утечку мозгов» за рубеж, а отечественная хозяйственная среда и российский бизнес лишаются важнейших конкурентных преимуществ.
Главным источником богатства и ресурсом современного предприятия является не капитал, не материальные запасы, а нематериальные ресурсы, которые и необходимо преумножать в первую очередь. Основой благополучия современных корпораций становится творческая личность, а лояльность ведущих ученых инженеров и менеджеров по производству наукоемкой продукции превратилась в главную проблему управления креативными (творческими) организациями.
 Сегодня плохая коммерциализация нематериальной собственности приводит  еще и к тому,  что на ценные знания и научно-технические достижения внутри страны в нынешней ситуации нет реального платежеспособного спроса. Невостребованность научно-технических достижений является основной причиной неэквивалентного трансферта технологий, безнаказанного промышленного шпионажа в России и «утечки мозгов». А утрата интеллектуального потенциала исключает Россию из серьезного участия в глобализирующейся экономике и мирового научно-технического прогресса с автоматическим ее зачислением в число отстающих стран.
Из сложившейся ситуации есть три выхода: 
Первый — занять печально известную позицию и запретить выезд, что само по себе несовместимо с научно-техническим творчеством и выглядит полным анахронизмом в эпоху глобализации и развития Интернета. Кроме как к прекращению деятельности по созданию нематериальной собственности и окончательному распаду научных коллективов с утратой прав на результаты НИОКР, а также провоцированию дальнейшего выезда российских специалистов для работы за границей это ни к чему не приведет. 
Второй - возглавить исторически неизбежный процесс включения российского интеллектуального потенциала в транснациональные структуры высокотехнологичного производства. Чтобы занять в мировом разделении труда нишу одного из производителей нематериальных ресурсов. Ведь именно экспорт информационных ресурсов определяет уровень развития государств в рамках постиндустриальной экономики. Но данная концепция отведет России в постиндустриальном мире роль не поставщика сырьевых ресурсов, а поставщика нематериальных ресурсов, которые она сама не смогла использовать по назначению, и принципиальной различий с поставщиком сырья здесь не существует. 
И наконец, третий путь – наладить методологию оценки нематериальной собственности и учета в стоимости компаний, тогда нематериальная собственность станет активом в полном смысле слова и будет обладать большей ликвидностью, что позволит платить создателем нематериальной собственности достойную цену, конкурентную на мировом рынке, следовательно стимулы к «утечке мозгов» перестанут существовать. 

Развитие нематериальной собственности, ее правовая обеспеченность, уровень капитализации будут влиять на макроэкономическое развитие страны в новую постиндустриальную эпоху развития. Это влияние будет только усиливаться и распространятся на все сферы жизни. От нашего отношения к этому ресурсу будет зависеть, как мы будем развиваться в постиндустриальном обществе и какое место нам будет отведено на мировой арене.
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