Поднимается проблема качества современных рекламных текстов. Язык рекламы анализируется с точки зрения нормативности - соответствия рекламы различным видам нормам. Описываются некоторые случаи отступления рекламных сообщений не только от языковых норм, и норм моральных, этических, нравственных и др.
