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Специфика использования изобразительно-выразительных средств экрана и образной лексики телевизионной речи в создании предвыборных телероликов 

Аннотация. В статье анализируются предвыборные телеролики на предмет использования лексических образных средств телевизионной речи, изобразительно-выразительных и драматургических средств экрана, форм телевизионного произведения.
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Abstract. The paper analyzes the pre-election TV clips for the use of figurative vocabulary of television speech, figurative- expressive and dramatic of the screen, forms of television work.
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Задача политической видеорекламы в наиболее короткий временной отрезок создать яркий, запоминающийся образ кандидата, убедить массовую аудиторию сделать свой выбор в пользу определенного политического лидера. Основой телевизионного творчества является «соотношение зрительного образа и слова».[
] Благодаря объединению слова и изображения эффективность воздействия телевидения на массовую аудиторию многократно возрастает по сравнению с другими средствами массовой информации. В агитационный период между кандидатами идет ожесточенная борьба за влияние на избирателя, поэтому роль политической телевизионной рекламы в данный период крайне важна. 


В период освещения предвыборной кампании по избранию Президента РФ 4 марта 2012 года на региональных телеканалах: ГТРК  «Татарстан» и «Татарстан – Новый век» (ТНВ), а также сети Интернет транслировались рекламные видеоролики, прошедших регистрацию кандидатов в Президенты РФ: В.Путина, В.Жириновского, Г.Зюганова, М.Прохорова, С.Миронова. 

Методом качественного контент-анализа нами были проанализированы телеролики,  вышедшие в эфир и размещенные в сети Интернет в агитационный период с 4 апреля по 2 марта 2012 года. Из генеральной совокупности рекламных телероликов была выделена выборочная совокупность по каналам распространения: телевидение, Интернет. Также в рамках научной статьи был проведен сравнительный анализ предвыборных телероликов. Детально проанализированы четыре рекламных ролика из них: два транслировалось по федеральным и региональным телеканалам,  два были созданы для размещения в сети Интернет. Для контент-анализа было отобрано по два телеролика, агитирующих за В.Путина и Г.Зюганова.

Единицами анализа стало использование в создании предвыборных телероликов лексических образных средств телевизионной речи, изобразительно-выразительных и драматургических средств экрана, форм телевизионного произведения. Целью исследования стало выявление специфики использования лексических образных средств телевизионной речи, изобразительно-выразительных и драматургических средств экрана в создании политической телерекламы для трансляции на телевидении и размещении в сети Интернет.

Под лексическими образными средствами телеречи мы понимаем  «приемы, придающие речи эстетико-художественное значение»,[
] а именно основные тропы: метафора, олицетворение, аллегория, метонимия, антономасия, синекдоха, эпитет, сравнение, ирония, гипербола, литота, перифраза.

Преимущественное значение над словом в телевизионном произведении играет образ, который создается изобразительно-выразительными средствами экрана. К специфическим художественным средствам языка экрана А.Я.Юровский относит: «кадр, план, ракурс, монтаж, конструктивный монтаж, параллельный монтаж, ассоциативный монтаж, панорамирование, тревеллинг, траекторную съемку, внутрикадровый монтаж, двойную экспозицию, скольжение, расфокусировку». [
] Под драматургическими элементами телевизионного произведения, опираясь на исследование Г.Н.Бровченко[
] понимаем: тему, идею, композицию.

Анализируя телеролики с точки зрения  разновидности формы телевизионного произведения, мы опираемся на классификацию жанров тележурналистики Р.А.Борецкого, В.Л.Цвика, С.А.Муратова.[
] К группе информационной телевизионной публицистики относим: заметку, отчет, выступление, интервью, репортаж. К группе жанров аналитической публицистики определяем следующие жанры: комментарий, обозрение, беседа, дискуссия, ток-шоу, пресс-конференция, корреспонденция. К жанрам художественной публицистики относим: очерк, зарисовку, эссе, фельетон, памфлет. 

Телеролики, агитирующие проголосовать на выборах Президента РФ за В.Путина, сняты в жанре интервью-мнение, в качестве интервьюируемых выступают известные и уважаемые в России люди: актеры, режиссеры, врачи, музыканты, спортсмены.  Ролики объединены единой темой, идеей, композицией, чего не бывает в обычном телепроизведении. Цикл телесюжетов  может быть объединен одной темой, но идея всегда будет разной. В политической телерекламе несколько телероликов могут быть объедены одной темой и идеей,  цикл роликов снятых в поддержку В.Путина объединен не только единой темой, но и одной идей. Темой телероликов стал слоган: «Почему я буду голосовать за Путина», а идеей  мысль о том, что интеллигенция России отдает предпочтение В.Путину. Также мы наблюдаем определенную свернутость композиции телеролика, которую связываем с ограничением по времени. Стоимость эфирного времени вынуждает создавать краткие рекламные произведения длительностью от 30 секунд до 1 минуты, в которых традиционные композиционные составляющие сводятся к рекламным слоганам в виде текстовой заставки или закадрового текста. В ролике-интервью известного дирижера Валерия Гергиева[
], агитирующем за В.Путина композиционной завязкой является текстовая заставка «Почему я буду голосовать за Путина», кульминацией  высказывание Валерия Гергиева о В.Путине, а развязкой: предвыборный лозунг: «Великой стране – достойное будущее». «В телероликах «Почему я буду голосовать за Путина» используются обычные изобразительно-выразительные  средства экрана, такие как крупный, средний план, фронтальный ракурс, конструктивный монтаж. Телеролики сняты в жанре интервью-мнение не случайно: жанр интервью наиболее зрелищен – эмоциональная речь, интонация, мимика, жесты интервьюируемого приковывают внимание зрителя. Исследователи телевизионной журналистики считают, что «экранное слово персонифицировано наделено чертами самого образа, который живет на экране».[
] Мнение в поддержку политического деятеля, высказанное авторитетным лицом оказывает большое эмоциональное воздействие на массовую аудиторию. В телероликах, агитирующих за В.Путина, интервьюируемые в речи используют сравнение и аллегорию. Так в речи дирижера Валерия Гергиева мы выделяем сравнение: «Когда я подавал свой паспорт в 1999 году где-нибудь на границе в Америке,  я чувствовал, что со мной могут не считаться. Ах, Россия… вот этого с каких-то пор не происходило. Надо уметь держать себя Президенту, чтобы со страной считались. Не знаю боялись ли, уважали ли – считались. В интервью актера, телеведущего Павла Воли используется аллегория «Я очень древний. При Горбачеве пошел в школу – опа, ранец украли. Университет – это Ельцин. Поставили три по литературе, а  литературу я знал лучше. При Путине я начал зарабатывать, перестал  у друзей деньги занимать и кстати теперь могу сам брать людей на работу. При Медведеве научился Twitter читать. Возможно, все эти события никак и не связаны с правителями России, но при Путине как-то приятней».

Основной целью использования тропов в политической телерекламе является максимальное эмоциональное и информационное воздействие на массовую аудиторию. Предвыборные ролики, созданные для размещения в сети Интернет отличаются от роликов, предназначенных для трансляции по телеканалам. Ярким примером политической видеорекламы для сети Интернет являются предвыборные ролики Г.Зюганова, размещенные на сайте www.youtube.com «Путин vs Медведев»[
] и «Как школьник затмил Путина».[
]

Хронометраж видеоролика «Путин vs Медведев» составляет 2,5 минуты, ролик  не транслировался на телевидении, в сети Интернет его посмотрело 3 млн. человек. Рекламный ролик создан в форме фильма-памфлета. При создании ролика «Путин vs Медведев» был использован широкий спектр изобразительно-выразительных средств экрана таких как: параллельный монтаж, ассоциативный монтаж. В отличие от телероликов, агитирующих за В.Путина в ролике КПРФ «Путин vs Медведев» не были использованы лексические образные средства телеречи. Образы создавались в видеоряде при помощи приемов параллельного и ассоциативного монтажа. 

В видеоряде ролика «Путин vs Медведев» мы выделяем следующие видео метафоры: флаг России на черном фоне (траур – горе). Разрушающаяся пирамида (конец цивилизации). Часы на Спасской башне Кремля. Нищий с предупреждающим о конце света плакатом на обочине, молящиеся люди (апокалипсис). Взрыв, почва уходит под воду (катастрофа). Также в ролике используется видео-ирония: нарезка из речей В.Путина и Д.Медведева, где каждый произносит «Я Президент Российской Федерации»,  «Я», «Я не шучу».
Хронометраж рекламного ролика и форма произведения – фильм памфлет позволяют более полно, чем в телероликах «Почему я буду голосовать за Путина» использовать драматургические элементы телевизионного произведения. Тема ролика «Путин vs Медведев»: выборы 2012. В качестве идеи выступает мысль о том, что в борьбе за власть будет разрушен привычный мир. В отличие от свернутого композиционного построения в роликах  «Почему я буду голосовать за Путина», в рекламном ролике «Путин vs Медведев» присутствуют такие элементы  композиции телевизионного произведения, как экспозиция и перипетии. В создании рекламных роликов присутствует своя специфика, рекламный слоган выступает как один из элементов композиции. В рекламном ролике «Путин vs Медведев» экспозицией является текстовая заставка: «Древние религии это предсказывали», заявкой можно назвать закадровый текст «Покайтесь, конец близок. Миру, каким мы его знали, придет конец». К композиционным перипетиям мы относим нарезку кадров из выступлений В.Путина и Д.Медведева, видеокадры перемежаются текстовыми заставками: «Следующие выборы 2012 года». «Два кандидата. Остаться должен только один». Кульминацией является закадровый текст, на фоне сменяющихся видеообразов: «В борьбе за власть в ход пойдет все: компромат, угрозы, война, высшие силы». В качестве развязки выступает лозунг: предвыборный лозунг: «Выбора нет – www.kprf.ru - выбор есть всегда».

Рекламный ролик «Как школьник затмил Путина» мы также относим к форме фильм-памфлет. В данном ролике используется вся палитра изобразительно - выразительных средств экрана. Оператор чередует план съемки: средний,  дальний, общий, поясной. В ролике используются приемы съемки движения: панорамирование, тревеллинг. Широко используются приемы конструктивного, художественного, параллельного монтажа, компьютерной графики. Эффект иронического в ролике достигается не лексическими средствами речи, а при помощи противопоставления декларируемых школьником актуальных проблем общества и детских методов их решения. Так актуальная в обществе проблема реформирования системы российского образования сформирована главным героем рекламного ролика Александром Меркушевым в рекламный слоган: «Я за продолжение реформы образования». В качестве метода решения данной проблемы школьник выбирает самый несознательный - сократить количество обязательных предметов в школьной учебной программе: «Из обязательных предметов останутся только физкультура, ОБЖ и Россия в мире. Все остальные уроки станут необязательными». Далее в кадре появляется текст слогана: «За рИформы АбрАзования». 

Проблему борьбы с коррупцией Александр Меркушев решает так:  заходит в резиденцию Президента Республики Удмуртия и кричит: «Вы все, перестаньте брать взятки». Затем школьник убегает из здания. Таким же методом в ролике главный герой решает проблему борьбы с беззаконием. Восстановить справедливость  главный герой решает на встрече с избирателями, где он говорит: «Если за меня проголосуют 50% жителей, то я Вам дам 500 тыс.руб., если 60%, то 600 тыс. руб., если более 70% - миллион. А те районы, которые за меня не будут голосовать, я им вообще ничего не дам. Я считаю это справедливым!»

Хронометраж рекламного ролика составляет 3 минуты 16 секунд, что позволяет широко использовать драматургические элементы телевизионного произведения. Темой в ролике «Как школьник затмил Путина» являются выборы Президента РФ 2012 года, идеей мысль о том, что современные политические деятели не могут решить актуальные проблемы общества. Они беспомощны, как дети. В композиционном построении ролика присутствуют: экспозиция, выраженная в текстовой заставке: 4 марта выборы Президента РФ.  В качестве заявки выступает рекламный слоган: «Надоели коррупция, плохие дороги, бесчинство чиновников….Голосуйте за меня!» В рекламном ролике есть перипетии: Александр Меркушев произносит предвыборные лозунги и пытается решить проблемы актуальные проблемы: «Я за продолжение реформы образования», «Я буду бороться с коррупцией». Кульминацией рекламного ролика можно считать  признание главного героя: «Я никогда не брал взяток и никогда не врал и всегда выполнял свои обещания». Далее в кадре у Александра Меркушева вырастают крылья и он взлетает. 

Развязкой служит лозунг, оформленный в форме текстовой заставки: «Александр Меркушев – вместе победим!» Но, а если я устану, меня подменит мой друг Леха». 

Проанализировав два типа рекламных роликов: созданных для трансляции на телевидении и для размещения в сети Интернет мы при пришли к следующим выводам:  ролики, созданные для трансляции на телеканалах и размещения в сети Интернет отличаются по хронометражу. Дороговизна эфирного времени не позволяет создавать для телевидения длительные ролики. Хронометраж видеороликов для телеканалов составляет 30 секунд, а для сети Интернет 3 минуты 16 секунд. Именно ограниченность по времени заставляет выбирать создателей рекламных роликов для трансляции по телевидению простые и зрелищные формы телевизионного произведения, такие как интервью-мнение. Производители роликов для сети Интернет не ограничены временными рамками, поэтому выбирают формы художественной публицистики, такие как фильм-памфлет. 

Данные типы рекламных предвыборных роликов отличаются использованием изобразительно - выразительных средств экрана. В роликах, созданных для трансляции на телевидении используется ограниченный спектр изобразительно - выразительных средств экрана. Это крупный, средний план, фронтальный ракурс, конструктивный монтаж. В рекламных роликах, созданных для размещения в сети Интернет используется вся палитра изобразительно - выразительных средств экрана: чередуется план съемки: средний,  дальний, общий, поясной. В роликах используются приемы съемки движения: панорамирование, тревеллинг. Применяются приемы конструктивного, художественного, параллельного монтажа, компьютерной графики. К изобразительно выразительным средствам экрана мы также относим образы, создаваемые средствами художественного монтажа, так называемые видео-метафоры, видео-иронию. Примечательно, что в тех роликах, где широко используются изобразительно-выразительные средства экрана, практически не используются возможности лексических образных средств телеречи. Телеролики, агитирующие проголосовать на выборах Президента РФ за В.Путина, объединены единой темой, идеей, композицией, чего не бывает в обычном телепроизведении. Для предвыборных роликов присуща  определенная свернутость композиции,  которую мы также связываем с ограничением по времени. Традиционные композиционные составляющие: экспозиция, заявка, перипетии, кульминация, развязка либо частично отсутствуют, либо сводятся к рекламным слоганам в виде текстовой заставки или закадрового текста. 

Основной целью использования тропов в политической телерекламе является максимальное эмоциональное и информационное воздействие на массовую аудиторию. Использование лексических образных средств телеречи зависит от формы телевизионного произведения.  Наиболее часто лексические образные средства используются в таких жанрах как: интервью, беседа. 
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