В центре внимания статьи – структура и содержание знака, которые описываются с позиций психо- и социолингвистики и с учетом некоторых особенностей массовой коммуникации. Предлагаемая модель психосоциальной структуры знака (его значения) как вариант психосемиотического тетраэдра Ф.Е.Василюка мыслится как инструмент исследования разнообразных стратегий воздействия текстов СМИ на сознание читателей. 

In the spotlight of this article are the composition and the content of a sign, which are described from the position of psycho- and sociolinguistics and subject to some peculiarities of mass media. The suggested model of the psychosocial model of a sign (its meaning) as a variant of a psychosemiotical tetrahedron of F.E Vasiluk is concidered to be a research instrument of various strategies of influence of mass media texts on the readers' minds.

