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ВВЕДЕНИЕ                                                                                                  Предмет и задачи курса

Труд журналиста настолько прост, даже примитивен,

что и особой профессией-то назвать его нельзя:

в каждом коллективе, в каждом многоквартирном

доме всегда есть два-три человека, которые обо всем

узнают раньше других и охотно рассказывают об этом

коллегам и соседям. В худшем случае их называют сплетниками,

в лучшем – людьми, которые всегда в курсе случившегося.

Но никак не журналистами.

В. Третьяков
Журналистика – это не просто одно из возможных

занятий для получения заработка. В профессионально-

нравственном сознании занятие журналистикой 

осмысливается не как служебная роль,

которую взял на себя человек, а как его внутреннее призвание, 

высокая миссия служения общественному благу.

Д. Авраамов

Что такое журналистика и кто такой журналист? Тенденции общественного развития и процессы глобализации постоянно меняют смысл и содержание этих понятий. Еще лет 20 – 30 назад, в советское время, профессию относили к разряду творческих, а журналист считался, в первую очередь, литературным работником. Деятельность современного журналиста становится более технологизированной. Суть журналистской профессии в значительной мере определяется влиянием социокультурного, политического, экономического и технологического факторов. Постоянно меняются требования к профессионалам, пересматриваются критерии профессионализма, функции и суть журналистской профессии, появляются новые модели практического воплощения журналистики. Действия журналиста «по долгу службы» и его латентные ценностные ориентиры нередко вступают в конфликт, что вызывает амбивалентность, непоследовательность поведения работников российских СМИ.

Начиная с истории создания журналистской профессии, рассматривая тенденции ее развития и роль журналиста в обществе, важно показать, какие изменения претерпела в различные исторические эпохи и что собой представляет журналистика сейчас; какие функции и задачи стоят перед журналистикой и журналистом на современном этапе и какие профессиональные сложности возникают у журналистов-практиков, выполняющих свои профессиональные обязанности.

Будущим специалистам следует освоить и осознать социальную и профессиональную роли журналиста, уметь ориентироваться в профессии. Ведь от осознания миссии журналистики и добросовестного ее выполнения во многом зависят и самореализация журналиста в профессии, и ценностные ориентиры журналистского сообщества, и заслуженная аудитория читателей, слушателей, зрителей.

«Введение в специальность (журналистика)» – раздел курса «Основы журналистики», который знакомит студентов отделений и факультетов журналистики со спецификой журналистской профессии. Очевидна взаимосвязь данного раздела с предваряющим его курсом «Введение в теорию журналистики», где студенты изучили основные теоретические понятия, категории и законы функционирования журналистики. Раздел «Введение в специальность» помогает разобраться в профессиональных особенностях журналистской профессии и ориентирует студентов на стартовые компетенции в освоении учебного курса. Иными словами отвечает на вопрос: что такое журналистская профессия и как ей учиться?

Данный курс закладывает фундамент дальнейшего обучения будущих специалистов на факультете журналистики и практической работы в редакциях СМИ.

Цель: дать представление о сущности и особенностях журнализма как социономической профессии. 

В ходе изучения курса решаются следующие задачи:

1. Познакомить студентов с журналистской профессией, тенденциями ее развития и ролью в обществе, показать ее специфику в ряду других профессий. 

2. Дать представление о профессиограмме журналиста: служебных обязанностях и профессиональных особенностях, условиях и специфике работы, разновидностях специализации работников редакций, функциях и задачах журналистики, видах и характере деятельности, парадоксах, достоинствах и сложностях профессии.

3. Рассмотреть модели практического воплощения журналистики, сформировавшиеся под влиянием социокультурного, политического, экономического и технологического факторов.

4. Помочь студентам ориентироваться в системе журналистского образования.

Студенты, завершившие изучение данной дисциплины, должны:

·  понимать специфику социальной и профессиональной роли журналиста, уметь ориентироваться в профессии, развивать личностные качества, вырабатывать собственную позицию;

·  обладать теоретическими знаниями о профессиограмме (модели профессии) журналиста, знать организацию работы редакции по отделам или тематическим направлениям, иметь представление о штатном расписании редакций; 

·  ориентироваться в основных понятиях курса;

·  приобрести первоначальные навыки практической творческой работы журналиста: наличие практического мышления, ощущение собственной компетенции, значимости, смысла того, что делаешь.

Учебное пособие «Журналистика XXI века: портрет профессии» рассказывает об основах профессионализма и дает первоначальные сведения о деятельности журналистских организаций и журналистов на разных стадиях производства информационного продукта в условиях глобализации и технологического прогресса. Теоретический раздел (лекционный материал) данного учебного пособия базируется как на исследовании автора на тему профессионализма
, отражая региональную специфику профессиональной деятельности журналиста и функционирования СМИ, так и на научных трудах известных исследователей журналистики – теоретиков и практиков: А.Аграновского, В.Агра-новского, В.Ворошилова, А.Грабельникова, И.Дзялошинского, Т.Засо-риной, И.Засурского, Я.Засурского, М.Ким, Г.Лазутиной, В.Моисеева, С.Пасти, Е.Прохорова, Л.Свитич, В.Третьякова, В.Цвик, М.Шостак и других, чьи научные изыскания охватывают самые разные сферы журналистской деятельности, ее историческое развитие и современное состояние. 

В основной части учебного пособия (учебно-методические материалы) раскрывается суть профессии: то, что исследовано и теоретически обосновано учеными, – обзорно представлено автором в лекциях об истории журналистской профессии, профессиограмме журналистики, деятельности редакций, журналистском образовании. 

Раздел о современном состоянии профессии – полемическая дискуссия о функционировании журналистики, периодизации и перспективах ее развития. Авторская позиция наиболее близка взглядам И.Дзялошинского, при этом также рассматривались модели и концепции журналистики, охарактеризованные И.Засурским и Я.Засурским.

Дополнительный раздел, способствующий формированию практико-теоретических компетенций будущего специалиста, представлен рядом рекомендаций и заданий для самообразования. 

МЕТОДИКА ПРЕПОДАВАНИЯ

Обучение – это обоюдный процесс, где важны не только способности преподавателя, его умение преподнести то, что он знает, но и желание и возможности студента усвоить полученный материал, поэтому преподавание курса «Введение в специальность» предусматривает следующую систему образовательных компонентов:

1. Обучение. Теоретическое обучение (лекции, семинары). Всего 32 часа.

2. Самообучение и самообразование. Курс предусматривает не менее 18 часов самостоятельной работы студента. Это учебно-иссле-довательский процесс, который состоит из:

· самостоятельного исследования студента на тему «Журналист и его работа: составляющие профессии и профессионализма». Обязательное условие – исследовать творчество и деятельность журналиста г. Казани (или района Республики Татарстан). Такая работа способствует личному знакомству с журналистами, с редакцией, дальнейшему исследованию студента для курсовых работ;

· индивидуальное задание, которое дается для закрепления каждой темы;

· составление словаря журналистских терминов;

· творческие задания: составление постеров, тест на небанальность;

· практические задания: составление блока новостей за неделю, произошедших в республике, в стране, в мире. Новость должна отвечать на вопросы: Что? Кто? Где? Когда? Как? Почему?

· психологические тесты, тесты на профпригодность, контрольные тесты;

· изучение учебной литературы по курсу;

· компьютерное тестирование;

· сдача зачета (экзамена). 

3. Воспитание. Воспитательные функции включены в весь образовательный процесс и выступают как воспитательно-образователь-ные. Данный курс предусматривает использование тестовых методик и деловых игр, в которых, по нашему мнению, в наибольшей степени проявляются воспитательные функции.

Весь этот образовательный комплекс способствует лучшему усвоению теоретического материала, с последующим закреплением его на практике, и помогает студентам адаптироваться к условиям и задачам конкретной редакции. 

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ


Лекция 1. Профессия: журналист. Ее роль и значение в обществе.          Терминология и понятия курса

Что такое журналистика? Кто такой журналист? В разные исторические периоды значение этих терминов приобретало свою окраску. Глобальные изменения в общественных процессах повлияли на сущность журналистской профессии и определили ее новые роли.

Термин «журналистика» происходит от латинского «dies» – день, ежедневный.

В современном понимании термином «журналистика» обозначают:

·  профессиональную деятельность по сбору, переработке и периодическому распространению актуальной социальной информации;

·  всю многообразную продукцию этой деятельности – газетные, журнальные, телевизионные и радиоматериалы;

·  все каналы распространения журналистской информации – газеты, журналы, телевидение, радио, информационные агентства, Интернет;

·  всю совокупность профессий в ее рамках – творческих, технических;

·  соответствующий предмет изучения и преподавания в учебных заведениях.

Итак, журналистика – это система СМИ, журналистская деятельность, каналы передачи информации, тексты СМИ, наука о журналистике. 

В «Большой советской энциклопедии» дано такое определение: «Журналистика – это вид общественной деятельности по сбору, обработке и периодическому распространению актуальной информации через каналы массовой коммуникации (пресса, радио, телевидение, кино и др.)»
. 

Журнализм – журналистская профессия, род занятий, литературно-публицистическая работа. Слово «журнализм» соотносится со спецификой профессиональной информационной деятельности в этой сфере, а понятие «журналистика» – со СМИ.

В XIX веке понятие «журнализм» соотносилось с качеством изданий, а также профессиональной организацией работы – персональный журнализм, массовый журнализм. 

Журналисты – штатные и внештатные работники редакций (от корреспондента и работника отдела писем до руководителя корреспондентской сети и главного редактора), которые по редакционному уставу определяют направление и характер изданий или программ, ведут авторскую, редакторскую, организационную работы по сбору, обработке, компановке массовой информации в номере газет и журналов, программ радио и телевидения, выпуске агентской информации и т.д.

Становление журналистики как профессии и ее технологическое совершенствование закономерно подчинены ходу времени. Под влиянием процессов, происходящих сегодня в обществе, ранее творческая профессия теперь становится все более технологичной. Но, несмотря на видимые изменения, происходящие в журналистике, в понимании профессионализма журналиста, есть общие закономерности профессиональной деятельности и функционирования СМИ в обществе.

Схема функционирования СМИ в обществе по Г. Лассуэлу
	«КТО сообщает, ЧТО, по какому КАНАЛУ, КОМУ, с каким ЭФФЕКТОМ»

«Коммуникатор (тот, кто передает информацию), Информация, Канал – СМИ, Аудитория»


Это коммуникативный акт опосредованного общения с читателями, радиослушателями, телезрителями.

Коммуникация (лат. communicatio – сообщение, беседа, разговор, приглашение к разговору) – акт общения, передачи информации, обмена информацией.

Общение составляет содержание массовой коммуникации, которая:

– осуществляется в больших социальных группах;

– обладает специальными каналами;

– оперирует определенными знаковыми системами;

– отличается «отсроченным» характером обратной связи. 

Журналист выступает в роли коммуникатора.

Коммуникатор – субъект массово-информационной деятельности; тот, кто с помощью технических средств передает сообщение – информацию.

Следующий термин – «информация». По данным энциклопедических словарей, информация (лат. informatio – разъяснение, изложение) – это сведения, сообщения об окружающем мире и происходящих в нем событиях и процессах. В мире много различной информации, но не вся информация может пригодиться журналисту.

Журналистская информация (текст) включает: собственно факты (события), установление связей между известными фактами, оценки и мнения по поводу нового факта. Журналистская информация должна соответствовать следующим коммуникативным характеристикам:

·  своевременность (актуальность);

·  оригинальность (небанальность); 

·  значимость для аудитории (релевантность); 

·  доступность (декодируемость);

·  точность; 

·  этичность;

·  полнота (степень представленности ситуации);

·  представительность;

·  полезность;

·  и самое главное – новизна (содержание новости).
По мнению М.Шостак, «события интересны, когда важны, либо необычны»
. Она выделяет такие элементы журналистской информации
: 

·  конфликтность происшествия или особая яркость, причудливость события;

·  его связь с «известным именем» или влиятельным человеком;

·  «человеческий интерес»: какие-то обстоятельства события, к которым изначально каждый испытывает личный интерес («жизнь», «смерть», «любовь»…).

В обобщенном виде исследователь выстраивает две триады требований к журналистскому материалу
:

Ясность – Краткость – Яркость

Точность – Достоверность – Ответственность

Эти свойства и элементы характеризуют журналистскую информацию в целом. В наше время богатым источником информации для журналистов служит Интернет, поэтому исследователи также выделяют свойства Интернет-информации
:

·  безграничный потенциал плюрализма и демократичности (распространение различной информации, неопределенная адресность, исключение цензуры);

·  надпространственность (расстояния не играют роли);

·  сенсационность (невозможность точно идентифицировать автора является причиной определенной безнаказанности);

·  ненадежность (трудно проверить достоверность информации);

·  оперативность (возможность обновления информации в режиме реального времени).
Предметом журналистской деятельности является реальная действительность во всем ее многообразии. Предмет обрабатывается субъектом (журналистом) для направления его к объекту (массовой аудитории). Таким образом, журналист является субъектом воздействия, а аудитория – объектом воздействия. Речь здесь идет об опосредованном воздействии. На аудиторию оказывают влияние различные журналистские произведения:

·  печатные: газета, журнал, статья, альманах, книга, буклет;

·  телевизионные программы;

·  радиопрограммы.
Все эти произведения и программы являются продукцией журналистской деятельности – конечным результатом журналистского труда.

Распространяются журналистские произведения при помощи соответствующих каналов передачи информации: газет, радиостанций, телевидения, информационных агентств, Интернета.

Схема взаимосвязей в системе СМИ

	реальная действительность
	– журналист
	– произведение
	–  канал
	–  аудитория

	предмет

изучения
	– субъект

воздействия
	– продукция

деятельности
	–  канал

передачи
	–  объект

воздействия


Основная роль журналистики – роль СРЕДСТВА: массовой информации, массовой коммуникации, масс-медиа. Доминирующими факторами, вынуждающими современного человека обратиться к СМИ, выступают потребности, с одной стороны, в информациях социальной, экономической, политической, с другой – в информации для отдыха и развлечений.

Важным понятием в журналистике является понятие «аудитория». Стоит задуматься над вопросом: «А для кого я работаю? Кто этот человек по ту сторону экрана, газетной полосы?» 

Аудитория – определенное количество людей, объединенных интересом к какому-либо изданию (печатному или электронному). Аудитория может быть:

·  массовой;

·  анонимной;

·  рассредоточенной в пространстве;

·  динамичной, меняющейся;

·  стихийной.

Ориентация на конкретную аудиторию определяет идейную направленность издания, тематику выступлений. В идеале, журналистика призвана удовлетворять потребности и интересы общества в информации. На первом месте должен быть человек, его интересы. Профессионал осознает свою зависимость (в хорошем смысле) от общественных потребностей и от интересов аудитории.

В определенной степени журналисты зависимы от: политических структур, власти (политические хозяева); финансовых хозяев (экономическая зависимость); коммерческих структур; учредителей и владельцев СМИ.

Резюмируя все выше изложенное, можно сделать вывод, что журналистика играет важную роль в современном обществе, является важным компонентом социальной системы. Журналистика – это вид творческой деятельности человека, где основой профессии является постижение жизни, объективное освещение любых сторон реальной действительности, осмысление многообразия человеческого бытия, а также специфическая форма внеличностного общения
. 

Журналистика помогает ориентироваться в информационном пространстве, разбираться в сложных явлениях и процессах общественной жизни. Отражая общественное сознание, журналистика в то же время способствует его формированию. Журналистика выполняет важные социально-общественные функции просвещения, социального управления, удовлетворяет потребности людей в интересующей и важной информации. Без журналистики невозможно полноценное развитие общества, общественный прогресс, ибо журналистика призвана не только описывать явления, но и прогнозировать, предотвращать негативные явления, способствовать всецелому развитию цивилизации и культуры. 

Лекция 2. Генезис и история журналистской профессии, 

тенденции развития

Исторические предпосылки появления журналистики:

первичные процессы передачи информации 

в разные исторические эпохи
С древних времен люди применяли различные способы передачи важной информации. Уже в античности (в эпохе дописьменной культуры) можно наблюдать предпосылки зарождения информационной деятельности. Мифологические боги, духи, музы, сирены, демоны – информационные вестники и прародители современных журналистов.

Л.Свитич подробно выстраивает мифологическую систему информационного посредничества в греческой и римской мифологиях, в христианской философии, определяет подходы к истории информационной медиации, давая, таким образом, мифологическое представление о ее генезисе
.

Древние племенные вожди, шаманы, знахари для передачи чрезвычайно важных сведений, внушения и управления использовали все виды и приемы первобытного искусства: рисунок и костюм, танец, звуки, костры – условные сигналы. При этом доисторические «профессиональные коммуникаторы» выполняли различные задачи: военные, религиозные, политические, образовательные, управленческие. По преданию одного из африканских племен, Бог при сотворении обитателей континента создал сначала барабанщика и только потом охотника и кузнеца. С помощью барабанных ударов сообщали о приближении неприятеля, объявляли войну, переговаривались и ругали друг друга. Древние племена очень хорошо понимали барабанный язык, так возникла знаковая система. 

В процессе трудовой деятельности появилась необходимость обмена сообщениями. Сначала это также были знаки, а затем стала возникать членораздельная речь.

Зарождение искусства красноречия – устной коммуникации (речевая пражурналистика) – происходит в Древней Греции и Римской империи: риторика (владение красноречием, ораторское искусство). Ораторское мастерство политиков Демосфена (Греция, III в. до н.э.) и Цицерона (Рим, I в. до н.э.) в то время достигло своего совершенства – их выступления-речи (общественно-важная информация) собирали массовую аудиторию, и, по свидетельствам историков, имели значимый результат. Чем не коммуникативный акт, лежащий в основе информационной деятельности?

Примерно в это же время получила свое развитие и письменная коммуникация. Древнейшие образцы письменности: каменные скрижали, гипсовые оттиски, оттиски с обожженных глиняных досок сохранились со времен Римской империи. В Римском государстве (I в. до н.э. – IV в. н.э.) выходили сводки важнейших известий – решения и постановления сената (издания Юлия Цезаря «Acta senatus») вести с заседаний сената, сообщения о постановлениях народного собрания для римских граждан («Acta diurna populi Romani»). Эти сводки в форме гипсовых оттисков выставлялись в видных местах, а их письменные копии гонцы развозили по провинциям Рима местным правителям, чтобы те были в курсе всех важных решений власти. По свидетельству Светония, сам Цезарь был римским писателем. Здесь мы уже можем говорить о зарождении собственно информационной профессии.

В средние века (XI – XII вв.) письменное информирование и устное обнародование политической информации (повелений, приказов) сохраняются. Получает дальнейшее развитие искусство красноречия, которого достигли военные предводители, проповедники, а также глашатаи, герольды, курьеры и вестники, разносившие и зачитывавшие царские и королевские указы, реляции, рескрипты по городам Европы. 

Ренессанс (Возрождение XII – XVII вв.) характеризуется рождением других видов деятельности, на чье наследство может претендовать журналистика – историография (фиксация событий современниками в форме летописей, хроник, документов, точное освещение фактов) и публицистика (от лат. publicus – общественный; способ организации и распространения социальной информации, род произведений, посвященных актуальным проблемам и явлениям текущей жизни). 

Историография является деятельностью, близкой к журналистским публикациям новостей, аналитических обзоров и т.п. 

Жанр публицистики заметно проявился в эпоху Ренессанса (хотя уже первые публицистические произведения были созданы еще в античности риторами), когда в Западной Европе четко обозначилась такая профессиональная роль, как литератор-публицист, стал формироваться социальный слой интеллигенции.

В эпоху Возрождения произошло грандиозное событие – открытие книгопечатания в 1450 г. в г. Майнце. Изобретатель – И. Гуттенберг.

Газеты появились в начале XVII века сначала в Германии, затем в Англии и во Франции. Во второй половине XVII века появились журналы (первый из них – «Журнал ученых» – вышел в Париже в 1655 г.).

Большие изменения произошли в век Просвещения (XVII– XVIII вв.). Важное место в это время занимает научное знание, опирающееся на законы природы, общества, опыт. Считается, что именно в это время знание приобретает научную форму, перестает быть чем-то априори данным человеку, который, следуя традициям Ренессанса, начинает читать мир как книгу, но не просто читать – появляется ощущение того, что действительность можно усовершенствовать
. 

Журналистская профессия стремительно развивалась в это время. С.Корконосенко определяет ведущую тенденцию, характеризующую изменения в профессии журналиста, обозначив ее словами «усложнение» и «дифференциация»
. Был востребован универсальный журналист, способный один делать газету («персональный журнализм»). 

Журналистика как профессия и СМИ как социальный институт родились в эпоху Просвещения.

Развитие журналистской профессии в России. Первые рукописные газеты в России («Вестовые письма» и «Куранты») готовили дьяки и подьячие, служившие в Посольском приказе, для царей Михаила Федоровича и Алексея Михайловича. Сохранились «Куранты» с 1621 г. По сути, это были сводки переведенных новостей из немецких, голландских, шведских, польских газет, переписанные на узкие длинные свитки бумаги – «столбцы». Газета зачитывалась царю вслух. 

Первая российская печатная газета «Ведомости» родилась почти столетие спустя, после появления первых изданий в Европе (1703 г.).           В декабре 1702 г. Петр I подписал указ об издании газеты, извещавшей людей о «заграничных и внутренних происшествиях». Первые два номера, датированные 1702 г., также были рукописные, а уже в январе 1703 г. вышел первый печатный номер газеты «Ведомости». Петр I сам редактировал и отбирал новости для газеты. Это были известия о военных действиях. Газета была заимствована Петром I с иностранных образцов и насаждалась царем в качестве правительственного информационного органа в безграмотной России. Тираж некоторых номеров «Ведомостей» составлял от 150 до 1000 экземпляров. Периодичность «Ведомостей» была разной: от 46 до 3 номеров в год. Количество страниц: минимальное – 2, максимальное доходило до 22 (1 июля 1719 г. на 22 страницах описывается празднование дня Петра и Павла в Петербурге). Газета стоила от одной до восьми «денег». «Деньга» в то время была равна полкопейки. 

Журналистика XIX – начала ХХ вв. Эпоха начала журналистской профессии в России и других странах – это эпоха персонального журнализма, когда газету выпускал один человек (основатель и главный руководитель, иногда – единственный автор). Массовым журнализм стал после отмены крепостного права (1861 г.).

Вторая половина XIX века – период расцвета и относительного спокойствия в журналистике. Технико-информационные достижения этого времени открыли новые возможности перед журналистикой. Технический прогресс в области полиграфии, средств передачи информации, технике гравюры и иллюстрирования, воспроизведения фотографий (цинкографическое клиширование) значительно облегчили деятельность журналистов. Был изобретен телеграф, линотип (строкоотливная машина) и ротационная машина, позволяющая быстро тиражировать любое издание в неограниченном количестве экземпляров.

На рубеже XIX – ХХ  вв. были сделаны революционные технические открытия: изобретены радио (1895 г. А.С.Поповым) и электронное телевидение (с использованием электронно-лучевой трубки, 1907 г. Б.Л.Розингом) – новые средства массовой информации. Дата рождения механического телевидения в России – 1 мая 1931 г. 

В течение ХХ века активизируется процесс развития электронных средств информации. В конце века происходят революционные изменения в развитии системы СМИ – получают развитие новые средства коммуникации и информации: Интернет, конвергенция, мобильные СМИ.

Журналистская профессия в информационном 

постиндустриальном обществе

Журналистская профессия и система СМИ России формировались под влиянием социально-экономических факторов, пройдя сквозь призму политических преобразований. Каждый этап политических преобразований наложил характерный отпечаток на деятельность СМИ и профессиональное поведение журналистов. Исследователи рассматривают несколько периодов политических преобразований в стране.

 Согласно Я.Засурскому, политические преобразования можно разделить на три периода: перестройка 1985 – 1991 гг.; основание новых политических демократических институтов в 1992 – 1995 гг.       В 1996 г. в ходе президентских выборов на политическую арену вышли новые игроки – финансовые и корпоративные кланы, которые напрямую стали участвовать в принятии решений по различным вопросам, в том числе, и в области СМИ и коммуникаций
.

И.Засурский придерживается несколько иной периодизации: первый период – до 1990 г. (до принятия закона о печати) – время гласности и перестройки; второй – с 1990 г. до начала 1992 г. – по определению Макнейра, «золотой век» российской печати. Период «первой приватизации СМИ»; третий – с 1992 г. по 1996 г. – период формирования новой российской системы СМИ; четвертый период в истории российской прессы начинается после президентских выборов в 1996 г. и продолжается вплоть до середины 1998 г. – СМИ становятся основной средой политической коммуникации; а также пятый – послекризисный, с 1998 г.

Базируясь на представленных периодизациях (но и несколько отходя от них), рассмотрим некоторые периоды функционирования журналистики и ее характерные особенности.

Начнем с советской эпохи – социализма (до 1989 г.), за которым следовали: период перестройки и гласности (1985 – 1991 гг.), переходный период (1992 – 2000 гг.), время «нового журнализма» – рыночные отношения (2000 – по настоящее время). 

Советская эпоха. В СССР система печати была унифицирована и строго регламентирована партией. СМИ являлись средством идеологического воздействия. Все средства массовой информации были объединены в централизованную монопольную систему институтов в однопартийном социалистическом государстве. Как пишет исследователь советской прессы Инкелз, «главная и в каком-то смысле единственная новость в Советском Союзе заключается в процессе, называемом социалистическим строительством, то есть в общем усилии построить советское общество»
. В советское время журналистика формировалась в условиях жесткого тоталитаризма. В содержательном плане СМИ прославляли руководящую роль партии. Был сформирован некий стандарт журналистской деятельности, суть которого хорошо раскрывают слова М.Шолохова: «Каждый из нас пишет по указке своего сердца, а сердца наши принадлежат партии и родному народу»
.

Период перестройки и гласности – период беспрецедентной журналистской свободы. Постсоветское общество отличается от советского относительными политическими и экономическими свободами. Но независимой прессы не было. В это время появилось понятие «средства массовой информации» в качестве бизнеса. Стало появляться множество изданий, предлагающих информацию, за которую население готово было платить деньги. Следствие этого периода – резкое «пожелтение» рынка СМИ, падение тиражей газет, уменьшение количества ежедневных газет и, в то же время, увеличение общего числа печатной периодики, развитие частных, коммерческих СМИ. Стали говорить о коммерциализации сознания журналиста.

Переходный период, перетекший в период нового журнализма, ознаменован резкими изменениями требований, предъявляемых к журналистике. По словам И.Дзялошинского, «Российская журналистика ответила на эти требования расширением функционально-ролевого репертуара СМИ, изменением приоритетов деятельности и критериев оценки кадрового потенциала, использованием новых журналистских и редакционных технологий, перестройкой профессионального сознания (примерно 1994 г.)»
.

В постсоветском пространстве перед российскими журналистами остро встала проблема, связанная с необходимостью профессиональной, духовной, социальной, политической идентификации. Стремительное изменение ситуации, по мнению И.Дзялошинского, привело к тому, что многие российские журналисты в первые годы переходного периода – «перестройки» – попали в ситуацию своеобразной ментальной катастрофы, когда казавшиеся незыблемыми представления стали расшатываться, крошиться, сминаться, многое из того, что журналисты рассматривали как безусловную истину, оказалось заблуждением, ложью или иллюзией. И наоборот, то, что считалось заблуждением, вдруг стало рассматриваться как истина
. Десятки тысяч работников газет и журналов, радио и ТВ должны были самостоятельно определить линию своего профессионального поведения.

И.Дзялошинский рассматривает четыре бытующие профессиональные идеологии – четыре подхода к смыслу и организации журналистской деятельности
: 

Одна из них ориентирует журналиста на мессианскую, просветительскую, пропагандистскую деятельность. Журналист, разделяющий эту идеологию, считает, что он выступает выразителем высших интересов государства и общества, поэтому имеет право управлять, а иногда и манипулировать сознанием и поведением масс. 

Другая идеология, импортированная с Запада, предлагает журналисту рассматривать себя как беспристрастного информатора, который добывает и передает общественности информацию, не неся никакой ответственности за то, кем и как будет использована эта информация. 

Третья профессиональная идеология, сформировавшаяся на основе лучших образцов российской публицистики, требует от журналиста помогать решению конкретных общественных и человеческих проблем. 

Четвертая идеология призывает заработать как можно больше денег, представляя аудитории тот информационный продукт, те впечатления, те образы, за которые аудитория готова платить большие деньги. Рынок стремится к доходам любой ценой. Среди этих идеологий журналисты в середине 1990-х годов должны были сделать выбор.

Прошедшее после этого десятилетие основным своим результатом имеет то, что российская журналистика так и не определилась с выбором ведущей модели профессионализма. В корпусе журналистов сосуществуют разные, подчас взаимоисключающие представления на этот счет. Ссылаясь на данные исследования «Представления о задачах СМИ», проведенного Независимым институтом коммуникативистики в 2004 г., И.Дзялошинский говорит о том, что существующие  в рамках российской профессиональной журналистской культуры альтернативные парадигмы профессиональной деятельности, отличаются друг от друга всеми компонентами, включая и нравственно-этический
. Первая из таких установок ставит журналиста над аудиторией, определяя его право рассматривать своих читателей как объект управления (воспитания, формирования), а себя – как носителя или транслятора управленческих программ разного типа и уровня. Одним словом, конечным смыслом деятельности журналиста, исповедующего этот подход, можно назвать «воздействие». 

Вторая установка помещает журналиста рядом с аудиторией и ориентирует его на положение информатора. Обе эти установки, по мнению ученого, приводят к отчуждению аудитории от СМИ. 

Третья установка требует от журналиста находиться внутри определенного журналистского сообщества, рассматривать себя как заинтересованного участника совместного с аудиторией поиска решений сложных жизненных проблем. Главная идея такой журналистики заключается в том, что журналистам следует рассматривать читателей, слушателей не как фон или пассивных наблюдателей, не как жертв различных обстоятельств, а как участников решения важных вопросов. Эта журналистика самоопределяется  в таких терминах, как «гражданская», «гуманистическая» журналистика и журналистика «соучастия». Для журналистов, разделяющих гуманитарную идеологию, характерно стремление к постоянному обновлению способов, приемов и методов профессиональной деятельности. Это творческая ориентация. Журналисты с подобной целевой ориентацией являются принципиальными противниками любых форм манипуляции людьми, стремятся быть честными.

В профессиональном сознании и на практике реализуются три альтернативные функции СМИ в обществе. Это управленческая функция, которая осуждается прогрессивно настроенными критиками, коммерческая функция, побеждающая сегодня в мире масс-медиа, и социально-объединяющая, гуманистическая функция.

Управленческая и коммерческая функции журналистики сегодня проявляются в поведении журналистов более отчетливо. 

Гуманистическая функция журналистики представлена нормативной парадигмой. Она существует в индивидуальной ценностной ориентации многих журналистов. 
Лекция 3. Современная российская журналистика:                        факторы влияния на профессионализм

Российская журналистика за годы становления и развития претерпела множество изменений, испытала влияние различных общественных факторов, прошла сквозь призму процессов глобализации. Эти тенденции формировали черты профессии в разные исторические эпохи. В связи с этим закономерно выделяются модели профессиональной журналистской деятельности: советская, рыночная и гуманистическая, которые, в свою очередь, порождают новые функции журналистики. Это управленческая, коммерческая и гуманистическая функции, определяющие профессиональное поведение российских журналистов, их социальные и профессиональные роли, критерии журналистской деятельности. 

Компьютеризация, внедрение и развитие новейших информационных технологий привели к качественным изменениям и в сфере СМИ, в том числе в профессиональном поведении журналистов. Проблема профессионализма в этой области связана с тем, что современная журналистика функционирует в условиях жесткой конкурентной борьбы, коммерциализации рынка СМИ, столкновения профессиональных, экономических и политических интересов. 

Таким образом, профессиональная деятельность журналиста во многом определяется влиянием следующих факторов:

1) социокультурного;
2) политического;
3) экономического;
4) технологического. 

Социокультурный фактор как фактор

упрощения мысли и прагматизации поведения

Социокультурный фактор во все исторические эпохи определял формирование и развитие профессионального отношения к работе. Говоря о культурных и социальных факторах, мы имеем в виду социальные условия, культурные традиции и стереотипы, т.е. все, что способствует формированию профессионального поведения.

Еще в XIX веке большое значение в формировании профессионального поведения имела внутренняя мотивация, объясняющая желание трудиться, – это профессиональное призвание, желание быть полезным обществу. Такие черты, как способность к сопереживанию, состраданию, соучастию, образная и выразительная речь, альтруизм, определили уникальные условия для формирования российской журналистики как духовного, нравственного и эстетического наследия. Это была интеллектуальная, творческая журналистика! Ценились человеческие качества, творческие способности публициста. В этом выражается отличие российской журналистики от западной: там журналист был, прежде всего, наемным работником, профессиональная журналистская деятельность была четко стандартизирована. 

В процессе постиндустриальной трансформации общества, начавшейся в последней трети истекшего столетия, функции культурной и социальной сферы, уровень их развития претерпевают коренные изменения. Конец ХХ века внес существенные коррективы в процесс наследования духовных ценностей новым поколением российских граждан. Господствующая культура вступает в полемику с контркультурой, субкультурой, эрзац-культурой. 

Следствием трансформации господствующей культуры стало манипулирование действительностью, ориентация на потребление, а не на созидание, пересмотр ценностей, изменение духовности человека. Сегодня все эти черты стали характеризовать российского журналиста и журналистику в целом.

Переход отечественной журналистики на рыночную основу в 1990-х годах породил такое явление в журналистике, как «новый журнализм», или «новая журналистика».

Журналистам новой эпохи пришлось многое изменить в традициях предшествующей отечественной прессы. «Новые» журналисты могли теперь сами выбирать профессиональную идеологию, соответствующую их нравственной позиции, формировать корпоративный дух и даже изменять литературную норму современного языка средств массовой информации.

Заметно влияние западной культуры, которая затмевает «свою», «собственную». Уничтожается многое из того, что было создано предыдущими поколениями, – характерные черты актуальной отечественной публицистики, мысли, силы слова, таланта. Падает нравственный уровень современной журналистики, особенно телевизионной (если, конечно, можно считать все то, что представляет нынешнее телевидение, журналистикой). Высокие рейтинги программ, мало имеющих отношение к профессиональной журналистике, определяют сегодня «повестку дня» отечественного телевидения. 

Появление большого количества модных глянцевых журналов породило так называемую «тусовочную журналистику», освещающую события светской жизни. Востребованы молодые, яркие, стильные специалисты, которые вращаются в высшем обществе, не обязательно с журналистским образованием. Они устраиваются на работу исключительно по личным связям. Их отличает высокий социальный статус, броская внешность. Работа для них – развлечение.

Резюмируя вышесказанное, следует отметить то, что трансформация культурных ценностей, обусловленная сменой эпох, и современные тенденции в социальной сфере естественным образом повлияли на деятельностную природу журналистики. Деятельность, имевшая в своей основе духовное и творческое начало, характеризовавшаяся чувством ответственности публициста в XIX веке, трансформировалась в журналистику, которая включена в рыночные отношения и сегодня рассматривается с позиций потребительства. Такое понимание журналистики сформировалось во многом под влиянием Запада, но оно связано еще и с традициями СМИ, национальным характером, с ситуацией, которую сегодня переживает Россия.

Главной особенностью журналистской профессии становится минимизация творчества, упрощение мысли, стремление к стандартизации. Профессиональную деятельность журналиста теперь характеризуют: дилетантизм, поверхностность в показе сути проблемы, отсутствие анализа, нечеткость, однонаправленность мысли, вульгаризация языка, творческое упрощение, неориентированность на конечный результат, выполнение преимущественно функции развлечения – насаждение эрзацев. Все это – результат как культурных, так и социальных изменений в общественной практике.

Современную журналистику характеризуют следующие черты:

1. Управление информацией и аудиторией (воздействие, транслирование  управленческих программ, исполнение воспитательной функции журналистики). 

Эти черты присущи, в большей степени, журналистам старшего поколения.

Следующие группы черт можно наблюдать у журналистов нового поколения.

2. Прагматизм (манипулирование действительностью, ориентация на потребление, а не на созидание, пересмотр ценностей профессии, изменение духовности человека, поиск сенсации, спекуляция, неориентированность на конечный результат, выполнение, преимущественно, развлекательной функции журналистики).

3. Упрощенность подходов (поверхностность показа сути проблемы, дилетантизм, отсутствие анализа, нечеткость, однонаправленность мысли, минимизация творчества, вульгаризация языка).

4.  «Светский» образ жизни (высокий социальный статус, броская внешность). 

Эти качества определены временем, но сохранились важные качества, характеризующие разные поколения журналистов и положительно влияющие на журналистику:

5. Стилистический талант (совершенствование литературной нормы языка СМИ).

6. Умение понимать факты и интерпретировать мнения и комментарии (быть очевидцем, летописцем истории).

Политический фактор как фактор обособления

журналистики от литературного процесса

Во все времена функционирования журналистики средства массовой информации были подчинены воле государственной власти. Деятельность СМИ и работающих в них журналистов реализуется в конкретных политико-идеологических условиях. Журналистская деятельность во многом определяется политической ситуацией, политическими интересами. Государственная политика определяла деятельность журналистов в советское время и сейчас остается главным регулятивным органом СМИ.

Исследователи отмечают фактор манипулирования средствами массовой информации, влияния той или иной идеологии на позицию журналиста. Власти устраивают положение, указывает профессор                В. Тулупов, когда пресса не выходит из государственной собственности, терпит внешнее вмешательство и контроль
.

Коммуникативные стратегии СМИ определяются политическим влиянием. Страницы газет заполнены информационным монологом власти, всякая «политическая трескотня» льется с экранов телевидения. Из журналистских произведений ушел герой – простой, рядовой, неименитый человек. Исчезла многогранность и многоцветность жизни. Все это вытеснила Идея, зачастую мало кому понятная и нужная.

Журналисту выгодно заниматься политикой: это престиж, особый статус в профессиональной среде, успех, большая возможность карьерного роста и, как следствие, – высокий жизненный уровень.

Путь к самоутверждению и стремление к высокому уровню жизни ведет журналиста к выполнению профессиональных функций, не свойственных журналистике как социально значимой профессии. Современная журналистика в России все больше и больше превращается в PR-службу государства и крупного бизнеса, тесно связанного с государством, прежде всего в банковском, промышленном и добывающем секторах. Распространенная ныне практика договоров на «информационное обеспечение», заключаемых между редакциями и пиаровскими структурами органов власти, фактически превращает медийные организации в PR-филиалы власти. Официальные пресс-службы усердно формируют текущую «повестку дня» как государственных, так и частных средств массовой информации, организуя разнообразные информационные поводы для привлечения внимания прессы, рассылая в редакции пресс-релизы и готовые к опубликованию «информационные» и «аналитические» материалы, представляющие в благоприятном свете деятельность властей и их конкретных представителей. 

Отсюда – широчайшее распространение «заказной», в том числе и новостийной, журналистики, когда выбор сюжета и подход диктуются лицом, заинтересованным в освещении в прессе, за что журналист, редактор или продюсер получают деньги или иное вознаграждение. Эта практика широко распространена. Манипуляция общественным сознанием превратилась в инструмент политической борьбы. Профессионализм журналиста определяет способность исполнять конкретный заказ – быть инструментом решения пиаровских и политических задач.

Следующая проблема, порожденная политическим влиянием на журналистику, – это проблема «нового корпоративизма»: ощущения принадлежности к определенной, организационно оформленной или же «незримой» профессиональной корпорации, отнесение к которой себя конкретным журналистом, конкретным редактором, конкретным СМИ предопределяет выбор и применение корпорантами конкретных «правил игры»
.

Все это ведет к увеличению числа случаев своекорыстного использования знаний специалистами и злоупотребления властью, этическим трудностям в ситуациях морального выбора. Налицо политическая ангажированность современной российской прессы, социальная деградация профессионализма журналиста.

Современная государственная политика представлена множеством различных партий, у каждой из которых есть свое подконтрольное средство массовой информации. Журналисты выступают носителями идеи той или иной партии (искажается понимание плюрализма: с одной стороны, много мнений и идей, с другой – все мнения жестко регламентированы «сверху»), работают на конкретных людей, исполняя политический заказ. Стремление журналистов к независимости, свободе слова, желание быть «четвертой властью» сталкивается с зависимостью от власти, владельцев СМИ, учредителей и издателей, спонсоров и рекламодателей. Жестко регламентированная журналистская деятельность вступает в противоречие с творческой, социально ответственной журналистикой. Журналист не заинтересован в поиске решений сложных жизненных проблем, а читатели, слушатели, зрители, на которых он воздействует потоком неинтересной и ненужной информации, – это пассивные наблюдатели, фон.

Все эти проблемы переходного периода неотделимы от этики профессии и профессионализма журналистов.

Итак, подводя итог, отметим важные, на наш взгляд, моменты. Стремясь к расширению влияния на аудиторию, властные структуры прибегают к ограничению деятельности СМИ, оказывая негласное силовое давление. Журналистика и журналисты – инструмент власти, инструмент манипулирования, а информация – символ политического влияния и власти. Следствие этого – возросшая тенденциозность информации, исходящей от журналистов, которые «обслуживают» своих «хозяев», что ведет к отчуждению аудитории от СМИ. Власть оказывает давление на журналистику. Регламентированная «сверху» деятельность журналиста больше похожа на работу пресс-службы государства. При этом, журналисты ведут себя соответственно своему положению, отождествляя журналистику со сферой услуг: они «служат хозяину», предоставляют необходимую ему информацию, нередко употребляют власть в личных интересах. Профессионализм современного журналиста рассматривается как инструмент власти и складывается из таких навыков, как владение манипулятивными тактиками, умение найти сенсацию, некомпетентность, неориентированность на конечный результат, отсутствие героя в материале. Следовательно, политизация СМИ определяет следующие черты современной российской журналистики:

1. Политизированность (обособление журналистики от литературного процесса).

2. Корпоративный менталитет (исполнение политического заказа, приравнивание журналистики к PR, исполнение функций пресс-секретаря, а не журналиста, оценочность, субъективность журналиста – выбор «нужной» информации).

3. Карьеризм (престиж, особый статус в профессиональной среде, успех, возможность карьерного роста).

Экономический фактор как фактор

коммерциализации творческих начал

Рубеж веков характеризуется глобализацией всех политических, экономических и социокультурных процессов. Экономический фактор в глобализирующемся мире начинает играть главенствующую роль. Экономика начинает диктовать политику в самых разнообразных областях. Объектом воздействия экономики являются и средства массовой информации. 

Экономическая независимость и свобода, обретенная средствами массовой информации в начале 1990-х годов, способствовали, с одной стороны, появлению самостоятельной, свободной прессы, активному развитию сферы интересов, подходов, позиций в СМИ, плюрализму мнений. Казалось бы, это хорошая тенденция, но, с другой стороны, СМИ и журналисты должны были действовать согласно законам рынка. Переход к рынку и, как следствие, бурное развитие массовой прессы, коммерциализация СМИ, раздел собственности породили проблему жесткой конкуренции, экономической выживаемости, снижения тиражей, несмотря на резко выросшее количество изданий. На телевидении исчезли передачи и просветительские программы, не окупаемые за счет рекламы. «Погоня за рейтингом, ориентация на неразвитый вкус привели к “вымыванию” из эфира произведений отечественной культуры»
.

Чтобы выжить, журналисты вынуждены продавать информацию (услугу). Создание рекламных материалов, ранее считающееся недостойным профессионального журналиста, сейчас вошло в норму и даже стало обязательным требованием редакции. Создавая подобные материалы, журналисты зачастую забывают об ответственности и профессиональной этике, потому что работают по указке рекламодателя.

В результате расширения рынка СМИ, борьбы за читательский интерес появилась так называемая «желтая пресса». Все меньше востребованы грамотные и ответственные журналисты, в СМИ приходят люди, которые умеют делать скандальные низкосортные материалы, яркое шоу, фальсифицировать факты. «Желтая пресса» сформировала образ продажного журналиста, пишущего хвалебные статьи, наживающегося на чужих несчастьях, собирании подробностей и освещении частной жизни известных людей. На этом специализируется «желтая пресса», в ней нет границ между слухом и фактом, критерий достоверности размыт.

«Продюсерами и хроникерами преимущественно “желтых СМИ”, сформирован корпоративный язык. Тщательно уклоняясь от содержательной стороны явления, они описывают его так же, как описывали бы любой товар»
. Информация сделалась товаром (в буквальном смысле, не только в понятийно-теоретическом) с появлением у нас в 1990-е годы информационного рынка. Информация обрела потребительскую стоимость. 

Информация стала товаром, следовательно, журналисты – ее продавцами. У журналиста не только формируется рыночное поведение, но и происходит коммерциализация сознания. Коммерческая черта проявилась в современной журналистике, которая стала рассматриваться как рынок услуг или соответствующий бизнес. В этом случае журналист просто закрывает глаза на принципы, разделявшиеся советским поколением журналистов. Его задача – любой ценой удержать рейтинг, повысить тираж, поэтому в 1990-х годах заказная журналистика, «черный PR», коррупция стали обычными явлениями, определяющими профессиональное поведение журналиста.

Профессиональное поведение журналиста обусловили: возможности рынка, коррупция, блат, ложь, собственный интерес, ответственность перед владельцем СМИ и частным клиентом – все, что способствовало экономическому и профессиональному (карьерному) росту, успеху журналиста. Это результат коммерциализации медиа как одного из проявлений экономического фактора (другое его проявление – монополизация СМИ).

В последнее десятилетие ХХ столетия в сфере СМИ произошли кардинальные изменения экономического и организационного характера. Ранее подчиненная государству система средств массовой информации и пропаганды постепенно ушла из-под тотального контроля, у государства по отношению к массовой коммуникации осталась лишь одна функция – регулятивная. Россия пережила процесс концентрации СМИ в руках медиа-магнатов. Мощные медиахолдинги были созданы вокруг наиболее успешных средств массовой информации. Пресса превратилась в инструмент ведения бизнеса. Корпорации предъявили свои правила игры. Становясь элементом рыночной системы, отдельные СМИ начинают подчиняться законам ее функционирования и стремятся к завоеванию господствующего положения среди себе подобных. Все это сказывается на качестве их деятельности: создаются такие СМИ, для которых денежные выгоды стали важнее объективности и реальных интересов читателя. Реальные интересы аудитории вытеснены бизнесом.

Таким образом, влияние экономики на медиасферу определило путь развития СМИ, сложился так называемый «рынок прессы»
, в результате чего СМИ получили возможность свободно развиваться как бизнес, опирающийся на потребительский спрос. Рыночная концепция журналистики позиционируется как агентство услуг для потребителя и производителя. Профессиональное поведение журналиста стали определять способности выживать в условиях рыночной экономики: умение приспосабливаться, работать на износ, а также успех и карьерный рост. Журнализм характеризуется прагматичными целями, все больше востребованы журналисты, имеющие коммерческую жилку, умеющие лоббировать интересы заинтересованных частных лиц.

Коммерциализация и монополизация, как проявления экономического фактора, формируют прагматическое отношение к профессии. Творческая деятельность осознается как работа, которая направлена на создание продукта – услуги, товара, востребованного на медиарынке. На фоне коммерциализации и монополизации СМИ сформировались следующие профессиональные черты журналиста:

1. Самостоятельность (способность выживать в условиях рыночной экономики, стремление к независимости).

2. Коммерциализация сознания (легкость смены убеждений, творческие амбиции, коррупция, расчетливость, предприимчивость, ложь).

3. Продажность (умение угодить заказчику, писать рекламные материалы).
4. Безответственность (помпезность, фальшь, специфика работы в «желтой прессе»).
5. Стремление к славе любой ценой (стремление к получению высокого должностного статуса, блата, успеха, поиск новых перспектив).

Технологический фактор как фактор

стимуляции технократизма профессии

Профессиональный поиск собственного «я» и творческие решения осложняются требованиями времени, влиянием технологического прогресса на журналистику. Новые технологии, используемые в журналистике, меняют не только стиль, характер, условия труда и эффективность работы журналиста, но и сформировавшуюся парадигму профессионализма, основу которой составляют талант и призвание. 

Стремительное развитие новых технологий проявляется как в организации труда журналиста, так и в его профессиональном поведении. С одной стороны, у журналиста стало больше возможностей для реализации своего творческого потенциала за счет внедрения новых технологий, но, с другой стороны, творческая личность постепенно становится обезличенным автоматом, киборгом, производящим информацию. Современная журналистика все больше стала представлять собой индустрию по производству информации. Журналистская деятельность стандартизируется, шаблонизируется; наблюдается тенденция повышения интенсивности журналистского труда, внедрение электронных технологий, что приводит к сокращению технических работников редакции, возрастает нагрузка на каждого творческого работника, который часто совмещает несколько должностей и рабочих мест (иногда в разнородных редакциях).

Журналист не стремится себя проявить, не желает решать злободневные проблемы, не задумывается о результатах и эффективности своей деятельности. Особенно ярко такая тенденция выражена на телевидении, где в последнее время превалируют различные игровые жанровые формы общения со зрителем с использованием манипулятивных тактик. Правила игры никем не регламентируются, а рационально устанавливаются, часто не учитывается этическое отношение к делу. Такая тенденция сейчас четко прослеживается в российской журналистике. Как замечает И.Дзялошинский, «правила не заложены жестко, в виде неумолимого закона, в механизм самой игры, а представляют собой некоторое добровольное соглашение. Отсюда полное безразличие российских журналистов к любым этическим и профессиональным кодексам. Отстраненный взгляд на события, публикация непроверенных фактов, автоматизм отработанных действий журналиста являются профессиональными требованиями»
.

На телевидении нет необходимости себя проявлять. Основная функ-ция телевизионной журналистики – развлечение. Собственный имидж журналиста важнее имиджа телеканала и содержания информации. 

Гуманистическая направленность и личностный фактор в настоящее время еще проявляются в печатных СМИ. Речь, преимущественно, идет о старшем поколении журналистов, чьи профессиональные принципы основаны на литературном творчестве и публицистическом мастерстве советской журналистики. Однако веяния «нового журнализма» доходят и до этой области журналистики. Особенно это стало заметно с повсеместным распространением сети Интернет, глобализацией журналистики, что дало возможность дублировать печатные СМИ в их онлайновые версии.

Молодые специалисты, по мнению А. Тимофеевского, «оказываются не в силах оценить приоритеты и значимость новостей, уловить взаимосвязь событий, не говоря уж о том, чтобы ответить на вопрос “почему?”. Они не могут провести границы между комментарием и новостным материалом с бэкграундом, разговор про разные журналистские жанры повергает их в ступор»
. Влияние технологического фактора приводит к тому, что в журналистике постепенно исчезают аналитические жанры, они сменяются упрощенными информационными с последующим сокращением языковых средств «живого великорусского языка». Происходит столкновение человеческого (личностного) фактора с технологическим. 

Технологизация журналистской деятельности требует от журналиста знания и умения применить новые технологии. Профессионализм заключается в отработанной до автоматизма цепочке операций по сбору, обработке и передаче информации, владении современными компьютерными, информационными технологиями. Человеческая и творческая составляющие сходят на нет. С развитием Интернета как культурного и цивилизационного феномена наблюдается тенденция отстраненности журналиста от человека (аудитории) и отчуждения аудитории от журналистики. Журналистика обезличивается. Специалисты, работающие в жанрах художественной публицистики, востребованы меньше по причине малочисленности таких изданий  на медиарынке.

Следовательно, особенностью современного журналиста становится технологизация его деятельности: умение совмещать несколько видов работы одновременно, выполнять любые профессиональные роли и удовлетворять разнообразные потребности и интересы аудитории, быть супероперативным, мобильным. Это положительные качества современного профессионального журналиста. По сравнению с его коллегой, работавшим в ХIХ веке, сегодняшний журналист может похвастаться не только оперативностью и количеством материалов, но и своей универсальностью. Такие качества развились с появлением телевидения, когда журналистская профессия стала коллективной, диалогичной, а не монологичной, как в ХIХ веке. Все это – положительное влияние технического прогресса.

Однако технический прогресс имеет и свои негативные последствия, которые стали характеризовать современную журналистику. Из определения профессионализма уходит этическая составляющая, что отражается на профессиональной деятельности журналиста, который перестает осознавать свою социально-значимую роль в профессии, ориентируется на человека как на безликого, бездушного потребителя информации. Журналист становится манипулятором общественного мнения.

Подводя итог, можно сказать, что журналистика, как и любая другая сфера деятельности, в значительной степени ощутила влияние технологического прогресса. Владение технологиями журналистской работы стало определять профессионализм современного журналиста. Сегодня журналисту мало иметь талант и призвание, он должен быть опытным специалистом, уметь владеть техникой, совмещать различные виды профессиональной деятельности, быть мобильным и уметь чувствовать время. Однако есть вещи, характерные для журналиста любого времени: умение видеть то, что не замечают другие, талант общения, владение словом, контакт с читателем, зрителем. Сегодня востребованы коллективная, глобальная журналистика и журналисты, интересные аудитории, прежде всего, своей индивидуальностью, неординарные личности, способные мыслить и принимать решения, исходя из моральных личностных установок. Изменился характер профессии, требования к журналистам. Профессионализм работника СМИ ассоциируется с технологизмом (но в технологии деятельности много помех для этизации профессионализма).

Выделим профессиональные черты, сформировавшиеся под влиянием технологического прогресса и положительно повлиявшие на журналиста и на современную журналистику в целом.

1. Владение компьютерными и информационными технологиями.

2. Мобильность, оперативность, активность.

3. Способность адаптироваться к языку электронных СМИ.

4. Способность выполнять разные роли и разные виды работ одновременно.

5. Диалогичность (взаимодействие различных форм СМИ).

6. Коллективный характер профессии.

Технологический прогресс привнес в профессию и негативные черты:

7. Ориентация на профессиональный успех.

8. Способность манипулировать общественным мнением.

9. Несоблюдение норм профессиональной этики.

Таким образом, рассмотрев социокультурные, политические и экономические тенденции развития медиасферы, мы пришли к выводу, что проблема журналистского профессионализма напрямую зависит от процессов, которые происходят в обществе.

Прежняя парадигма профессионализма журналиста, сформировавшаяся в лучших традициях отечественной публицистики XIX века, почти полностью разрушилась под воздействием объективных условий, которые повлияли не столько на журналистов, сколько на журналистику.

В век скоростных технологий, свободы слова и жесткой конкуренции в медийном пространстве понимание профессионализма сводится к грамотному маркетингу и четкой организации технологического процесса производства продуктов журналистской деятельности. Специфика работы требует от журналистов максимальной отдачи, и зачастую, работая в стремительном темпе, в рамках ограниченного времени, они закрывают глаза на разделявшиеся прежним поколением принципы профессионализма, используя всевозможные средства для поднятия рейтинга и популярности издания.

В настоящее время журналистика как профессия утрачивает творческий потенциал. У профессии нет силы власти, СМИ теряют силу слова. Свой талант и умение журналисты используют в политике, коммерции, сфере услуг, рекламе. Журналистика стала бизнесом. Эта тенденция не означает отход от профессионализма. Подготовка оплаченных материалов – это тоже профессионализм. Заказывают их чаще всего опытным, известным журналистам, «профессионалам своего дела». Заказчикам надо уметь угодить. Услышать и увидеть – одно, написать и показать – другое, то, что хочет увидеть заказчик, за что хорошо платит. Становится трудно отличить журналистику от РR. Это результат того, что не работают этические принципы. Журналисты имеют представление о профессии, выполняют свою работу, а все остальное, в частности, ответственность за свою работу, остается на совести каждого из них.

Сейчас журналистика технологизирована, коммерциализирована, обезличена; востребована «желтая журналистика», «заказная журналистика» (в обиход вошло новое слово – «пиарналистика»). Конкуренция ориентирует журналиста на общество потребления, в котором «человеческое» (этическое) выдавливается из понятия «профессионализм». Уходит гуманистическая составляющая, а потребность в ней является объективной. В противном случае – журналистика окажется в тупике и изживет себя как профессия, ориентируемая на работу с людьми. 

В итоге выстраиваются разные модели практического воплощения профессионализма:

1. Советская – модель, принятая в социалистическом обществе. Ее характерные черты: идеологизированность, однонаправленность информации, стандартизация.

2. Рыночная – современная модель, сформировавшаяся в эпоху информационного общества, характеризует «новый журнализм». Принято понимание журналистики как бизнеса.
3. Гуманистическая – это та модель, к которой надо стремиться, такой должна быть журналистика. Первостепенная роль в этой модели отводится таланту, призванию, профессиональной этике, социальной ответственности и справедливости журналиста. Человек – главная ценность профессии. Гуманистическая модель – это совокупность ценностей, существующая в сознании журналиста, но отсутствующая на практике.

Каждая модель рассматривает журналистскую деятельность в контексте времени и преобразований, происходящих в обществе, формируя определенные профессиональные черты и качества.

Факторы, оказавшие влияние на журналистскую профессию 

в Республике Татарстан

Рассмотренные факторы влияния на профессионализм журналиста в полной мере проявляются в региональной журналистике.           В большей мере региональные СМИ и журналисты испытывают влияние, точнее, зависимость от местной власти. Дает о себе знать экономический фактор: средства массовой информации, не получающие дотаций из госбюджета, вынуждены выживать, «подкармливая» аудиторию сенсациями, сплетнями, скандалами, а дотируемые имеют такой самоконтроль, что даже цензура не требуется. Деформируется образ профессионализма под влиянием социального и культурного факторов. Журналистика стала, с одной стороны, интереснее, потому что охватывает многие стороны жизни, но с другой – примитивнее. Однако технологический прогресс значительно облегчил работу журналистов. Выбиться в профессионалы можно, даже не имея минимальной склонности к профессии. Теперь обо всем по порядку. Начнем с социокультурного фактора и его проявления в журналистике региона.

Социокультурный фактор в регионе определяет два подхода к пониманию профессионализма журналиста: с одной стороны, падает культурный уровень всего общества, а журналисты лишь подстраиваются под это, с другой – социальные и культурные изменения, благотворно влияющие на общественное развитие. Следовательно, культурный и профессиональный уровень журналистов не падает, а получает новый виток развития. Все также важными профессиональными качествами остаются талант, образованность, исполнительность, ответственность, но время требует и новых качеств, например, знания современных цифровых технологий, мобильности, совмещения разных видов деятельности, которые зачастую становятся определяющими в профессионализме журналиста.

Чувствуется сильное влияние технологического прогресса. Ранее творческая профессия теперь технологизируется, предъявляются соответствующие требования и к журналистам и к журналистике в целом. Стирается грань между творчеством и технологией деятельности (больше ценится мобильность, оперативность, а не талант). Журналистика упрощается с точки зрения языковых средств, стилистических норм и жанров, особенно в Интернет-изданиях. Журналистам стало проще и комфортнее работать, технологический процесс экономит время. 

Технологизация журналистского труда приводит к минимизации творчества, а следовательно, и к минимальному проявлению таланта. Профессионализм журналиста стал отождествляться с технологизмом. 

Технократизм профессии и ее культурное обнищание – это лишь некоторые последствия культурного и технологического факторов. Наряду с этим в региональной журналистике явно просматриваются и другие черты, характеризующие связи «журналистика и власть» и «журналистика и бизнес». Политический и экономический факторы, которые давят на журналистику региона, сформировали ее доминирующие черты.

Отношения журналистики и власти всегда и везде отличаются «особыми связями». Татарстанская журналистика – не исключение. Так, О.В.Кувшинова, анализируя деятельность СМИ в Татарстане, назвала сложившееся там положение дел «браком по расчету», или «союзом пера с властью». По ее словам, «ситуация в медиасфере республики характеризуется как “информационный авторитаризм”, в условиях которого степень государственного протекционизма крайне высока»
.

Региональные журналисты сегодня придерживаются строго заданных «правил игры», негласно диктуемых государственной властью. Журналисты лоббируют интересы чиновников, заинтересованных частных лиц, превращая журналистику в PR-службу государства. Причем такая тенденция наблюдается как в государственных, так и в коммерческих СМИ. 

Чем дальше от федерального центра, тем сильнее ощущается давление политики государства, политики региона. СМИ региона, особенно государственные, зависят от государства больше, да и коммерческие масс-медиа тоже вынуждены выживать. 

В современных условиях журналистика стала бизнесом, хотя в идеале таковой не должна быть. Некоторые редакторы коммерческих СМИ считают, что это хорошая тенденция: «Журналистика – это бизнес, информация – товар, а журналисты – производители и продавцы этого товара. Эти высказывания относятся к “здоровым СМИ”, более или менее успешным в современной ситуации»
. Вот еще ряд высказываний, подтверждающих мнение о журналистике как о бизнесе: «Журналисты производят информацию, хозяева СМИ – продают… Продавцы товара – это главные редакторы, которые несут ответственность перед владельцем СМИ, а журналисты – это грузчики товара, вернее его составных частей… Журналисты продаются государству или олигарху за размещение информации на страницах или в эфире своего СМИ… В нашем издании журналистика и коммерция (реклама) существуют параллельно»
. В целом, с утверждением, что журналистика стала бизнесом в современных условиях, согласен 81% опрошенных редакторов татарстанских СМИ. 

Подведем итог. Рассмотрев влияние социокультурного, технологического, политического и экономического факторов на журналистику такого региона, как Татарстан, можно сделать вывод, что формирование образа профессионализма связано с общим государственным устройством, региональной политикой властей, экономической политикой как в регионе, так и в стране в целом. В профессиональном сознании журналистов складывается специфический образ профессионализма, который отличает именно региональную журналистику. У региональных журналистов стало больше возможностей (по сравнению с советским временем) работать профессионально. Этому способствует и технический прогресс, и развивающийся рынок СМИ. Однако журналисты не чувствуют себя свободнее – большинство из них работают по указке властей. СМИ все еще нуждаются в дополнительном финансировании и поддержке, особенно государственные и татароязычные издания. Экономическая зависимость СМИ осложняется общеэкономической ситуацией в стране.

Идеология государства и рыночная экономика в большей степени определяют работу журналистов республики, на основе чего складывается соответствующий данному региону образ профессионализма.

Лекция 4. Журналистика: специфика профессии,                                  слагаемые профессионализма
Понятие профессии как рода трудовой деятельности

Слово «профессия» произошло от лат. professio, что означает «объявлять своим делом», своей специальностью, признавать своим занятием. Профессия – это род трудовой деятельности людей, владеющих комплексом теоретических знаний и практических навыков, приобретенных в результате специальной подготовки, опыта работы.

Авторы книги «Беседы о масс-медиа» дают значение слова «профессия», определенное Оксфордским словарем английского языка (Oxford Shorter English Dictionary): «вид деятельности, навыками которой обладает человек по его утверждению, и занятие в определенной сфере деятельности, которое используется для пользы других или практикуется как искусство, основанное на этих знаниях»
. 

Смысл профессии заключается в «служении обществу». Профессия, как правило, является также источником существования. Для человека, который возложил на себя обязанность служить обществу, профессия – это деятельность, доставляющая удовольствие, приносящая материальный достаток и дающая возможность самореализации. Профессионал получает удовлетворение от своего труда, от того, что приносит пользу другим.

Многие опытные журналисты убеждены в том, что профессия – это дело всей жизни, «дело по душе», призвание, заключающееся в умении ценить то, что есть сейчас, когда карьера не имеет большого значения. Профессия – способ самореализации, а не социальный статус
.

Выбранная профессия дает возможность стать самодостаточным, уверенным в себе человеком.

Главный фактор разделения профессий – их функциональное предназначение.

Требования к профессии: 

1) обязательная профессиональная подготовка;

2) наличие диплома;

3) обязательное соблюдение профессиональных стандартов;

Типы профессий. Различают пять типов профессий (по Е.А.Климову)
:

1. Социономические. «Человек – человек» – все профессии, связанные с общением, с обслуживанием людей.

2. Сигнономические. «Человек – знак» – все профессии, связанные с цифрами, буквенными знаками, в том числе и музыкальные специальности.

3. Артономические. «Человек – художественный образ» – все творческие специальности: художник, архитектор, дизайнер.

4. Сельскохозяйственные. «Человек – природа» – профессии, связанные с растениеводством, животноводством, лесным хозяйством, экологией.

5. Технические. «Человек – техника» – все профессии, связанные с использованием технических средств.

Понятие журналистской профессии (профессиология). 

Специализации в журналистике

В рамках специальности «Журналистика» существует следующая дифференциация  профессий по роду деятельности:

·  газетчики;

·  тележурналисты;

·  радиожурналисты;

·  работники информационных агентств;

·  редакторы Интернет-СМИ;

·  сотрудники рекламных и PR-агентств.
Специальность – определенный вид деятельности в рамках отдельной профессии.

Специализация – определенный вид деятельности в рамках отдельной специальности.

В журналистике принята определенная классификация специализаций:

1) по видам деятельности:

·  жанровая специализация (репортер, комментатор, интервьюер, расследователь (инвестигейтивная (расследовательская) журналистика), обозреватель, ведущий теле-, радиопередачи, шоумен);

·  тематическая специализация (профилизация) (журналисты-международники, политологи, культурологи, экологи, спортивные обозреватели; журналисты, специализирующиеся на экономической тематике, транспорте, ЖКХ, криминале и т.д.);

2) по должностному статусу (корреспондент, редактор, ответственный секретарь, фотожурналист);

3) по функциональным признакам:

·  в зависимости от типа издания (новостные, аналитические, научно-популярные, женские, молодежные, рекламные и т.д.);

·  в зависимости от функций журналистики (оперативное информирование, просвещение, пропаганда, расследование, развлечение и т.д.). 

В последние годы с развитием технологий некоторые виды деятельности в журналистике заметно трансформировались. В связи с этим стали востребованы новые специалисты, которых ранее не существовало в штатном расписании редакций: маркетологи-аналитики, бренд-менеджеры, арт-директоры, бильд-редакторы, коммерческие директоры. Возможно, в будущем классификация специализаций расширится.

Слагаемые журналистского профессионализма

В начале ХХI века ученые отмечают новую тенденцию в развитии понятия «профессионализм», говорят о революции профессионализма: «Происходит не только стремительный рост новых специальностей, но и качественные изменения отношения к профессионализму, как со стороны носителей, так и со стороны работодателей. Новым является постепенное осознание того, что образованность и компетентность – это не свойство товара – рабочей силы, а “личный человеческий капитал”, вкладываемый работником в капитал организации»
. Развитие экономики, политики, науки, трансформации в культурных парадигмах привело, по мнению ученых, с одной стороны, к «омассовлению» многих профессий (что резко актуализировало проблему призванности, которой противопоказана массовость), а с другой – к углублению внутрипрофессионального разделения труда, когда существенным образом изменились и усложнились как трудовые функции специалистов, так и характер межличностных отношений, возникающих при исполнении данных функций
.

Компьютеризация, внедрение и развитие новейших информационных технологий привели к качественным изменениям и в сфере СМИ, в том числе в профессиональном поведении журналистов. Проблема профессионализма в этой области связана с тем, что современная журналистика функционирует в условиях жесткой конкурентной борьбы, коммерциализации рынка СМИ, столкновения профессиональных, экономических и политических интересов.

Учитывая все требования времени, редакции СМИ отдают предпочтение профессионалам. СМИ приглашают на работу «специалистов в области коммуникаций».

Профессионализм ассоциируется с компетентностью, высоким уровнем подготовки, обширным объемом знаний, наличием стандартов, согласно которым производится оценка качества работы и совершенствования мастерства. В теоретически обобщенном виде профессионализм – это качество человека, определяющее системный характер его деятельности, подчиняющееся совокупности критериев, выработанных самим человеком в процессе его рефлексии, профессиональным сообществом, профессиональной школой, рынком, другими социальными образованиями, а также социокультурной реальностью в целом
.

Журналистика обладает различными характеристиками профессионализма. 

Что есть профессиональный стандарт в профессии? Рассмотрим слагаемые журналистского профессионализма, которые условно можно разделить на четыре уровня: природные способности, образование, профессиональная этика и профессиональные требования.

Природные способности. Практикующие журналисты утверждают, что профессионализм приходит с опытом. Профессионалами становятся, а не рождаются. Условия, весь наш социум, политическая реальность формируют журналиста. Чтобы стать профессионалом, нужна некая изначальная предпосылка – природный дар, талант, призвание к профессии. Говоря о необходимости природного дарования, В.А.Аграновский подчеркивал безусловный примат таланта над технологией в журналистской профессии, определяя, таким образом, удельный вес секретов мастерства
. Вместе с тем, люди, проявляющие способности к журналистике, умеющие писать, общаться с людьми, быстро утрачивают свой потенциал и попадают в число «несостоявшихся» журналистов. Это возможно потому, что их талант не подкреплен техникой исполнения, не хватает трудолюбия, знаний, терпения. В связи с этим многие опытные журналисты-практики правильно утверждают, что в журналистику надо идти по призванию. По мнению В.А.Аграновского, одних природных способностей мало, «камень, как его не шлифуй, алмазом не станет, но и неограненный алмаз лишен блеска». Тайна оригинальности писательского видения и восприятия мира – в наличии или отсутствии таланта
. 

Итак, мы выяснили, что есть природные способности – это прежде всего талант – природная одаренность, склонность к профессии – журналистское дарование (дар слова, литературные способности), призвание – внутреннее осознание своего предназначения.

Образование. Как считает В.А.Моисеев, «талант без образования, это самое печальное, что может быть. А образование невозможно без теории. Надо учиться профессии»
. Любая профессия, согласно самому узкому определению, требует «специализированного знания и длительной интенсивной подготовки». Журналистская деятельность должна основываться на прочном фундаменте гуманитарной, культурной, общефилософской подготовки. Только тогда продукт профессиональной деятельности имеет право на появление перед аудиторией. 

Журналист не сможет состояться как профессионал без специальных знаний и образования, хотя диплом не говорит о том, что выпускник является профессионалом. Чтобы стать журналистом, отвечающим всем требованиям времени и общества, необходимо саморазвиваться, обладать широкой эрудицией в различных сферах общественной жизни, кругозором, необходимыми знаниями и умениями, при этом не превращаясь в узкого специалиста. С другой стороны, ему требуется иметь уже развитую гибкость ума, восприимчивость к новому, иной раз совершенно неожиданному знанию. 

У А.А.Аграновского есть такая мысль: «Хорошо пишет не тот, кто хорошо пишет, а тот, кто хорошо думает»
. Способность думать и мыслить – необходимые профессиональные качества журналиста. Уловить мысль собеседника и донести ее до читателя, слушателя, зрителя без искажений удается не каждому. Профессиональные журналисты – компетентные специалисты по сбору новостей, они умеют находить, оценивать, обрабатывать информацию.

Большинство журналистов – выпускники факультетов журналистики, практически у всех имеется гуманитарное образование. Журналисту необходимо много знать, чтобы эффективно работать.

Приобретенные навыки определяют профессиональный рост, достижения, эффективность журналистского труда.

Одних умственных способностей журналисту мало – ему необходимо еще осознание своей почетной, ответственной миссии в обществе. Смысл профессии состоит в «служении обществу».

Таким образом, образовательный уровень определяют приобретенные способности и умения, которые можно представить в такой системе:

·  базисные характеристики (умственные способности: интеллект, широкий кругозор, духовный мир, эрудиция, любознательный ум, желание думать);

·  социальные характеристики (способность к труду (хорошая работоспособность), творчеству, личностное развитие, трудолюбие);

·  профессиональные характеристики: познавательные, коммуникативные, умение удивляться и быть непосредственным, способность к взвешенному анализу происходящих событий, любовь к чтению, актерские, режиссерские, организаторские и коммерческие задатки).

Профессиональная этика (включая профессиональную мораль): осознание профессионального долга и социальной ответственности (ответственность за информирование людей), профессиональная, духовная культура, четкая социально-мировоззренческая позиция (неподкупность, объективность, принципиальность), нравственная позиция (честность перед аудиторией, коллегами, самим собой), гуманизм (человеколюбие), порядочность, доброта, совесть, человеческая отзывчивость (стремление помочь людям), человеческое достоинство. 

Профессиональная этика не позволяет журналисту оставаться равнодушным. «Делание конкретного добра, по утверждению В.А.Аграновского, – первостепенная обязанность журналиста: «Мы – журналисты – самые обыкновенные люди, и нам должно быть свойственно умение совершать нормальные человеческие поступки. Фиаско человеческое по законам высшей справедливости должно сопровождаться провалом профессиональным, – жаль, действительность иногда делает исключения из этого мудрого правила»
.

Профессиональные требования (критерии профессиональной деятельности). 

1. Знание теоретических основ своего ремесла.

2. Умение писать, обладание определенным литературным мастерством.

3. Знание предмета, о котором пишешь. 

4. Умение планировать свою работу и прогнозировать результат.

5. Коммуникабельность.

6. Эмоционально-волевая устойчивость.

7. Адаптивность, терпение – умения приспосабливаться к любым обстоятельствам, работать в любой обстановке, добиваться своего, при этом держать себя достойно. Если перед журналистом закрывают дверь, он должен стучаться в другую. 

8. Находчивость – быстрота реакции, умение работать качественно. Журналист должен обладать хорошей интуицией, необходимой для того, чтобы видеть мир по-новому и остро.

9. Объективное информирование граждан во имя общественных, а не бюрократических нужд и частных интересов, формирование общественного мнения, при этом журналист оставляет возможность выбора, а не манипулирует сознанием людей, проводя позицию заинтересованных частных лиц. 

10. Базовые критерии для отбора новостей: важность информации для аудитории, личная заинтересованность журналиста, редакционная линия (интересы учредителей, спонсоров, рекламодателей), самоцензура. 

11. Знание методов сбора информации и умение применять их в различных ситуациях.

12. Выбор источника информации: официальные и неофициальные источники, эксперты, личные информаторы, Интернет, другие медиа. 

13. Журналистское мастерство в подаче материала включает в себя: компетентность, грамотность, знание жанров, стилей, разделение фактов от мнений, точность и «упругость» слова (напечатанного, изреченного в эфире, запущенного в Интернет), умение писать кратко, но интересно и ярко, быть увлеченным темой, способным проникнуть  в проблему. Главная сложность заключается в том, как написать материал – интересный, оригинальный, не повторяющий то, что пишут другие, и в то же время компактный и грамотный.

14. Профессиональный долг и ответственность, которая включает ответственность моральную (за информирование людей, чувство социальной справедливости). Четкая гражданская позиция в жизни. Журналисту важно определить для себя: что он отстаивает, а что осуждает; и ответить на вопрос – ради чего он это делает?

15. Инициативность.

16. Пунктуальность.

Профессиональные критерии и требования обязательны для всего журналистского сообщества. Однако практика показывает, что в редакциях СМИ нет единого профессионального стандарта
. В каждой редакции свои неписаные правила и законы, каждый журналист руководствуется личными профессиональными принципами, неким внутренним цензором, который подсказывает, как нужно поступать. 

Индивидуальные характеристики журналиста
В становлении профессионала многое зависит от индивидуальных особенностей, личностных характеристик, внутренних установок человека. Большое значение в их формировании имеют традиции, воспитание, среда, условия жизни. Именно эти факторы формируют личность человека, определяют его социально-гражданские качества, психологические характеристики и склонность к профессии. Понять личность, пишет С.Корконосенко, значит установить, как взаимодействуют друг с другом ее компоненты, обусловленные биологически, психологически, социально
.

Биологически запрограммированными свойствами личности являются:

·  возраст;

·  гендерные характеристики (понятие «гендер» используется при анализе различий между полами);

·  генетическая предрасположенность (эмоциональная устойчивость, застенчивость, альтруизм – бескорыстная забота о других людях, агрессивность, лидерство и другие). 

Психологические характеристики. Современная психология делит людей творческого склада на два типа: дивергенты и конвергенты
.

Дивергенты – люди, способные к широкому спектру творческой деятельности, легко устанавливают отдаленные связи между несоединенными и несопоставимыми понятиями и явлениями; ориентированы на деятельность, требующую богатого воображения, оригинального подхода к проблеме, своеобразного восприятия ситуации; могут настойчиво выступать против общепринятых суждений, ставших штампом; отличаются автономностью, независимостью от чужого, даже авторитетного мнения, и в своей деятельности руководствуются, главным образом, внутренними стимулами; смело и открыто идут навстречу новым идеям и экспериментам, испытывают удовольствие от познавательных открытий.

Конвергенты – люди, склонные к узким, целенаправленным, глубоким и конкретным исследованиям; тяготеют к таким видам интеллектуальной деятельности, где необходимо сосредоточить внимание на более углубленном поиске в одном направлении; легко приспосабливают свое мышление к общественным стереотипам, оперируют общепринятыми штампами; для творческой деятельности им необходимы внешние стимулы; неторопливо и основательно ступают по заранее выбранной надежной тропе; к познавательным эмоциям равнодушны.

Кроме принятой в психологии типологии творческих людей, для журналистов особенно важны также такие психофизиологические свойства, как темперамент (соотношение индивидуальных свойств личности, связанных с динамикой психической деятельности), тип личности, характер, способности.

Темперамент. Среди журналистов встречаются люди с различным темпераментом: холерики – активные, сильные, но неуравновешенные люди; меланхолики – ранимые, глубоко переживающие, но вяло воспринимающие окружающее; флегматики – невозму-тимые, уравновешенные, обладающие завидным постоянством; сангвиники – обладают хорошей реакцией, легко откликаются на происходящее вокруг, легче и быстрее справляются с неприятностями, связанными с работой. Сангвиникам занятие журналистикой подходит больше всего.

Темперамент по-разному проявляется в творческой работе журналиста: образная речь, экспрессия, эмоциональность – в газете, тембр голоса, интонация, темп речи – на радио, внешность, эмоции, голос, манеры – на телевидении.

Среди журналистов есть разные типы личности: интроверты – обращенные «в себя» и экстраверты – открытые окружающей реальности. Есть еще один тип – амбиверты, сочетающие в себе открытость и сосредоточенность. 
Немаловажное значение в журналистике имеет характер личности. В настоящее время исследователи опираются на классическую типологию социальных характеров Э.Фромма (США), различающего:

·  плодотворную ориентацию – деятельностную, любящую, разумную, когда человек «любит то, ради чего он трудится, и трудится ради того, что он любит»
; 

·  неплодотворную – стяжательскую, рыночную, базирующуюся на «сохранении спроса на себя», «ориентация на самого себя»
.

Рыночный характер деятельности журналиста – явление, распространенное в современном  мире масс-медиа. 

Своеобразие журналистской профессии в ряду других социономических профессий: журналист и учитель; журналист и актер; журналист и политик; журналист и социолог; журналист и работник сферы услуг; журналист и проповедник – самостоятельная работа студентов. 

Задание для самостоятельной работы: назвать профессии, ориентированные на работу с людьми, связанные с общением, коммуникацией, творчеством, сбором информации. Сравнить их с журналистской профессией. Работу можно выполнить в виде реферативного исследования.

Журналист как субъект информационного воздействия

Журналистика – профессия общественная, миссия журналистской деятельности – служение обществу. Журналист как субъект информационного воздействия на общество выполняет определенные социальные и профессиональные роли (см. табл. на с. 49).

Журналистский труд многофункционален. Сильно влияние на журналистику различных общественных факторов, которые по-новому начинают характеризовать профессию и профессионала. О том, какие черты приобрела современная журналистская профессия, мы говорили выше. Теперь речь пойдет о типологических характеристиках журналиста, сформировавшихся в условиях «нового журнализма». 

Т а б л и ц а

Роли, выполняемые журналистом

	Журналистское восприятие ролей
	Предикаты воспринятых ролей
	Контекст
	Стратегии

(методы)
	Роль на практике

	Распространитель

информации
	Добыть и быстро передать любую информацию, используя любые средства и методы
	Большой поток информации, скорость передачи, доверие источнику, трудность доступа к информации, закрытость официальных институтов, самоцензура
	Скрытые камеры, подозрительные источники, конфиденциальная информация, плата источнику,

непроверенная информация, раскрытие имен пострадавших и преступников
	Пропагандист

(распространитель информации, дезинформатор)

	Развлекатель
	Добыть живой интересный сюжет, шокировать аудиторию
	Борьба на рынке за аудиторию: привлечь аудиторию, получить прибыль
	Придумывание фактов, историй, скрытые камеры и микрофоны 
	Развлекатель

	Исполнитель

заказа
	Сотрудничать с чиновниками, обезопасить себя
	Редакционная линия, журналистский собственный интерес, сотрудничество с официальными лицами, избежание расследований, самоцензура
	Сокрытие факта, подозрительные источники, заказной материал, конфиденциальная информация без ссылок, непроверенная информация, раскрытие имен пострадавших и преступников, неиспользование личных документов без разрешения
	Пропагандист

	Социальный

организатор
	Воспитать, просветить, наказать
	Идеология социального активиста в традиционных СМИ
	Придумывание фактов, раскрытие имен преступников и пострадавших
	Организатор

	Информационный киллер
	Уничтожить противника, пропагандировать интересы клиента, удовлетворить клиента
	Редакционная линия, журналистские политические симпатии
	Заказной материал, придумывание фактов
	Пропагандист


Типологические характеристики

журналистов-профессионалов

В журналистике наблюдается тенденция повышения интенсивности журналистского труда, внедрение электронных технологий, что приводит к сокращению технических работников редакции. Таким образом, возрастает нагрузка на каждого творческого работника, который часто совмещает несколько должностей и рабочих мест иногда в разнородных редакциях. Значит, в цене сегодня журналист-уни-версал, воплощающий в себе разнообразие профессиональных функций
. Однако не редкость и наличие других типов журналиста-профессионала, выявленных теоретиками журналистики С.Корконосенко и Л.Свитич: журналист-творец – созидатель; журналист–мыслитель – философская натура; журналист-исследова-тель – наблюдатель и экспериментатор; журналист-политический борец – защитник определенной политической группы; журналист-предприниматель – коммерсант, работающий на заказ; журналист- карьерист – человек, добивающийся славы любой ценой.

В.Горохов дал характеристику журналистов: «художников», «теоретиков», «исследователей», «конструкторов» – по специфике навыков и умений; «проблемистов» – ориентированных на творческое осмысление действительности, прибегающих в основном к жанрам статьи и обозрения; «публицистов», «эмпириков» – творческих индивидуальностей
.

«Публицист» умеет привлечь внимание аудитории, убедить её.          В актуально-значимых вопросах жизни, поднимаемых публицистом, сильно проявляется его индивидуальность, творческое начало, эрудиция, литературные способности, умение анализировать, рассуждать, делать выводы.

«Эмпирик» реализует свои способности в агитационной работе, в создании хроники, репортажа, зарисовки.

«Художник» раскрывается в эмоционально-экспрессивном и образном отражении «современной истории», в создании произведений, где образ современника открывает актуальные «типические обстоятельства». 

«Теоретик» ориентирован на пропагандистскую деятельность, не столько на отражение отдельной судьбы или конкретного события, сколько на обобщение эмпирического материала, на решение глобальных социальных проблем.
С.Пасти выделяет три типа журналиста-профессионала: журналист-пропагандист, организатор и развлекатель и два типа профессиональной субкультуры: старшее поколение (советские журналисты) и молодое поколение (постсоветские практики)
.

Старшее поколение представлено «стандартными» профессионалами. Они обучены и воспитаны на принципах советской теории и практики журналистики и типично социализированы через членство в партии. Они соблюдают этику советского журналиста (отрицая плагиат, борясь за «правильность» стиля, храня преданность профессии). Старшее поколение придерживается советской концепции журналистики как государственного института (выполняют по отношению к гражданам патронирующие функции).

Молодое поколение отличается от старшего по своему «происхождению», взглядам на журналистику, мобильности, способности совмещать различные виды профессиональной деятельности. У них другие взгляды, свои интересы в журналистике.

Молодое поколение устраивает роль развлекателя и поиск сенсационной повестки дня, и журналистику оно воспринимает скорее как PR, используя профессиональный статус и рабочее место для продвижения политических и экономических интересов медиа-клиентов (влиятельных персон и групп в политике и бизнесе). Молодое поколение журналистов легко совмещает штатную и внештатную работы, предлагают свои услуги не только в журналистике, но и в коммерческом секторе экономики, ориентируясь на рыночную концепцию журналистики как агентства услуг для потребителя и производителя. 

Очень легко усваивают «юные журналисты» возможность сочетания журналистской и рекламной работы. Такое профессиональное иновидение, а нередко и цинизм, к сожалению, встречается в журналистской деятельности. 

В первые годы перестройки и примерно до 1993 – 1994 гг. многие журналисты рассматривали свою деятельность как социально-значимую, а себя – как реализаторов социально-значимой функции.  В настоящее время осталось мало журналистов, которые посвящают себя одному виду деятельности. Журналистов-творцов и мыслителей остались единицы, чаще всего они имеют статус независимых. Новый журнализм характеризуется прагматичными целями, и все больше востребованы журналисты, имеющие коммерческую жилку, умеющие лоббировать интересы заинтересованных частных лиц. 

С 1995 г. начала действовать модель профессии как игры (журналист четко отделяет себя «как личность» от себя «как профессионала»): мои личные взгляды, интересы, убеждения – это одно, а мои действия как профессионала – другое. Журналист снимает с себя ответственность за свои профессиональные действия на том основании, что сам к этим действиям относится не как к социально ответственной деятельности, а как к забавной игре. 

Игра как неклассический журналистский жанр, рожденный телевидением, говорит В.Третьяков, есть развлечение аудитории через вовлечение ее в наблюдение за упрощенно-соревновательными моделями жизненных (в том числе и общественно-значимых) ситуаций, моделей, в которых примитизированы мотивы, ход и следствия человеческих поступков
.

Журналист-игрок. Игра как жанр журналистики появилась на западе. В эпоху гласности игра уверенно заняла свое место на российском телевидении. Различают две разновидности этого жанра: собственно игра и ток-шоу. Журналист-игрок выступает в роли ведущего (модератора) – главного героя, способного «зажигать» публику, руководить ей.

Если смысл классических жанров журналистики заключался в оперативности и содержательности передаваемых текстов и изображений, то смысл игры – исключительно в «интересности».

Так, в соей статье «Играющая журналистика» автор В.Третьяков раскрывает смысл игры, указывая на то, что «интересность достигается за счет упрощения, за счет низведения сложной проблемы до уровня простой.

В этом смысле, игра противостоит всем остальным жанрам журналистики. Ибо они, даже через неизбежное упрощение, позволяют увеличить знание и понимание происходящих событий, а игра – сузить и то и другое, заместив познание уводящей от жизни эмоциональной разрядкой; заменив взрослые формы поведения – детскими»
. 

По данным исследования, проведенного автором совместно со студентами отделения журналистики в марте 2005 г., были выявлены новые типы журналистов республиканских изданий
.

Журналист-одиночка («волк-одиночка»). Это позиционирующий себя в качестве самостоятельного, ни от кого не зависящего работника, который доверяет только себе. Он не имеет статуса независимого (внештатного) журналиста, работает в редакции, предпочитает все делать сам. Это принципиальный, ответственный человек, умеющий отстаивать свою позицию. 

Журналист-историк-исследователь. Журналист такого типа свободно оперирует историческими данными и, рассматривая любую ситуацию, углубляется в историю. Эти журналисты пишут преимущественно на темы, которые впоследствии могут стать «историческим преданием». 

Журналист-разъяснитель. Это, как правило, дотошный искатель мелочей, подробностей, причин, связи между фактами. Он подробно разъясняет проблемы, поднимающиеся в журналистских материалах, причины их возникновения, показатели, прогнозирует последствия. 

Журналист-«разоблачитель» использует информацию «не для печати», любит «покопаться в грязном белье», прямо указывает на нарушителей или нарушения, выстраивая систему доказательств в материале. Такая деятельность, по их собственным заявлениям, не оплачивается должным образом. 

Журналист, имеющий «нюх на необычайность». У такого журналиста, как правило, публикации отличаются от материалов коллег, даже если написаны по одной теме. Этот журналист замечает то, что не видят или на что не обращают внимания другие. «Нюх на необычайность» – это талант, подкрепленный стремлением видеть  в вещах и явлениях необычное.

Следует пояснить, что деление на типы – условное. В России журналисты сочетают в себе разные типологические характеристики, становятся универсалами, иначе реализовать себя в условиях, в которых они работают, очень сложно. 

Лекция 5. Профессиограмма журналистики

Профессиограмма – документ, включающий описание содержания работы по определенной профессии (функции, обязанности, задачи, операции), требований к носителю определенной профессии (профессиональные, деловые, личные качества).

В профессиограмме чаще всего выделяют следующие разделы:

профессия  (общие сведения о профессии, перспективы развития профессии);

процесс труда (характеристика процесса труда, сфера деятельности и вид труда, продукция и орудия труда, основные производственные операции и профессиональные обязанности, рабочее место);

санитарно-гигиенические условия труда (экологические параметры условий труда, монотонность и темп труда, производственные риски и риски профзаболеваний, медицинские показания);

психофизиологические требования профессии к работнику (особенности восприятия, мышления и памяти, эмоционально-волевые и деловые качества человека);
профессиональные знания и навыки (перечень необходимых знаний, умений и навыков);

рекомендованные психодиагностические методики профориентации и профотбора;

требования к подготовке и повышению квалификации кадров (формы, методы и сроки профессионального обучения, перспектива профессионального роста)
. 

Функции и задачи журналистики

Функция – служебная обязанность, ориентир для целевых установок журналиста.

1. Информационная функция. Удовлетворение интересов и потребности в интересующей информации каждого отдельного человека и общества в целом (за исключением государственной тайны, сведений, касающихся частной жизни). Это право человека определено Декларацией прав человека и записано в Конституции государства. Журналист обязан сообщать факты, комментарии, а не мнение об этих фактах – интерпретацию в угоду заинтересованным лицам.

2. Социально-ориентационная (социальная) функция состоит в удовлетворении при помощи СМИ потребности в оперативной, актуальной информации, необходимой для оптимального функционирования общества. Эти потребности связаны с оптимизацией, регулированием политической, экономической, духовной и социальной жизни. Журналист в аналитической, творческой деятельности удовлетворяет потребности и интересы общества. 
3. Пропагандистская функция (иногда трактуется как социально-педагогическая). Постоянное целенаправленное воздействие на аудиторию с целью утверждения определенного образа жизни, политических и духовно-нравственных ценностей. При смене политических, экономических и иных условий существования общества социально-педагогическая задача журналиста – помочь аудитории адаптироваться к этим изменениям.
4. Управленческая функция (пересекается с пропагандистской). Формирование образа жизни, соответствующего правовым нормам данного общества. Речь идет об обязанности СМИ доносить до населения страны общеобязательные нормативные акты, принимаемые властными структурами, информацию о национальных проектах, разъяснять существующие законы и предписания, мобилизовать население на их исполнение.
5. Развлекательная функция (традиционно ее называют рекреативной – от лат. recraeatio – восстановление. Рекреация – отдых, восстановление человеком сил после трудового дня). Развлекательную функцию преимущественно выполняет современное телевидение и радио, в печатной периодике она также представлена – кроссвордами, тестами, гороскопами, анекдотами и другими. 
В некоторых программах современного телевидения («Кто хочет стать миллионером?», «Что? Где? Когда?», «Поле чудес») рекреативная функция переходит в культурно-просветительскую.
6. Культурно-просветительская функция (познавательная). Выполняется посредством публикаций и программ, имеющих познавательный оттенок (научно-популярные издания («Вокруг света»), полезные советы, вопрос-ответ, рекомендации в области медицины, права, специализированные издания). 
7. Мировоззренческая функция (культурологическая). Пресса формирует уровень культуры общества. 
8. Интегративная функция (консолидирующая, объединя-ющая). Главная функция в формировании идейной направленности издания, программной и вещательной политики телеканалов. Эту трудную и благородную задачу не всегда удается решать журналистике в современных общественно-политических условиях. Редакции несут огромную ответственность при использовании материалов, касающихся национальных и религиозных вопросов, межгосударственных и межрегиональных проблем.

9. Коммуникативная функция характеризуется социально-психологическим аспектом, формирующим чувство общности, причастность к различным объединениям людей. Главная цель журналистского труда состоит в передаче информации (коммуникативный акт). Журналист – информатор, медиатор (посредник).
10. Инновационная функция. Проявляется в инициировании политических изменений путем широкой и настойчивой постановки определенных общественных проблем и привлечения к ним внимания граждан.

11. Рекламно-справочная функция – ориентация в мире товаров и услуг.

По мнению исследователей, главные функции СМИ должны быть связаны с задачами интеграции общества (притом, что для аудитории наиболее важным выступает ориентирующая рекреативная, утилитарная функция СМИ, а для социальных институтов – организационная, агитационно-пропагандистская)
.
По мнению экспертов, в деятельности республиканских СМИ преобладают следующие функции: пропагандистская, информационная, рекламная, формирование общественного мнения и развлекательная.

Исходя из функций, можно выделить задачи, стоящие перед журналистами:

·  информировать;

·  просвещать;

·  ориентировать (ценностные ориентиры, разноуровневая информация, товары и услуги);

·  развлекать;

·  формировать общественное мнение, а не манипулировать им;

·  регулировать поведение и сознание людей для достижения оптимального функционирования общества;

·  сверхзадача – создание ценностно-нормативных координат культуры общества, «культурное оснащение» социальных процессов.

Решение первых четырех задач способствует удовлетворению потребностей общества в информации, остальные – отражают влияние на социальные процессы (основным механизмом влияния в данном случае является общественное мнение). Информация может влиять на общество как позитивно, так и негативно.

Задание для самостоятельной работы: в собственных материалах (не меньше трех) определить функции и задачи, выполняемые автором.

Специфика, условия и характер труда журналиста

Индивидуальное и коллективное начало в деятельности журналиста. Виды деятельности в журналистике:

– литературно-творческая;

– информационно-познавательная;

·  редакторская;

·  организаторская; 
·  оформительская работа;
·  участие в технологическом процессе выпуска издания; 
·  взаимодействие с общественными и государственными организациями; 
·  рекламная и коммерческая деятельность.

Литературно-творческая работа. Различается по тематике, жанрам (журналисты-политологи, экономисты, спортивные обозреватели, репортеры, комментаторы). Одно из отличий от писателя: журналист должен выполнить работу оперативно, в точно установленный срок. Итогом литературно-творческой работы является написание текста. 

Редакторская работа включает в себя правку собственных текстов, материалов коллег, литературное редактирование. Различают следующие виды правки текста: правка-обработка, правка-сокра-щение, правка-переделка (самая трудная), правка-вычитка.

Организаторская деятельность. Организационно-управлен-ческая деятельность (редактора, его заместителей, ответственного секретаря, заведующих отделами): планирование, нормирование, учет и контроль, стимулирование труда сотрудников.

Организаторская работа журналистов заключается в планировании собственной деятельности, сотрудничестве с внештатными авторами, привлечении новых читателей, рекламодателей, спонсоров. 

Оформительская работа связана с владением новыми полиграфическими технологиями: знание издательских программ, программ верстки, моделирование издания, художественное оформление. Оформительскую работу выполняют такие специалисты, как арт-редакторы, художники, дизайнеры – все те, кто делает «лицо» издания.

Участие в технологическом процессе выпуска издания предлагает работу журналиста над собственным текстом (в печати), программами (на радио и телевидении).

Оставшиеся два вида деятельности означают сотрудничество жур-налистов с общественными и государственными структурами в рамках своей профессиональной деятельности (например, пресс-службы).

Характеристики профессии: 

Информационные: актуальность, важность, полезность. 

Технологические: оперативность, динамизм, мобильность, универсализм, многообразие обязанностей, высокий темп работы. 

Этические: социальная и профессиональная ответственность. 

Психологические: умственная деятельность (внимание, память, мышление, интуиция, творческие способности, характер, темперамент), активные речь, слух, зрение, эмоциональный настрой.

Более подробная характеристика журналистской профессии отражена в правилах профессиональной деятельности.

Правила (принципы) профессиональной деятельности
.

Профессиональные принципы разделены на две группы: внешние (правила, определяющие отношения «журналист – аудитория») и внутренние (правила журналистского сообщества, определяющие отношения между коллегами).

Внешние правила объединяют следующие принципы:

1. Нравственные.

2. Профессиональные, технологические.
3. Психологические.
Руководители казанских СМИ сформулировали следующие нравственные принципы:

·  не лгать, всегда быть честным;

·  отстаивать авторскую позицию, свой взгляд, излагать факты, а не мнение заинтересованных лиц. Быть принципиальным, непредвзятым;

·  не навредить (герою материала, источнику информации). Быть осторожным. Постоянно перепроверять информацию. Не создавать сенсаций на чужом горе;

·  не отделять профессиональные принципы от своих внутренних моральных установок;

·  честно сотрудничать с героями своих материалов и интервьюируемыми;

·  не писать заказных материалов. Рассказывать о том, что может повлиять на духовное развитие читателей. Освещать то, что «видишь», а не что тебе «показывают». Не писать того, в истинность чего не веришь;

·  быть социально ответственным перед обществом за поданную информацию. Поступать по совести. Уважать частную жизнь и человеческое достоинство;

·  добиваться цели законными средствами;

На ценностную ориентацию журналиста-профессионала большое влияние оказывает этическая компонента. Журналистика – человековедческая (социономическая) профессия, где, безусловно, проявляет себя установка на морально-этическую составляющую. В то же время мы наблюдаем двойственность поведения журналистов: с одной стороны, руководство правилами общечеловеческой морали, с другой – столкновение с реальностью и поступление принципами.

Профессиональную группу определили следующие правила:

·  формировать умного, образованного, культурного, воспитанного гражданина;

·  предоставлять в распоряжение людей необходимые в жизни советы профессионалов, адреса и телефоны организаций, в которые можно обратиться за помощью и советом. 

·  объективно информировать о событиях и анализировать их, показывать возможные последствия и варианты развития общества. Помимо своих суждений, предлагать, как минимум, одно экспертное мнение. Никогда не оперировать непроверенными фактами;

·  быть компетентным, грамотным, коммуникабельным, знать литературные нормы русского языка;

·  выбирать для работы те темы, в которых хорошо разбираешься и знать героев, о которых собираешься рассказать; объективно оценивать уровень своей компетенции при выборе темы работы;

·  качественно подавать материал: обращать внимание на глубину, выразительные средства, композицию, заголовок материала. Если журналист работает некачественно, значит, он не уважает аудиторию, читателей или слушателей;

·  уважать своего читателя: писать справедливо, правдиво, только по существу, избегая резких выражений и не переходя на необоснованную критику личности. Критиковать, но не злорадствовать;

·  быть преданным теме; писать о том, что интересно самому;

·  уметь смотреть на события глазами читателей, соответствовать их ожиданиям, то есть интуитивно осознавать важность информации для аудитории. Писать так, чтобы читателям было интересно (ради этого надо уметь преодолевать все трудности). Скучных тем нет, есть скучные журналисты;

·  писать легко и понятно о сложном;

·  быть профессионально культурным, образованным, эрудированным человеком. Постоянно практиковаться и самосовершенствоваться, расширять свой кругозор, искать новые формы и методы работы;

·  стремиться к адекватности в подаче информации и в принятии решений в управлении. Журналист – не участник события, а беспристрастный наблюдатель;

·  поддерживать партнерские отношения с источником информации;

·  работать с максимальной самоотдачей, активно, оперативно, с трудолюбием. Работать так, чтобы тебя вспоминали только добрыми словами. Надо не только уметь, но и любить работать;

·  в профессионализме регионального журналиста на первый план выходят практические навыки и умения. 

Психологическая сторона профессионализма:

·  быть инициативным, обладать гибким мышлением;

·  никогда не использовать данную журналистам власть, лучше убедить;

·  не потерять умения удивляться и всегда стараться по-новому видеть обычное;

·  обладать глубоким воображением, хорошей памятью;

·  уметь думать, анализировать, предвидеть последствия.

Итак, журналистский профессионализм многопланов. С точки зрения технологии труда, он складывается из набора профессиональных умений работать с людьми и для людей, видеть то, что недоступно другим, и доносить беспристрастную, полную и нужную информацию.

С этической точки зрения – при любых обстоятельствах быть и оставаться высоконравственным, интеллигентным человеком, знать элементарные этические нормы поведения, поддерживать и развивать в себе принципиальность, честность, справедливость и, по возможности, объективность. Делать как можно более правдивые материалы, не теряя при этом своего стиля. 

Психологическая сторона профессионализма отражает умение нестандартно мыслить, удивляться, обладание глубоким воображением, цепкой памятью, старание по-новому видеть обычное.
Внутренние правила журналистского сообщества.

·  Придерживаться правил профессиональной этики, общечеловеческих правил. Быть порядочным и искренним во всех ситуациях и отношениях. Уметь сопереживать. Уважать, не «сдавать» своих коллег, если они в чем-то оступились; выручать и помогать им, независимо от отношений между СМИ; чтить авторское право («Плагиату – бой!») и сохранять тайну информационного источника. Поддерживать друг друга в трудных профессиональных ситуациях и в жизни. Не подводить команду, в которой работаешь. 

·  Принимать от рекламодателей и спонсоров лишь «чистые деньги».

·  Соблюдать правила издания, в котором работаешь. Не обходить стороной тему, которая всесторонне освещается разными СМИ (хотя бы упомянуть о ней, если она не носит специфического характера, противоречащего формату / политике вашего издания).

·  Не воровать идеи и новости.

·  Помнить что: «Лучшая цензура – самоцензура».

·  Руководствоваться правилом: «Журналистика и PR – несовместимы».

·  Не забывать о том, что: «Бывших журналистов не бывает».

В декларируемых руководителями СМИ правилах мы видим сочетание технологизма и нравственного подхода.
Профессиональные разочарования и трудности в работе.           Парадоксы журналистики

Профессиональные разочарования. Разочарование – это чувство неудовлетворенности, вызванное несбывшимися надеждами или мечтами, неоправдавшимися ожиданиями, несовпадение идеальных представлений о предмете с его реальными критериями. Разочарование в работе постигает как молодых журналистов, так и опытных профессионалов. Самыми большими разочарованиями журналисты называют
:

·  то, что журналистов (имеются в виду в массе, а не отдельные имена), несмотря на все их заслуги перед обществом, не очень-то любят и при случае демонстрируют эту неприязнь. Журналистов считают лжецами, продажными подхалимами, ненадежными людьми, которым не доверяют. В качестве последствий могут выступать и нежелание давать информацию (от вежливых уловок до категорического отказа), и высказывание негативного отношения к журналистам и к СМИ, которое представляет журналист, и недопуск на важные мероприятия;

·  то, что журналисты чаще, чем представители других профессий, сталкиваются с грязной стороной жизни, с ее жестокостью, несправедливостью и испытывают неудовлетворенность, боль и отчаяние, когда «четвертая власть» не может помочь конкретному человеку;

·  то, что, занимаясь журналистикой, сложно заработать себе на достойное существование. В первую очередь это касается регионов, удаленных от федерального центра;

·  то, что, помимо личных талантов и заслуг для головокружительной карьеры необходимы еще и не слишком идеальные, но очень жизненные качества: умение быть «приближенным» к высоким инстанциям; если необходимо – оказывать всемерное давление, к примеру, на строптивый источник необходимой информации (соответственно сначала вы должны получить возможность оказывать это давление). Ну и, как известно, конкуренция не всегда бывает честной как среди СМИ, так и среди журналистов.

Трудности. Социальная и моральная ответственности. Работа журналиста специфически ответственна. В журналистских материалах прослеживается занятая автором позиция, система утверждаемых им ценностей и эталонов (несмотря на то, что в изданиях указывается, что мнение редакции может не совпадать с мнением автора). СМИ как инструмент воздействия на аудиторию может подвигнуть ее на принятие данной версии реальности. А если учитывать, что в настоящее время СМИ не просто информируют о происходящих событиях, а конструируют «реальность» путем отбора, акцентирования и интерпретации событий, то получается, что аудитории навязывается определенная позиция. Контекст события часто остается за кадром или между строк. Освещаются сами события, а не то, что они значат. 

С другой стороны, абсолютно полное освещение событий (особенно с негативной эмоциональной окраской) вызывает соответствующее отношение к СМИ аудитории. Чувство ответственности, социальная позиция журналиста всегда ставит его перед выбором: говорить правду, вдаваясь в подробности, или же индифферентно излагать факты. 

Низкий уровень оплаты труда. Проблемы заработной платы в нашей стране, конечно, являются не только проблемами журналистов. Но из уст самих журналистов не раз приходилось слышать, что их заработная плата не соответствует затраченным усилиям. По этой причине (нехватка денег) многие журналисты уходят в «желтую прессу», «заказную журналистику», рекламу. Желание повысить свое благосостояние сталкивается с нарушением норм морали, а иногда и закона. Как в этой ситуации остаться с чистой совестью и не запятнать журналистскую честь?

Опасность для здоровья и жизни. Работа журналиста связана с риском. Речь идет о журналистах, работающих в криминальных сферах, «горячих точках», а также ведущих расследования-разоблачения. Печальных примеров немало: Дмитрий Холодов, Владислав Листьев, Дмитрий Шалаев, Артем Боровик, Анна Политковская…

Доступ к информации. Несмотря на существование всевозможных комитетов, организаций, объединений, ассоциаций по защите прав журналистов, писаные и неписаные правила предоставления информации, зачастую журналистам очень сложно добиться желаемой информации. 

Совмещение профессиональных и семейных обязанностей. Условия деятельности и ритм труда зависят от режима работы редакции, периодичности выхода номера (программы), от объема работы журналиста. Несмотря на то, что продолжительность рабочего дня в редакциях периодических изданий также четко очерчена, как и в других организациях, в реальности рабочий день журналиста чаще всего ненормирован. Всецелое погружение в работу (а журналистика – это стиль жизни) играет определенную роль в жизни журналистов. Из-за ненормированного рабочего дня, особенно на телевидении, бесконечных командировок  возникает недопонимание в семье. Полная самоотдача профессии и семейная жизнь журналиста часто оказываются несовместимыми. 

Коммерциализация журналистики. Подневольная работа журналиста. Профессиональная конкуренция. Испытание честолюбием. Деятельность современных СМИ и журналистов определяют рыночные отношения, поэтому все отношения с работодателем регулируются, прежде всего, соотношением спроса и предложения на информацию. Информация рассматривается как товар, который может заинтересовать аудиторию, журналист – как субъект на рынке трудовых ресурсов, на который есть спрос. Отсюда – конкуренция, исполняющая роль стимула. Только какая это конкуренция: честная, когда вы получаете повышение, работая лучше других, или нечестная, когда вы добиваетесь высокого положения, не прилагая для этого соответствующих усилий?…

Профессия требует огромных нервных и физических ресурсов.

Трудности морального характера. Столкновение собственных человеческих принципов с реальной практикой и требованиями работодателей. Соблазн погрешить против истины ради коммерческой прибыли издания. 
Парадоксы профессии
. 

1. Парадокс между стремлением запечатлеть сущностное, вечное и реальную сиюминутность информации, уже завтра никому не интересную. 

2. Философским парадоксом журнализма можно считать то, что эта профессия «как бы все и ничто». 

3. Стремление к независимости, свободе слова, желание быть «четвертой властью», с одной стороны, с другой – реальная зависимость от власти, владельцев, учредителей и издателей, от рекламодателей и спонсоров. Являясь «голосом» общества, обращенным, прежде всего, к «ушам» власти, журналистика, политическая в особенности, является частью изощренно-плюралистической системы управления обществом.

4. Только имея свободные СМИ, можно говорить об основаниях для ограничения их свободы.

5. Творческая зависимость. Индивидуальный творческий процесс проходит «сито коллективного редактирования».

6. Оперативность приходит в столкновение со стремлением подольше изучать проблему.

7.  Поверхностность, дилетантизм драматически сталкиваются с желанием глубже показать суть явлений.

8. Однонаправленность, идеологизированность, оценочность, субъективность журналиста и редакции имеют своей оппозицией необходимость отражать различные мнения, давать многообразную, объективную картину действительности.

9. Потребность в отдыхе. Настоящий журналист работает всегда, даже когда другие в это время отдыхают.

10. Сочетание творческих и черновых, литературных и организаторских, редакторских и даже коммерческих видов работы.

Судебные процессы в журналистике
В деятельности журналиста высока степень ответственности: профессиональной, моральной, нравственной, социальной, гражданской. Каждый журналист, выполняя свой профессиональный долг – служение обществу – должен соответствовать требованиям, предъявляемым к журналистике, прежде всего, своим творчеством, достоверными, объективными публикациями, фактами и доказательствами. Журналист должен быть юридически грамотным в своей деятельности: знать свои права, уметь правильно толковать и применять основные положения законов и подзаконных актов, соблюдать Кодекс профессиональной этики, знать этику смежных специальностей (PR, рекламы, государственной службы). Все это содержится в различных Федеральных законах, Конституции РФ, Кодексах профессионального поведения.

Этика журналиста предписывает помнить о том, что своими материалами он не должен навредить участникам тех или иных событий или лицам, имеющим отношение к происходящему. Однако в журналистской практике встречаются случаи явного нарушения профессиональных канонов. Количество исковых заявлений граждан и организаций в суд свидетельствует о том, что СМИ, говоря о правах человека, часто эти права нарушают. Следует заметить, что такая журналистская практика не разглашается, но имеет место быть.

Журналисты могут быть привлечены к ответственности в следующих случаях:

·  распространение сведений, не соответствующих действительности, наносящих вред репутации, моральный вред;

·  пренебрежение юридическим правилом – презумпцией невиновности.

Если раньше проигранное в гражданском суде дело приводило только к публикации опровержения, то сейчас, согласно ст. 62 Закона «О средствах массовой информации» и ст. 150 Гражданского кодекса, кроме опровержения, виновные обязаны возместить материально-моральный вред, причиненный потерпевшему в результате распространения ложных сведений.

Лекция 6. Технология деятельности журналиста

Простейшая цепочка технологических операций в подготовке журналистского материала примерно такая: сбор информации – первичная обработка информации и отбор фактов – подготовка материала – передача журналистского материала посредством канала распространения информации для аудитории. Прохождение каждого этапа этой цепи основано на накопленном жизненном опыте, знаниях основ журналистского творчества, владении методами сбора информации, умении анализировать, прогнозировать, делать выводы.

Работа начинается с выбора объекта и предмета будущей публикации, обозначения темы, ее актуальности.

Объект и предмет отражения действительности 

в журналистике

Объект – это окружающая действительность или поле познания журналиста. В качестве объекта могут выступать: проблема, которая требует тщательного рассмотрения и пути решения, житейская ситуация, социальное явление, деятельность людей – актуальные события действительности во всех сферах жизни. В любом случае, журналист включается в познавательную деятельность по сбору и анализу фактических данных.

Предмет – конкретизация объекта. Углубленное изучение, разработка темы / проблемы. 
Методы сбора информации

При подготовке журналистского произведения большое значение имеет владение методами сбора информации. Методы журналиста не следует отождествлять с обычными практическими действиями и простой житейской мудростью. Метод является продуктом и орудием обобщения и в этом качестве используется журналистом на практике. Метод – путь, способ познания, система правил и приемов подхода к изучению явлений.

Журналисты используют следующие традиционные методы сбора информации: 

·  беседа (интервьюирование);

·  наблюдение;

·  работа с документами.

К нетрадиционным методам сбора информации относят:

·  социологические исследования (опрос, фокус-группа, контент-анализ, эксперимент);

·  прогнозирование;

·  биографический метод.

Все это – методы познания действительности. 

Беседа – непосредственное общение с людьми, компетентными в определенной теме, один из самых распространенных методов сбора информации. Разновидностями беседы являются: интервьюирование, беседа по телефону, переписка по электронной почте.

В технике проведения беседы различают формализированное и неформализированное интервью. Под первым понимают стандартизированное и структуризованное общение с применением логически вытекающих один из другого открытых, закрытых и полузакрытых вопросов. В неформализированном интервью вопросы задаются по иному принципу. Данный вид опроса ориентирован на глубинное познание объекта. Вопросы определяются по ходу беседы темой разговора, обстановкой, кругом обсуждаемых проблем.

Интервью различают по степени интенсивности: короткие (от 10 до 30 минут), средние (длящиеся иногда часами) и фокусированные (проводимые по определенной методике).

М.Ким подчеркивает, что интервьюер должен обладать умением «сходиться с людьми», располагающими информацией, и тщательно готовиться к интервью
.

Свои секреты в проведении беседы раскрыл В.Аграновский, выделив несколько принципиальных положений (тактику проведения беседы), способствующих профессиональному решению поставленной журналистом задачи
:

· Журналист обязан идти к собеседнику, во-первых, с мыслью и, во-вторых, за мыслью.

· Только та беседа плодотворна, которая основывается, как минимум, на интересе к ней собеседника, интересе даже чуть большем, чем наш собственный.

· Чтобы разбудить интерес к разговору у собеседника, сами журналисты, как личности, должны быть, прежде всего, интересны своим собеседникам.

· Мы еще блокнота не вынули, рта не раскрыли, вопроса не задали, а к нам уже есть неподдельный интерес собеседника! Не погасить его, поддержать – вот, собственно, и вся задача.
· Чтобы помочь людям реализовать естественную потребность в откровенном разговоре, журналист должен быть человеком в высоком смысле этого слова.
Наблюдение – метод сбора информации в процессе непосредственного, планомерного и целенаправленного восприятия действительности. Наблюдение бывает:

·  неподготовленное (случайное);

·  подготовленное (предварительное знакомство с предметом) – это профессиональное прогнозирование.
С точки зрения занятой наблюдателем позиции наблюдение бывает:

·  прямым – осуществляется при непосредственном контакте журналиста с объектом;

·  косвенным – когда прямое наблюдение невозможно;
·  открытым – когда люди знают о том, что за ними наблюдают;
·  скрытым – включенное наблюдение, или метод «перемены профессии»;
·  наблюдение в условиях эксперимента – активное вмешательство журналиста в течение жизненного процесса.

Метод наблюдения часто используется при работе над репортажем с места события. В репортаже воссоздается эффект присутствия журналиста  в месте событий: он подробно и четко воссоздает хронологию, непосредственно наблюдает за поведением людей, точно описывает их переживания, эмоции. Наблюдение позволяет увидеть неприметные детали, характерные черты. Журналистское произведение, основанное на наблюдении, своей яркостью, живостью, точностью вызывает читательский интерес.

Работа с документами. Документы (от лат. – «доказательство») различаются в зависимости от: 

·  техники и способа содержания (письменные, изобразительные, звуковые);

·  значимости (социологического, исторического характера);

·  типа источника и его статуса (официальные, безличные и неофициальные, личные).

Социологические исследования. Этот метод применяется реже.           В основном, журналисты используют готовые результаты социологических данных (например, представленные ВЦИОМ, «Левада-Центром»). Данный метод чаще встречается в научных исследованиях.

Опрос можно проводить с помощью:

·  анкетирования;

·  рассылки вопросов лицам, владеющим нужной информацией;

·  блиц-опроса – короткого интервью.

Фокус-группа – метод группового интервью. Часто используется в современных телевизионных ток-шоу.

Контент-анализ – анализ содержания текста. Существуют два типа контент-анализа: качественный, рассматривающий смысловые элементы содержания, и количественный, учитывающий частоту встречаемости.

Эксперимент – метод получения сведений о состоянии того или иного объекта действительности с помощью выявления его реакции на экспериментальный фактор. Журналист моделирует ситуацию, провоцируя исследуемых на определенные действия, в ходе выполнения которых он наблюдает за динамикой развития событий. Самым ярким примером являются современные телевизионные реалити-шоу.

Эксперимент в журналистике зачастую отождествляется с методом включенного наблюдения, ведь журналист и в этом случае поддерживает связь с объектом изучения.

Прогнозирование – метод, к которому обращаются журналисты, стремящиеся предугадать развитие или динамику того или иного события. Прогнозирование рассчитано на вероятностное описание возможного и желаемого. К основным типам прогнозов относят: поисковые и нормативные
.
Поисковые (изыскательские, исследовательские). В данном случае прогнозируется развитие явлений путем условного продолжения в будущее тенденций этого развития в прошлом и настоящем. Такие прогнозы отвечают на вопросы: В каком направлении идет развитие? Что вероятнее всего произойдет при сохранении существующих тенденций?

Нормативные. Имеется в виду прогнозирование того, как достичь желаемого на основе заранее определенных норм, идеалов, целей.

Биографический метод – метод, с помощью которого изучается течение и динамика жизни человека (общества). В использовании биографического метода М.Ким выделяет правила, способствующие сбору более полной и панорамной информации. Во-первых, «история жизни» одного человека сопоставляется с историей общества, в котором живет человек. Во-вторых, обращаясь к биографии конкретной личности, журналисты пытаются охватить ее в целом, так как стремятся показать определенную динамику как внешней, так и внутренней жизни человека. В-третьих, пытаются осмыслить поведение человека в тех или иных ситуациях, вскрывая мотивацию его поведения и анализируя его мировоззренческие позиции и т.д. Вот так и реконструируется история жизни одного человека
. К биографическому методу журналисты обращаются при написании очерка, исторического анализа событий. Вспомогательными методами здесь являются интервью, доверительная беседа с человеком.

Самыми надежными средствами фиксации информации остаются блокнот и ручка. Благодаря им можно записать интересную и важную информацию, которая может пригодиться даже через годы, поэтому надо не только записывать, но и сохранять свои рабочие записи.

Диктофон – не менее надежный помощник журналиста. Благодаря диктофону во время интервью можно подробно зафиксировать все, что нужно, ничего при этом не упустив. 

Содержание и форма журналистских произведений

Итак, определившись с информацией для будущего журналистского материала, собрав необходимые сведения и факты, начинается непосредственно творческий процесс работы над текстом или видеосюжетом. Творческий процесс состоит из нескольких этапов:

1. Определение темы, поиск новой идеи.

2. Осмысление проблемы.

3. Подготовка плана журналистского текста: отбор фактов, выбор жанра, формы подачи – композиция, соответствующие изобразительно-выразительные средства.

4. Реализация плана: развитие идеи  в сюжетной  линии текста.

Тема (гр. – thema – положение, представление) – предмет изображения, главный вопрос авторского материала: «О чем?»

Идея (гр. – idea – понятие, представление) – ведущая мысль произведения, выражение авторской позиции: «Зачем?» 

Факт – документальная основа журналистики. Видеть за фактом явление – одно из важнейших профессиональных качеств журналиста.

Содержание – упорядоченная совокупность элементов, которые образуют произведение и характеризуют его внутренние черты и сущностные свойства.

Содержание включает в себя определенные фактические элементы:

1. Констатация фактов – документальная основа журналистского текста.

2. Описание: 

· репортажное – рассказ очевидца с места события; предполагает точное, фактическое описание произошедшего. Выдержана хронология;

· реконструктивное – включение дополнительных элементов (цитаты, диалоги, синхрон).

3. Рассуждение (с доказательством). Изложение мыслей.

4. Типизация – вершина мастерства. На основе анализа создается тип героя, типичность явления.

5. Переосмысление – попытка осмыслить заново мысли людей.

6. Цитаты, мнения, оценки людей.

7. Выводы, заключение. 

Когда определена тема, найдена идея, отобраны факты, есть материал содержания, – следующий этап: продумывание формы подачи материала, плана (последовательного логического изложения отобранного материала), построение журналистского произведения. Содержание немыслимо без формы, форма – без содержания. Накопленные факты предстоит изложить читателям. 

Мастерство журналиста заключается в создании единой целостности произведения. Большая роль здесь отводится композиции (лат. сompositio – составление, связывание, соединение) – закономерное построение произведения, гармоничное соотношение отдельных его частей (компонентов содержания), образующих единое целое. Композиция помогает отражению авторского замысла, развивает интерес аудитории, концентрирует внимание на главном, подводит к выводам, размышлениям.

Композиционное построение журналистского произведения предполагает четкую структурную организацию. Немаловажную роль здесь играет архитектоника – соразмерность частей журналистского произведения, его эстетический уровень. 

В композиционном построении большое значение имеет фабула (лат. fаbula – сказание, рассказ, предание) – та цепь событий, о которой повествуется в сюжете. Исходя из фабулы, автор выстраивает сюжет своего произведения.

Сюжет (фр. sujet – предмет) – логика развития мыслей, темы; система событий, решение актуальной общественной проблемы. Основными элементами сюжета являются: завязка – начало действия; повествование – развитие действия; силу и динамику придает конфликт – столкновение двух начал (добра и зла, положительного и отрицательного и др.); кульминация – высшая точка развития действия; перипетии – события, ведущие к развязке; развязка – выводы, вопрос.

Важно заинтересовать читателя, зрителя началом материала. Прочитав первый абзац статьи или услышав подводку к телевизионному сюжету, читатель (зритель) принимает решение, читать ли (смотреть, слушать) ему дальше. Первая фраза журналистского текста, видеосюжета называется «лид» – от слова «лидер» (первый, ведущий). Лид содержит основную информацию и оказывает максимальное воздействие при минимуме слов и предложений.

Выразительно-изобразительные средства 

в печати, на телевидении, на радио
Выразительные средства в печати. Главное выразительно-изобразительное средство в журналистике – это, прежде всего, высокий уровень владения литературным языком, богатым лексическим запасом, грамматическими и синтаксическими возможностями. С помощью языка журналист проявляет свою индивидуальность, свой авторский стиль, точно воссоздает картину происходящего, описывает образы героев и персонажей. 

В журналистике наиболее уместны художественные приемы, тропы, арсенал которых достаточно велик:

Эпитет – поэтическое определение («бродяга-ветер»).

Метонимия – замещение двух или нескольких понятий одним («театр рукоплескал» – вместо «публика рукоплескала»).

Синекдоха – часть вместо целого («читатель этого не поймет» – имеется в виду читательская аудитория).

Литота – приуменьшение («искать все равно, что иголку в стоге сена»).

Гипербола – преувеличение («горы денег»).

Метафора – перенесение свойств одного предмета (явления) на другой на основании признака, общего для обоих сопоставляемых членов («говор волн», «бронза мускулов»).

Олицетворение – это вид метафоры, перенесение свойств одушевленных предметов на неодушевленные («ее сиделка – тишина»).

Аллегория – это изображение отвлеченной идеи (понятия) посредством образа. При этом связь между значением и образом устанавливается по аналогии или смежности («женщина с весами – правосудие»).

Сравнение – это уподобление одного предмета другому («огромный, как слон»).

Эвфемизм – более мягкое выражение вместо грубых («Вы                лжете!» – грубо; «Это неправда» – мягче).

Изобразительно-выразительным средством является стилистическая эмоциональность: образная речь героев, которая, как правило, отличается от авторской.

В журналистском тексте неуместны канцеляризмы, сленг, ненормативная лексика, жаргон, трудно читаемые и воспринимаемые стилистические конструкции, узкопрофессиональные термины.

Оформительские средства: заголовки, анонсы, выделения, врезки, подложки, фон, фотографии, иллюстрации, инфографика – средства, делающие газету «единым организмом».

Все эти универсальные средства используются и в печатных, и в электронных СМИ. Но электронные СМИ имеют свою специфику. Например, на радио важен звук, тембр и высота голоса, на телевидении – изображение, свет и звук. Теперь обо всем по порядку.

Выразительные средства на телевидении и радио. Корреспондент на телевидении практически всегда (за исключением «стенд апа») находится за кадром. До телезрителя доходит лишь речь и голос, которые на телевидении и радио считаются одними из выразительных средств. Здесь все зависит от журналиста: что сказать? как сказать? каким голосом? как свою мысль представить так, чтобы она воспринималась на слух? 

Голос – это один из факторов воздействия на зрителя, слушателя, тонкий и одновременно могущественный инструмент, который влияет на восприятие закадрового текста, поэтому для теле- и радиожурналиста важна постановка голоса и правильность речи. «Бархатный баритон» идеален для журналиста радио и телевидения. Хорошая дикция, соответствующий тембр и интонация голоса, правильное ударение, уместное использование сленга – требования, которые предъявляются к голосу и речи говорящего за кадром человека. Голос должен вызывать доверие, не напрягать слух слушателя.

Звук может состоять из слов, музыки и шумов. Тишина также служит средством выразительности – точно выверенная пауза дает возможность осмыслить предлагаемый материал.

Музыка эмоционально воздействует на слушателя, усиливает эффект видеоряда или закадрового текста, украшает видеоматериал. Подбор музыки к тому или иному сюжету должен быть осмысленным и оправданным.

На телевидении, кроме того, важны такие средства выразительности, как свет, цвет и пластика.

Свет – главное средство создания изображения. Профессиональный осветитель, настроив приборы, может обеспечить наиболее выигрышный показ на экране любого человека: одному подчеркнуть («высветить») глаза, другому «затенить» несколько выдающиеся скулы; включив «юпитер» позади героини (этот свет называется контражуром), акцентировать внимание зрителя на ее прекрасных волосах… и многое-многое другое
.

Цвет телевизионного кадра можно сделать монохромным (одноцветным, точнее черно-белым; используется как в документальных, так и художественных фильмах), полихромным (полный спектр цветов) и тонированным (окрашенным в один тон какого-либо цвета).

Пластика – в случае с телевидением – объемные (на двухмерном, плоском экране) движущиеся формы; движение как средство раскрытия характеров героев.

Используются также: компьютерная графика, стереотелевидение, мультимедиа.

Схема создания журналистского произведения, составленная   В.Цвик, наглядно показывает все его основы
.

Схема создания журналистского произведения
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Современные технологии в журналистике

Сегодня СМИ – это уже не единственные факторы информационного пространства. Наряду с газетами, теле- и радиокомпаниями, информационными агентствами существуют различные неформальные виды коммуникативных взаимодействий, с которыми приходится конкурировать масс-медиа. Это всевозможные формы мобильной коммуникации, онлайновой и конвергентной журналистики, представленные как массовыми Интернет-газетами, так и личными дневниками пользователей – блогами.

Переход к новейшим технологиям значительно облегчает деятельность журналиста. Преображается техническая оснащенность редакций, повышается техническая грамотность ее работников, и, как следствие, значительно улучшается качество выпускаемых материалов. Необходимая техническая оснащенность современного журналиста – наличие персонального компьютера с выходом в Интернет, ноут-бука, цифрового фотоаппарата, многофункционального мобильного телефона. Все это делает работу по сбору и обработке информации мобильной. Уже сейчас мобильный телефон используется как наиболее оперативный способ личного и делового общения, передачи информации любого вида: текстов, видео- и фотофайлов, музыки посредством технологий WAP, WiFi, GPRS, SMS, MMS.

Стремительное развитие сетевых периодических изданий, электронных версий печатных СМИ породило новое направление в журналистике – конвергентную журналистику. Конвергентная журналистика – мультимедийное средство информации, которое совмещает в себе текстовую информацию, видео, звук, фото, – принципиально новое Интернет-СМИ. Цель журналистского материала – убедить, предоставить различные точки зрения, больше правдивых фактов. Для этого журналисты используют прием максимального воздействия на органы восприятия, то есть в одном тематическом материале могут содержаться: печатный текст, фотографии, видеосюжет и гиперссылки на другие носители информации на ту же тему. Конвергентная журналистика стирает границы между видами, типами СМИ (нет четкого распределения по журналистским специализациям, видам деятельности), трансформирует журналистские жанры (Интернет-материалы могут сочетать в себе аналитические и информационные жанры с включением литературно-художественной лексики, а также смешение стилей). Конвергенция – это действенный путь борьбы с современными тенденциями рынка, например, падением тиражей.

Еще одним новым направлением в современной журналистике является инфографика (информационная графика) – это визуальное представление информации, данных или знаний; невербальная информация, представленная на страницах газет, журналов (т.е. фотография, рисунки, графики, диаграммы и другие иллюстрации). Инфографика – графическое выражение информации на полосе (графический текст, визуальный текст). 

Рождение инфографики. В конце XVIII века журналист газеты «The Daily Courant» попробовал не описывать события, а просто дал карту, где отметил «ключевые» моменты. В XIX веке графическая подача журналистского материала становится все более совершенной. В газете «The Times» (1806 г.) таким образом описывают преступления. В «New York Journal» (1898 г.) в инфографике ярко представлен репортаж о крушении корабля «Майн». 

Инфографика возникла в газетном дизайне, но наибольшее распространение и развитие получила в Интернет-ресурсах. Современные тенденции развития таковы, что инфографика медленно, но верно вытесняет тексты. Эта технология доносит информацию лучше и короче, чем просто текстовое описание. С помощью диаграмм, таблиц, карт, графиков и других иллюстраций, которые сопровождают текст, журналист и дизайнер могут придать оригинальную форму содержанию, тем самым облегчить восприятие читателя. Для достижения визуального эффекта стали применять информационную графику, которая является более убедительной, чем используемая ранее простая фотография.

Примеры визуального (графического) текста. В 2005 г. в России выходил журнал «Все ясно» ЗАО «Коммерсантъ. Издательский дом». Девиз издания: «Мы делаем информацию наглядной». Элементы инфографики встречаются в «Российской газете», «АиФ», «Коммерсантъ», «Вокруг света». 

Основные типы визуального текста: репортаж и рассказ о…

Репортаж:

а) событие (событийная инфографика);

б) специальный процесс (текстовое описание основных событий и вспомогательные графические вставки - объяснение).

Рассказ о… (объяснение, обучение, история, «шаг за шагом»).

Подготовка визуального текста основана на предварительной работе с различными источниками, со многими специалистами, научной литературой и другими. В инфографике особенно важна точность (нельзя ничего выдумывать).

Чтобы создавать графический материал в газете, журналист должен уметь не только излагать мысли, но и обладать искусством художника, дизайнера.

Для создания графики в газете используются следующие служебные средства визуального текста:

·  пиктограммы (символы);

·  статистические таблицы (схемы, цифры);

·  рисунки, фотографии, комиксы;

·  карты и схемы;

·  хронометрия.

Популярные темы в инфографике:

·  событие;

·  расследование;

·  образование;

·  интерактив;

·  спорт;

·  развлекательные материалы.

Требования к инфографике. Инфографика должна соответствовать некоторым требованиям
:

·  доминирующим элементом должна быть информированность, а не художественность, то есть сложная графика бесполезна, если она не разъясняет или не дополняет статью. Самое главное: она не должна препятствовать представлению текста;

·  в информационной графике должен содержаться весь необходимый материал для того, чтобы ее можно было понять без сопровождения статьи – хорошая графика говорит сама за себя;

·  инфографика публикуется, во-первых, под определенным заголовком и, во-вторых, содержит источник информации, который может быть напечатан очень мелким шрифтом внизу. Второе – это обязательное условие, так как читатели имеют право знать, откуда для графики взят материал;

·  инфографика не должна быть той мыслью, которая пришла в голову слишком поздно – корреспондентам следует собирать информацию для графики в то время, когда они проводят интервью для статьи. В процессе написания текста корреспонденты обсуждают с редактором возможности использования как информационной графики, так и фотографий. Все замечания по инфографике вносятся непосредственно в процессе работы.

Мобильные СМИ. Исследователи говорят еще об одном новом явлении в журналистике – мобильных СМИ
. Так, согласно П.Черноброву, большинство онлайн-СМИ имеют версию для мобильных устройств – она в настоящий момент текстовая. И это основное отличие мобильных версий СМИ от онлайн-СМИ. По убеждению исследователя, в ближайшее время с развитием и распространением технологий широкополосного и мобильного доступа (WiFi, EDGE, UMTS, EV-DO и т.д.), это отличие не будет играть существенной роли. Мобильный контент станет по-настоящему мультимедийным, будет поддерживать аудио- и видеотрансляции. 

Мобильные СМИ (интерактивные технологии в СМИ: беспроводной доступ к информации, веблоги, форумы, авторские сайты и др.).

Основные отличия мобильных СМИ. П.Чернобров обозначает следующие отличия мобильных СМИ (они же тенденции развития)
. 

·  беспроводной доступ к информации везде, независимо от страны, языка, местоположения;

·  четкое тематическое разделение (возможны узкотематические СМИ), поиск;

·  микро-СМИ, которые в нашем сегодняшнем представлении таковыми не являются: веблоги, тематические форумы или авторские сайты с целевой аудиторией;

·  саморегулируемость, модерируемость своим комьюрити. Может распространяться любая информация (мы рассматриваем ту, которая отвечает определению СМИ, то есть является социально-значимой, распространяется по модели «любой источник – ко многим потребителям», имеет периодичность обновления);

·  наличие индивидуальных мобильных СМИ-конструкторов, которые по запросу пользователя ищут на сайтах других СМИ нужную информацию (по ключевым словам или теме), благодаря чему пользователь может создавать свое информационное поле;

·  двусторонняя коммуникация с пользователем, позволяющая участвовать в голосованиях, рейтингах, покупках, отзывах, комментариях и т.п.;

·  возможность для любых пользователей быть не только потребителями информации, но и потенциальными корреспондентами, которые могут оперативно присылать сделанные ими с помощью мобильных устройств видеосюжеты, аудиоролики, тексты;

·  единый потребитель информации – пользователь, он же читатель, зритель, слушатель.

Слияние мобильных и печатных медиаканалов дает значительный эффект в работе по расширению аудитории. Мобильный контент, сообщается в итоговом докладе Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям «Российский рынок периодической печати, 2007 год», позволяет печатным СМИ осуществлять интерактивную рекламу и открывать информационные сервисы, которые привлекают молодежь и дают собственникам СМИ возможность получать прибыль от дополнительного использования контента
. Молодежь воспринимает мобильные телефоны как основной канал коммуникации, развлечения и получения информации.

Ведущие мировые СМИ уже сегодня серьезно относятся к мобильным каналам. В России практика работы газет в мобильном информационном пространстве тоже существует, но носит пока экспериментальный характер.

В будущем, как только будет готова аудитория, мобильные медиа займут свое место в инфраструктуре СМИ.

Лекция 7. Журналистские организации

Структура, задачи и основные функции

журналистских организаций

Редакция – производственно-творческий коллектив, занятый созданием произведений для СМИ и объединенный в целостную организационную структуру.

Организация работы в печати, на радио и телевидении.

Редакционный коллектив, редколлегия, редакционный совет. 

Журналистские профессии и должностные обязанности 

сотрудников редакций
Существует определенная структура организации работы редакции, но практически каждая редакция отходит от стандартной схемы и выстраивает свою модель управления, планирования, стиля работы. Определенная форма собственности и имущественная база определяют статус периодического издания. Если имущество государственное, то газета государственная или муниципальная. Учредителями в данном случае выступают органы власти или местное самоуправление. Собственность частных изданий формируется за счет личных вкладов физических и юридических лиц. Есть и смешанные формы собственности (редакционный коллектив и местная администрация). В настоящее время в России существует журналистика преимущественно двух социальных типов: «государственная» (учреждаемая различными институтами государственной власти в целях информирования о деятельности государственных органов, распространения их точки зрения на явления жизни общества) и «частная» (представляющая интересы различных слоев общества и социальных сил, в том числе корпоративных структур).

Кто такой учредитель? Учредитель – частное лицо или группа лиц, организация, ассоциация или партия, творческий коллектив редакции, которые основали данную газету или журнал, имеют определенные права собственности на печатную продукцию издания, редакционное имущество и т.д. Учредитель определяет идейную и тематическую направленность редакции, в соответствии с чем строится дальнейшая работа ее сотрудников.

Особую роль выполняет издатель, решающий все материально-технические и финансовые вопросы.

Структура редакции (определенная взаимосвязь ее творческих и технических подразделений) зависит от функций, выполняемых ее сотрудниками, общей концепции и тематической направленности издания. Поставленные редакцией задачи определяют круг освещаемых проблем общественной жизни, объем издания, периодичность, тираж. 

Основу структуры редакции составляют два взаимосвязанных подразделения: творческое и техническое. 

Творческое подразделение включает в себя различные тематические (отраслевые) отделы: экономики, политики, культуры, международный, социальных вопросов, новостей, спорта, отдел писем (редко). Кроме того, сюда же относятся: обозреватели (политические, спортивные, по криминалу), собственные корреспонденты (представители из других районов, областей, стран), специальные корреспонденты, работающие в определенной теме, а также все штатные и внештатные журналисты. 

В техническое подразделение входят: секретариат (макетирование и верстка), корректоры, рекламный отдел, архив, бухгалтерия.

За деятельностью редакции наблюдает редакционный совет,    в состав которого входят заинтересованные в производстве данного издания лица: известные люди, специалисты из разных областей, спонсоры, оказывающие финансовую поддержку изданию. Редсовет решает глобальные, стратегические вопросы, связанные с деятельностью редакции: разрабатывает долгосрочную политику издания, утверждает перспективный план работы.

Более конкретные тактические вопросы решаются на уровне редакционной коллегии. Редколлегия – коллектив наиболее авторитетных сотрудников редакции. Редколлегия собирается, по мере необходимости, для обсуждения и решения текущих вопросов: тематического и календарного планирования, утверждения планов и макетов номеров газеты или журнала, оперативного решения проблем.

Возглавляет коллектив редакции главный редактор, выполня-ющий, преимущественно, функции административно-хозяйственного управления, а именно: 

·  формирует редакционный коллектив (подбор и расстановка кадров);

·  осуществляет руководство процессом создания газеты, журнала, программы (контролирует работу творческого и технического подразделений редакции);

·  следит за развитием общей концепции и тематической направленностью издания;

·  редактирует стилистически и композиционно материалы номера;

·  осуществляет важные «политические» контакты на уровне «первых лиц»;

·  несет полную ответственность за деятельность своих подчиненных;

·  отвечает за экономические показатели работы (рентабельность издания).

У главного редактора есть заместители, отвечающие за конкретное направление деятельности: техническое, творческое, коммерческое. Сейчас в редакциях есть заместитель редактора, отвечающий за Интернет-приложение или on-line версию издания. Первый заместитель может исполнять обязанности главного редактора, когда последний находится в командировке, отпуске или отсутствует по другим объективным причинам. 

Немаловажную задачу в редакции выполняет ответственный секретарь (в некоторых редакциях функции ответственного секретаря исполняет заместитель главного редактора). Функции ответственного секретаря следующие:

·  планировать каждый номер по темам, единому направлению в соответствии с общей концепцией издания;

·  заниматься макетированием каждого номера – расстановкой материалов, фотографий, рубрик по полосам (макетирование – создание модели номера в масштабе 1:1);

·  следить за правильностью и точностью верстки, чтобы были все заголовки, подписи авторов, не оставалось пустот в конце текста и, наоборот, лишних строк в отведенном для материала месте.

За единством тематической и графической модели следит дежурный по номеру или выпускающий редактор.

Штатные и внештатные журналисты подчиняются редакторам (начальникам) отделов. Разнообразие тематических отделов зависит от типа издания. В выходных сведениях газет и журналов содержится информация о структуре редакции, названия ее подразделений.

На радио и телевидении ведущее место занимает служба информации. Здесь также работают редакции или дирекции программ, сходные с отраслевыми отделами в печатных изданиях. 

Одна из самых важных профессий на радио – это профессия диктора.

На телевидении за содержание передачи отвечает редактор – организатор творческого процесса, за форму отвечает режиссер – руководитель производственно-творческого, технологического процесса подготовки и выдачи в эфир программы. Режиссеру помогает ассистент и помощник. Универсальная профессия на ТВ – продюсер, который в одном лице совмещает и административные, и финансовые, и технические, и творческие функции. Это человек, обладающий неуемной энергией, коммуникабельностью, огромной работоспособностью, умением убеждать.

Технические службы в редакциях печатных СМИ, 

на телевидении и на радио

Производство газетно-журнальной периодики, теле- и радиопрограмм невозможно без специальных технических служб и оборудования. Техническим отделом в редакциях издательств служит секретариат, которому подчиняются фотографы, арт-редакторы, операторы компьютерного набора, верстальщики и дизайнеры – все, кто участвуют в подготовке номера. На радио и телевидении – это технические центры. 

На радио решающую роль в организации вещания играют службы звукозаписи. Обеспечивают работу этой службы технические работники – это звукооператоры, звукорежиссеры, музыкальные редакторы, и все те, кто отвечает за работу микрофонов, записывающих устройств, монтаж. 

На телевидении важную роль выполняют специалисты, обеспечивающие изобразительную составляющую программы: операторы и художники, декораторы и осветители, гримеры, визажисты (парикмахеры). Технические службы на ТВ – это аппаратные видеозаписи и аппаратные видеомонтажа, передвижные технические станции (ПТС).

Редакционный план. Виды редакционных планов

Для того чтобы газета (программа) выходила в срок, выдерживалась тематическая линия издания и обеспечивалась динамичная работа коллектива, необходимо планирование работы редакции. Редакционный план – это конкретная программа действий журналистов на определенном отрезке времени. В нем указаны тематические направления, содержание материалов, их жанровые особенности, авторы материалов, сроки подготовки, последовательность публикации, организационно-массовые мероприятия редакции, лица, ответственные за исполнение всего намеченного.

Редакционное планирование представлено системой различных по охвату времени планов: 

·  долговременный план развития газеты;

·  перспективный план;

· месячный план;

· недельный план;

· план номера;

· план целевого номера;

· план газетной кампании; 

· план организационно-массовой работы;

· план внутриредакционной работы;

· индивидуальный творческий план журналиста;

· бизнес-план редакции.

Долговременный план рассчитан на несколько лет для обеспечения стабильной работы редакционного коллектива. Он охватывает все стороны деятельности: материально-техническое обеспечение развития газеты, изменение структуры редакции, ее состава, изменение модели газеты, рассчитывание тиража в зависимости от изменения аудитории, распространение и другие параметры.

Перспективный план является основой работы редакции; может разрабатываться на квартал, на полугодие. Все последующие виды планов представляют собой конкретизацию перспективного плана, в котором указываются: основное тематическое направление, рубрики, важные темы, которые должны освещать отделы редакции.

Месячный план – это текущий рабочий план; конкретизирует перспективный, обеспечивает его последовательное выполнение; определяются: рубрика, тема, автор, ответственный за выполнение отдел или сотрудник, жанр публикации, ее объем, сроки предоставления материалов.

Недельный план – тематический, максимально конкретный план. Он отражает содержание газетных номеров в течение недели и участие в них каждого отдела. 

План номера – в нем содержатся все сведения – заголовки материалов, точные формулировки тем, рубрики, объем текстов в строчках, жанры, в которых они написаны, отделы редакции и авторы, подготовившие материалы, графическое расположение текстов и фотографий на газетных полосах.

План целевого номера составляется в том случае, когда редакция решила выпустить праздничный, тематический, объединенный номер газеты.

План газетной кампании также составляется заранее. Газетная кампания может иметь политический, экономический характер и охватывать период от нескольких недель до нескольких месяцев. Примером яркой политической кампании является поддержка средствами массовой информации кандидатов и партий в ходе выборов.

План организационно-массовой работы включает в себя проведение различных массовых мероприятий – заседаний, встреч за круглым столом, праздника газеты, конкурсов и соревнований на призы газеты.

План внутриредакционной работы – тематические летучки, творческие конкурсы.

Индивидуальный творческий план – план работы каждого отдельного сотрудника. В нем отражена приблизительная тематика материалов, предполагаемые жанры, сроки подготовки материалов, их объем, формы подачи материалов (отдельная публикация, подборка, тематическая полоса, спецвыпуск), различные мероприятия. Этот план относится к оперативному и среднесрочному планированию. Он может корректироваться в зависимости от ситуации.

Бизнес-план – план экономического развития редакции, управления ее финансами. Бизнес-план включает в себя такие необходимые пункты, как краткие описания проекта (название, цели, проект развития, информационные услуги, целевой рынок, стратегия издания) и редакции издания, анализ информационного рынка, план производства, раздел, посвященный менеджменту организации, долгосрочное развитие, риски и стратегия продвижения и поддержки издания (распространение издания, реклама), финансовый план.
Качественно-количественные характеристики

печатных изданий

Признаки, характеризующие издание с качественной стороны:

·  тип издания (общественно-политические, молодежные, религиозные, информационно-развлекательные, электронные и т.д.);

·  содержание (как правило, отражает название издания, логотип, девиз. Например, девиз «Делового Петербурга»: «Газета о бизнесе и для бизнеса». Другие газеты могут быть адресованы широкой аудитории: «Известия», «Новая газета»);

·  язык (дифференциация по национальному признаку);

·  категории читателей (существуют массовые издания, специализированные, дифференцирующие аудиторию по половым, возрастным, социальным признакам, образовательному уровню, интересам и т.д.).
Количественные признаки – это:

·  периодичность (ежедневные, еженедельные газеты, ежемесячные журналы, ежеквартальные издания, ежегодники или альманахи);

·  время выхода в свет (основной, дополнительный, утренний или вечерний выпуск, приложения  – субботнее, воскресное);
·  тираж (количество экземпляров каждого номера);
·  формат (в полиграфии единицей измерения является печатный лист: А-2 – 1/2 листа – формат больших газет («Российская газета», «Известия»); А-3 – 1/4 листа («Восточный экспресс», «Комсомольская правда»); А-4 – 1/8 листа («Казанский университет»));
·  количество полос (газетных страниц).
Другие журналистские организации

Интернет-порталы традиционных СМИ. Веяния «нового журнализма» проникают во все области журналистики. Особенно это стало заметно с повсеместным распространением сети Интернет, глобализацией журналистики, что дало возможность дублировать печатные СМИ в их онлайновые версии. 

Стремительное развитие новых технологий проявляется как в организации труда журналиста, так и в его профессиональном поведении (что проявляется в возросшем числе возможностей для реализации творческого потенциала). Журналист, работающий в электронной газете, должен знать и уметь делать все то, что и работники печатных изданий и телевидения. Универсализм востребован сегодня в таком направлении, как конвергентная журналистика, сочетающая в себе письменное слово, аудио и видео, фотографии, анимацию, гиперссылки (новый мультимедийный продукт). 
Информационные агентства. Специфика их деятельности заключается в оперативной передаче максимально короткой и «сухой» информации СМИ. Любое сообщение агентства всегда имеет точные время и дату, сопровождается словами-пометками: для радио и телевидения – «только что», «час назад»; для ежедневной газеты – «сегодня», для еженедельных газет и журналов – достаточно «на днях». Оперативный повод – основа любой передаваемой информации. Сейчас профессионализм определяется не столько талантом публициста, сколько мобильностью. Это главное требование современности к журналисту.

Работники информационных агентств с особой ответственностью относятся к каждому передаваемому слову, что имеет под собой веское основание: далее эту информацию распространяют многие СМИ. Иногда материалы из ленты новостей информагентства полностью перепечатываются с сохранением авторства – чаще в новостных блоках делается ссылка на информагентство (причем данная информация является объектом авторского права, и внесение каких-либо изменений недопустимо без согласования с автором. Однако об этом часто забывают как газетчики, так и представители электронных СМИ).

Рассмотрим деятельность информационного агентства (ИА) «Татар-информ» – одного из наиболее авторитетных и профессиональных источников оперативной информации о жизни Татарстана и России. Агентство имеет собственную корреспондентскую сеть на территории Татарстана, России и за рубежом. В информационной ленте публикуется от 200 до 250 новостей ежедневно на 3-х языках: русском, татарском, английском.

ИА «Татар-информ» выпускает еженедельный 8-полосный вкладыш, размещаемый в районных и городских газетах республики тиражом около 300 тысяч экземпляров. 

Кроме того, «Татар-информ» – это:

·  первое в Поволжье Интернет-телевидение; 

·  сайт видеоблогов www.v4me.ru; 

·  проект для малого и среднего бизнеса – «Бизнес-навигатор»;

·  пресс-центр, в котором проводятся Интернет-конференции с руководителями республики и видными общественными деятелями;

·  ежедневный мониторинг прессы, социологические исследования различного уровня сложности;

·  видеостудия, оснащенная самой современной техникой, в которой работают профессионалы с многолетним стажем; 

·  веб-отдел, который отвечает за создание и развитие Интернет-проектов агентства
. 

Издательства. Полиграфическо-издательский комплекс «Идел-Пресс». Его производственные мощности позволяют выпускать любую печатную продукцию – от спичечной этикетки до презентационного фотоальбома – любыми тиражами. Здесь печатаются газеты и журналы, которые востребованы не только в Татарстане, но и в других регионах России, а также книги, причем не только на татарском и русском языках, но и на чувашском, английском, немецком и французском языках. «Идел-Пресс» – это также специализированный газетно-журнальный комплекс, где сосредоточены редакции основных печатных изданий республики.

Союз журналистов России. Общероссийская общественная организация «Союз журналистов России» (СЖР) – одна из самых массовых творческих организаций страны. СЖР является основанным на членстве творческим неполитическим общественным объединением, учрежденным для осуществления деятельности по защите интересов журналистов России. В число ассоциированных членов Союза входят: Профессиональный союз журналистов России, различные ассоциации преподавателей и исследователей журналистики, книгоиздателей, издателей и главных редакторов, региональные общественные организации, лиги и гильдии журналистов и другие организации, так или иначе связанные с журналистикой.

Цели и задачи деятельности СЖР
:

· содействие профессиональной творческой деятельности российских журналистов;

· содействие утверждению и реализации свободы массовой информации, укреплению гарантий права граждан на оперативное получение всесторонней и достоверной информации по каналам электронной и печатной прессы;

· формирование культуры честной и свободной журналистики, базирующейся на общепризнанных принципах профессионального поведения и этики;

· защита прав и свобод журналистов, их экономических и профессионально-творческих интересов, чести и достоинства;

· содействие утверждению и реализации свободы массовой информации, укреплению правовой базы деятельности всех сторон информационного процесса;

· развитие системы журналистского образования и повышения профессионально-творческого уровня российской журналистики;

· привлечение внимания общества к положению дел в средствах массовой информации, укрепление общественного доверия к печатной и электронной прессе, возрождение традиций российского меценатства;

· содействие развитию индустрии печатных и электронных СМИ;

· содействие внедрению международных норм, касающихся деятельности СМИ в российское законодательство и практику;

· организация работы с молодыми журналистами;

· популяризация лучших образцов творчества мастеров российской журналистики;

· разработка концепций развития организационно-массовых форм сотрудничества журналистов, средств массовой информации, сбор, анализ, хранение и распространение практического опыта, необходимого российским журналистам.

Союз журналистов России сотрудничает с профессиональными журналистскими организациями многих стран мира. Членами СЖР могут быть профессиональные журналисты, преподаватели и исследователи в области журналистики, разделяющие цели СЖР. Председатель общероссийской общественной организации «Союз журналистов России» – В.Л.Богданов
.

Общественную организацию «Союз журналистов Республики Татарстан (Творческий Союз)» возглавляет Р.А.Ратникова, заместитель председателя Государственного Совета Республики Татарстан
.

Министерство связи и массовых коммуникаций Российской Федерации осуществляет функции по выработке государственной политики в сфере средств массовой информации и массовых коммуникаций, осуществляет координацию и контроль деятельности СМИ. Возглавляет министерство И.Щеголев
.

ОАО «Агентство Татмедиа» организовано в целях эффективного взаимодействия органов государственной власти и общества, реализации принципа открытости информации для граждан, защиты их информационных прав, дальнейшего развития средств массовой информации всех форм собственности, издательской и полиграфической деятельности в Республике Татарстан, а также реализации основ государственной политики Республики Татарстан в области информатизации и связи в области развития СМИ. Агентство является государственным учреждением. Основу структуры Агентства составляют следующие основные направления:

·  отдел средств массовой информации и издательской деятельности;

·  отдел по работе с пресс-службами и связям с общественностью;

·  отдел электронных СМИ и информационных технологий;

·  аналитический отдел и другие.

Генеральный директор ОАО «Агентства Татмедиа» – М.Я.Муратов
.

Лекция 8. Журналистское образование

История журналистского образования

История журналистского образования насчитывает более ста лет. Журналистские школы для подготовки журнально-газетных работников стали появляться на рубеже XIX – XX вв. в Германии, Англии, Швейцарии, Японии, Италии, Китае и США в связи с увеличением числа газет и журналов. 

Одной из первых считается Высшая школа журналистов в Берлине, которая была открыта 6 января 1900 г.
 Там изучали юридическое положение о печати, историю и технику газетного и печатного дела, практическую журналистику (редактирование, полемизирование, технику просмотра газет и др.), рецензирование драматических представлений, романов, опер и концертов, упражнялись в написании корреспонденций и репортажей. Главная задача школы – дать специальное образование будущим работникам прессы. Обучение длилось 2 года и было платным.

В 1902 – 1903 гг. появляются сведения об учреждении школы журналистов в Англии и Швейцарии
.

В Америке первые учебные заведения, готовившие журналистов, появились в штатах Вирджиния и Пенсильвания. В 1902 г. открылась Высшая школа журналистики в Колумбийском университете США по инициативе газетного магната Джозефа Пулитцера, который пожертвовал на ее создание 200 тыс. долларов (сейчас существует ежегодная пулитцеровская премия, которая присуждается за выдающиеся литературные публикации). Затем появились журналистские школы на факультетах университетов в Вашингтоне и Филадельфии – это были юридические факультеты, именно они приютили новую тогда образовательную отрасль.
Первый в Европе факультет журналистики, так считают исследователи, появился в Париже. Здесь, в Высшей школе социальных наук, был создан специальный факультет журналистики
.

Журналистское образование и в Америке, и в Европе развивалось как университетское фундаментальное. «Учить нужно не только “штамповке новостей”, не только процедурно-технологическим приемам газетного дела, но и давать фундаментальные знания в области истории, социологии, других гуманитарных наук». Эти слова были написаны в начале 20-х годов в Америке, как призыв вывода из кризисного состояния запрагматизировавшегося американского образования в области журналистики
. 

В России о создании школы журналистики начали говорить в          1902 г. В кружке петербургских журналистов обсуждался вопрос о возможности создания в Петербурге высшей школы журналистов и о ее директоре. Директором предполагалось избрать П.Д.Боборыкина
. Но попытка учредить школу была неуспешной. 

В 1904 г. в Ученом комитете Министерства народного просвещения под председательством академика Н.Я.Сонина рассматривался проект открытия в Москве «Научных практических курсов для журналистов» по инициативе и программе заслуженного профессора, юриста-криминалиста Л.Владимирова
. Цель курсов заключалась в том, чтобы «лицам, не получившим образования, на юридическом факультете дать систематическое собрание этико-юридических знаний, необходимых для изучения, понимания и обсуждения вопросов общественной жизни, составляющих предмет так называемой публицистики»
. Л.Владимиров получил разрешение на открытие курсов. Учеба началась 1 февраля 1905 г. Никаких специальных образовательных требований для поступления не было, принимались как мужчины, так и женщины. 

Слушателям читали: энциклопедию права, судебное, финансовое, полицейское право, этику, политэкономию, всеобщую историю, литературу, историю искусств, историю сцены, репортаж. На практических занятиях упражнялись в написании статей, отчетов о публичных заседаниях и судебных процессах, фотографировании, рисовании, счетоводстве в применении к книжному делу и газетному производству. Обучение должно было длиться 1 год (три семестра по четыре месяца каждый), но ни одного выпуска эта первая в нашей стране журналистская школа так и не произвела. С началом революционных выступлений в декабре 1905 г. в Москве их работа была прервана. Больше попыток создать глобальные школы не было вплоть до  20-х годов, и издания вынуждены были сами заниматься подготовкой специалистов для себя. Например, очень популярной стала школа-консультация при петербургском журнале «Сотрудник печати», где в основном главенствовала форма индивидуальных консультаций.

Только в 1919 г. была возобновлена профессиональная подготовка журналистских кадров. После I съезда РОСТА (1919 г.) инструкторский отдел агентства ввел школу журналистов – она давала азы газетного дела. Программа (автор Платон Михайлович Керженцев) предполагала изучение организационно-экономических основ деятельности газетной редакции, книжного издательства, информационного агентства и пресс-бюро; овладение навыками репортажа, подготовки и обработки телеграфных сообщений; стенография, корректура. Преподавались политические и гуманитарные дисциплины. По примеру этих курсов подобные открылись во многих городах Российской Федерации, в том числе и в Казани. К 1921 г. по предложению энтузиастов журналистского образования (их группу возглавил Константин Петрович Новицкий) школа была преобразована в Институт красных журналистов (впоследствии – ГИЖ). Наряду с теоретиками и философами здесь преподавали журналисты-практики того времени. Обучение длилось 1 год.

Кроме того, в создании первых школ журнализма участвовал Союз советских журналистов, который организовывал их при редакциях газет различного типа. 

К концу 20-х годов сложилась разнообразная система журналистской подготовки в СССР, которая просуществовала до Великой Отечественной войны. В начале войны стала формироваться новая система журналистского образования, которая включала в себя, в основном, университетские формы подготовки. Это были факультеты в составе государственных университетов. В 1947 г. открыто отделение журналистики в МГУ, которое впоследствии преобразовано в факультет в составе трех кафедр. 

В настоящее время система журналистской подготовки предоставляет широкие возможности для формирования творческой индивидуальности. Она включает в себя университеты (факультеты и отделения журналистики), институты, школы молодого журналиста, курсы повышения квалификации. Подготовку кадров для индустрии СМИ в Российской Федерации осуществляют 95 государственных и 27 негосударственных высших учебных заведений, а также ряд средних специальных заведений
.

Отделение журналистики КГУ

Отделение журналистики КГУ было открыто в 1962 году на историко-филологическом факультете и в течение многих лет было единственным центром подготовки журналистских кадров для областей и автономных республик всего Поволжского региона. На отделении работала кафедра журналистики. С созданием кафедры и отделения университет приобрел новую специальность – «Журналистика». С самого начала обучение велось по дневной, вечерней и заочной формам. Руководить кафедрой журналистики пригласили признанного литературоведа, профессора Казанского педагогического института Ивана Георгиевича Пехтелева. Он был первым в Советском Союзе доктором и профессором журналистики. За 5 лет заведования кафедрой ему, человеку с широкими познаниями, организаторскими способностями, волевому и твердому по отношению к коллегам, удалось создать коллектив преподавателей из сотрудников других кафедр, журналистов-практиков, аспирантов. Одними из первых, кто откликнулся на открытие отделения и с кем стала сотрудничать кафедра, были работающие в те годы редакторами республиканских газет «Социалистик Татарстан» и «Советская Татария»  Ш.Х.Хамматов и А.И.Клименков, а также журналисты этих газет. На кафедру пришли известный журналист и литературовед Миргази Солтанович Кашшаф, доцент Декабрина Францевна Лучинская, мастер фотожурналистики Джавид Галимович Акчурин, опытные журналисты Станислав Иванович Антонов, Константин Константинович Петров, аспиранты Розалина Мардановна Нуруллина, Мира Сергеевна Савельева, Людмила Михайловна Пивоварова, Андрей Александрович Роот, позже – доцент Тамара Сергеевна Карлова. Первым председателем государственной экзаменационной комиссии стал литературовед, доктор филологических наук Мухамед Хайруллович Гайнуллин. 

Необходимо отметить положительную роль второго заведующего кафедрой, доцента Льва Гдальевича Юдкевича. Совершенствовался учебный процесс, конкретизировалось научное направление, большое внимание уделялось воспитательной работе среди студентов. 

С 1972 г. кафедру возглавил кандидат исторических наук, известный журналист Флорит Имамахметович Агзамов.

В 70 – 80-е годы проблемы совершенствования журналистского образования находились в центре внимания партийных органов, университетского руководства, широкой общественности. Было принято постановление ЦК КПСС по идеологическим вопросам, в частности постановление «О подготовке и переподготовке журналистских кадров». Проблемы журналистского образования обсуждались в парткоме, прошли фронтальные проверки работы кафедры со стороны ЦК КПСС, Союза журналистов Советского Союза и Татарстана, Министерства высшего и среднего специального образования СССР. Все это послужило стимулом усиления работы кафедры. 

В эти годы с кафедрой сотрудничали уже более двадцати журналистов-практиков, почти все редакторы многотиражных газет Казани. На базе многотиражек выпускались учебные газеты, студенты постигали навыки макетирования и верстки. Технике производства и оформления газет студентов учили А.М.Нижегородов, В.С.Калимул-лина, Е.Г.Зильберман, А.Т.Ожегов, Р.И.Копосов, И.М.Закиров. Студенты отделения активно сотрудничали с университетской газетой «Ленинец», возглавляемой Т.М.Николаевой. 

Известные журналисты-сатирики С.С.Оффенгенден и Р.Н.Валеев учили студентов особенному восприятию действительности через призму сатиры и юмора. Много лет сотрудничает с кафедрой известный литературный критик Рафаэль Ахметович Мустафин, который сейчас работает в журнале «Татарстан». Практической стилистике и литературному редактированию учила студентов Любовь Владимировна Агеева, зав. отделом газеты «Вечерняя Казань», а позже редактор «Казанских ведомостей».

Специализации по радио и тележурналистике тогда еще не было. Не было достаточно штатных преподавателей, имеющих опыт работы на радио и телевидении. Курс по радиожурналистике вела Э.Г.Губайдуллина, работавшая в 60 – 70-е годы редактором юношеских и литературно-художественных передач на татарском радио.     В азы тележурналистики вводили студентов телевизионщики М.Г.Шувалова, А.М.Карасик, В.И.Беспалов, В.М.Булычев.

В 1992 г. отделение выделилось в самостоятельный факультет журналистики. В 1994 г. к нему были присоединены кафедры социологии и психологии, он стал именоваться факультетом журналистики, социологии и психологии – ЖСП. В 2003 г. отделение психологии вышло из его состава в связи с преобразованием в самостоятельный факультет.

Сегодня учебный процесс на факультете журналистики и социологии обеспечивается пятью кафедрами: журналистики, татарской журналистики, теории и практики электронных СМИ, прикладной политологии, социологии. 

На факультете получают образование более 800 студентов по дневной и заочной формам обучения. На кафедрах работают 5 профессоров и более 20 доцентов. В процессе обучения активное участие принимают опытные практики.

Подготовка специалистов ведется по двум специальностям: журналистика и социология. 

На отделении журналистики на сегодняшний день ведется подготовка студентов по специализациям: периодическая печать, тележурналистика, связи с общественностью, новые информационные технологии, международная журналистика.

На факультете также имеется аспирантура по двум специальностям: социология и журналистика. 

В большинстве городских и районных изданий Республики Татарстан работают выпускники отделения журналистики. Многие занимают ключевые руководящие посты в медийной отрасли: Римма Ратникова – заместитель Председателя Государственного совета Рес-публики Татарстан, председатель Союза журналистов Татарстана, Марат Муратов – генеральный директор ОАО «Агентство Татмедиа», Нури Мустафаев – заместитель министра экономики Республики Татарстан, Ислам Ахметзянов – генеральный директор издательства «Идел-пресс», Ильшат Аминов – генеральный директор телерадиокомпании «Новый век», Миляуша Айтуганова – заместитель генерального директора ТРК «Новый век»; главные редакторы республиканских газет и журналов: Рифат Фаттахов, Минназым Сепперов, Александр Латышев, Фирая Бадртдинова, Хазбулат Шамсутдинов, Юрий Алаев, Венера Якупова, Габдулхак Шамсутдинов, Хусаин Валиахметов, Айдар Гимадиев, Ранис Газизов, Аскар Сабиров, Алсу Бикбаева, Игорь Дурманов, Анатолий Потапов, Артур Гафаров и другие. Многие бывшие студенты отделения заняли достойное место в центральных средствах массовой информации: Владислав Фронин – главный редактор «Российской газеты», Алексей Манаев – сотрудник Аппарата президента РФ, Вера Фаляхова – руководитель пресс-центра МВД РФ, Анна Качкаева – заведущая кафедрой журфака МГУ. Среди выпускников – профессоры различных вузов: Петр Киричек (Академия госслужбы при Президенте РФ), Александр Замалеев (СПбГУ), Лидия Поминова (Казанский государственный энергетический универси-тет), Васил Гарифуллин (КГУ), Светлана Шайхитдинова (КГУ), Анд-рей Ершов (ректор Института госслужбы при Президенте Респуб-лики Татарстан), Александр Вахрушев (УдГУ) и другие. Гордостью отделения являются руководители областных и городских изданий Самарской, Ульяновской областей, Башкортостана, Марий Эл, Удмуртии, Чувашии, России. Факультет вырастил для татарской литературы таких маститых писателей, как Шамиль Ракипов, Ахат Гаффар, Айдар Халим, Вахит Имамов, Набира Гиматдинова, Нияз Акмал, Роза Кожевникова, Лябиб Лерон, Вазих Фатихов, Рафис Гиззатуллин и другие.

Декан факультета – профессор Васил Загитович Гарифуллин. Заместители декана – доценты Владимир Павлович Модестов, Искандер Габдрахманович Ясавеев, Роман Петрович Баканов. Заведующие кафедрами: журналистики – профессор Светлана Каимовна Шайхитдинова, теории и практики электронных средств массовой информации – профессор Елена Сергеевна Дорощук, татарской журналистики – профессор Васил Загитович Гарифуллин, социологии – профессор Рияз Гатауллович Минзарипов, прикладной политологии – профессор Галина Викторовна Морозова. 

Проблемы подготовки журналистов

Современная система подготовки журналистских кадров не в полной мере отвечает актуальным потребностям развития СМИ. Этот основной тезис обсуждается как на научных конференциях, так и предъявляется руководителями СМИ, неудовлетворенными подготовкой специалистов учебными заведениями. Сегодня медиаиндустрия испытывает ощутимый дефицит профессиональных управленческих кадров и специалистов по графическому дизайну периодических изданий. 

Практики выражают неудовлетворенность, прежде всего, по по-воду профессиональной подготовки журналистов: в редакции приходят выпускники некомпетентные, амбициозные, ленивые, не владеющие иностранным языком, слабо понимающие потребности рынка.

Сложившиеся тенденции вполне объяснимы. М.Шишкина, де-кан факультета журналистика СПбГУ, согласна с тем, что студент должен освоить технические навыки так, чтобы, придя в редакцию, соответствовать современным требованиям, предлагаемым профессией. А для этого вузы должны быть обеспечены современной техникой. Однако перестроить систему высшего образования, сложившуюся еще в советское время, по ряду объективных причин быстро не получается. А редакции требуют готовых специалистов, профессионалов, не затрачивая собственных усилий на их подготовку. «Наша отрасль – рыночная, а подход остается советский»
. 

По мнению В.Иваницкого, преподавателя факультета журнали-стики МГУ, высшая школа оторвана от практики, прежде всего, в силу сложившихся традиций, академического консерватизма, инерции. Подобная модель сосуществования, по его мнению, порождает множество последствий, которые, в свою очередь, делают СМИ неконкурентоспособными. Тезис о том, что реальная система подготовки современных кадров практически отсутствует, становится аксиомой. «Причем, в этом виноваты не только факультеты журналистики, это “заслуга” всей корпорации, всего отраслевого сообщества»
.

Студенты журфака тоже предъявляют претензии к редакциям, в которых проходят практику: там им мало уделяют внимания. Такая ситуация вполне объяснима: журналисты заняты своей работой, у них нет времени, и они материально не заинтересованы работать с прак-тикантами. В результате, студенты разочаровываются в выбранной профессии и не уделяют должного внимания практике.

Реальная практика современных СМИ диктует свои подходы к организации и содержанию вузовского образования. Нельзя не учи-тывать усиливающегося конфликта между работодателями (издателями, владельцами СМИ), нацеленными либо на получение прибыли, либо на выполнение политического заказа, и выпускниками, понимающими роль журналистики так, как предписывает наша наука. 

В последнее время деформировалась роль журналистики, изменился рынок труда и требования в медийной сфере. Сегодня резко возрос спрос на специалистов, приспособленных к работе с использованием современных технологий. На рынке СМИ востребованы новые профессии, задачи которых на сегодняшний день недостаточно ясны, о чем говорят сами издатели. Так, Р.Неяглова-Колосова одной из проблем считает отсутствие ясного и понятного описания профес-сий: «Кто такой редакционный директор, издательский директор? Или коммерческий директор? В одном издательском доме – это начальник рекламной службы, в другом – финансовый директор, в третьем – менеджер по продаже рекламы…»
.

За последние 15 лет значительно изменился перечень профессий, причем профессиональные требования стали формулировать сами работодатели, каждый – в рамках своего издательского дома, редакции. Согласно экспертному опросу топ-менеджеров крупнейших медиахолдингов и издательских домов Москвы, проведенному агентством «Штаты. RU» в сентябре 2006 г., рынок печатной прессы испытывает нехватку издателей, маркетологов-аналитиков, бренд-менед-жеров, арт-директоров, дизайнеров, бильд-редакторов, коммерческих директоров, специалистов по распространению, специалистов по брендингу. Во многих редакциях, указывает Г.Щепилова, появилась потребность в кадрах, которых еще недавно просто не существовало. Например, редактор баз данных, менеджер редакции, специалисты по редакционному маркетингу, по продаже рекламы в СМИ, по паблик рилейшнз и выстраиванию взаимоотношений между различными сегментами бизнеса и СМИ
.

«Наибольший кадровый голод характерен для таких сфер профессиональной деятельности отрасли, как общий и финансовый менеджмент, совершенствование контента и тематической модели СМИ, качества дизайна, технологий работы с информацией и продаж прессы, продвижение изданий, привлечение рекламы, повышение квалификации, правовой и этической культуры журналистов, использование новейших технологий и программного обеспечения в системе управления творческими, производственными и технологическими процессами» 
 – сообщается в докладе Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям «Российский рынок периодической печати, 2007 год».

Новые подходы в журналистском образовании

Российская система университетского образования предполагает, прежде всего, академическое образование. Факультеты журналистики учат азам журналистики, серьезному отношению к профессии, помо-гают расширить общую эрудицию по всем вопросам (от общепрофессиональных до экономических, правовых и философских), то есть способствуют тому, чтобы из стен вуза вышел образованный человек. 

Ремеслу можно научить за 1 – 2 года, а вот подготовить куль-турного, широко образованного человека, способного легко адаптироваться в специализированной среде, – задача много сложнее. Это означает, что вуз не должен ограничиваться лишь теоретическим и учебно-практическим обучением (есть система лабораторных занятий, ежегодная практика и т.д.), но активное внимание необходимо уделять производственной практике, так как «шлифовка» специалиста всегда происходила в производственных условиях.

Приоритетом и ориентиром учебно-методической работы явля-ется современная практика СМИ. Речь идет не только об учебной и производственной практике, но и о введении в учебный процесс практических курсов. 

Учитывая реалии практики и неизбежность перехода на новую концепцию образования, анализ оценки подготовки специалистов, кафедра журналистики КГУ предлагает свои пути усовершенствова-ния учебных планов (независимо от специализаций). 

Основной акцент предполагается  сделать на развитии следую-щих направлений: 

1) тематической специализации в СМИ;

2) технологии деятельности в массовых коммуникациях;

3) управления в медийной сфере.

В связи с этим разрабатываемые дисциплины предполагается группировать по следующим учебно-методическим объединениям:

1. Тематическая специализация в СМИ: 

Медиакультура:

·  история журналистики;

·  история развития жанров;

·  духовная публицистика;

·  концепции идентичности в СМК.

Социальная журналистика:

–   социальная журналистика;

– социальные проекты в российских СМИ (например, национальные проекты);

–   проблематика газетных выступлений.

Политическая журналистика:

–   политическая журналистика и политическая культура;

–   СМИ: лоббирование интересов государства;

–   органы государственной и муниципальной власти и СМИ;

–   парламентская журналистика;

–  СМИ и пресс-службы государственных структур: специфика взаимодействия;

–   политический плюрализм в российской журналистике.

Региональная журналистика:

–   пресса Татарстана: тенденции развития;

–   история журналистики Татарстана;

–   мастерство журналистов Татарстана;

–   СМИ малых городов республики;

–   корпоративные СМИ республики;

– региональная печать в общероссийском информационном  пространстве;

–   процессы глобализации в региональной журналистике.

2. Технологии деятельности в массовых коммуникациях: 

Мастерство и творчество. Работа со словом: 

–   культура речи;

–   образные ресурсы медиатекста.

Практические занятия: разбор практик, мастер-классы. 

–   медиаэтика;

–   правовые основы СМИ;

–   психология деятельности журналиста;

Кроме аудиторных занятий – сотрудничество с редакциями СМИ на договорной основе: прикрепление студентов к конкретным редакциям, определение кураторов-журналистов из этих редакций, преподавателя с факультета. Студенты проходят практику и анализи-руют работу журналистов, принимая участие в мастер-классах, творческих студиях, оценивают свою. 

Информационные технологии:
·  выпуск учебной газеты;

·  основы компьютерного дизайна, верстки и макетирования;

·  программное обеспечение деятельности журналиста;

·  инфографика;

·  конвергентная журналистика.

+ проект: «Газета студентов факультета журналистики КГУ».

3. Управление в медийной сфере: 

Менеджмент и маркетинг СМИ. Рынок СМИ:

·  экономика и менеджмент СМИ;

·  маркетинг в СМИ;

·  менеджмент в издательском деле;

·  бизнес-план редакции;

·  источники финансирования СМИ;

·  новые профессии в журналистике (маркетолог-аналитик, бренд-менеджер, арт-директор, дизайнер, коммерческий директор, специалист по распространению, специалист по брендингу, редактор баз данных, менеджер редакции, специалист по редакционному мар-кетингу, продаже рекламы в СМИ, паблик рилейшнз и др.);

·  теория и практика современного газетного бизнеса; 

·  проблема распространения периодической печати в условиях рынка.

Правовая и этическая регуляция информационных отношений:

·  медиакритика;

·  медиаэтика;

·  техника юридической безопасности журналиста;

·  информационное право;

·  экспертиза текстов массовой коммуникации.

На факультете журналистики и социологии постепенно вводятся новые методы преподавания и технологии обучения. Уже разрабо-таны и успешно используются тестовые методики проверки знаний. 

Новый учебный план предусматривает приоритет семинарских занятий и самостоятельной работы студентов по сравнению с лекци-онными курсами. Тематику семинаров предполагается   максимально сориентировать на практическую деятельность современных СМИ.

Большое значение отводится курсам по выбору студентов.

Ведутся обучающие программы для преподавателей по разра-ботке дистанционного (сетевого) обучения. Имеется опыт по использованию Интернет-консультаций.

Акцент в образовательном процессе делается на универсализа-цию журналистской профессии, которая базируется на конвергенции информационного процесса, мобильности и современных технологических возможностях. Универсализация журналистики предъявляет соответствующие требования к образовательному процессу. На сегодняшний день в профессии, помимо творческой составляющей, литературного таланта, не обойтись без владения современными цифровыми технологиями, поэтому образовательный процесс усиливается технологическим и техническим направлениями.
Учебный процесс для будущих журналистов

Учебный процесс следует рассматривать в трех основных аспектах:

1. Что преподается.

2. Кто преподает.

3. Как преподается (методика преподавания).

Что преподается. 
Дисциплины, которые преподаются на факультете, подразделяются на 3 группы:

·   университетские;

·   факультетские;

·   специализированные.

Тематические блоки дисциплин: 
1. Общественные науки – философия, психология, социология, право, политология, экономика.

2. Гуманитарные науки: русский язык, теория и история литературы, иностранные языки, история, культурология.

3. Основные университетские дисциплины представлены на первых двух курсах, третий и четвертый сосредоточивают более узкие и мобильные предметы по специальности и специализации в спецкурсах. 

Кто преподает. 

Преподавательский состав на факультете распределяется следующим образом:

·  Преподаватели университета, которые, в основном, преподают академические дисциплины.

·  Специалисты из различных сфер общественных наук ведут более мобильные, современные курсы и спецкурсы.

·  Собственно журналисты-практики, которые ведут спецкурсы и мастер-классы. В таких группах, как правило, объединено ограниченное количество студентов. Студенты сами выбирают курс в зависимости от специализации.

Не оставляет сомнения тот факт, что актуальные проблемы диктуют особые требования к кадровому, учебно-методическому и материально-техническому обеспечению учебного процесса, к организации практик. Возможности классического университета таковы, что цикл общих гуманитарных и социально-экономических, математических и естественно-научных дисциплин ведут представители экономического, филологического, исторического, психологического, ВМК и других факультетов вуза. Это позволяет поддерживать высокий теоретический уровень образования.

Методика преподавания состоит из системы образовательных компонентов, сопровождающих учебный процесс:

·  теоретические занятия (лекции, семинары, конференции);

·  учебно-исследовательская работа (написание курсовых и дипломных работ, практические исследования по отдельным дисциплинам, участие студентов в грантах, отдельные выпуски и публикации в факультетском научном и учебно-методическом издании «Тонус»).

·  учебно-производственная работа (практическая деятельность в редакциях СМИ, выпуск учебной газеты и теле-, радиопрограмм, самостоятельные студенческие объединения: проект, реализуемый в 2007 – 2008 гг. в газете «Молодежь Татарстана» – студенческое приложение «Stud&Я»).

Что касается претензий некоторых практиков, считающих, что       «в вузе журналистике не научишься», то обратим внимание на следующее:

Во-первых, «привязка к местности» специалиста происходит в производственных условиях: сегодня, когда сфера массовой комму-никации бурно развивается, нерентабельно готовить слишком узких специалистов. Фундаментальность знаний в сочетании со специ-альной подготовкой дает возможность человеку в течение короткого времени адаптироваться к условиям и задачам конкретной редакции.

Во-вторых, обучение – процесс обоюдный, здесь важны как личность преподавателя, так и личность студента.

К тому же, есть проблемы, связанные с изменением демографи-ческой ситуации. Количество выпускников школ превышает количество мест в вузах страны. На журфаке 90% обучающихся – девушки.

Что касается преподавателей, то большинство из них сегодня вы-нуждены подрабатывать на стороне (хорошо, если эта работа по профессии). Журналисты-практики, особенно телевизионщики, неохотно идут на преподавательскую работу по причине низкой оплаты труда.

На отделении журналистики КГУ кадровая ситуация неплохая: здесь квалифицированный профессорско-преподавательский состав, защищаются кандидатские и докторские диссертации, специалисты-журналисты изъявляют желание преподавать на факультете (часто на энтузиазме, на условиях почасовой оплаты), активно привлекаются к преподавательской деятельности и воспитательной работе аспиранты, а выпускники каждый год идут в аспирантуру.

По данным газеты «АиФ», в 2005 г. факультет журналистики и социологии КГУ занял 7 место среди 10 самых популярных факультетов страны
.
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ПРИЛОЖЕНИЯ

Приложение 1

Программа                                                                                                        курса «Основы журналистики:                                                             введение в специальность»

Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем материала: 32 часа.

Форма обучения: дневная, заочная. 
Количество семестров: 1.

Форма контроля: зачет.

	№
п/п

	Виды учебных занятий
	Количество часов

	1
	Всего часов по дисциплине
	70

	2
	Самостоятельная работа
	38

	3
	Аудиторных занятий
	32

	4
	В том числе лекций
	24

	5
	Семинарских и лабораторно-практических
	8


	№
п/п
	Основные разделы 

дисциплины
	Всего 

часов

	1
	Введение. Профессия: журналист. Её роль и значение в обществе.
	2

	2
	Генезис и история журналистской профессии, тенденции развития.
	2

	3
	Современная российская журналистика: факторы влияния на журнализм.
	2



	4
	Журналистика: специфика профессии, слагаемые профессионализма.
	4



	5
	Профессиограмма – модель профессии. 
	4

	6
	Технология деятельности журналиста.
	4

	7
	Журналистские организации.
	2

	8
	Журналистское образование.
	2

	9
	Контроль: компьютерное тестирование.
	2

	
	Итого часов:
	24


Содержание разделов дисциплины

Введение. Предмет, задачи, структура и методические рекомен-дации к изучению курса. Терминология и понятия курса. Профессия: журналист, ее роль и значение в обществе.

Генезис и история журналистской профессии, тенденции развития. Исторические предпосылки появления журналистики: первичные процессы передачи информации в разные исторические эпохи (античность, средние века, Возрождение). 

Развитие журналистской профессии в России. Журналистика XIX – начала ХХ вв.

Журналистская профессия в информационном, постиндустриальном обществе. Модели практического воплощения журналистского профессионализма: советская, рыночная, гуманистическая. Идеологии, которыми пользуются российские журналисты для объяснения и оправдания своих действий: рыночная, гуманистическая, западная и идеология, ориентирующая на мессианскую, просветительскую, пропагандистскую деятельность.

Современная российская журналистика: факторы влияния на журнализм. Социокультурный фактор как фактор упрощения мысли и прагматизации поведения.

Политический фактор как фактор обособления журналистики от литературного процесса.

Экономический фактор как фактор коммерциализации твор-ческих начал.

Технологический фактор как фактор стимуляции технократизма профессии.

Черты, характеризующие современное состояние профессии.

Факторы, оказавшие влияние на журналистскую профессию в Республике Татарстан.

Журналистика: специфика профессии, слагаемые профессионализма. Понятие профессии как рода трудовой деятельности. Типы профессии. Понятие журналистской профессии (профессиология). Специализации в журналистике. Слагаемые профессионализма. Своеобразие журналистской профессии в ряду других социономических профессий: журналист и учитель; журналист и актер; журналист и политик; журналист и социолог; журналист и работник сферы услуг; журналист и проповедник. 

Индивидуальные характеристики журналиста.

Журналист как субъект информационного воздействия. Соци-альные и профессиональные роли, выполняемые журналистом («информатор», «пропагандист», «воспитатель», «организатор»). Типологические характеристики журналиста-профессионала («журналист-универсал», «журналист-политический борец», «журналист-предпри-ниматель», «журналист-разоблачитель», «журналист-игрок» и т.д.). 

Профессиограмма журналистики. Функции и задачи журна-листики. Специфика, условия и характер труда журналиста. Индивидуальное и коллективное начало в деятельности журналиста.

Виды деятельности в журналистике: литературно-творческая, информационно-познавательная, редакторская, организаторская, участие в технологическом процессе выпуска издания; взаимодействие с общественными и государственными организациями; рекламная и коммерческая деятельность. 

Характеристики профессии: информационные, технологические, этические, психологические.

Правила (принципы) профессиональной деятельности.

Профессиональные разочарования и трудности в работе. Парадоксы журналистики. 

Судебные процессы в журналистике.

Технология деятельности журналиста.  Объект и предмет отражения в журналистике. Методы сбора информации. Содержание и форма журналистских произведений. Выразительно-изобразитель-ные средства в печати, на телевидении, на радио. 

Современные технологии в журналистике. Конвергентная журналистика. Инфографика. Мобильные СМИ.

Журналистские организации. Структура, задачи и основные функции редакций СМИ. Организация работы в печати, на радио и телевидении. Редакционный коллектив, редколлегия, редакционный совет. Редакционный план. Виды редакционных планов. Журналистские профессии и должностные обязанности сотрудников редакций. Технические службы в редакциях печатных СМИ, на телевидении и на радио. Качественно-количественные характеристики печатных изданий.

Другие журналистские организации: Интернет-порталы СМИ, информационные агентства, издательства, Союз журналистов России (СЖР). Министерство связи и массовых коммуникаций РФ, ОАО «Агентство Татмедиа». 

Журналистское образование. История журналистского образования. Отделение журналистики КГУ. Отличие российского образования от западного. Специфика университетского образования. Проблемы подготовки журналистов. Новые подходы в журналистском образовании. Государственный образовательный стандарт и учебные планы. 

Самостоятельная работа студентов. Студентам дается задание посетить редакции казанских изданий и опросить их сотрудников. Подготовить исследование на тему: «Журналист и его работа: составляющие профессии и профессионализма».

Семинар.

Приложение 2

Контрольные вопросы                                                                                         и задания для зачета и компьютерного тестирования

Задания открытой формы

1. Исторические этапы функционирования журналистики. Назвать и охарактеризовать «переломные моменты».

2. Развитие журналистской профессии в России.

3. Журналистика XIX – XX вв.

4. Дать определения понятиям «журналистика», «журналист» и «журнализм».

5. Охарактеризовать понятия «информация», «журналистская информация» и «коммуникация».

6. Охарактеризовать понятия «профессия», «профессиология» и «профессиограмма».

7. Типы профессий, охарактеризовать.

8. Специализации в журналистике.

9. Слагаемые журналистского профессионализма.

10.  Критерии профессиональной деятельности.

11.  Правила (принципы) профессиональной деятельности.

12.  Индивидуальные характеристики личности журналиста.

13.  Профессиональные роли журналиста.

14.  Типы журналистов-профессионалов.

15.  Журналистская профессия в информационном, постиндустриальном обществе. 

16.  Как изменилась профессиональная журналистика под влиянием культурного и социального факторов. Назвать и охарактеризовать основные черты.

17.  Как изменилась профессиональная журналистика под влиянием политического фактора. Назвать и охарактеризовать основные черты.

18.  Как изменилась профессиональная журналистика под влиянием экономического фактора. Назвать и охарактеризовать основные черты.

19.  Как изменилась профессиональная журналистика под влиянием технологического фактора. Назвать и охарактеризовать основные черты.

20.  Сравнить профессию журналиста с другими социономическими профессиями:

а) журналист – учитель;

б) журналист – политический деятель;

в) журналист – историк;

г) журналист – юрист;

д) журналист – проповедник.

21.  Аудитория СМИ. Типы аудитории.

22.  Содержание профессиограммы журналиста.

23.  Функции и задачи журналистики.

24.  Виды деятельности в журналистике.

25.  Судебные процессы в журналистике.

26.  Методы сбора информации: традиционные.

27.  Методы сбора информации: нетрадиционные.

28.  Содержание и форма журналистских произведений.

29.  Организация работы редакции СМИ.

30.  Технические службы в редакциях печатных СМИ, на телевидении и на радио.

31.  Редакционный план. Виды редакционных планов.

32.  Интернет-порталы СМИ.

33.  Информационные агентства.

34.  Издателства.

35.  Министерство связи и массовых коммуникаций Российской Федерации.

36.  Союз журналистов России. Функции. Задачи.

37.  ОАО «Агентство Татмедиа». Функции. Задачи.

38.  Функции редактора печатного издания.

39.  Функции ответственного секретаря.

40.  Функции заведующего отделом.

41.  Функции корреспондента.

42.  Функции литературного редактора.

43.  Функции редактора на телевидении.

44.  Функции режиссера на телевидении.

45.  Функции продюсера.

46.  Качественно-количественные признаки печатной периодики.

47.  Охарактеризуйте качественные признаки печатной периодики.

48.  Охарактеризуйте количественные признаки печатной периодики.

49.  Технические службы на телевидении и на радио.

50.  Свойства журналистского текста (журналистской информации).

51.  Выразительные средства, используемые в журналистском тексте.

52.  Выразительно-изобразительные средства на телевидении и на радио.

53.  Роль журналистской профессии в обществе.

54.  Какие парадоксы свойственны журналистской профессии?

55.  Трудности профессии.

56.  Профессиональные разочарования.

57.  Тенденции развития журналистского образования.

58.  История журналистского образования в Татарстане.

59.  Учебный процесс для будущих журналистов.

60.  Что такое инфографика?

61.  Назовите основные типы визуального текста в инфографике. Охарактеризуйте их.

62.  Назовите служебные средства визуального текста в инфографике. Охарактеризуйте их.

63.  Популярные темы в инфографике.

64.  Что такое конвергентная журналистика?

65.  Охарактеризуйте мобильные СМИ.

Задания закрытой формы

1. Репортер, комментатор, интервьюер, расследователь, обозреватель, ведущий теле-, радиопередачи – это специализация по…

2. Корреспондент, редактор, ответственный секретарь – это специализация по…

3. Профилизация – это …

4. Как делятся специализации по функциональным признакам?

5. Под ведомством какого министерства находится сфера журналистской деятельности?

6. Журналистская информация отвечает на 5 основных вопросов. Какие это вопросы?

7. Функции журналистики (назвать не менее 5 функций).

8. Пол, возраст, образование, стаж и опыт работы – это … (какая?) структура личности.

9. Что составляет психологический блок структуры личности?

10.  Профессиология – наука о профессии,

      профессиограмма – …

11.  Первая печатная газета в России:

а) «Куранты»; 

б) «Ведомости»;

в) «Acta senatus».

12.  В каком году вышла первая печатная газета в России?

а) в 1628 г.;

б) в 1702 г.;

в) в1703 г.

13.  Объект отражения в журналистике – это:

а) предмет отражения журнализма; 

б) аудитория;

в) журналистская деятельность.

14.  Объект воздействия  или взаимодействия в журналистике – это:

а) сам журналист;

б) аудитория;

в) информационное пространство.

15.  Субъект воздействия в журналистике:

а) общество;

б) журналист;

в) информация.

16. Гуманизм в журналистской профессии связывают с:

а) социальной ответственностью;

б) ценностью человека и ориентацией на общество;

в) свободой;

г) религиозными убеждениями.

17. Лид – это:

а) основная мысль произведения;

б) первая фраза, абзац заметки, статьи, видеосюжета;

в) вывод;

г) краткое повествование о том, что было дальше.

18.  Макетирование – это:

а) верстка;

б) графическое оформление газеты;

в) создание модели номера в масштабе 1:1.

19.  Осуществляется в больших социальных группах, обладает специальными каналами, оперирует определенными знаковыми системами, отличается «отсроченным» характером обратной связи:

а) информация;

б) коммуникация;

в) масс-медиа;

г) реклама;

д) PR.

20.  Виды деятельности в журналистике. Продолжить:

а) литературно-творческая;

б) редакторская;

в)

г)

д)

е)

Задания на установление соответствия
1. Следующие черты формировались под влиянием каких факторов:

а) «светский» образ жизни;                                                             политический фактор

б) карьеризм;                                                                                    экономический фактор

в) самостоятельность;                                                               технологический фактор

г) диалогичность, конвергенция.                                                социокультурный фактор
2. Определите соответствие терминов и их характеристик:      

а) обладает специальными каналами;                                                                 аудитория

б) анонимная;                                                                                                       информация

в) актуальная.                                                                                                   коммуникация

3. Определите соответствие терминов и их характеристик:

а) он живет и работает в местности,

удаленной от редакции и готовит                                                                   специальный

материалы из данного региона;                                                                    корреспондент

б) он специализируется на определенной теме,

занимается одной проблемой, его материалы                                               собственный 

актуальны и глубоко проникают в суть проблемы.                                   корреспондент

4. Определите соответствие терминов и их характеристик:

а) обрабатывает, исправляет и готовит текст к печати;                     корреспондент

б) оформляет издание, отвечает за дизайн,                                                        редактор

макет, верстку;

в) занимается созданием, сбором и подготовкой                  ответственный секретарь

материалов для редакции СМИ.                                              

5. Определите соответствие терминов и их характеристик:

а) СМИ; употребляется в качестве приставки к                                       Журналистика

терминам, связанным с деятельностью СМИ – 

медиапланирование, медиамагнат;                                                              
б) вид общественной деятельности по сбору,                                                Информация

обработке и периодическому распространению

актуальной информации через каналы массовой 

коммуникации (пресса, радио, телевидение, кино);                                         

в) сведения, передаваемые одними людьми другим                                          Масс-медиа

людям устным, письменным или каким-либо другим 

способом, а также сам процесс передачи или 

получения этих сведений.                                                                                    

6. Определите соответствие терминов и их определений: 

а) терпимость к другому мнению, образу жизни,                                               Гуманизм

признание за другими права быть иными;                                                            

б) признание ценности человека как личности,                                         Толерантность

его права на свободное развитие и проявление

своих способностей, рассмотрение блага человека 

как критерия оценки общественных отношений;                                     

в) сфера деятельности, связанная с отношениями                                          Плюрализм

с формированием жизненно важных отношений 

между государствами, народами, нациями,

социальными группами.                                                                                        

7. Определите соответствие терминов и их определений:

а) возможность свободного существования                                                          Свобода

в обществе различных политических взглядов, 

школ, идеологий, разных политических партий 

и организаций с неодинаковыми целями и программами;                                      

б) своя воля, простор, возможность действовать                                                 Власть

по-своему, отсутствие стеснения, неволи, рабства, 

подчинения чужой воле;                                                                                              

в) форма влияния, авторитет, обладающий                                                       Политика

возможностью подчинить своей воле, управлять 

или распоряжаться действиями других людей.                                                  

8. Определите соответствие терминов и их определений:

а) предмет изображения, вопрос, выделенный                                                            Идея

 автором как самый главный в материале;                                                                  

б) основная мысль произведения,                                                                               Фабула

выражение авторской позиции;                                                                                 

в) принцип организации отображаемого                                                          Композиция

автором материала;                                                                                           

г) цепь событий, о  которой повествуется в сюжете.                                              Тема

9. Соответствие типологических характеристик журналистам-профес-сионалам:

а) воплощает в себе разнообразные                                                       журналист- игрок
профессиональные функции;                                                                   

б) защитник определенной политической группы;                журналист-разоблачитель

в) шоумен;                                                                                            журналист-универсал

г) любит «покопаться в грязном белье»;                       журналист-политический борец

д) коммерсант, работающий на заказ;                                          журналист - одиночка

е) независимый работник, доверяет только                    журналист- предприниматель

себе, предпочитает делать все сам, умеет 

отстаивать свою позицию.                                                

10.  Соответствие характеристик названию идеологий, которыми пользуются российские журналисты для объяснения и оправдания своих действий:

а) журналист считает, что он выступает                                       Рыночная идеология
выразителем высших интересов государства

и общества и поэтому имеет право управлять, 

а иногда и манипулировать сознанием и 

поведением аудитории;

б) журналист рассматривает себя как                                Гуманистическая идеология

беспристрастного информатора, который 

добывает и передает общественности информацию, 

не неся никакой ответственности за то, кем и как 

будет использована эта информация;

в) журналист должен помогать решению                                          Западная идеология

конкретных общественных проблем;

г) журналист представляет аудитории                          Идеология, ориентирующая на

тот продукт, те впечатления, за которые                мессианскую, просветительскую,

аудитория готова платить большие деньги.              пропагандистскую деятельность

Стремится к доходам любой ценой.                                 

Дать определение терминам

1. Актуальность.

2. Аудитория.

3. Власть.

4. Гуманизм.

5. Журнализм.

6. Журналист.

7. Журналистика.

8. Журналистская информация.

9. Идеология.

10. Инфографика.

11. Информация.

12. Информационное пространство.

13. Коммуникатор.

14. Коммуникация.

15. Конвергенция.

16. Макетирование.

17. Масс-медиа.

18. Мультимедиа.

19. Ответственный секретарь.

20. Профессия.

21. Профессиология.

22. Профессиограмма.

23. Профессиональная культура.

24. Плюрализм.

25. Политика.

26. Продюсер.

27. Редакция.

28. Редактор.

29. Режиссер.

30. Редакционный план.

31. Редакционный совет.

32. Редколлегия.

33. Свобода. 

34. Собственный корреспондент.

35. Специальность.

36. Специализация.

37. Специальный корреспондент.

38. Творчество.

39. Толерантность.

40. Учредитель.

Приложение 3

Примерный план исследования                                                       «Журналист и его работа: составляющие профессии                                   и профессионализма»

I. Исследование творчества казанского журналиста. 

Ф.И.О. (полностью), возраст, место работы (указать: штатный сотрудник или внештатный), должность (корреспондент, обозреватель, редактор, ответственный секретарь и др.), стаж работы, журналистская деятельность в других изданиях (карьерный рост), специализация, профилизация, образование, краткое описание того, как человек пришел в журналистику.

II. Профессия: журналист.

1. Что для Вас Ваша профессия?

2. Чем Вы руководствуетесь в своей работе?

3. Ваши профессиональные принципы.

4. Есть ли правила в Вашей работе? Если да, то какие?

5. Есть ли в Вашей редакции профессиональный стандарт (профессиональные требования, прописаны ли они)?

6. Что, по Вашему мнению, является ценностью профессии?

7. С какими трудностями, творческими проблемами Вы столкнулись в своей работе?

III. Составляющие профессионализма.

1. Ваше мнение о профессионализме? Что необходимо, чтобы стать профессионалом?

2. Профессионализм в журналистике: современное состояние. Какие факторы влияют на журналистику (политические, социальные, экономические, культурные…)? 

3. Как проявляется влияние этих факторов?

Требования к работе

Текст работы сдать в печатном виде до 1 апреля.

Оформление: Придерживаться плана. Ответы на вопросы должны быть полными, развернутыми. В работе должны быть представлены обобщенные выводы студента. 

Титульный лист:

	Казанский государственный университет

Факультет журналистики и социологии

Отделение журналистики

«Журналист и его работа:

составляющие профессии и профессионализма»

Ф.И.О. журналиста

Место работы (название издания)

Исследование по курсу 

«Введение в специальность»

Выполнено студентом (кой) группы (№ гр.)

Ф.И.О.

Сдано (число, месяц, год)

Проверила: Симкачева М.В.



Приложение 4

Темы курсовых работ

Научное направление: Профессиональная деятельность современного журналиста: технологические и нравственные проблемы
Специфика журналистской деятельности

1. Типы журналиста-профессионала: печатного издания, телевидения, радио (региональный аспект).

2. Типологические характеристики журналиста-профессионала печатного издания.

3. Профессиональные особенности личности журналиста.

4. Профессиональная культура журналиста.

5. Понимание профессионализма в журналистике.

6. Профессия: журналист (компоненты профессиональной деятельности).

7. Талант и призвание: их значение в журналистике.

8. Портрет профессии (наблюдения практиканта).

9. Творческий портрет (индивидуальность) журналиста (конкретный человек, издание, редакция).

10. Журналистское образование: востребованность специалистов на рынке СМИ.

Нравственная сторона журналистской профессии 

11. Конкуренция – неизбежная тенденция в профессиональной журналистике или профессионально-этическая проблема (например, добросовестная и недобросовестная конкуренция).

12. Нравственные требования в профессиональной журналистской среде.

13. Профессионально-нравственные требования (стандарты деятельности) в коллективе редакции.

14. Препятствия в работе журналистов.

15. Ценностные ориентиры журналистов и реальная практика.

16. Ответственность журналиста – основной компонент профессиональной деятельности.

Современные тенденции в журналистике

17. Рыночная модель журналистской деятельности.

18. Творчество и технологизм в современной журналистике.

19. Процессы глобализации и их влияние на журналистику.

20. Тенденции развития региональной журналистики (на примере районных изданий).

21. Специфические черты региональной журналистики (на примере изданий на русском и татарском языках).

22. Инфографика в региональных изданиях.

23. Инфографика как способ графической реализации информа-ционных сообщений на примере российских и региональных изданий.

24. Особенности Интернет-версий региональных печатных изданий.

25. Технология взаимодействия СМИ и пресс-служб.

26.  Новые профессии в журналистике (маркетолог-аналитик, бренд-менеджер, арт-директор, дизайнер, коммерческий директор, специалист по распространению, специалист по брендингу, редактор баз данных, менеджер редакции, специалист по редакционному мар-кетингу, продаже рекламы в СМИ, паблик рилейшнз и др.).

27. Проблема распространения периодической печати в условиях рынка.

Проблематика выступлений в СМИ

28. Тема медицины в СМИ.

29. Государственные национальные проекты: специфика осве-щения в СМИ (на примере печатных и электронных масс-медиа).

30. Специфика тематических программ на телевидении (ЖКХ, экономика, криминал, спорт и др.).

31. Тематические предпочтения региональных СМИ.

32. Профессиональные требования к журналисту, работающему в определенной теме (экономика, политика, энергетика, социальная тема, культура и др.).
Методологические указания                                                                       по выполнению курсовых работ

Научное направление «Профессиональная деятельность совре-менного журналиста: технологические и нравственные проблемы» включает четыре блока тем для учебного исследования студентов:

·  специфика журналистской деятельности;

·  нравственная сторона профессии; 

·  современные тенденции в журналистике;

·  проблематика выступлений в СМИ.

Актуальность данного научного направления объясняется тем, что поднимаются вопросы, связанные с проблемами развития и функционирования журналистики на современном этапе. 

Объектом исследования во всех тематических блоках является профессиональная деятельность журналиста, рассматриваемая в раз-личных аспектах: профессиональном, технологическом, нравственном, творческом.

Раскрытие темы предполагает выявление специфических черт в работе журналиста на основе деятельности конкретных журналистов-практиков, изданий и редакций г. Казани или районов Республики Татарстан. В курсовой работе необходимо обосновать выбор редак-ций и журналистов, на изучении деятельности которых основано данное исследование.

В процессе работы с предлагаемыми темами могут быть исполь-зованы следующие методы: опрос, анкетирование, интервью, контент-анализ материалов СМИ, наблюдение (включенное и невключенное), сравнительно-сопоставительный метод.

В теоретической части курсовой работы нужно раскрыть основ-ные тенденции, черты или характеристики профессиональной деятельности журналиста, ранее изученные исследователями-теорети-ками; обобщить полученные данные в зависимости от поставленной цели, выявить проблему или поднять вопрос, требующий дальнейшего изучения. Выявленная проблема раскрывается в практической части исследования. Здесь студент на основе примеров из практики, высказываний, обобщения анкетных данных представляет видение данной проблемы и пути ее решения. Это отражается в выводах работы и в заключении.

Первый блок «Специфика журналистской деятельности» объеди-няет темы, раскрывающие суть профессии, требования к журналисту. В процессе работы над данным направлением студенту необходимо изучать деятельность журналистов-практиков, специфику редакционной работы. Исследовательская работа студента может осуществляться во время прохождения семестровой редакционной практики. Предметом исследования может быть творчество конкретного журналиста, материалы СМИ, профессиональные требования редакции. 

Со спецификой журналистской деятельности, профессиограммой журналистики студенты знакомятся в самом начале учебы в университете, поэтому темы первого блока в качестве учебного исследования рекомендуются, прежде всего, на первом курсе (параллельно с изучением блока дисциплин по курсу «Основы журналистики»). 

Вторая группа тем, объединенная названием «Нравственная сто-рона профессии», рассчитана для исследования студентов, которые прослушали курс «Основы профессиональной этики» и имеют собственный опыт работы в редакциях в рамках практики.

Исследования в данном направлении представляют собой изу-чение опыта работы редакций, журналистов-практиков и, возможно, своего личного опыта.

Нравственные ориентиры профессии можно выявить, проанали-зировав профессионально-этические требования или стандарты профессиональной деятельности ряда редакций (если таковые имеются). Полученные результаты сопоставить с мнением работников данных редакций, с их ценностными и профессиональными установками. Проблема, чаще всего, заключается в том, что внутренние ценностные установки журналистов не совпадают с требованиями редакции, с условиями учредителей, издателей и реальной практики.

Такое несоответствие, в свою очередь, рождает препятствия в работе журналистов, в осуществлении ими своей профессиональной деятельности. Это отдельная тема для исследования. В процессе на-блюдения, анализа работы журналистов и беседы с ними студентам предлагается выявить и другие профессиональные трудности. В качестве экспертов могут быть привлечены психологи, юристы и другие специалисты, которые так или иначе соприкасаются с журналистикой. Исследователь может предложить пути преодоления таких препятствий или варианты поведения в спорных, трудных ситуациях. Для этого необходимо проанализировать и обобщить примеры из реальной практики, учитывая мнения самих журналистов и других специалистов.

Отдельная тема связана с профессиональной ответственностью и профессиональным долгом журналиста. Тему ответственности можно проанализировать как с теоретической, так и с практической стороны: выявить степень соответствия теоретически определенных видов ответственности (социальная, гражданская, правовая и др.) в журналистской деятельности их практическому воплощению. Для этого рекомендуется как анализ реальной журналистской практики, так и работа с юристами, специалистами по профессиональной этике. В качестве источников исследования могут стать, например, решения арбитражного суда. В качестве иллюстраций к проблеме профессиональной ответственности автор исследования может использовать конкретные примеры – действия журналистов и редакций в случае привлечения их к ответственности. 

«Современные тенденции в журналистике» – следующая группа тем, предлагаемая для научного исследования. Формирование и современное состояние профессии рассматривается сквозь призму общественных факторов развития, влияющих на журналистику и на общество в целом. Это такие факторы, как: социокультурный, политический, экономический и технологический. Исследователь рассматривает, как меняется журналистская профессия под влиянием перечисленных факторов. Основной акцент делается на развитие СМИ и состояние журналистской профессии в Республике Татарстан. В работе могут быть выявлены как положительные, так и отрицательные черты профессии. Необходимо объяснить, с чем связаны такие изменения, как они отражаются на работе журналиста, какой отпечаток накладывают на профессию. Некоторые темы можно рассмотреть в глобальном аспекте – сделать прогноз развития журналистики. Постановка исследователем проблем, выявленных в современной журналистике, обусловлена актуальностью тем данного направления.

И последняя группа тем из цикла «Проблематика газетных выступлений» ориентирует студентов на работу с подшивками газет, анализ проблем газетных выступлений. Здесь, кроме предложенных тем, студенты могут выбрать свое направление, связанное с обзором и мониторингом печатных СМИ, анализом конкретного направления в газете или журнале, изучение ряда материалов, объединенных общей тематикой. Перед студентами открывается простор для исследования: это может быть глубинный анализ печатных СМИ, работы журналиста в определенной тематике с выявлением творческих особенностей раскрытия той или иной темы, определение специфики составления повестки дня и т.д. Приветствуется творческая работа студента, основанная на анализе собственных материалов.

Все четыре цикла отличаются друг от друга, но тем и интересны, что раскрывают специфику журналистской деятельности, что и предлагается сделать будущим исследователям.

Приложение 5

Курс «Основы журналистики: введение в специальность»

Оценка работы студента в семестре (текущий контроль знаний)

	Форма контроля
	Единица измерения
	Базовая 

оценка
	Min
	Max

	Анкетирование
	1
	4
	4
	4

	Самостоятельное исследование студента на тему «Журналист и его работа: составляющие профессии и профессионализма» 
	1
	10
	10
	10

	Текущая проверка лекционного материала
	1
	5
	0
	5

	Составление словаря журналистских терминов
	1
	10
	10
	10

	Творческие задания: составление постеров, тест на небанальность
	1 – 2
	10 (за одно 

задание),

7 (низкое 

качество)
	7
	20

	Практические задания: составление блока новостей за неделю, произошедших в республике, в стране, в мире
	1
	5 (за одно 

задание),

3 (низкое 

качество)
	3
	5

	Психологические тесты, тесты на профпригодность 
	1 – 2
	5 (за одно 

задание)
	5
	10

	Контрольное тестирование
	1
	20
	9
	20

	Посещение занятий
	16 занятий
	1 балл х 16 = 16
	12
	16

	Итого:
	60
	100


Контрольное тестирование

5 – 8,5 баллов – «неудовлетворительно».

9 – 12,5 баллов – «удовлетворительно».

13 – 16,5 баллов – «хорошо».

17 – 20 баллов – «отлично».

Оценка студента на зачетной сессии

	Результат в рейтинге
	Результат в баллах

	Менее 60
	Не допускается к зачету

	60 – 80
	Допускается к зачету

	80,5 – 100
	Зачет


При пересдаче контрольного теста итоговый результат в рейтинге снижается:

1-я пересдача – аннулируются баллы ранее пройденного теста;

2-я пересдача – аннулируются баллы двух ранее пройденных тестов;

3-я пересдача – комиссии.

Шкала соответствия рейтинговых оценок:

91 – «отлично»;

81 – 90 – «очень хорошо»;

71 – 80 – «хорошо»;

61 – 70 – «удовлетворительно»;

51 – 60 – «посредственно»;

50 и менее – «неудовлетворительно».

Таким образом, итоговый балл = оценка работы студента в семестре + зачетный тест.

Например:

Min = 60+9= 69 (соответствует оценке «удовлетворительно»).

Max = 80 + 20 = 100 («отлично»).

Приложение 6

Словарь терминов

Актуальность (от позднелат. actualis – фактически существующий, настоящий, современный) – важность, значительность чего-либо для настоящего момента, современность, злободневность. Свойство журналистского материала; он должен быть своеобразным, существенным для настоящего момента.

Аудитория – группа читателей, телезрителей, радиослушателей, объединенная общим интересом к одному изданию.

Власть – 1. Своя воля, простор, возможность действовать по-своему, отсутствие стесненья, рабства, подчинения чужому мнению.    2. Политическое господство, государственное управление и его органы. 3. Доминирование (человека, группы, организации) в отношениях с другими, возможность проводить свою волю, воздействуя на «контрагентов» в своих интересах, добиваясь реализации поставленных целей.

Гуманизм (от лат. humanus – человеческий, человечный), исторически изменяющаяся система воззрений, признающая ценность человека как личности, его право на свободу, счастье, развитие и проявление своих способностей, считающая благо человека критерием оценки социальных институтов, а принципы равенства, справедливости, человечности желаемой нормой отношений между людьми. 

Журнализм – журналистская профессия, род занятий, литературно-публицистическая работа в периодических изданиях. 

Журналист – 1. Лицо, занимающееся редактированием, созданием, сбором или подготовкой сообщений и материалов для редакции зарегистрированного средства массовой информации, связанное с ней трудовыми или иными договорными отношениями, либо занимающееся такой деятельностью по ее уполномочию. 2. Штатные и внештатные работники редакций (от корреспондента и работника отдела писем до руководителя корреспондентской сети и главного редактора), которые по редакционному уставу определяют направление и характер изданий или программ, ведут авторскую, редакторскую, организационную работу по сбору, обработке, компановке массовой информации в номере газет и журналов, программ радио и телевидения, выпуске агентской информации и т.д.

Журналистика – производственно-творческая, профессиональная деятельность, связанная со сбором, обработкой и периодическим распространением актуальной информации, представляющей общественный интерес, с целью адаптации граждан к политическим, экономическим, социальным и культурным изменениям. События, явления, факты представляют общественный интерес, как правило, в том случае, если распространение информации о них способствует благополучию, благосостоянию, безопасности большинства населения.             В понятие «журналистика» включается:

система учреждений (редакции газет, студии телевидения и радио, информационные агентства), в рамках которых организуется сбор, обработка и передача информации на аудиторию;

специфические средства массовой информации – каналы распространения журналистской информации (газеты, журналы, передачи ТВ, радио);
журналистские произведения, представляющие собой информацию, рассчитанную на передачу по определенным каналам и выполняющую социальную роль в массовой аудитории;

профессиональная деятельность по сбору, переработке и периодическому распространению актуальной социальной информации, особенности которой – в многообразии продукции этой деятельности (газетные, журнальные, телевизионные и радиоматериалы, собственно печатная и электронная продукция);

совокупность профессий, необходимых для организации функционирования газет, журналов, телевидения, радио, Интернет-СМИ;

соответствующий предмет изучения и преподавания в учебных заведениях.

Идеология – система взглядов, идей, характеризующих какую-нибудь социальную группу, класс, политическую партию. 

Инфографика – журналистская информация в графическом исполнении (визуальный текст).

Информация – знания, сообщения, сведения о социальной и ряде других форм движения материи, включенные в коммуникативный, межличностный процесс (которые воспринимаются, изменяя уровень знаний людей, а также преобразуются и используются в различных сферах деятельности).

В современной науке можно выделить следующие основные значения понятия «информация»:

·  сообщение, осведомление о положении дел, сведения о чем-либо, передаваемые людьми;

·  уменьшаемая, снимаемая неопределенность в результате получения сообщений (в технике связи, коммуникаций);

·  сообщение, неразрывно связанное с управлением, сигналы в единстве синтаксических, семантических и прагматических характеристик (социальная информация);

·  передача, отражение разнообразия в любых объектах и процессах (неживой и живой природы).

Информационное пространство – совокупность: 1) банков и баз данных; 2) технологий их сопровождения и использования;         3) информационных телекоммуникационных систем, функционирующих на основе общих принципов и обеспечивающих информационное взаимодействие организаций и граждан и удовлетворение их информационных потребностей.

Основными компонентами информационного пространства являются: 1) информационные ресурсы (средства информационного взаимодействия) и 2) информационная инфраструктура.

Это действительность во всем ее многообразии; вся аудитория, которая принимает и использует информацию данной страны.

Коммуникатор – субъект массово-информационной деятельности; тот, кто с помощью технических средств передает сообщение – информацию.

Креативность – творческие способности индивида, характеризующиеся готовностью к порождению принципиально новых, необычных идей, отклоняющихся от традиционных или принятых схем мышления, качество, обусловленное природной одаренностью.

Массовая коммуникация – процесс, в ходе которого специфически организованные институты посредством технических средств производят и передают сведения большой и рассеянной в пространстве аудитории. Процесс массовой коммуникации носит однонаправленный и межличностный характер, так как отправитель отдален от потенциального адресата.

Коммуникация (лат. communicatio – сообщение, беседа, разговор, приглашение к разговору) – акт общения, передачи информации, обмена информацией.

Конвергенция – направление деятельности, связанное с созданием объединенных каналов передачи голоса (телефонной связи), цифровых данных, графики, видео, корпоративных приложений и других в рамках общей инфраструктуры. Это межличностная коммуникация посредством новых медиатехнологий. Одной из реализаций конвергенции является IP-телефония. 

Макетирование – это процесс составления макета – полностью графического плана верстки, наглядно представляющего место расположения всех материалов и деталей оформления. Создание модели номера в масштабе 1:1.

Масс-медиа (Mass Media) – средства массовой коммуникации – технические средства создания, записи, копирования, тиражирования, хранения, распространения, восприятия информации и обмена ее между субъектом (автором медиатекста) и объектом (массовой аудиторией). 
Мультимедиа (Multimedia) – термин рыночно-технологи-ческий, характеризующий коммуникативные и потребительские возможности компьютера: сочетание текстовой, визуальной и аудиоинформации; способы преобразования, редактирования и хранения данных разного типа; возможность различных коммуникаций вовне – вывод на печать, соединение с видео, телевидением и телефонией, «общение компьютеров» в сети и т.д. Означает также конвергенцию различных типов данных.

Ответственный секретарь – лицо, занимающееся оформлением издания, отвечает за дизайн, макет, верстку. 

Профессия (от лат. professio) означает род трудовой деятельности (занятий людей, владеющих комплексом теоретических знаний и практических навыков, приобретенных в результате специальной подготовки, опыта работы). 

Профессиология – наука о профессиях. Отрасль социологии, изучающая профессионализацию как социальное явление, как процесс включения человека в профессиональную деятельность, как систему формирования и управления профессиональным опытом человека. 

Профессиограмма – документ, содержащий описание содержания работы (функции, обязанности, задачи, операции), требований к носителю определенной профессии (деловые, личные качества).

В профессиограмме чаще всего выделяют следующие разделы:

профессия  (общие сведения; перспективы развития);

процесс труда (характеристика процесса, сфера деятельности и вид труда, продукция, орудия труда, основные производственные операции и профессиональные обязанности, рабочее место);

санитарно-гигиенические условия труда (экологические параметры, монотонность и темп; производственные риски и риски профзаболеваний, медицинские показания);

психофизиологические требования профессии к работнику (особенности восприятия, мышления, памяти; эмоционально-волевые, деловые качества человека);
профессиональные знания и навыки (перечень необходимых знаний, умений и навыков);

рекомендованные психодиагностические методики профориентации и профотбора;

требования к подготовке и повышению квалификации кадров (формы, методы и сроки профессионального обучения, перспектива профессионального роста). 

Профессиональная культура – хранилище стандартов, стереотипов, «памяти» журналистского сообщества; творческое своеобразие, индивидуальность мастера, умение ломать привычные нормы и создавать новое. 

Основные элементы профессиональной культуры – общее среднее, специальное среднее и высшее образование, квалификация, профессиональный опыт.

В структуре профессиональной культуры можно выделить две органически взаимодополняющие друг друга стороны: праксеологическую и ментальную.

Праксеологическая сторона характеризует способ взаимодействия субъекта профессиональной культуры с орудиями, средствами и предметами труда (на этом зачастую сегодня и делается акцент при обучении студентов-журналистов), а также степень его готовности к осуществлению конкретного вида деятельности. В ее составе выделяются такие элементы, как профессиональные знания, навыки и умения, в том числе – стиль профессионального мышления, то есть алгоритмы коллективной и индивидуальной профессиональной деятельности.

Ментальная сторона выступает интегральной характеристикой состояния коллективного и индивидуального сознания и самосознания субъекта профессиональной культуры, нравственно-мировоз-зренческих и эстетических предпосылок деятельности. Профессиональное сознание есть такой вид отражения действительности, в котором аккумулируется вся совокупность алгоритмов, норм, ценностей и языка, свойственных обособившемуся виду профессиональной деятельности. Профессиональное сознание обеспечивает целостность и взаимодействие праксеологической и ментальной сторон профессиональной культуры журналиста.

Плюрализм – означает возможность свободного существования в обществе различных политических взглядов, школ, идеологий, политических партий и организаций с неодинаковыми целями и программами. Плюрализм – закономерное следствие таких конституционных прав и свобод человека и гражданина, как свобода мысли и слова, свобода совести, право на объединение, право на политическое участие и т.п. 

Политика (гр. рolitikē – искусство управлять государством) – государственные или общественные дела. 

Продюсер – универсальная профессия на телевидении. В одном лице совмещает административные, финансовые, технические, творческие функции, сочетая все это с неуемной энергией, умением общаться с людьми, убеждать, с огромной работоспособностью. 

Редакция – творческий коллектив, занимающийся созданием произведений для СМИ, объединенный в целостную информационную структуру.

Редактор – ответственный руководитель периодического издания, тот, кто определяет его содержание и направление; организатор творческого процесса, специалист по редактированию.

Режиссер – руководитель производственно-творческого, технологического процесса подготовки и выдачи в эфир каждой программы. 

Редакционный план – конкретная программа действий журналистов на определенном отрезке времени. В нем указаны тематические направления, содержание материалов, их жанровые особенности, сроки подготовки, последовательность публикации, организационно-массовые мероприятия редакции.

Редакционный совет (попечительский совет) – с одной стороны, группа заинтересованных лиц, представляющих интересы аудитории, с другой стороны, спонсоры, оказывающие изданию финансовую поддержку. Редакционный совет участвует в разработке долгосрочной идейно-художественной политики издания, утверждает перспективные планы работы, обсуждает кадровые вопросы и все, что непосредственно связано с деятельностью редакции.

Редколлегия – совещательный орган, куда входят наиболее ответственные и авторитетные сотрудники редакции. Редколлегия решает вопросы тематического и календарного планирования, утверждает планы и макеты номеров журнала (в газете – реже), решает проблемы, требующие оперативного вмешательства.

Свобода – своя воля, простор, возможность действовать по-своему; отсутствие стесненья, рабства, подчинения чужому мнению. 

Собственный корреспондент – разновидность профессии корреспондента. Он живет и работает в местности, удаленной от редакции и готовит материалы из вверенного ему региона. 

Специальность – определенный вид деятельности в рамках отдельной профессии.

Специализация – определенный вид деятельности в рамках отдельной специальности.

Специальный корреспондент – разновидность профессии корреспондента. Он специализируется на определенной теме, его материалы актуальны и глубоко проникают в суть проблемы.

Творчество – процесс созидания, в котором личность познает в мире новое для себя и создает сознательно в окружающей среде новое, чего ранее не было. 

Толерантность – терпимость к другому мнению, образу жизни, признание за другими права быть иными.

Учредитель – частное лицо или группа лиц, организация, ассоциация или партия, творческий коллектив редакции, которые основали данную газету или журнал, имеют определенные права собственности на печатную продукцию издания, редакционное имущество и т.д.
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Приложение 7

Практические рекомендации

Всем тем, кто хочет стать хорошим журналистом, следует:

· много читать: литературные произведения отечественных и зарубежных классиков, классиков журналистики, тематическую литературу, газеты, специализированные журналы («Журналист», «Журналистика и медиарынок», «Медиаальманах» и др.);

· изучать различные энциклопедии (Энциклопедический словарь, Большая и Малая энциклопедии, тематические энциклопедии, например, Большая медицинская энциклопедия);
· иметь на книжной полке различные словари и справочники, которых бесчисленное множество:
· Толковый словарь русского языка;

· Четырехтомник живого великорусского языка В.И.Даля;
· Словарь С.И.Ожегова;
· Словарь синонимов;
· Словарь трудностей русского языка;
· Словарь иностранных слов;
· Орфографический словарь;
· Словарь ударений (важно иметь тем, кто собирается специализироваться на радио и телевидении);
· Словари по отраслям знаний: политический, философский, экологический, этический, социологический (для тех, кто собирается работать в определенной теме);
· Словарь русских пословиц и поговорок;
· Сборники афоризмов, крылатых фраз, высказываний;
· Справочник журналиста;
· знать основные Законы и Конституцию РФ и РТ;
· смотреть и слушать информационно-познавательные теле- и радиопередачи;
· оттачивать стиль: много писать о том, что интересует, что волнует, об увиденном; уметь излагать свои мысли.
· быть исследователем: уметь работать с различными источниками (например, при подготовке контрольных, реферативных и курсовых работ), обладать навыками анализа и синтеза, быть самостоятельным;
· обучаться современным технологиям, знать и уметь применять в практической деятельности компьютерные программы (издательские, верстки), профессионально пользоваться Интернет-ресурсами;
· тренировать коммуникативные способности, память, мышление;
· собирать в записную книжку разные афоризмы, интересные фразы, новые слова (с толкованием), аббревиатуры (с расшифровкой);
· знать имена выдающихся исторических деятелей, писателей, поэтов, журналистов, политиков, ученых как отечественных, так и зарубежных;
· знать историю своей страны и республики; 
· изучать иностранные языки;
· формировать свою жизненную позицию;
· быть толерантным;
· быть морально устойчивым и высоконравственным человеком. 
Приложение 8

Обязанности журналистов

(В историческом контексте, но актуальные и сегодня)

М.В. Ломоносов

(1711 – 1765) 

Рассуждение об обязанностях журналистов 

при изложении ими сочинений, 

предназначенное для поддержания свободы философии

1. Всякий, кто берет на себя труд осведомлять публику о том, что содержится в новых сочинениях, должен, прежде всего, взвесить свои силы. Ведь он затевает трудную и очень сложную работу, при которой приходится докладывать не об обыкновенных вещах, и не просто об общих местах, но схватывать то новое и существенное, что заключается в произведениях, создаваемых часто величайшими людьми. Высказывать при этом неточные и безвкусные суждения – значит сделать себя предметом презрения и насмешки; это значит уподобиться карлику, который хотел бы поднять горы.

2. Чтобы быть в состоянии произносить искренние и справедливые суждения, нужно изгнать из своего ума всякое предубеждение, всякую предвзятость и не требовать, чтобы авторы, о которых мы беремся судить, рабски подчинялись мыслям, которые властвуют над ними, а в противном случае не смотреть на них, как на настоящих врагов, с которыми мы призваны вести открытую войну.
3. Сочинения, о которых дается отчет, должны быть разделены на две группы. Первая включает в себя сочинения одного автора, который написал их в качестве частного лица; вторая – те, которые публикуются целыми учеными обществами с общего согласия и после тщательного рассмотрения. И те, и другие, разумеется, заслуживают со стороны рецензентов всякой осмотрительности и внимательности. Нет сочинений, по отношению к которым не следовало бы соблюдать естественные законы справедливости и благопристойности. Однако надо согласиться с тем, что осторожность следует удвоить, когда дело идет о сочинениях, просмотренных и признанных достойными опубликования людьми, соединенные познания которых, естественно, должны превосходить познания журналиста. Прежде чем бранить и осуждать, следует не один раз взвесить то, что скажешь, для того, чтобы быть в состоянии, если потребуется, защитить и оправдать свои слова. Так как сочинения этого рода обычно обрабатываются с тщательностью и предмет разбирается в них в систематическом порядке, то малейшие упущения и невнимательность могут повести к опрометчивым суждениям, которые уже сами по себе постыдны, но становятся еще гораздо постыдными, если в них скрываются небрежность, невежество, поспешность, дух пристрастия и недобросовестность.

4. Журналист не должен спешить с осуждением гипотез. Они дозволены в философских предметах и даже представляют собой единственный путь, которым величайшие люди дошли до открытия самых важных истин. Это – нечто вроде порыва, который делает их способными достигнуть знаний, до каких никогда не доходят умы низменных и пресмыкающихся во прахе.

5. Главным образом пусть журналист усвоит, что для него нет ничего более позорного, чем красть у кого-либо из собратьев высказанные последними мысли и суждения и присваивать их себе, как-будто он высказывает их от себя, тогда как ему едва известны заглавия тех книг, которые он терзает. Это часто бывает с дерзким писателем, вздумавшим делать извлечения из сочинений по естественным наукам и медицине.

6. Журналисту позволительно опровергнуть в новых сочинениях то, что, по его мнению, заслуживает этого, хотя не в том заключается его прямая задача и его призвание в собственном смысле; но раз уж он занялся этим, он должен хорошо усвоить учение автора, проанализировать все его доказательства и противопоставить им действительные возражения и основательные рассуждения, прежде чем присвоить себе право осудить его. Простые сомнения или произвольно поставленные вопросы не дают такого права; ибо нет такого невежды, который не мог бы задать больше вопросов, чем может их разрешить самый знающий человек. Особенно не следует журналисту воображать, будто то, чего не понимает и не может объяснить он, является таким же для автора, у которого могли быть свои основания сокращать и опускать некоторые подробности.

7. Наконец, он никогда не должен создавать себе слишком высокого представления о своем превосходстве, о своей авторитетности, о ценностях своих суждений. Ввиду того, что деятельность, которой он занимается, уже сама по себе неприятна для самолюбия тех, на кого она распространяется, он оказался бы совершенно не прав, если бы сознательно причинял им неудовольствие и вынуждал их выставлять на свет его несостоятельность.

М.В. Ломоносов, 1754 г.

Приложение 9

Профессиональные советы от известных журналистов

25 практических советов молодым коллегам

от В. Аграновского

(в сокращенном варианте)

1. Когда вы, коллега, получили написанный вами материал «с машинки», внимательнейшим образом вычитайте его, исправьте грамматические ошибки, расставьте пропущенные знаки препинания, а грязные места перепечатайте. Ибо восприятие материала и отношение к нему редактора будут на десять, двадцать, а иногда и на пятьдесят процентов зависеть от внешнего вида и грамотности статьи. 

2. Редактируя материал коллеги, не допускайте вкусовой правки. Только смысловую! И никогда не правьте самодовольно, хоть бы вы были главным редактором газеты. Пригласите автора, растолкуйте ему свое мнение, постарайтесь его убедить. Над вкусовой правкой, когда «увидел» меняется на «заметил», в коллективе смеются. А самодовольщиков просто не любят. 

3. Не унижайте коллег, за них переписывая материал. Все ваши замечания они должны внести сами. И не пишите на полях рукописи различные «ох!», «ну и ну!», «ещё чего!» и т.д. Это унижает автора, он невольно становится вашим врагом.

4. Когда вы написали материал и сомневаетесь в его качестве, выслушайте мнение своего первого читателя независимо от того, кто им будет – муж, жена, машинистка или ваш первый официальный редактор, и помните: как скажет этот читатель, так, словно по цепной реакции, скажут, не сговариваясь, и все остальные, за очень редким исключением. Чудес почти не бывает, а потому не испытывайте судьбу, не лезьте на рожон, а сразу переделывайте материал, чтобы дать его после переделки другому «первому читателю». Коллективное мнение, даже несправедливое, в редакции непреодолимо!

5. Читая коллег, не забывайте слова А.С.Пушкина о том, что судить произведение следует по его собственным законам. То есть хвалите или ругайте не за то, чего в материале нет, а вам кажется, должно быть, а за то, что в нем есть.

6. Будьте щедрыми на похвалу, но и откровенными в критике. Любая критика в адрес товарища должна быть доброжелательной, искренней и ни в коем случае не личностной. Если вы чувствуете, что не сможете так критиковать, лучше вообще не открывайте рта. Недоброжелательная критика бесполезна и, стало быть, вредна.

7. Опубликовавшись, ведите себя скромно, и тем скромнее, чем удачней была публикация. К поздравлениям коллег относитесь сдержанно, помня, что добрая половина их, говоря вам хорошие слова, самого материала не читала.

8. В свою очередь, избегайте поздравлять коллег с «отличной публикацией», если вы материала не читали. Коллега, возможно, ваши поздравления примет, да еще как должное, но вам будет очень уж противненько, во-первых. А во-вторых, вы отрежете себе возможность когда-нибудь и где-нибудь открыто выступить против этой публикации, даже если, прочитав ее, поймете, что она противоречит вашим принципам, и от этого вам будет еще противней.

9. Старайтесь как можно реже хвалить материалы, принадлежащие перу руководителей газеты, даже когда они стоят похвалы. Это производит плохое впечатление на коллектив.

10. Однажды опубликовавшись, не мните себя состоявшимся журналистом, помните слова А.М.Горького: «Если человек печатается, это еще не значит, что он должен печататься. У нас очень многие люди печатаются по недоразумению или по слабости редакторов…».

11. С другой стороны, как бы ни были вы известны читателю, вы живете как газетчик до тех пор, пока публикуетесь. Только последняя, сегодняшняя публикация – визитная карточка журналиста. Долгие перерывы опасны – они лишают уверенности, тупят перо и снижают уважение коллег.

12. В газете не любят функционеров, не владеющих пером или пишущих плохо. Какой бы пост вы ни занимали, помните: должность не освобождает вас от обязанности писать, причем писать хорошо.

13. Журналисту, работая в газете, очень трудно поменять свое профессиональное и человеческое амплуа: как проявил себя в первые дни и недели работы, так и примут до конца дней. Берегите свое будущее с первого дня работы в редакции!

И не только берегите – создавайте его, создавая себя.

14. Остерегайтесь амплуа «бойкого» журналиста с «бойким» пером, таких в газете презирают.

Пожалуйста, не торопитесь к славе, а-то в спешке легко разминуться с ней!

15. Учитесь «газетному» мышлению: придумывайте подачу материала, делайте предложения, связанные с реализацией планов, стремитесь войти в «мозговой трест» редакции, членство в котором, пожалуй, одно из самых почетных в газете. Однако не забывайте, что, выдвинув идею, вы и будете назначены ее исполнителем. Инициатива всегда наказывалась исполнением, так что будьте осторожны.

16. Никогда никому из коллег не отказывайте в творческой помощи и совете. Легко  и без жалости отдавайте свои мысли, «перлы» и перо другим. Помните: истинный талант – щедр!

17. Не становитесь штатным оратором. Много и часто говорящий журналист рискует девальвировать свое слово, коллеги будут идти на пари: выступит или не выступит? Надо высказываться коротко или только по делу, при этом только в том случае, когда есть мысль.

18. Не бойтесь писать от первого лица. Хотя «я» в материале и ограничивает поле зрения журналиста, сужает его, зато работает на убедительность, создает «эффект присутствия», дает возможность высказать собственные мысли и повышает за них ответственность.

19. Пишите только то, что не противоречит вашим убеждениям и принципам, если, конечно, они есть. Беспринципный журналист теряет способность думать самостоятельно, а неспособность думать ведет к беспринципности – ситуация обоюдотупая. Никогда не забывайте, что вы писали прежде – смена позиции без убедительного объяснения причин самоубийственна и для журналиста, и для газеты, которую он представляет.

20. Читатель феноменально зорок. Он непременно заметит и фактическую ошибку, и орфографическую, и прочитает между строк, и домыслит за вас то, что не имелось в виду. Читатель у нас разный: один – доброжелателен, зол, спокоен, ехиден, вспыльчив, вдумчив, другой – рассеян, благороден, злопамятен, мелочен, щедр и прочее – а журналист один! Чтобы угодить всем вкусам, чтобы потрафить каждому читателю, ни в коем случае не приноравливайтесь к нему. Оставаясь самим собой, вы легче получите общественное признание, нежели будете раздваиваться и растраиваться. Уважение к самому себе и есть уважение к читателю.

21. Внимательно просматривайте почту, вашу «кормилицу», если хотите быть в курсе событий. Какую бы должность ни занимал журналист в газете, он должен считать себя работником отдела писем в первую очередь.

22. По первым откликам вы можете смело судить о характере всей почты, которая придет на вашу публикацию (в массе своей читатель однороден, хоть и многолик).

23. Нам (классикам) завещано смело и решительно выкорчевывать из реальной действительности все мерзости и недостатки, не мириться с подлостью, коррупцией, предательством, равнодушием, цинизмом. Нам никогда нельзя становиться людьми, спокойно и холодно относящимися к судьбе своей Родины.

24. Учитесь всю свою жизнь и учитесь всему! Нет лучшего учителя, чем практика. 

25. Профессия журналиста такова, что, каким бы опытом вы ни обладали, с каждым новым редакционным заданием начинается ваша работа с нуля! И потому последний мой совет: делайте дело. Вы только начните – и реальная жизнь подскажет вам много больше и ценнее того, что вы услышите от других.

Кто ищет…

Рецепт того, как стать знаменитым журналистом 

от В. Третьякова

· Научившись делать (в журналистике) все не хуже других, научитесь делать что-то гораздо лучше других.

· Беритесь за то, что не рискуют делать другие. Будьте свободнее них. Чаще всего это не так трудно и опасно, как кажется.

· Не спешите, но и ни в коем случае не опаздывайте.

· Не избегайте неизбежного, но преодолевайте его.

· Не обольщайтесь «блеском» журналистики, но и не унывайте от ее «нищеты».

· Работайте с удовольствием. Если его нет – уходите.

· Говорите и пишите меньше, чем знаете, знайте больше, чем пишете и говорите.

· Найдите свой стиль.

· Не «писательствуйте».

· Не впадайте в сверхмерный цинизм. Это хороший «трамплин», но только для одного прыжка.

· Работайте больше других, но не за других.

· Не навязывайтесь сильным мира сего, но станьте среди них «своим» человеком.

· Не злоупотребляйте доверием тех, кто с вами откровенен.

· Судите свои тексты суровее, чем тексты других, но не вслух.

· Жертвуйте деньгами скорее, чем делом.

· Но и всего сказанного может не хватить, если попадете на телевидение. Однако помните, что работающих на нем в тысячи раз больше, чем знаменитых журналистов – поэтому вновь обратитесь ко всем предыдущим советам.

· Ставьте себе самые честолюбивые цели в работе.

· Не завидуйте другим, особенно своим коллегам – превзойти их очень легко.

Но главное: пишите так, как сами считаете нужным! Под стандарт, которым обязательно нужно овладеть, под «общую гребенку» вас подведут очень быстро. Своё – не дайте затоптать!

Помните, что в мире нет ничего идеального, кроме наших собственных идеалов. И свободная журналистика – один из них!

Приложение 10

Высказывания,                                                                                               касающиеся нашей деятельности

· Хорошо пишет не тот, кто хорошо пишет, а тот, кто хорошо думает. 
А. Аграновский

· Люди пишут для того, чтобы жить, потому что без денег нельзя жить, чтобы писать.
В. Вейтлинг

· Прочтя первое предложение материала, читатель должен непременно захотеть ознакомиться с ним до конца.

Стиль заголовков – это стиль издания. Именно по заголовкам можно с первого взгляда отличить качественное издание от бульварного.

Общество и закон признают за журналистами, точнее за журналистикой в целом, право говорить от имени общества.

Ложь, изреченная СМИ, есть правда (хотя бы на время).

Журналистика есть просвещенный дилетантизм.

Журналистика – очень простая профессия. Собравшись вместе, сотня журналистов никогда не сделает самолет, который сможет летать. Сто авиаконструкторов легко выпустят газету, и, возможно, хорошую.

Не пиши быстрее других, пиши лучше других. То, что ты был первым, забудется, то, что написал лучше, – запомнится.

Не бывает текстов, которые не нуждались бы в редактуре.

В. Третьяков

· Ничего не делается само собой, без усилий и воли, без жертв и труда. 

А. Герцен

· Человек лишь там чего-то добивается, где он сам верит в свои силы.
Л. Фейербах
· Успех – это успеть.
М. Цветаева

· Ставя на первое место людей, вы никогда не совершите ошибки, даже в вопросах делания денег. 

М. Маркс
· Верьте в свой успех. Верьте в него твердо, и тогда вы сделаете то, что необходимо для достижения успеха.

Д. Карнеги

· Есть у меня шестерка слуг, 

Проворных, удалых,

И все, что вижу я вокруг – 

Все знаю я от них.

Они по знаку моему

Являются в нужде

Зовут их Как и Почему

Кто, Что, Когда и Где…

Р. Киплинг

· Выгоднее вложить один доллар в прессу, чем десять долларов в оружие: оружие вряд ли заговорит вообще, а пресса с утра до ночи не закрывает рта.
Р. Никсон
· Секрет журналистики: писать так, как говорят люди… не обязательно то, что говорят, но ничего такого, чего бы не говорили. 

С. Конноли

Симкачева Марина Владимировна

ЖУРНАЛИСТИКА XXI ВЕКА: 

ПОРТРЕТ ПРОФЕССИИ

Учебно-методическое пособие

Корректор Ю.В.Федотова
Компьютерная верстка М.В.Улезко

Дизайн обложки А.И.Галимуллиной
Подписано в печать 27.04. 2009 г. 

Бумага офсетная. Печать ризографическая.

Формат 60х84 1/16. Гарнитура «Таймс». Усл.печ.л. 8,72 

Уч-изд.л. 6,88. Тираж 150 экз. Заказ № 15/1 

Казанский государственный университет

420008, г. Казань, ул. Профессора Нужина, 1/37

тел. 231-53-59, 292-65-60


[image: image3.emf]9785981806643ISBN 978-5-98180-664-3


Ассоциативный





Перекрест-ный





Параллель-ный





Между-кадровый





Диагональ-ный





Фронталь-ный





Внутри-кадровый





Движение камеры





Ракурс





План





Монтаж





Операторское мастерство





Образная система





Деталь





Сюжет





Конфликт





Фабула





Драматургия





Идея





Тема





Компози-ция





Художествен-ные тропы





Речь героев и персонажей





Пауза (тишина)





Авторская речь





Язык, стиль





Контражур





Тонированный





Полихромный





Моно-хром-ный





Цвет





Свет





Пластика





Шумы





Музыка





Слово





Литературная основа





Форма





Содер-жание





Изображение





Звук





ЖУРНАЛИСТСКОЕ ПРОИЗВЕДЕНИЕ





Экспозиция


Завязка


Развитие действия


Кульминация


Перипетии


Развязка


Эпилог





Жизненный материал





Герои





Персонажи








� См.: Симкачева М.В. Профессионализм журналиста: трансформация понятия, модели практического воплощения: дис. … канд. филол. наук: 10.01.10: защищена 02.11.06: утв. 23.03.07. Казань, 2006. 180 с. 


� Большая советская энциклопедия / под ред. А.М. Прохорова. 3-е изд. В 30 т. Т. 9. М.: Советская энциклопедия, 1969 – 1978.


� Шостак М.И. Репортер: профессионализм и этика. М.: Изд-во              им. Сабашниковых, 1999. С. 13. 


� См.: там же. С. 12.


� См.: Шостак М.И. Репортер: профессионализм и этика. С. 18.


� См.: Засорина Т. Профессия – журналист. Ростов н/Д, 1999. С. 91 – 95.


� См.: Цвик В.Л. Введение в журналистику: учеб. пособ. М.: МНЭПУ, 2000. URL: //http:www.dgu.ru/~jour/library/pol.htm (дата обращения: 14.04.2008).


� См.: Свитич Л.Г.: 1. Введение в специальность: профессия: журналист: учеб. пособ. М.: Аспект Пресс, 2007; 2. Введение в специальность: профессия: журналист: учеб. пособ. М.: Аспект Пресс, 2006; 3. Профессия: журналист: учеб. пособ. М.: Аспект Пресс, 2003. 


� См.: Корконосенко С.Г. Основы творческой деятельности журналиста. СПб.: Знание, 2000. С. 15.


� См.: там же.  С. 16.


� См.: Засурский Я.Н. Искушение свободой. Российская журналистика: 1990 – 2004. М.: Изд-во Моск. ун-та, 2004. С. 36. 


� См.: Засурский И.И. Масс-медиа второй республики. М.: Изд-во Моск. ун-та, 1999. С. 81 – 90.


� Цит. по: Сибберт Ф. Четыре теории прессы: пер. с англ.  М.: Вагриус, 1998. С. 192.


� Шолохов М.А. Собр. соч. в 8 т. М., 1980. Т. 8. С. 248.


� Дзялошинский И.М. Информационное пространство России: структура, особенности функционирования, перспективы эволюции: доклад на семинаре в Московском Центре Карнеги 19 июля 2001 года. М., 2001. С. 16.


� См.: там же.


� Там же.


� См.: Дзялошинский И.М. Поле для профессионалов или поляна для дилетантов // Социальная журналистика: профессия и позиция. М.: Агентство социальной информации, 2005. С. 20.


� См.: Тулупов В.В. Коммуникативные стратегии в российской журналистике нового времени // Вестник ВГУ. Сер.: Филология. Журналистика. 2005. № 1. С. 198.


� См.: Казаков Ю.В. На пути к профессионально-правильному. Российский медиа-этос как территория поиска: сб. документов и материалов. М.: Центр прикладной этики, 2001. С. 20.


� Муратов С. Смена эпох // Искусство кино. 1996. № 1. С. 128.


� Князева М.Л. СМИ в контексте культуры: некоторые опасные тенденции // Журналистика в 2005 году: трансформация моделей СМИ в постсоветском информационном пространстве: сб. материалов науч.-практич. конф. М.: МГУ, 2006. С. 135.


� Понятие «рынок прессы» появилось в нашей стране в 1990 г., когда Закон СССР «О печати и других средствах массовой информации» упразднил все преграды для создания СМИ гражданами и организациями.


� Дзялюшинский И.М. Информационное пространство России … С. 22.


� Тимофеевский А. Факультет ненужных вещей // Эксперт. 2005. № 47 (493).


� Цит. по: Виноградова С.М., Мельник Г.С. Российская журналистика в зеркале социологии: кризис доверия или поиск утраченной идентичности? // Современная журналистика: дискурс профессиональной культуры: тематический сб. статей и материалов / под ред. В.Ф. Олешко. Екатеринбург: Изд-во Уральск. ун-та; Филантроп, 2005. С. 68.


� Анкета № 40. Архив автора.


� Анкеты № 25, 42, 45. Архив автора.


� Деннис Э., Мэррилл Д. Беседы о масс-медиа. М.: Вагриус, 1997. С. 327.


� Результаты опроса, проведенного автором среди журналистов республиканских изданий в марте 2005 г.


� Климов Е.А. Как выбрать профессию: кн. для учащихся ст. классов сред. шк. 2-е изд., доп. и дораб. М.: Просвещение, 1990. 158 с. 


� Калмыков А.А. Основы профессионального образования журналиста // Новое в массовой коммуникации. Акценты: альманах факультета журналистики ВГУ, Академии наук региональной печати. 2005. № 3 – 4. С. 104.


� См.: Розанова Н.К. К вопросу о марксистской теории отношений труда и капитала // Вопросы экономики. 2004. № 2. С. 135.


� См.: Калмыков А.А. Основы профессионального образования журналиста. С. 105.


� См.: Аграновский В.А. Вторая древнейшая: беседы о журналистике. М.: Вагриус, 1999. С. 13.


� См.: там же.


� Моисеев В.А. Журналистика и журналисты. Киев: Дакор, 2002. С. 8.


� Аграновский А.А. Суть дела. Заметки писателя. М.: Политиздат, 1968. С. 4.


� Аграновский В.А. Вторая древнейшая: беседы о журналистике.              С. 252.


� Результаты исследования, проведенные студентами факультета журналистики и социологии КГУ в марте 2005 г. 


� См.: Корконосенко С.Г. Основы творческой деятельности журналиста. С. 33.


� См.: Просецкий П.А., Симиченко В.А. Психология творчества. М., 1989.


� Фромм Э. Человек для себя. Мн.: Коллегиум, 1992. 253 с. URL: http://lib.ru / PSIHO / FRPMM / manfok. t x t # – TOC 276480051


� Там же.


� Роли определены исследователями журналистики.


� См.: Корконосенко С.Г. Основы журналистики. М.: Аспект Пресс,  2002. С. 130.


� См.: Горохов В.М. Слагаемые мастерства (особенности журналистского творчества). М.: Мысль, 1982. С. 49.


� См.: Пасти С. Российский журналист в контексте перемен: медиа Санкт-Петербурга. Тампере: Университет Тампере: Media Studies. Финляндия, 2004. С. 34 – 35.


� См.: Третьяков В.Г. Как стать знаменитым журналистом. М.: Ладомир, 2004. С. 598.


� Третьяков В.Г. Играющая журналистика // Литературная газета. 2004. № 14 (5967). С. 7 – 13.


� В работе представлены новые типы специалистов, интерпретируемые журналистами-практиками СМИ Татарстана.  


� См.: Калмыков А.А. Основы профессионального образования журналиста. С. 105 – 106.


� См.: Комаровский В.С. Государственная служба и СМИ. Воронеж: Изд-во ВГУ. 2003. С. 33.


� Правила (принципы) профессиональной деятельности выявлены в ходе исследования на тему «Профессионализм журналиста», проведенного автором в 2006 г. 


� См.: Засорина Т. Профессия – журналист. С. 296.


� Свитич Л.Г. Профессия: журналист. С. 65; Третьяков В.Г. Как стать знаменитым журналистом. С. 581.


� См.: Ким М.Н. Журналистика: методология профессионального творчества.  СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2004. С. 141.


� См.: Аграновский В.А. Вторая древнейшая: беседы о журналистике. С. 295 – 297.


� См.: Ким М.Н. Технология создания журналистского произведения. СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2001. С. 119.  


� См.: Ким М.Н. Технология создания журналистского произведения.  СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2001. С. 122.


� См.: Цвик В.Л. Введение в журналистику. С. 30.


� Взято из: Цвик В.Л. Введение в журналистику. С. 35.


� См.: Картер М.А. Современный дизайн газет. Инфографика. Используйте инфографику для иллюстрации статьи. URL: htpp:// www.library.cjes/ru / (дата обращения: 15.03.2009).


� См.: Чернобров П.В. Мобильный контент. На пути к мобильным СМИ // Информационное поле современной России: практики и эффекты: материалы III междунар. науч.-практич. конф. 19 – 20 октября 2006 г. / под. ред. В.З. Гарифуллина; сост. Р.П. Баканов. Казань: Изд-во Казан. гос. ун-та, 2006. С. 294 – 300.


� См.: там же. 


� Российский рынок периодической печати, 2007 год. Состояние, тенденции и перспективы развития: доклад Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям. Май. 2007. URL: http://� HYPERLINK "http://www.tatmedia.ru" ��www.tatmedia.ru� (дата обращения: 20.03.2008).


� Данный раздел подготовлен на основе учебного пособия: Грабельников А.А. Работа журналиста в прессе: учеб. пособ. М.: РИП-холдинг, 2001. 274 с.


� Информация с официального сайта ИА «Татар-Информ». URL: � HYPERLINK "http://www://tatar-inform.ru/about" ��http://www.tatar-inform.ru/about� (дата обращения 15.03.2008).


� См.: Из Устава общероссийской общественной организации «Союз журналистов России» (2003 г.).


� Сведения на начало 2008 г.


� То же.


� То же.


� Сведения на начало 2008 г.


� См.: Есин Б.И. Из истории высшего журналистского образования / Вестник МГУ. Сер.: Журналистика. 1969. № 2. С. 81.


� См.: там же. С. 82.


� См.: Свитич Л.Г. Профессия: журналист. С. 109.


� См.: Дорощук Е.С. Журналистское образование: программно-целе-вой подход: к 40-летию журналистского образования в Казанском университете. Казань; Наб. Челны, 2003. С. 5.


� См.: Есин Б.И. Из истории высшего журналистского образования.   С. 83.


� См.: там же.


� Там же.


� Российский рынок периодической печати, 2007 год … URL: http://� HYPERLINK "http://www.tatmedia.ru" ��www.tatmedia.ru� (дата обращения: 20.03.2008).


� Из выступлений на отраслевой конференции «Подготовка творче-ских и управленческих кадров для издательской отрасли», прошедшей    14 декабря 2006 г. в Москве.


� Там же.


� Из выступлений на отраслевой конференции «Подготовка творче-ских и управленческих кадров для издательской отрасли», прошедшей     14 декабря 2006 г. в Москве.


� Щепилова Г.Г. Новые кадры для новых СМИ // Профессия – журналист: вызовы XXI века – сб. материалов междунар. научн. конф. «Журналистика 2006». М.: Факультет журналистики МГУ, 2007. С. 45 – 46.


� Российский рынок периодической печати, 2007 год … URL: http:// � HYPERLINK "http://www.tatmedia.ru" ��www.tatmedia.ru� (дата обращения: 20.03.2008).


� Данный раздел подготовлен на основе материала доклада: Дорощук Е.С. Болонский процесс и пути совершенствования журналистского образования: региональный аспект: доклад на науч.-методич. межрегионал. конф. «Проблемы совершенствования журналистского образования в регионе», 14 октября 2004 г. Наб. Челны, 2004.


� См.: Чижов М., Кактурская М. Реформа. В недоучки – за свои // Аргументы и факты. 2005. № 12.


� Ломоносов М.В. Рассуждение об обязанностях журналистов // Избр. соч. в 2 т. Л.: Наука, 1982. Т. 1. С. 217 – 225.


� Аграновский В.А. Вторая древнейшая: беседы о журналистике. М.: Вагриус, 1999. С. 402 – 409.


� Третьяков В.Г. Как стать знаменитым журналистом. С. 424 – 425.





PAGE  
6

_1302433730.unknown

