	Название образовательной программы
	Маркетинг

	Тип образовательной программы
	B

	Краткое содержание образовательной программы
	На 1-м этапе теоретическая подготовка: Экономика для менеджеров; Финансовый менеджмент; Менеджмент; Современные коммуникации в бизнесе; Иностранный язык. На 2-м этапе профессиональная управленческая подготовка: Управление маркетингом на предприятии; Маркетинговые исследования; Управление продуктом; Управление ценой; Управление продажами и сбытом; Управление продвижением; Иностранный язык. На 3-м этапе завершение подготовки по иностранному языку. Подготовка и защита выпускного проекта.

	Целевая аудитория
	Перспективные и мотивированные руководители высшего и среднего звена, маркетинговых служб предприятий.

	Реализуемые формы обучения
	Без отрыва от работы с частичным отрывом от работы 

	Предлагаемый график обучения
	Без отрыва от работы: 5 дней в неделю с 17.40 до 21.00; по 24 часа в неделю. Срок обучения: 9 месяцев. С частичным отрывом от работы: 4-5 сессий по 1-2 недели. Срок обучения: 9 месяцев.

	Количество специалистов, принимаемых на обучение 
	От 15 до 30

	Иностранные языки, по которым проводится обучение специалистов
	Английский; Немецкий; Французский


