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Методические указания (пояснительная записка)

Рабочая программа дисциплины «Связи с общественностью»

Предназначена для студентов дневного отделения 5 курса, 

по специальности 040201 – Социология
АВТОР: к.ф.н., доцент М.В. Симкачева
КРАТКАЯ АННОТАЦИЯ

Целью освоения дисциплины «Связи с общественностью» является формирование знаний, умений и навыков производственно-прикладной деятельности в области связей с общественностью: собирать и интерпретировать информацию, консультировать по вопросам связей с общественностью в различных сферах государственной и коммерческой деятельности.
1. Требования к уровню подготовки студента, завершившего изучение дисциплины «Связи с общественностью».

Студенты, завершившие изучение данной дисциплины должны:

· Понимать и знать приемы и методы работы в области связей с общественностью.

· Обладать методами сбора, обработки и интерпретации комплексной социальной информации для решения организационно-управленческих задач в сфере деятельности связей с общественностью.

·  Ориентироваться и уметь применять методы социологических исследований в аналитической, экспертной, консалтинговой деятельности.

· Приобрести теоретические знания и практические навыки работы в области связей с общественностью.
2. Объем дисциплины и виды учебной работы (в часах) - 100.

Форма обучения: дневная
Количество семестров: 1
Форма контроля: зачет
	№
	Виды учебных занятий
	Количество часов

	1.
	Всего часов по дисциплине
	100

	2.
	Самостоятельная работа
	72

	3.
	Аудиторных занятий
	28

	
	В том числе: 

- лекций
	14

	
	- семинарских (или лабораторно-практических) занятий
	14


3. Содержание дисциплины.

3.1.ТРЕБОВАНИЯ ГОСУДАРСТВЕННОГО ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО СТАНДАРТА К ОБЯЗАТЕЛЬНОМУ МИНИМУМУ СОДЕРЖАНИЯ ПРОГРАММЫ

	Индекс
	Наименование дисциплины и ее основные разделы
	Всего часов

	ГСЭ 
	Связи с общественностью
Связи с общественностью (СО): понятие, роль и функции в обществе.

Профессиональные компетенции специалиста по связям с общественностью.

Пресс-служба организации: специфика деятельности.

Правовые и этические основы в СО.

Организационный, технологический и нравственный аспект деятельности в СО.

Методы исследований в СО.

PR-кампания. Виды. Стратегия.
	100


3.2. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ ДИСЦИПЛИНЫ

	№ п/п
	Название темы и ее содержание
	Количество часов

	
	
	Аудиторные занятия, в том числе
	Самостоятельная работа

	
	
	Лекции
	практические занятия
	

	1
	Связи с общественностью (СО): понятие, роль и функции в обществе. Сферы деятельности в СО. 
	2
	
	2

	2
	Профессиональные компетенции специалиста по связям с общественностью.
	2
	
	7

	3
	СО в организациях разных сфер деятельности. Пресс-служба организации: специфика деятельности. Функции и задачи пресс-служб.
	2
	
	7

	4
	Правовые и этические основы в СО. Нравственный аспект деятельности пресс-служб.
	2
	
	7

	5
	Специфика и приемы работы пресс-служб (организационный аспект).
	2
	
	7

	6
	Средства и методы работы пресс-служб

(технологический аспект).
	-
	4
	7

	7
	Исследования в области СО (аналитическая области деятельности специалиста по СО). Исследование общественного мнения и СО.
	2
	2
	7

	8
	Методы исследований:

- неформальное исследование;

- формальное исследование;

- прикладные исследования;

- исследования случаев.

Исследование и решение проблем.
	-
	2
	7

	9
	Стратегия работы пресс-службы: управление деятельностью СО.
	2
	
	7

	10
	Кейсы и деловые игры по СО.
	-
	4
	7

	11
	Современные PR-технологии. PR-идея и ее воплощение.
	-
	2
	7

	
	Итого часов:
	14
	14
	72
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