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Тематика магистерских работ  по направлению «Журналистика (Политическая проблематика)»  в  2012-2013 гг.

1. Блоги как современный канал политической коммуникации.
2. Власть и бизнес как тема общенациональной дискуссии в СМИ.   

3. Гражданские журналисты и фрилансеры в системе современных СМИ.
4. Журналистика гражданского общества: особенности становления.    

5. Журналистская позиция в политическом процессе.
6. Законодательная власть в зеркале СМИ (на примере общефедеральных или региональных печатных изданий).
7. Информационные войны в политической жизни (на примере масс-медиа России и США).   

8. Информационные ресурсы консолидации общества.   

9. История политической рекламы в России.
10. Классификации личностных деформаций политического журналиста.
11. Коммуникативные технологии в политической сфере.

12. Коммуникативный механизм профессиональной деформации в журналистике.
13. Контрпропаганда: сущность, значение и роль в современном политическом менеджменте.
14. Манипуляции в политической рекламе.
15. Медиапланирование как процесс оптимального размещения политической рекламы.
16. Общественный диалог на страницах прессы как путь к консолидации общества (на примерах практики конкретных изданий).   

17. Особенности создания имиджа публичного политика в прессе (творческие, этические и правовые аспекты).  

18. PR  как канал  взаимодействия государства и гражданского общества.
19. Миф как элемент политических рекламных технологий.

20. Нейро-лингвистическое программирование в практике политического PR.
21. Особенности и основные направления политического PR. 

22. Особенности организации  PR -деятельности в государственных структурах.

23. Основные пути и способы профилактики профессиональной деформации личности политика.
24. Практика применения радио в целях политической рекламы.
25. Проблема экстремизма на страницах современных молодежных СМИ.

26. Политическая коммуникация как психологический феномен.

27. Политическая реклама в советский период.
28. Политическая реклама в США и других зарубежных странах.
29. Политическая реклама как избирательная технология.
30. Политическая реклама как форма политической коммуникации.
31. Политический  реклама  в России. 

32. Политический портрет современного депутата (на примере конкретного политика).
33. Политический язык в политической коммуникации.

34. Понятие информационной политики.

35. PR в сфере муниципального управления. 

36. Правовое регулирование PR-рынка России. 

37. Предвыборные политические коммуникации в современной России.
38. Подготовка и проведение новостных PR-мероприятий. 

39. Политическая коммуникация как психологический феномен.

40. Политические дебаты в России  на выборах Президента  в 2012 году.

41. Политические проекты обустройства России в публицистике А.И.Солженицына.

42. Политический портрет президента на страницах официальных российских       СМИ.
43. Практика применения радио в целях политической рекламы.   
44. Практика применения телевидения в целях политической рекламы.
45. Практика применения газет  в целях политической рекламы. 

46. Практика применения Интернет  в целях политической рекламы.
47. Проблемы коррупции и освещение их в прессе: констатация и действенность (2000 – 20012 гг,).

48. Промоушн образа России. 
49. Процесс формирования имиджа кандидата в депутаты.

50. Профессиональная деформация личности как психологический феномен.
51. Психологические аспекты объективности и предвзятости СМИ.
52. Публичная политика и современные российские СМИ.   

53. Работа парламентского журналиста. 
54. Политический журналист и его источники информации.   

55. Роль периодической печати в избирательной кампании.   

56. Роль рекламы в современных СМИ.   

57. Роль СМИ в формировании общественного мнения.  
58. Роль СМИ в избирательных кампаниях современной России. 
59. Реклама в политическом маркетинге. 

60. Рекламная коммуникация как мультипликация политических ценностей современного общества.

61. Роль СМИ в формировании общественного мнения.
62. Роль СМИ в избирательных кампаниях современной России.
63. Роль периодической печати в избирательной кампании.   

64. Роль рекламы в современных СМИ.   
65. Роль СМИ как средства коммуникации в политике.
66. Российские избирательные технологии: практика 2011-2012 гг.
67. Сатирическая политическая реклама.

68. Сатирические традиции в американской политической журналистике.

69. Сатирические традиции в российской  политической журналистике.
70. Своеобразие освещения проблемы «народ и власть» на страницах газетной публицистики ХХI века.
71. Сегментирование политического рынка.

72. Символическая коммуникация в системе PR-деятельности.
73. Система коммуникаций в гражданском обществе.

74. Современное состояние жанра  «политический портрет».
75. Современные концепции политической коммуникации.

76. Современные психотехнологии в политической PR-деятельности.  
77. Современные технологии изучения политического выбора избирателей.

78. Средства массовой информации в избирательных кампаниях.
79. Средства массовой информации в современной политике России.
80. Стратегия политических коммуникаций в период избирательной кампании.
81. Сущность и отличительные особенности политических технологий на современном этапе.
82. Текущая информационная и аналитическая деятельность в период избирательной кампании.
83. Электоральная политическая коммуникация

84. «Черный  PR» и его методы.

85. Юмор в политической журналистике.
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