Учебный план

образовательной программы «Маркетинг» (тип В)

	№ п/п
	Наименование дисциплины
	Аудиторных часов
	Форма контроля

	
	
	всего
	лекции
	практ.занятия 
	

	1
	ОБЩАЯ ЧАСТЬ, всего
	150
	95
	55
	

	1.1
	Экономика для менеджеров
	40
	25
	15
	

	
	1.1.1. Экономика
	20
	15
	5
	   экзамен

	
	1.1.2. Практикум по экон. анализу
	20
	10
	10
	экзамен

	1.2
	Управление компанией в условиях рынка
	65
	35
	25
	

	
	1.2.1. Менеджмент
	20
	15
	5
	экзамен

	
	1.2.2. Маркетинг
	20
	15
	5
	экзамен

	
	1.2.3. Сравнительный менеджмент
	15
	10
	5
	экзамен

	
	1.2.4. Орг. управл. тренинг
	10
	
	10
	экзамен

	1.3
	Управление финансами компании
	45
	30
	15
	

	
	1.3.1. Бухучет и налогообложение
	25
	15
	10
	экзамен

	
	1.3.2. Финансовый менеджмент
	20
	15
	5
	экзамен

	
	1-я промежуточная аттестация
	
	
	
	

	2
	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК
	180
	
	180
	экзамен

	3
	СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ, всего
	190
	90
	100
	

	3.1.
	 Стратегический маркетинг
	40
	10
	30
	

	
	3.1.1. Промышленный маркетинг
	25
	10
	15
	экзамен

	
	3.1.2. Деловая игра «БККП»
	15
	
	15
	экзамен

	3.2
	Маркетинговые исследования
	35
	15
	20
	

	
	3.2.1. Маркетинговые исследования
	20
	
	20
	экзамен

	
	3.2.2. Международный маркетинг
	15
	15
	
	экзамен

	3.3.
	Управление товаром
	35
	10
	25
	

	
	3.3.1. Брендинг
	15
	10
	5
	экзамен

	
	3.3.2. Практикум по маркетингу
	20
	
	20
	экзамен

	3.4
	Управление сбытом
	30
	20
	10
	

	
	3.4.1. Управление продажами
	15
	10
	5
	экзамен

	
	3.4.2. Логистика
	15
	10
	5
	экзамен

	3.5.
	Управление продвижением
	40
	25
	15
	

	
	3.5.1. Продвижение товара на рынок
	15
	10
	5
	экзамен

	
	3.5.2. Креативные стратегии в рекламе
	15
	10
	5
	экзамен

	
	3.5.3. Связи с общественностью
	10
	5
	5
	экзамен

	3.6
	Курсы по выбору
	10
	10
	
	

	
	3.6.1. Ценообразование/управление качеством и сертификация/
управление проектами
	10
	10
	
	экзамен

	
	2-я промежуточная аттестация:
	
	
	
	

	4
	ВЫПУСКНАЯ РАБОТА
	30
	
	30
	защита

	
	3-я итоговая аттестация:
	
	
	
	

	
	 ВСЕГО
	550
	185
	365
	


